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APRESENTACAO

A Comissdo Organizadora do IV Seminario Regional Comércio, Consumo e Cultura nas
Cidades (I SRCCC), realizado na cidade de Teresina, capital do Piaui, ocorrido no periodo
de 12 a 14 de junho de 2019, publica e reine em Anais os trabalhos cientificos completos.
Seguindo a trajetoria regional iniciada em Campina Grande (PB), Natal (RN) e Sobral (CE),
dar sequéncia a um processo de integracdo de varias instituicdes no Brasil, bem como
realimentando o dialogo entre grupos, nucleos e laboratérios de pesquisa. O evento pautou-se,
além dos debates em mesas, na apresentacdo de trabalhos cientificos distribuidos em trés (3)
grupos de trabalho: GT 1 — O consumo na estruturacdo do modo de vida urbana nas cidades;
GT 2 — Comercio e servigo no espago urbano-regional; GT 3 — Cidade, comércio e natureza.
E importante frisar que além do esforco de integracdo institucional, objetivou-se com o
conjunto de trabalhos cientificos aqui expostos a constru¢do de um processo de socializacao
das pesquisas, ancoradas na Rede Brasileira de Estudos Geograficos sobre Comeércio e
Consumo (ReBECCa) que congrega profissionais, pesquisadores e professores de Geografia e
areas afins, fomentando reflexdes tedricas e metodoldgicas sobre comércio e consumo.

Prof. Dr. Antonio Cardoso Faganha
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ANALISE DO ORDENAMENTO DO ESPACO DA ORLA MARITIMA NA PRAIA
DE ATALAIA EM LUIS CORREIA - PI

John Kennedy Viana Rocha'
Edvania Gomes de Assis Silva?

Resumo: O estudo do ordenamento do espaco geogréfico e turistico da orla maritima na praia de Atalaia na
cidade de Luis Correia — Pl se baseou, na investigacao do processo de organizacdo e caracterizacdo do espacgo na
orla. Os dados foram coletados através do roteiro de observacdo, registros fotogréficos, levantamento
bibliogréafico e documental. Os resultados apontaram que, o espago da orla possui muitos problemas decorridos
pelo (de)ordenamento e pela falta de aplicacdo das politicas publicas governamentais, pois a medida em que este
foi ocupado ao longo das deécadas sem um ordenamento, gerou problemas tais como; acumulo de residuos
solidos, falta de sinalizacdo turistica e saneamento basico, entre outros, que refletem de forma significativa.
Assim, projetos de estruturacdo e ordenamento do espaco geografico da orla de Atalaia estdo em andamento, e
sdo de vital importancia para que o local seja um cartdo postal, do turismo no litoral do Piaui.

Palavras-chave: Espaco. Ordenamento. Praia de Atalaia. Luiz Correia. Orla.

INTRODUCAO

Objeto de estudo € a praia de atalaia sua orla e 0s elementos que estdo incorporados ao
seu entorno, onde apresentam um visdo de desorganizacdo espacial, essa desordem esta
relacionado ao processo de formacao de ruas do bairro localizado a frente da area que esta a
orla balneéaria de Luis Correia. No mapa ¢ possivel verificar a localizacdo exata do inicio ao
fim da orla, bem como é possivel verificar um recorte espacial antes da construcdo da orla e
pos a construcdo e valorizagdo do territrio maritimo, assim com o desmatamento da restinga
ha uma grande entrada de areia dunosa “areia de duna” para dentro das estradas e no entorno
dos canteiros centrais dificultando assim o fluxo continuo dos veiculos de circulacao.

O objetivo central deste estudo foi analisar o processo de organizacao da orla da praia
de Atalaia em Luis Correia — Pl e caracterizar o espaco no entorno da orla maritima na
organizacdo dos seus espacos. Varios problemas foram detectados, entre eles; a falta de
condigdes de mobilidade e de controle ambiental, decorridos dos terrenos vazios - que servem
de deposicao de lixo -, calcadas danificadas, banheiros fechados e quebrados, estacionamento

sem sinalizacdo, falta de sinalizacdo turistica, inexisténcia de posto de atendimento ao

! Turismélogo. Mestrando do Programa de P6s-Graduacdo em Geografia da Universidade Federal do Piauf —
UFPI. E-mail: johnvrochaphb@gmail.com

2 Gebgrafa. Doutora em Geografia. Professora do Programa de Pés-Graduacdo em Geografia da Universidade
Federal do Piaui. E-mail: edvania@ufpi.edu.br



turista/visitante, falta de postos de guarda-vidas, entre outros, que interferem diretamente no
ordenamento do espago geogréfico, principalmente na época de veraneio (dezembro a
fevereiro e junho a agosto).

Nesse sentido, algumas técnicas de pesquisa foram utilizadas para levantamento de
informagdes, tais como; pesquisa bibliografica e documental (banco de dados diversos),
registro fotografico e formulario de observacdo. Na observacdo descritiva, houve a
oportunidade de identificar objetos e atores envolvidos, tendo em vista suas a¢fes, bem como,
do espaco a ser analisado, que levou em conta a estrutura fisica, 0s usuarios e
servicos. Seguindo essa linha de raciocinio, as intengdes precisaram ser previamente
definidas, tendo como principio o tema/assunto que se desejou desenvolver.

O municipio de Luis Correia estd localizado na microrregido do litoral piauiense,
tendo seu territério de desenvolvimento na Planicie Litordnea na latitude 02°52°457,
longitude 41°40°01, sendo seus limites em sua area de abrangéncia ao norte: Oceano
Atlantico, ao Sul: Cocal, ao Leste Estado do Ceara/ Cajueiro da Praia e Oeste Parnaiba/Bom
Principio do Piaui. No estado do Piaui. Luis Correia € o municipio com maior extensdo

de litoral, cerca de 46 km, ais da metade da area litoranea de todo o estado (IBGE, 2010).

Figura 1 — Mapa de localizacdo da orla maritima da cidade de Luis Correia

Fonte: Adageado de Panla, 7013

Fonte: Monteiro e Baptista (2014).

Suas temperaturas médias anuais sdo entre 25°C e 32°C, seu clima alternadamente
umido e seco, com duracdo do periodo seco de seis meses com precipita¢cdes Pluviométricas
1.173,4 mm, sua vegetacdo multivariada em zona de transicdo restinga, vegetacdo de duna e

caatinga arborea e arbustiva. Os Recursos hidricos distribuem-se ao Oceano Atlantico, Rio
9



Carpinas, Potinho, Sdo Miguel, Ubatuba e Lagoas das Mutucas, do Sobradinho, da Santana,
Portinho e do Jabuti (IBGE, 2010).

O processo de formacéo do territério de Luis Correia aconteceu na data de 1820 em
um povoado chamado de Amarracdo, onde fica localizado a sede o municipio, onde se
localizava uma aldeia de Pescadores que viviam da agricultura e da pesca, durante a guerra do
Balaio, muitas tropas desembarcavam nas aguas que banham a zona costeira, assim servindo
para de comunicacdo com as provincias limitrofes e capitais do império, embora A
localizacdo territorial fosse de dominio do Estado Piauiense,

O povoado de Amarragao tinha muita influencia se assisténcia dos padres de granja no
estado do Ceard. No ano de 1865 o povoado Amarracdo foi elevado a categoria de Distrito,
com limites colocados em 1870. Quando entdo em 1874 o governo cearense determinou o que
amarracdo fosse elevadas categoria de Vila; s6 apenas em 1880 que o estado do Piaui passou
a tomar posse novamente do seu territério até entdo dominado pelo Estado do Ceard
(BRASIL, 2004).

A OCUPACAO DO ESPACO

O homem sempre ocupou o territorio localizado na zona costeira dos continentes, na
busca da facilidade da pesca, e de climas com temperaturas amenas, assim o homem passou a
habitar esses espagos que os favoreciam, onde no futuro essas areas de dominio humano
passam a ter um dominio de desenvolvimento econdbmico de maior proporcdo. Cavalcante
(1996) coloca que no Brasil as areas litoraneas vém também sendo ocupadas em funcédo de
sua valorizacdo econdmica, através de restaurantes, pousadas, casas luxuosas, apartamentos,
entre outros.

O espaco ocupado esta distribuido entre sua histdria de ocupacgdo, assim como hoje, é
possivel verificar a histéria da construcdo de uma cidade através de seus fixos, esses
elementos distribuidos principalmente onde se de a origem a cidades como: casas, portos,
estacOes, armazéns assim como outros que compdes 0s antigos espagos de producdo da
cidade; com o passar dos anos muitos desses espacos vdo dando espacos a novos pontos do
setor de producdo, assim alguns vdo sendo demolidos, outros sé&o ocupados por outras
funcBes, museus, hotéis, cartorios casas de shows. A presenca forte da reproducdo do espaco,
passou a ser um ponto bastante presente nas cidades, tudo isso, por que os modelos de
planejamento e ordenamento dos espacos vai acontecendo através do capitalismo.

O litoral brasileiro concentra grandes centros urbanos e, consequentemente, maior
densidade demografica, indo contra essa corrente no Piaui a aglomeracdo urbana
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concentra-se no interior do Estado. O aumento crescente da populagdo urbana frente
as areas litoraneas é uma realidade que acontece no Brasil e que pode desencadear
uma série de fatores negativos ao meio natural. De tal modo, que nos ambientes que
compdem a zonas costeiras 0s impactos ambientais causam desde a alteragdo do
meio preservado até a extincdo de espécies (OLIVEIRA; SILVA; SILVA FILHO,
2017).

Os autores citados definem que, o espago geografico da orla maritima sempre foi
objeto de lazer, consumo e comércio em todo o mundo, diante disso, ao passar dos séculos,
observamos que a orla maritima tem sofrido impactos advindos principalmente da ocupacao

desordenada, acdo esta que expde a &rea aos problemas de ordem social e ambiental.

O ESPACO DA ORLA DE LUIS CORREIA - PRAIA DE ATALAIA

No caso do litoral do Piaui, mais especificamente, na orla de Atalaia, ndo € um espaco
que possui um consumo durante todos os dias da semana, através da observacgdo é notorio que
0s turistas passam a ter maior visitacdo nos finais de semana, onde o fluxo de turistas passa a

ser maior advindos tanto da capital/interior do estado, quanto do Maranh&o. (Figura 2).

Figura 2 — Mapa de localizacdo da Praia de Atalaia, Luis Correia

» = 3 .
IATALATA TN N

Fonte: Google Earth (2019).

A orla maritima piauiense (zona de Luis Correia) é problematica, desde que foi
ocupada. Sem planos, a médio ou longo prazo, o que prevalece sdo os planos imediatos, ou
seja, 0 oportunismo de quem quer fazer um negdcio e retirar algum lucro. Assim, é frequente
vermos edificacdes fora do alinhamento das ruas, ruas sem calcadas, ruas sem as minimas
condicBes de ordenamento, ruas que mais parecem veredas, sem saneamento basico e sem
iluminacdo publica. Alias, a iluminagdo publica € um grande problema, pois favorece a
delinquéncia. Como descrevem Oliveira, Silva e Silva Filho (2017):

11



O turismo é um grande potencializador de desenvolvimento da regido, movimenta a
economia, além de gerar um nimero consideravel de empregos no municipio. Nos
meses de alta temporada (dezembro, janeiro, fevereiro e junho), o grande nimero de
turistas e visitantes deixa a cidade movimentada, em vista aos eventos que
acontecem todos os anos, como exemplos o carnaval, as micaretas e o réveillon.

Em periodos festivos, a cidade chega a receber um numero de visitantes bastante
relevantes causando impactos negativos em grande parte do seu territério urbano, uma vez
que a cidade ndo esta preparada para receber em seus espagos excessivo fluxo de turistas,
causando grandes transtornos com: falta de energia e abastecimentos de dgua e isso acontece
principalmente no réveillon e carnaval.

O des(ordenamento) €é percebido pelo descaso com a é&rea, em (ue,
moradores/visitantes/turistas deitam lixo em qualquer lugar, conforme se observa na Figura 3.
Estes terrenos vazios viram auténticos lixdes, prejudicando a paisagem no contexto visual e o
ambiente de forma geral, com maus odores, ou mesmo evaporacdo de produtos toxicos, isso

inclui a falta de cuidados sanitarios e de infraestrutura.

Figura 3 — Presenca de lixo na Rua Luzilandia, Luis Correia

iy T -
2 .

Fonte: Rocha (2019).

A prefeitura municipal de Luis Correia tem dificuldades em resolver a desordem da
orla maritima, a luz da lei de gestdo do meio ambiente apesar da area esta em processo de
urbanizacdo. Por esse motivo, a prefeitura ndo pode construir algumas estruturas que séo
consideradas bésicas para melhorar a area urbana, tais como calgadas e ruas.

A intensificacdo do uso turistico de dada porcGes do espaco geografico leva a
introducdo, multiplicacdo e, em geral, concentracdo espacial de objetos cuja fungéo

¢ dada pelo desenvolvimento da atividade. Entre esses objetos, destacam-se 0s
meios de hospedagem, os equipamentos de restauracdo e de prestacdo do servico e a

12



infraestrutura de lazer. Nesse processo de apropriagcdo dos espacos pela préatica
social do turismo esta a géneses dos territérios turisticos (CRUZ, 2003. p 12).

Imagina-se que atualmente ndo existe outra solu¢do que ndo seja ultrapassar a lei do
meio ambiente, e ajustar a lei urbana, no sentido de dar condigdes de ambiente mais saudavel
e de mobilidade, tornando o ambiente mais propicio para férias. Isto partindo do principio de
que o ambiente natural ja ha muito que foi prejudicado. A Avenida Teresina é onde se localiza
a estrutura da orla da praia de Atalaia, porém a falta de ordenamento na gestdo pablica deixa a

desejar do quando se fala em manutencéo do espaco como um todo (Figura 4).

Figura 4 — Avenida Teresina, Orla Maritima de Luis Correia

—

Fonte: Rocha (2019).
O ordenamento € a palavra que vem se intensificando a cada dia nos estudos, para que
se tenha uma melhor organizacdo das atividades feitas em qualquer ambiente. Estas atividades
a serem desenvolvidas, tem possibilidade de serem mais técnicas e efetuadas. Ao considerar 0
ambiente no qual elas se encontram, independentemente do tipo de ocupagdo, a forma de
organizacao e seu poder execucdo sera bem mais sustentivel. Outro ponto importante sdo as
politicas publicas, pois estas sdo essenciais no ordenamento.
As politicas publicas tratam da ordenacdo do territério da cidade, buscando a
producdo de um ambiente urbano de qualidade e a melhor distribuicdo dos espagos
entre os diversos usos que o disputam, de modo que se cumpra com as funcbes
sociais da cidade e da propriedade urbana (habitacéo, trabalho, comércio, recreacéo,

circulagdo, atendimento de saude, educacao, lazer, etc., conforme definido no plano
diretor) (LOBOSCO, 2009).

Portanto, o sistema politico de um territorio, busca ordenar o espaco utilizado na
construcdo dos elementos que os compdem, essa busca de sua organizacéo é feita através do
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planejamento que a equipe gestora do espaco busca no desenvolvimento local. Pois € a partir
dessa ordem, que o municipio consegue fundos federais para seguir o ordenamento do espaco
pela iniciativa do setor publico. Essa relacdo, entre ordem do espaco e acdes de planejamento
através de leis sancionadas pela gestdo, € o que os garante que haja uma harmonia

significativa nas atividades produzidas pelos agentes construtivos do espaco geogréfico.

CONSIDERACOES FINAIS

Portanto, pudemos verificar neste estudo que a formacdo do litoral piauiense teve
varios conflitos sobre a sua questdo territorial, fazendo com que seu espacos fossem
construidos de forma avulsa. As casas e outros imoveis que fazem o entorno da orla possuem
suas caracteristicas, apresentam formas desordenadas, justamente por apresentar em seu
contexto histdrico defasado pois os proprietarios das terras foram construindo seus imoveis
sem uma estrutura, que desfavorece os tracados da ordem urbana.

A orla apresenta uma intensidade de problemas que a gestdo publica ndo mantem
relacdo de manutencdo. Ainda, durante observacédo, foi notoria que a gestdo publica ndo atua
com suas politicas publicas, que possam dar suporte necessario para manter a estrutura fisica
ordenada com qualidade, assim, os elementos artificias vao ficando apenas sobre os cuidados
de empresarios de quiosque. A prefeitura tem seu papel na limpeza, porém ndo possui
atividades de gerenciamento direto, como placas educativas, dentre outros itens, que poderiam
amenizar um impacto estrutural na paisagem da orla.

A andlise mais ampla se da pela falta de atividades de cunho educativa como: placas
para ndo jogar lixo em lugares nao apropriados, ndao ha cestas de coleta de lixo espalhados na
orla, onde amenizaria a dispersdo de lixo no entorno da praia, além de leis com multas para 0s
usuarios que depositarem seus residuos solidos sem ser no local apropriado, para o transito
distribuicdo de semaforos, também poderia ser uma alternativa para ordenar o transito. Por
fim, as atividades na orla devem seguir, porém 0s agentes construtores do espaco devem

tomar atitudes que possam revitalizar a ordem do espaco evitando futuros transtornos.
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PARTAGE SHOPPING CAMPINA GRANDE: a relacdo do consumo e enclave

fortificado com sua expansao
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Resumo: Esse artigo é resultado de uma pesquisa, em fase inicial, referente ao entendimento da influéncia do
Shopping Center Partage na criacdo de um imaginario de enclave fortificado para o consumo. Busca-se
identificar a partir dos consumidores quais 0s motivos que 0s levaram a frequentar este tipo de empreendimento,
porque sentem-se seguros no local, procurando conhecer o seu perfil sob o aspecto da faixa salarial. Para isso,
iniciamos um levantamento de informagdes, utilizando-se questionarios, aplicados aos consumidores escolhidos
de forma aleatéria e em dois dias distintos. Ap6s coleta dos dados e anélise dos mesmos, concluiu-se
preliminarmente que o consumidor tem como preferéncia as op¢des de entretenimento e alimentagdo. Observou
também que a renda salarial da maioria dos entrevistados esta abaixo de dois salarios-minimos e que, em sua
maioria, sentem-se seguros dentro do shopping. A pesquisa apontou ainda que a expansao teve uma relevancia
em relacdo ao consumo e a sensagdo de seguranga dos consumidores que ali frequentam. Dessa forma,
pretendemos em etapas futuras, entender quais as diretrizes mercadoldgicas e urbanisticas sdo desenvolvidas
para transformar o Shopping Center Partage em um espaco dirigido para o consumo.

Palavras-chave: Shopping. Enclave fortificado. Consumo.
INTRODUCAO

Buscando entender as novas formas de consumo de Campina Grande, iniciamos essa
pesquisa no espaco interno do Shopping Center Partage, que atualmente vem recebendo varias
transformacfes internas e externas, 0 que vem atraindo cada vez maior nimero de
consumidores. Por isso, partimos da analise do consumidor do novo Shopping Partage de
Campina Grande, interior do Estado da Paraiba, Nordeste do Brasil.

O Shopping Center ¢ “um empreendimento imobiliario de iniciativa privada que
retine, em um ou mais edificios contiguos, lojas alugadas para comércio varejista e servigos”
(PINTAUDI; FRUGOLI, 1992). Este tipo de estabelecimento chegou a cidade de Campina
Grande no ano de 1999, como nome Shopping Iguatemi, onde 0 mesmo passou por varias
mudancgas, inclusive de nome e administracdo. Com o passar dos anos surgiu a necessidade de
um aprimoramento, passando por inumeras reformas para poder chegar ao que é hoje, 0

Partage Shopping Campina Grande. Em estudos futuros, apresentaremos uma analise historica
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do Shopping Center Partage, e sua influéncia na distribuicdo das atividades comerciais e de
servigos na cidade de Campina Grande.

Segundo Caldeira (1997) enclaves fortificados sdo espacgos privatizados, fechados e
monitorados por fortes sistemas de seguranca, seja para fins de residéncia, lazer, consumo ou
trabalho que atraem pessoas principalmente pelo medo da violéncia, geralmente pessoas das
classes média e alta.

Esta pesquisa apresenta-se como relevante para o estudo em geografia urbana, pois
trata de um assunto que estd em constante mudanca, que é o comércio. Buscou-se identificar
junto ao consumidor qual o impacto das recentes reformas em relacdo ao consumo e se 0
shopping é considerado um lugar seguro para o consumidor. Este tipo de ambiente vem
ganhando mais consumidores em que, de acordo com Pintaudi e Frugoli (1992), eles
procuram lugares com estas caracteristicas por acharem mais atraentes, tanto do ponto de
vista arquitetdnico como também por ndo existirem problemas sociais, a0 menos aparentes.

Foi sob esta Gptica, de consumo e seguranca, que surgiu a ideia de se fazer um estudo
sobre o Partage Shopping Campina Grande, pois 0 mesmo passou por grandes reformas,
aprimorando ainda mais o local e ap0s estas reformas, observou-se um crescente aumento do
namero de pessoas que ali frequentam. Assim, o objetivo desta pesquisa € avaliar a relacdo de
consumo em um enclave fortificado e o impacto das recentes reformas realizadas no Partage
Shopping Campina Grande, buscando identificar os motivos que levam o consumidor a optar
por este tipo de estabelecimento, identificar qual servigo é mais procurado, tracar um perfil
salarial das pessoas que frequentam esse estabelecimento e verificar se o aspecto de enclave

fortificado favorece o sentimento de seguranca nestes ambientes.

METODOLOGIA

O método de andlise é o entendimento das novas formas de comércio a partir de uma
geografia do comércio e do consumo urbano, através dos questionamentos sobre centralidade
e cotidianidade, tidos como conceitos fundamentais para se desenvolver um estudo do
comércio na perspectiva lefebvriana da geografia critica. A metodologia se constitui na
aplicacdo de um questionario ao consumidor, a partir do qual as respostas foram obtidas.

A coleta dos dados foi realizada em dois dias e horéarios diferenciados, durante o0 més
de outubro de 2018, visando uma melhor heterogeneidade dos dados coletados nesta pesquisa.
No entanto, foram aplicados apenas 33 questionarios, pois a pesquisa foi interrompida por
segurangas do Partage Shopping e fomos impedidos de continuar a aplicacdo dos

questionarios. Acrescenta-se que procuramos por varias vezes a administracdo, mas todas as
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tentativas foram sem éxito e mesmo apresentando oficio solicitando autorizacdo para
realizacdo da pesquisa e demonstrando a importancia da mesma para fornecer informagoes
sobre os consumidores para 0 shopping, ndo obtivemos nenhuma resposta.

A visita in loco possibilitou também registros fotograficos. Algumas imagens, no
entanto, precisaram ser obtidas através da internet no proprio site do shopping, uma vez que
os pesquisadores foram impedidos de continuar os registros fotograficos. Os materiais usados
nesta pesquisa foram: Questionario impresso em papel A4; Caneta esferografica; Celulares

para registro de imagens.

RESULTADOS

Para obtencdo dos resultados foi aplicado um questionario aos consumidores do
Partage Shopping Campina Grande, com a intencdo de adquirirmos algumas informacdes
significativas para o artigo conforme.

A Figura 1, que corresponde a primeira pergunta do questionario, visa apresentar quais
0s servicos mais procurados pelo consumidor do Partage Shopping. Observa-se que 0s
servicos mais procurados sdo entretenimento e alimentacdo. E necessario destacar ainda que
muitos dos consumidores procuram mais de um servico, tendo em vista as opcOes oferecidas,

a maioria optou por marcar mais de uma opgéao.

Figura 1 — Gréfico dos servigos mais procurados pelo consumidor
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Fonte: autores (2018).
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Outro ponto observado foi a avaliagdo dos consumidores sobre a expansdo do
shopping. Conforme a Figura 2 percebe-se que a maioria classificou o investimento em
expansdo como boa ou 6tima.

Figura 2 — Gréfico da avaliagdo do consumidor em relagdo a expansao
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Fonte: autores (2018).

Buscou-se ainda, avaliar no questionario, se a seguranca € um fator determinante para
a escolha do shopping, no entanto, conforme a Figura 3, observa-se que dentre os motivos que
mais atraem o consumidor ao shopping, 43% definiram a variedade de servigcos oferecidos
como fator de maior impacto na escolha e 27% apontam a seguranga como critério para
escolha do shopping.
Figura 3 — Gréfico dos principais motivos para escolha do shopping
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Fonte: autores (2018).

Embora a seguranca néo tenha sido apontada como fator mais importante, observa-se

gue mais de 90% dos entrevistados relatam que sentem-se seguros, conforme a Figura 4, o
que da énfase a sensagédo de seguranca dos consumidores.
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Figura 4 — Grafico indicando a sensacao de seguranca no shopping
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Fonte: Autores (2018).

Por fim, na busca pelo perfil salarial do consumidor do shopping, percebeu-se,
conforme a Figura 5, que a maioria dos entrevistados estavam numa faixa salarial abaixo de

dois salarios-minimos.

Figura 5 — Grafico demonstrando a faixa salarial dos consumidores
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Fonte: Autores (2018).
DISCUSSAO

Com base nos resultados obtidos, percebe-se que ha uma busca por parte dos
consumidores pela diversidade dos servicos oferecidos pelo Shopping Partage, sem uma
tendéncia mais acentuada para um Unico servico, validando uma das hipéteses apontadas na
elaboracdo do projeto. No entanto, as opcOes de entretenimento e alimentacdo se destacam
COMo 0S servi¢os mais procurados entre os entrevistados. Tais resultados podem servir como

referéncia para investimentos no Shopping nestas areas.
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Destaca-se que esta quantidade dos servigos ofertados jA ampliou-se ap0s a recente
reforma para expansédo do Shopping, reforma que foi avaliada positivamente pelo consumidor.
Conforme resultados apresentados, mais de 90% descreveu como bom ou 6tima a reforma
realizada e acrescenta-se ainda que ndo houve nenhuma avaliagdo negativa sobre esta.

Neste novo perfil de Shopping, percebeu-se que dos fatores determinantes para a
escolha do consumidor pelo Partage, a variedade de servigos oferecidos € predominante frente
a fatores como: seguranca, promogoes e horario de funcionamento. Esta informacéo contrapde
uma das hipdteses iniciais da pesquisa que sugeria o enclave fortificado como fator
determinante para a escolha deste tipo de empreendimento. Entretanto, é necessario destacar
que 27% dos entrevistados apontaram a seguranga como fator determinante para a escolha do
shopping, ou seja, mesmo ndo sendo a motivacdo principal para frequentar este ambiente, a
seguranca € um fator potencial para definir a escolha do consumidor. Esta ideia é corroborada
ao se constatar que 91% dos entrevistados afirmam sentir-se seguros neste ambiente.

Outro fator observado é a faixa salarial dos clientes entrevistados, fator este que
também refutou uma das hipoteses da pesquisa na qual se imaginava um perfil de consumidor
de classe média ou alta. Constatou-se que a maioria dos consumidores entrevistados recebe
abaixo de dois salarios-minimos e em segundo lugar estdo os consumidores que recebem entre

dois e quanto salarios, estes dois grupos correspondem a 72% dos consumidores.

CONSIDERACOES FINAIS

Tendo em vista 0s aspectos sobre a expansdo do Partage Shopping Campina Grande e
0 que isso influenciou em relagdo ao consumidor e seu enclave fortificado, pode-se chegar a
seguinte concluséo.

Observou-se que pelo fato do perfil de renda salarial ser de até dois salarios-minimos,
em sua maioria, isso pode justificar o fato dos servicos mais procurados por aqueles que
frequentam o Partage Shopping ser entretenimento e alimentacdo. Pode-se concluir também
que o enclave fortificado € um fator importante, para que as pessoas procurem este tipo de
estabelecimento, mesmo n&o sendo esta a principal motivacdo, 0s consumidores
inconscientemente relacionam shopping a seguranca.

Uma vez que o shopping proporciona esta sensacdo de seguranca e oferece uma
variedade de servicos, o Partage tornou-se, em Campina Grande, ndo apenas um lugar onde as
pessoas buscam fazer compras, mas também um estabelecimento que passou a ser ambiente

de lazer. E é pautado nestes aspectos de lazer e diversidade de servicos que o marketing do
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shopping busca chamar a atencdo do seu consumidor com eventos e exposi¢coes, atraindo os

consumidores para frequentar e consumir os produtos e servigos.
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Resumo: O turismo corresponde a uma préatica social e pode ser entendido como deslocamento de pessoas pelas
mais diversas motivacOes - lazer, prazer, trabalho — para local diferente de sua residéncia permanente, promove
contato entre aspectos fisicos (paisagem, mar, sol, vento, clima, etc.) e humanos (culinaria, hospitalidade,
cultura, etc.), estimulando a economia local, na finalidade de consumir os espagos. Partimos da teoria turistica de
Cruz (2001, 2003), Becker (1996), Rodrigues e Knafou (1996) para elucidar a compreensdo do conceito de
turismo e consumo do espaco, associado as praticas turisticas na comunidade Barreiras, em Camocim-CE. O
objetivo do trabalho é apresentar um dialogo a partir destes autores da geografia, do lazer e turismo a fim de
compreender a base epistemoldgica do consumo do espaco pelo turismo. A pesquisa foi realizada por meio de
fonte bibliogréfica, diagndstico e descricdo da &rea levantada para estudo. Os resultados mostram de forma
explicita processos que se manifestam nos lugares como produto da contradi¢do existente na escala local e que
resulta numa global, de forma hegeménica.

Palavras-chave: Turismo. Consumo do Espago. Barreiras.
INTRODUCAO

O turismo corresponde a uma préatica social, onde as pessoas se deslocam para um
determinado destino na busca de mudanca de rotina, de lazer, prazer e aspectos fisicos
(paisagem, mar, sol, frio, vento, etc.) e aspectos humanos (culinaria, hospitalidade, cultura
dentre outras) na finalidade de usufruir desses espagos.

Diante disso, abordamos uma breve sintese histérica do turismo e sua expansao em
nivel global. Buscamos, assim, entender como o turismo promove 0 consumo de novos
lugares que passam a ser ressaltados a partir da instalacdo de equipamentos turisticos, de
engenharia, e servigos que atendem uma demanda de visitantes.

Desde o aparecimento das primeiras viagens organizadas, nos idos do século XIX — o
chamado Grande Tour — até os dias de hoje, muita coisa mudou no turismo e é justamente
pela dinamicidade das sociedades que ocorre essa transformacdo no significado do que se
habitou chamar de turismo (CRUZ, 2003). No século XX, principalmente no po0s-guerra,
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houve uma mudanca significativa na atividade turistica, ocasionada pela massificacdo, do
“Wellfare State”, na regulacao do trabalho, no tempo de trabalho, nas férias, na aposentadoria,
no consumo de massa, no desenvolvimento dos meios de transportes como o avido, atribuindo
a carateristica de massificacdo ao turismo (BECKER, 1996). Foi no final do século XX que o
turismo experimentou essa nova légica de organizacdo criando estratégias de implantacéo de

equipamentos turisticos, nos lugares onde ainda essa atividade existia.

TURISMO E O USO DO ESPACO NO CAPITALISMO

De acordo com Cruz (2003, p. 4), o turismo “[...] tem mudado ao longo da historia e
cada definicdo consiste em nova tentativa de se conceituar algo que tem, reconhecidamente,
uma dindmica inquestionavel”. Essa autora demonstra que o turismo se destaca cada vez mais
a nivel global, de modo que a Organizagdo Mundial do Turismo (OMT) tem atuado na
definicdo, organizacdo, planejamento e gestdo dessa atividade. Ja para Barros (2001, p. 34) o
turismo é um consumidor de paisagens e territorios por exceléncia, comoditizando-os,
preparando-os para torna-los produtos consumiveis.

E uma modalidade de deslocamento espacial, que envolve a utilizagdo de algum meio
de transporte e a0 menos um pernoite no destino; esse deslocamento pode ser motivado pelas
mais diversas razfes, como lazer, negdcios, congressos, saude e outros motivos, desde que
ndo correspondam a formas de remuneragdo direta (CRUZ, 2003).

No entanto como outras possibilidades o turismo sobrepde o valor de troca ao valor de
uso do espaco. Como dito anteriormente, o espaco é o elo entre relacdes sociais e a
configuracdo territorial, e o turismo permite o desenvolvimento de tal atividade levando a
producdo do espaco (CRUZ, 2003) nas mais diversas localidades para serem comercializadas.

Para Conti (2003, p. 59), o turismo ¢ “[...] um processo que interessa a sociedade e a
natureza, porque esta vinculado aos objetivos da geografia enquanto ciéncia que se propde a
interpretar os arranjos espaciais da superficie terrestre decodificando toda a dinamicidade
complexa”. Nesse sentido o turismo se alinha a no¢do de natureza como um “objeto
geografico”, que hierarquiza o espaco geografico da relacdo complexa entre o local e o global.
Nesse sentido, Mendonga (1999) considera que o turismo é uma industria moderna revelando
varios setores da economia, que depende da apropriacdo e exploracdo da natureza e das
sociedades locais. No entanto, o turismo pode desencadear um consumo consumptivo (e nao
criativo) do espago enquanto objeto porque “[...] demanda diversas infraestruturas nos lugares

(a tecnoesfera no lugar)” (MOLINA, 2007, p. 29).
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Dessa forma, revela-se que o turismo enquanto atividade econémica esté atrelada a
producdo dos lugares e ndo-lugares, como forga motriz do capitalismo moderno. De acordo
com Cruz (2001, p. 09):

[...] o turismo constitui uma ‘forca motriz e um fendémeno explicativo da
manifestagdo do mundo no lugar’, devido as conexdes que estabelece entre o local e
o global’. Logo, essa forga resulta ndo somente da relagdo com o lugar, mas com as
forcas atuantes nos espagos que qualificam como um espaco destinado a reserva
turistica como por exemplo, investimento na médo-de-obra qualificada, e
consequentemente a exploragdo do trabalho (LUCHIARI, 1999; CRUZ, 2001).

O turismo desencadeia também o processo de especulacdo imobiliaria que, ao
valorizar novas areas, faz com que suas caracteristicas ambientais se tornem completamente
secundarias (MENDONCA, 1999, p. 19). Nesse aspecto, Garcia (2007) reconhece esse
fenomeno como “especializagdo de lugares”, ou seja, “estes lugares sdo criados com uma
Unica finalidade, ou sdo transformados para atender esse mercado em permanente processo de
expansdo” (GARCIA, 2007, p. 122). Paralelamente, o turismo tem sido um vetor importante
que tem contribuido para o desenvolvimento de outras atividades desde a inddstria até o
terciario, passando pela producdo de equipamentos que configura o espaco geografico, dando

uma nova configuracdo aos lugares.

TURISMO E CONSUMO DO ESPACO

As afirmacOes tecidas anteriormente pelos autores, enfatiza-se que o espaco do
turismo também tem outra funcdo importante - o consumo - propiciada principalmente pelos

turistas, todavia, articulam:

[...] inimeras formas de consumo, entre as quais podem-se ligar os meios de
transporte, de hospedagem e de restauracdo (estabelecimentos comerciais do ramo
alimenticio), o setor de agenciamento da atividade, os servicos bancérios, o
comércio de bens de consumo de modo geral, que envolve 0 consumo de um
conjunto, indissociavel, de bens e servigos que compdem o “fazer turistico”, isto é, o
ato de praticar turismo e tudo aquilo que essa préatica envolve, em termos de objetos
e agbes (CRUZ, 2001, p. 9).

Por outro lado, o exercicio desta atividade promissora é preciso que haja infraestrutura
de qualidade para receber os turistas, atendimento e alimentacdo de qualidade, suprimindo as
necessidades basicas do visitante, agéncias de transporte, empresas de passeios, Servicos
esportes aquaticos, além de opcBes de entretenimento. Desta forma, promove a
(re)organizacdo do espaco e dos lugares, estabelecida pelo uso turistico sobre uma
organizacéo social preexistente (CRUZ, 2001).

Considerando outros aspectos, a apreensdo do turismo sempre esteve ligada

fortemente a frente dos interesses econémicos proporcionados pela atividade destacando o
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deslocamento de pessoas, a inser¢do de moeda estrangeira nos paises longinquos, despertando
0 interesse e a necessidade de m&o-de-obra especializada para atender os individuos nos mais
diversos setores.

Carlos (1996, p. 26) destaca que a industria do turismo transforma tudo o que toca em
artificial, que cria um mundo ficticio e mistificado de lazer, ilusério, onde o espaco se
transforma em “cendrio para o espetaculo” para uma multiddo amorfa mediante a criagdo de
uma série de atividades que conduzem a passividade, na qual muitos sujeitos se entregam as
manipulacgdes e alienacdo do tempo de ndo-trabalho.

Ainda na mesma linha, a autora mantém o discurso de que o turismo como atividade
transformadora é realizada pelas industrias capitalistas, transformando os espagos num
espetaculo que colocam a minima parcela da populacdo de dimensdes sociais, ambientais e

econémicas num ponto de ebulicdo. Nesse sentido, as cidades:

[...] se transformam com objetivo precipuo de atrair turistas, e esse processo provoca
de um lado o sentimento de estranhamento — para 0s que vivem nas areas que num
determinado momento se voltem para a atividade turistica — e de outro transforma
tudo em espetaculo e o turista em espetaculo passivo (CARLOS, 1996, p. 26).

Certamente, o espaco produzido pela industria do turismo e pela sociedade do
espetaculo, perde o sentido, € o presente sem espessura, quer dizer, sem historia, sem
identidade; torna-o um espaco vazio (CARLQOS, 1996, p. 28). A proposito, a apropriacdo do
espaco pelo turismo é restrita ao trade turistico, aos atores hegemdnicos que controlam a
atividade, e a forma como se da essa apropriacdo, principalmente no turismo de hotelaria,
acaba por se configurar como um impeditivo a apropriacdo desses territorios pelos turistas
(CRUZ, 2001, p. 24).

Sendo assim, o turismo tem como forte vetor a transformacéo dos espacos mediados
pelo capital privado em parceria com o Estado que tem transformado as terras naturais em
lugares de apropriacdo para os turistas de determinadas classes, principalmente, as das mais
baixas, na prontidao da especulacdo e do consumo do espaco, com formacdes antagonicas de
seu aparecimento.

Isso significa dizer que o consumo é baseado por escolhas de acordo com a
necessidade de cada consumidor, o que pode vir a ser de forma exacerbada, sem nenhum
comprometimento l6gico pelo simples fato de comprar, ou de forma consciente, onde
consumidor visa a necessidade cotidiana e de acordo com seu orgcamento (RODRIGUES;
CASTRO; SANTAELLA, 2015).
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Rodrigues (1996) afirma que o turismo tém transformado as cidades em mercadoria
consumidora dos espacos (pelos turistas), expressdo da economia global, configurando as
praticas continuas de desterritorializacdo e reterritorializacdo. Além disso, “os espagos do/ou
para o ‘turismo’ constitui uma mercadoria complexa” (RODRIGUES, 1996, p. 56). O turismo
hoje transforma os espacos litoraneos em mercadoria para venda, consumo e futuras

especulagBes para empreendimentos imobiliarios. Para Carlos (1996, p. 26):

[...] Ao vender-se o espaco produz-se a ndo-identidade e, com isso, 0 ndo-lugar. pois
longe de se criar uma identidade produz-se mercadorias para serem consumidas em
todos os momentos da vida, dentro e fora da fabrica, dentro e fora do ambiente de
trabalho, nos momentos de trabalho e de ndo-trabalho.

Entretanto, o espaco é produzido por novos setores de atividades econdmicas, e desse
modo, praias, montanhas e campos entram no circuito da troca, apropriadas, privativamente,
como areas de lazer para quem pode fazer uso delas (CARLOS, 1996, p. 25). Efetivamente o
turismo, a grosso modo, se apresenta como uma forma de gerenciamento do lugar promovida
por empresas ¢ empreendimentos que o apoiam nessa parceria, onde tudo “é¢ programavel,
tudo ¢ quantificavel, tudo é controlavel” num lapso de tempo, até nos minimos detalhes.

Ndo é a toa que o planejamento turistico faz com que o governo se envolva
diretamente no processo de desenvolvimento do setor (...) “e isso cria um clima de confianca,
certeza, estabilidade que vem beneficiar, a um sé tempo, o empresariado do setor e 0s
turistas” (VIEIRA; FERREIRA; SERRA, 2016, p. 104).

As comunidades pesqueiras locais nunca estdo inseridas nos projetos do Estado e
muito menos municipal para que possa ter uma moradia digna e no desenvolvimento das suas
atividades de (agricultura e pesca). Sendo assim, a atividade turistica deve envolver todos o0s
sujeitos ativos.

Nessa relacao, “turismo e cidade estdo relacionada a trés vetores: da industrializagao,
do turismo e da urbanizacdo de um dado lugar” (CRUZ, 2003). Posteriormente, “essa
atividade turistica tem-se desenvolvido de tal forma que os individuos escolhem o lugar que
vao visitar por critérios que ndo incluem forgosamente a personalidade do lugar”
(MENDONCGCA, 1999, p. 19). Portanto, “a pratica social do turismo apropria-se desses objetos,
conferindo-lhes novos significados” (CRUZ, 2003, p. 12).

Dessa forma, a producéo do espaco envolve diversas relagdes sociais e se estabelecem
a partir de interesses de agentes que conta a propria historia dos lugares, concebida na
atualidade que as envolve a producdo, ja que é uma formacéo socioespacial, fruto do processo
social e histdrico do espaco (VIEIRA; FERREIRA; SERRA, 2016, p. 09).
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Isso nos mostra para que o turismo — inserida na ldgica de uma atividade econémica
organizada — possa acontecer, faz-se necessario a criagdo de um sistema de objetos que estdo
relacionados a locomocao de pessoas, a sua hospedagem, as suas necessidades de alimentacéo
(CRUZ, 2001, p. 8). E por isso que essa nova organizacao socioespacial imposta pelo turismo
ndo tem apenas uma conotacdo de “novidade”. Ela implica apenas em mudangas nas
transformac0es, adaptagdes, relagdes novas que coincidem com novos sentidos na vida dos
moradores desses pseudo-lugares organizados, que trazem apenas uma relativa modernidade.

Os espagos promovidos pelo turismo juntamente com as acgdes politicas e da
participacdo da financeirizagdo do capital envolvendo a comunidade local, estdo sujeitas a
diversas transformacdes especializadas como ressalta Cruz “em novos sentidos”, promovida
pela “atuacdo dos promotores imobiliarios através da especulacdo imobilidria gerando
impactos ambientais nas areas indspitas promovida pelo turismo” (RODRIGUES; CASTRO;
SANTAELLA, 2015, p. 41).

E nesse contexto, que o Nordeste experimenta um novo ritmo acelerado de turismo
que visitam a regido, proporcionado pela urbanizacéo litoranea e pelas atividades econdmicas
que tem transformado o estado do Ceard num destino turistico, a partir dos equipamentos
turisticos cujas leis estaduais e municipais cooperam na criacdo de novas infraestruturas que
atendam uma demanda da populacdo, inseridas na légica capitalista de sobreacumulagdo e,
consequentemente, numa cidade vendida nos folders, nas paginas de sites e redes sociais, €

nas propagandas da midia, a praia de Barreiras, como espaco de consumo.

TURISMO E CONSUMO DO ESPACO NA PRAIA BARREIRAS — CAMOCIM-CE,
BRASIL

O municipio de Camocim esta situado na costa do Estado do Ceara, precisamente no
litoral noroeste, quase no extremo com o Estado do Piaui. Tem, ao norte, cerca de 60
quilémetros de costa, correspondendo a mais de 10% da extensdo do litoral do Ceara, (1.147
Km?) e populacéo estimada de 62.985 mil habitantes (IPECE, 2017).

A sede de Camocim esta localizada na margem esquerda do rio Coread, junto a foz. O
rio Coread divide o municipio, dificultando assim a ligacdo da sede com o restante de seu
territorio localizado a leste. O clima quente e tmido, com temperaturas que oscilam entre 27°
e 32° C durante todo o ano € propicio ao desenvolvimento do turismo de praia e sol, com uma
paisagem litoranea composta de praias, dunas, mangues e falésias.

Os principais pontos turisticos de Camocim sao: a “Ilha do Amor” e as praias das
Barreiras, Tatajuba e Macei0. A “Ilha do Amor”, de fato é uma restinga situada na margem
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direita do rio Coreat. E um dos principais “cartdes postais” de Camocim que atraem o0s
visitantes pela visdo panoramica que a cidade propicia (SOUSA; ASSIS, 2007, p. 3).

A Praia das Barreiras, localizado na zona urbana, oferece uma visdo comtemplada da
paisagem. Na praia, as falésias, de cor avermelhada, também se torna ponto principal de
atracao dos turistas, pertencente ao Grupo Barreiras, dai ficou conhecida a praia.

No final da década de 1990, com a valorizacdo do litoral cearense e a chegada de
investidores estrangeiros, o Turismo passa a ser considerado pelas liderangas locais como a
principal fonte para o desenvolvimento. Prova disso, foi o intenso processo de “turistificagdo”
ocorrido no municipio nos tltimos anos (SOUSA; ASSIS, 2007, p. 4).

Segundo Knafou (1986, p.70-71), ha trés fontes de “turistificagdo” dos espagos, que
sdo: os turistas, o mercado e os planejadores e promotores territoriais. “Ignora-las ou nos
esquecer de uma das trés, expde-nos a erros estratégicos ¢ a decepgdes”. A partir desses trés
elementos propostos, afirmamos que o processo de “turistificacdo” de Camocim, tem-Se
destacando a partir da participacdo do poder publico local e da especulagdo imobiliaria na
compra e venda de imoveis e terrenos e dos turistas na atuacdo desses espagos gerando
crescimento da economia local.

No campo realizado em Abril de 2018, na praia Barreiras, em Camocim, pode-se
observar, a partir de modo empirico o diagnéstico levantado da area, a identificacdo dos
equipamentos turisticos como: a presenca de hotéis, que ndo tem estrela de classificacdo
levando em conta os padrdes do turismo internacional. A cidade conta com 0s servicos
bancérios (Caixa Econémica Federal e Banco do Brasil), clinicas de satde, hospital, com
destaque para restaurantes, bares, quiosques, agéncia de passeios que ficam situados na
principal avenida litoranea (Figura 1).

Figura 1 — Equipamento
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Fonte: autores (2018).

Observa-se que 0s espagos estdo ocupados por esses equipamentos com a presenca de

alguns turistas. Quanto ao servigo de seguranca, ha um posto policial desativado. O ambiente
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apresentava-se bastante sujo com lixeiras, barcos enferrujados, postes sem iluminagdes em
alguns sem manutencao nas instalacGes e galerias abertas langcando desejos no mar.

Nota-se que muitos dos equipamentos foram encontrados em estado de degradacdo ou
que estdo fora do padréo exigido pelo plano do turismo tanto ambiental quanto infraestrutural.
Isso quer dizer que, no momento presente, durante a observacdo, Orgdos estaduais e
municipais ndo estdo preservando o patrimdnio. Ou seja, 0 espacgo estd apenas para consumo
proprio e nao preservado. Nota-se que nos locais apresentados ndo ha limpeza sistematica.

Isso mostra a falta de conservagdo e manutencdo desses equipamentos.

Figura 2 — Equipamentos turistico em estado de degradacédo

Fonte: autores (2018).

No campo foi observado diretamente um terreno vazio ao lado de um escritorio
imobiliario e algumas casas com placas de aluguel (Figura 3). No momento, a imobiliaria
estava fechada. Pelo que foi observado, a atuacdo do setor imobiliario na regido, exerce
funcdo de importancia para a valorizacdo desse espaco litordneo. Além disso, aumenta o
namero de servicos e 0s precos dos imoveis elevam bastante. Isso significa dizer que os
gostos, gestos e situacOes financeiras sdo proporcionadas pelo consumo do espago, pela

paisagem turismo-litorénea.

Figura 3 — Terreno vazio ao lado de um escritorio imobiliario e uma casa de aluguel

Fonte: autores (2018).

Atualmente, com aumento da atividade turistica, os hotéis tornaram-se foco de

investimento e renda, pois possuem estilo proprio e sdo planejados para a oferta de servicos e
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acomodaces das mais variadas formas (DREHER; TOMIO; ULRICH, 2004). Os hotéis sdo
empresas prestadoras de servigos, que buscam atender as necessidades dos clientes referentes
ao pagamento de uma diaria, desta forma, tendo como principal finalidade a obtencao de lucro
e a satisfacdo de seus clientes (RODRIGUES; CASTRO; SANTAELLA, 2015, p. 44).

Dessa forma, o turismo transforma o valor de uso do territério em valor de troca — faz
uso da visdo contemplativa da paisagem e tem como elemento constitutivo do territdrio, as
pessoas (LUCHIARI, 2004), ou seja, “[...] o turismo, cujo mercado consumidor ¢é o turista”.
Esta mercadoria, 0 consumo do espago caracteriza-se pelo uso “efémero do territorio”, num
processo continuo de desterritorializaco e reterritorializacdo' (RODRIGUES, 1996, p. 56).

Cruz (2001, p. 138) chama de “apropriagdo e consumo de espagos ofertados pelo
turismo no litoral do Nordeste, que emanam através de politicas regionais (megaprojetos de
area expandida e de area restrita), para que a atividade se expanda [...]”. Em razdo disso,
Gonzalez (2005, p. 03) aponta que “o turismo tem como principal apoio logistico a hotelaria,
na qual se brinda os servicos de hospedagem necessarios para o conforto do turista”.

Carlos (1999, p. 67) afirma que o turismo representa a conquista de uma importante
parcela do espago que se transforma em mercadoria (...) e nesse sentido “os lugares passam a
ter existéncia real através da sua trocabilidade, através da atividade dos promotores
imobiliarios que se servem do espaco como meio voltado a realizagdo da reprodugdo”. O
turismo passa a ser compreendida como fragmentacdo do espaco, reduzido a mercadoria e
submetido por enclaves e das bolhas. Porém, “a pratica social do turismo apropria-se desses
objetos, conferindo-lhes novos significados” (CRUZ, 2003, p. 12).

Nesse sentido, Harvey (2013, p. 310) enfatiza que ‘“as mercadorias produzidas no
espaco nao sdo consumidas diretamente, mas servem como instrumentos de consumo, que

podem ser convenientemente agrupados sob o titulo de bens de consumo®”’

. Com a negociacao
do capital fixo nos bens de consumo a expansdo depende das receitas futuras para cobrir a
divida das aquisicdes atuais (HARVEY, 2013, p. 319).

Portanto, o consumo desse espaco pelo turismo, se d& em velocidades cada vez
maiores, induzidas pela atuagdo dos agentes incorporadores de terras, imobiliérios, redes

hoteleiras e politicas puablicas que remodelam os lugares pelos aparelhos turisticos,

! Segundo Haesbaert (1995, p. 168) a desterritorializacéo se refere a dimensdo espacial da sociedade, enquanto
que a Reterritorializacdo qualifica, identifica, distingue a diferenca da dimensao espacial.
? Segundo Harvey (2013, p. 312) os bens de consumo, como moradia, requerem um desembolso inicial tdo
grande que estdo além dos meios de aquisi¢do direta para todos, com excec¢do dos muitos ricos. Para a moradia a
ser produzida como uma mercadoria, torna-se essencial o aluguel ou o empréstimo de dinheiro.
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principalmente, além da insercdo do capital privado no processo de sobreacumulacdo e no
ajustamento espacial dos espacos que depende da realocacgdo infraestrutural para sua prética.

CONSIDERACOES FINAIS

Consideramos que o turismo enquanto pratica social tem como finalidade a ampliag&o,
apropriacgéo e reproducdo das relagdes capitalistas, como elemento de consumo e produgéo do
espaco. De um modo geral, a atuacdo da atividade do turismo no litoral de Camocim tem
participacdo cada vez maior na mobilizacdo dos lugares e da atuacdo em grande parte do
poder publico (federal, estadual e municipal), da especulagdo imobiliéria, e da participacdo
ativa das empresas turisticas com seus projetos que tem enquadrado municipio como
“paraiso”. Porém, o levantamento de campo, pode-se constatar a partir do diagnostico, essa
multiescalaridade de fendmenos e busca de estruturacao de equipamentos turisticos.

Nota-se também a importancia da atividade deliberativa individual, prética
compreendida na comunidade Barreiras, que mostra de forma explicita processos que se
manifestam nos lugares como produto da contradicdo existente na escala local e que resulta
numa global, de forma hegemonica.

O entendimento do turismo enquanto expressaio do homem moderno e suas
consequéncias sobre o0 uso e apropriacdo destes espacgos ligado ao padrdo de consumo na
sociedade capitalista remete a producdo do espaco submetida a logica de apropriacdo
territorial, cada vez mais enriquecedor a medida que adquire novas faces condicionadas pela
sociedade global.

Dai, a importancia de outras investigacdes a respeito da atividade turistica tem se
comportado nos dias atuais diante dessa conjuntura de desvendar os desafios do turismo e o

consumo dos espacos pelo turismo em Camocim.
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Resumo: Esse trabalho faz parte da pesquisa realizada no meu trabalho de concluséo de curso, no qual tem como
objetivo analisar 0 espaco de sociabilidade do Mercado Publico do Satélite. Dessa forma, extrai-se da pesquisa a
andlise da perda da vitalidade do mercado do bairro Satélite, através do conflito existente em relacéo ao direito a
cidade, sobre a perspectiva das dimensbes econdmicas, social e ambiental. De acordo com todo o percurso
tedrico aqui abordado, podemos perceber como o espago publico € tratado pelos governantes, além da forma
como isso se reflete na dindmica dos bairros, como no caso do bairro Satélite, onde a feira livre ocupa a rua
durante os finais de semana alterando a rotina do espaco e da popula¢do como um todo.

Palavras-chave: Cidade. Espaco Publico. Mercado. Satélite. Teresina

INTRODUCAO

O mercado do Bairro Satélite, na cidade de Teresina, Piaui, faz parte dos espacos de
sociabilidade, presentes no bairro. O primeiro mercado estava localizado na rua Netuno, nas
proximidades do Hospital Publico do Satélite (UBS). Apresentava um total de 40 boxes,
divido entre feirantes, restaurantes e frigorificos. Nem todos os boxes estavam ocupados,

como relata a feirante Tomate* «

porque |4 (antiga sede) a gente trabalhava todos na frente,
banca pra traz tinha sobrando demais”.

O mercado do Satélite passa, desde 2014, por um processo de construcdo, onde a
antiga sede foi destruida para dar lugar a uma UPA 24h (Unidade de pronto atendimento), que
ainda se encontra em construgdo. Com isso os feirantes que atuavam naquele espaco foram
realocados para um novo espaco, até o novo mercado ser construido.

Nos proximos topicos sera trabalhado o perfil dos feirantes que ainda resistem, mesmo
com o fim da sede, e a relacdo que ocorre entre 0S mesmos com 0 espaco produzido. Serdo
abordadas também algumas ac6es da prefeitura, numa tentativa de compreender a relacdo dos

mesmos com os feirantes.

! Mestranda de Antropologia pela Universidade Federal do Piauf, E-mail: laialanunesferreira@gmail.com
2 prof. Dr. do Departamento de Geografia pela Universidade Federal do Piaui, E-mail: facanha@ufpi.edu.br
® prof®. Dr. do Departamento de Geografia da Universidade Federal do Piauf, E-mail: ascabello@hotmail.com
* Por escolha da pesquisadora, ndo serdo utilizados os nomes dos pesquisados e sim pseudénimos.
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A PREFEITURA DENTRO DO MERCADO

Neste topico serdo expostas algumas acdes da Prefeitura juntamente com a SDU Leste,
envolvendo os feirantes e 0 Mercado do Bairro Satélite. Busca-se também mostrar as acoes
dos mesmos sobre todo o processo que envolve a desocupagdo da sede antiga, a permanéncia
da sede provisoria e todos os percalgos desse processo, até construcéo da nova sede.

Os dados expostos nesse trabalho, em relacdo as acGes da Prefeitura, foram obtidos
através do site oficial, onde foram analisadas noticias e licitaces, ja que ndo houve uma
liberagdo prévia das informagdes pela SDU Leste.

As SDUs tem papel fundamental na gestdo municipal de Teresina. Elas foram criadas
para se aproximarem da populacdo e atenderem as demandas da mesma, contudo o que se
percebe é um distanciamento em relacdo os servicos oferecidos pelo 6rgéo.

A SDU Leste se encontra em um ponto distante, com acesso ao transporte publico
limitado, embora o terminal Santa Lia da Zona Leste esteja em processo licitatorio nas
proximidades. Esse distanciamento dificulta o acesso da populac¢do na obtencdo informacgtes
sobre a gestdo.

Isso pode ser percebido na fala dos feirantes, que s6 tem acesso aos servi¢os da SDU
quando ocorrem as visitas dos representantes, fato que néo se apresenta de maneira frequente.

O Mercado do Satélite foi fechado no dia 12/05/2014, informacdo que consta na
pagina oficial da Prefeitura. A desativacdo da sede do Mercado ocorreu pela proximidade da
Unidade Baésica de Saude (UBS). O Mercado ja havia passado por uma intervencdo da
vigilancia sanitéaria. No lugar foi construida uma unidade de pronto atendimento (UPA 24h).

Os feirantes entdo foram realocados para um espago que atendessem as suas

necessidades. Eles permanecem provisoriamente desde 2014.

Ronney Lustosa acrescenta que desde 0 ano passado tenta entrar em acordo com 0s
permissionarios do Mercado do Satélite para que eles definissem um local
temporario que atendesse todas as suas necessidades, até que o novo Mercado do
Satélite seja construido (PORTALPMT. 2014).

Contudo, podemos perceber, na observagdo mais detalhada no proximo tdpico, que a
escolna da sede provisoria ndo contemplou todas as necessidades dos feirantes

(permissionarios). Isso também se deve pela demora da constru¢do do novo mercado.
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Figura 1 — Mapa de Iocalizagaodas sedes do Mercado

Mapa de Localizagdo. & - . AR Rl easgon
o e ' Antiga sede do Mercado Publico do Satélite
&s Limites entre os Bairros.
SAMAPI
* Satélite
Sede do no Mercado Produtor do Satélite
Sede Proviséria

O processo de licitacdo do novo mercado comecou em 28 de margo de 2016, sob a
responsabilidade da Comissdo Permanente de Licitacdo (Obras IlI), vinculada a Secretaria
Municipal de Administragdo e Recursos Humanos (SEMA).

A empresa que ganhou o processo licitatorio foi a Cruzeiro do Sul Construtora Ltda.,
no qual o valor a ser pago pelo municipio € de R$ 729.822,31 reais. O novo mercado ira
contar com 27 Boxes divididos em restaurantes, frigorifico, area para artesanato e para 0s
feirantes cadastrados, informacdes essas contidas no site da prefeitura. A antiga sede possuia
em torno de 40 Boxes, e um total de 32 feirantes. A Prefeitura ainda afirma que nem todos os
cadastrados exercem as suas atividades diariamente.

O novo espacgo terd uma area ampla e ventilada, distribuida em 537,56 metros
quadrados, com 27 bancas que serdo ocupadas pelas atividades de carnes, peixes e
frangos; hortifruti; lanchonetes; artesanatos; confec¢des; consertos; temperos e frios.

Dois banheiros (feminino e masculino), cozinha, depdsito e sala da administracéo
também integrardo o espaco do Mercado do Produtor.

Ja a é&rea total do terreno corresponde a 3704, 97 metros quadrados, onde serdo
construidos dois pétios de 437,80 metros quadrados cada, e dois estacionamentos,
sendo um para veiculos de passeio (626,11 metros quadrados) e outro para carga e
descarga (409, 75 metros quadrados), além de vagas para motocicletas
(PORTALPMT, 2018).

A relacdo dos feirantes com 0s Orgdos responsaveis, em muitos casos apresentam
dualidade de informacGes. Em uma analise superficial, isso pode ser percebido pela mudanca
constante de superintendente da SDU Leste, concluindo assim que ndo ocorre uma

continuidade da gestao.

PERFIL DOS FEIRANTES E CONDICOES ESTRUTURAIS DO MERCADO
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Um ponto importante da anélise se refere ao perfil dos feirantes. Contudo, foi muito
dificil levantar informac@es, pois 0s questionarios s6 puderam ser aplicados a um ndmero
reduzido de feirantes (apenas trés), pois muitos ndo realizam suas atividades ao longo da
semana, somente aos domingos. Tal organizacédo so foi percebida com o fim da sede.

O espacgo atual que os feirantes se encontram ndo possui estrutura adequada para
receber as atividades destinadas a um mercado publico. Os feirantes foram divididos em dois
espacos. Um possui caracteristicas de uma casa residencial e o segundo apresenta uma
estrutura de galpdo. Os dois pontos foram alugados pela prefeitura desde a desocupacao da
antiga sede.

Figura 2 — Entrada da sede provisoria 2

Fonte: Autores (2018).

H& um total de seis funcionarios no mercado do Satélite, trés vigias, um fiscal, uma
zeladora e um administrador. O administrador atua apenas ha dois anos no mercado, ou seja,
ndo chegou a trabalhar na antiga sede, e tem pouco contato com feirantes, relacionando-se
apenas com os que ainda resistem na permanéncia de suas atividades.

Vale ressaltar que os feirantes ndo desistiram de realizar as suas atividades, apenas a
situacdo da sede provisoria fez com que os mesmos mudassem sua rotina de atividades. Muito
embora, aponta o administrador, alguns feirantes se adaptaram a nova realidade, passando a
colocar as suas barracas na frente das suas préprias residéncias, para que assim, as atividades
desenvolvidas ndo se limitem apenas a construcdo do novo espaco pela Prefeitura.

O principal problema apontado pelos feirantes com o fim da sede estd diretamente
relacionado com a estrutura do novo local, que nédo apresenta seguranca e nem conforto. De
acordo com informagdes obtidas pelo responsavel, ocorre vigilancia no local, porém de forma

limitada, j& que os espagos sdo abertos. H& apenas um vigia, por turno, para os dois locais.
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Figura 3 — Parte interna da sede provisoria 1

f:'onte: Autores (2018).

Com o fim da sede, muitos feirantes desistiram de realizar as suas atividades e outros,
como relata o administrador, s6 voltaram com o termino da constru¢cdo do novo mercado,
“teve alguns que desistiram, pode ser que com o novo mercado eles queiram retornar,
inclusive vou comegar a fazer o cadastro deles, mas primeiro, a SDU tem que me chamar para
uma reunido, para eu saber quantos boxes tem pra comecar o cadastro”.

Essa desisténcia de parte dos feirantes pode ser compreendida, pela estrutura atual da
sede provisoéria, no qual se encontra abandonada pela Prefeitura. Na segunda sede houve o
corte de agua e luz, que por informacdes cedidas pelo responsavel, isso ocorreu por decisao
do proprietario do imdvel, que contesta a falta de pagamento do aluguel pela Prefeitura, fato

confirmado pelo administrador.

Figura 4 — Ligacéo irregular de gua dasede 2

//
Fonte: Autores (2018).

As duas sedes se tornaram um ponto de depdsito para freezers e barracas que eram
usadas pelos feirantes na antiga sede e de algumas que sdo usadas na feira livre que ocorre aos
domingos em torno do mercado, pratica essa que ja era percebida com a antiga sede.
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Figura 5 — Banheiro desativado da sede 2
e RGOS

A feira livre no domingo € uma marca do bairro Satélite, no qual os feirantes saem da
sede e passam a ocupar as vias publicas do bairro, com o intuito de uma maior dinamicidade
das vendas. O administrador compara a feira no domingo ao Shopping da Cidade, no qual
podem ser encontrados diversos tipos de mercadorias, desde horti-frutigranjeitos, roupas,

utensilios domésticos, bazares, entre outros.

Figura 6 — Mosaico com fotos da feira Livre do Satélite

”

Fonte: Autores (2018).

A feira se torna tdo significativa que ocorre uma mudancga nas rotas dos 6nibus no
domingo, no trafego de carros e motos que ndo ocorre nas vias ocupadas, quando a feira
também passa a ocupar as calcadas. Com a mudanca da sede antiga para a sede provisoria, a
feira passou também a ocupar vias diferentes, prevendo entdo que a mesma ira mudar com a
concluséo da construcdo do mercado.
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Figura 7 — Mapa da ocupacao da feira
Ocupagio da Feira do Satélite = meu— T WaK Legenda

- & Ocupagso da Feira até 2014

& Ocupacéo da feira desde 2014 até hoje "

Os feirantes com os quais foi possivel aplicar os questionarios tinham diferentes
naturalidades, quando informaram que os mesmos vinham de outras cidades do Piaui e do
Maranhdo. Alguns atuam ha mais de 10 anos no mercado publico do Satélite, e também
informaram que as atividades exercidas no mercado séo a sua Unica forma de renda.

Os produtos mais comercializados pelos feirantes sdo: tomate, cheiro- verde,
pimentdo, pimentinha, feijao entre outros, todos sdo abastecidos pela CEAPI (antiga Ceasa).
A ida a CEAPI varia de feirante para feirante.

N&o ocorre uma coleta de lixo diferenciada no mercado, onde a mesma é feita
juntamente com a coleta de outras residéncias do bairro, que ocorre trés vezes por semana. Os
feirantes sdo responsaveis por organizar o lixo produzido, e realoca-los em um ponto
especifico para a coleta. Assim ndo ha na sede provisoria um local destinado ao lixo, no qual é
feita de forma precaria.

Foi questionado aos feirantes sobre a seguranga tanto da antiga sede como da sede
provisdria, e os mesmos afirmaram que a sede provisdria ndo apresenta seguranca e que
assaltos séo frequentes, por ser um espaco aberto. Outro problema apontado pelos feirantes se
refere ao distanciamento dos consumidores, que ao ver a sede provisoria em situacao precéria
passam a frequentar menos, passando a comprar de pequenos COMErcios e mercearias.

O novo mercado do Satélite, ndo estd sendo construido no bairro, e sim no bairro
vizinho, SAMAPI. A construgdo nesse local se deve porque no préprio bairro ndo hd mais
espaco que possa ser construido, entdo por escolha dos proprios feirantes junto com os 6rgaos

responsaveis o local da nova sede foi escolhido.
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Figura 8 — Fachada do novo Mercado Do Satélite

Fonte: Autores (2018).

De acordo com o administrador do mercado publico do Satélite, os feirantes que ainda
resistem com as suas atividades serdo a prioridade na ocupacao dos novos boxes, assim como
0s restaurantes.

Contudo, havera um cédigo de postura no novo mercado, onde os feirantes terdo que
passar por um processo de cadastro e os boxes serdo distribuidos para aqueles que possuirem
uma maior necessidade, além de ndo possuir outro vinculo empregaticio. Serdo apresentadas
as regras de uso no espaco, no qual o permissionario que deixar de usar seus boxes por no

maximo trés meses, teré seu direito de uso ao espago negado.

CONCLUSAO

O mercado publico € um espaco livre de sociabilidade, além de ser um construtor
identitario. Ao fazer um estudo de caso sobre o processo de perda da vitalidade do mercado
publico do Satélite, tive como principal objetivo mostrar a relacdo dos feirantes com os 6rgaos
responsaveis, e mostrar a problematica desse grupo social.

A pesquisa de campo foi fundamental na construcdo desse trabalho, pois parte dos
dados expostos aqui foram obtidos através de conversas realizadas no mercado, além de
fotografias do espaco.

Esse trabalho mostrou o quadro social dos feirantes, e como 0s mesmos mudaram as
suas atividades com o fim da sede. Foi possivel também identificar algumas a¢des dos 6rgaos
responsaveis e a demora na construcdo do novo mercado, o que fez com que os feirantes

desistissem das suas atividades, de forma parcial.
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Resumo: O presente trabalho visa apresentar uma relagdo entre a economia do Mercado Central de Teresina e o
consumismo através dos anos desde sua criacdo até os dias de hoje, passando pelas reformas. Para isso serd
entendido os conceitos de consumo e mercado, passando pelo historico da revolugdo industrial no mundo e no
Brasil, do consumo no Brasil e sobre Teresina e 0 Mercado Central, seu desenvolvimento econdmico, através das
mudancas urbanisticas. Analisamos dados coletados com um questionario elaborado com questBes sobre a
economia e antes e depois das reformas para os funcionarios e donos de estabelecimentos no local e concluimos
como as mudangas do espaco urbano afetaram o comércio no Mercado Central.

Palavras-chave: Consumismo. Artesanato. Mercado Central. Teresina.

INTRODUCAO

As cidades estdo se transformando cada vez mais rapido ao decorrer do tempo, além
de sua estrutura, essas modificacGes atingem diversos setores da cidade. A economia € um
destes setores, pois se transforma através do crescimento da cidade e da dindmica do consumo
exagerado da sociedade.

O espaco é alterado de acordo com o movimento da sociedade, ele se torna um
conjunto de formas representativas das relacGes sociais que nos remetem ao passado e ao
presente. Assim, o primeiro € um produto da organizacdo da sociedade sendo um reflexo da
sociedade global, levando-se em consideragdo que 0 espaco esta constantemente em
transformacao e que se torna inseparavel do tempo. Logo, é a producdo do espaco-tempo que
se trata essas transformacdes da sociedade (SANTOS, 2004).

As transformacdes da sociedade se espelham diretamente no consumo, percebe-se que
a forma do consumo de certos produtos se tornam cada vez mais obsoletos com o passar dos
anos, pois procura-se sempre materiais de melhor qualidade e com processos e servigos de
fabricagdo mais rapidos.

Para melhor estudo e compreenséo da relagdo entre o consumo e a modernidade foram
analisados dados coletados através de um questiondrio com funcionarios e donos de
estabelecimentos no Mercado Central de Teresina, denominado Mercado S&o José ou

Mercado Velho, especificamente no local onde foi reformado buscando dados sobre as
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influéncias das reformas nas vendas nas lojas e nas oficinas de artesanato. Analisando através
de dados coletados como a alteragdo no espaco tem impacto sobre a economia, seu fluxo e o
consumo nas cidades, levando em consideracdo a atual economia do pais e a pesquisa de
como encontra-se as vendas no local.

O objetivo deste trabalho é analisar como o consumo estd interligado com as
transformacgfes do espaco urbano no contexto historico, social e econémico levando como
estudo de caso a reforma que houve no Mercado Central de Teresina-Pl. O trabalho tera por
objetivos especificos:

e Estudar o contexto histdrico, social e econdmico de Teresina da inauguragéo do
Mercado Central até os dias atuais;

e Observar a mudanga de foco do consumismo com o passar dos anos;

e Comparar 0 espaco urbano na época de sua construcao até os dias de hoje;

e Verificar como o espaco urbano pode influenciar no consumo.

FUNDAMENTACAO TEORICA

Conceitos sobre Consumo e Mercado

O conceito de consumo ¢ compreendido como “o conjunto de processos socioculturais
nos quais se realizam a apropriagao e os usos dos produtos” (CANCLINI, 1999, p.77). Sao os
processos que modificam as nossas necessidades, nossa economia e até nossas relacdes

interpessoais.

Mercado deve ser entendido como o “local” em que operam as forcas da oferta e
demanda, através de vendedores e compradores, de tal forma que ocorra a
transferéncia de propriedade da mercadoria através de operagdes de compra e venda
(EMATER-DF, 2018, p.01).

O consumo é o ato de comprar, adquirir e usufruir de algo ou alguma coisa. O

mercado é o espaco fisico onde realiza essas transacoes.

Revolucéo Industrial no Mundo e no Brasil

A Revolucédo Industrial teve inicio na Inglaterra, no século XVIII e algumas mudancas

ocorreram nesse perl’odo como:

Antes da Revolucdo Industrial, a atividade produtiva era artesanal e manual (dai o
termo manufatura), no méximo com o emprego de algumas maquinas simples.
Dependendo da escala, grupos de artesdos podiam se organizar e dividir algumas
etapas do processo, mas muitas vezes um mesmo artesdo cuidava de todo o
processo, desde a obtencdo da matéria-prima até a comercializagdo do produto final.
[...] Com a Revolucgdo Industrial os trabalhadores perderam o controle do processo
produtivo, uma vez que passaram a trabalhar para um patrdo (na qualidade de
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empregados ou operarios), perdendo a posse da matéria-prima, do produto final e do
lucro. Esses trabalhadores passaram a controlar maquinas que pertenciam aos donos
dos meios de producdo os quais passaram a receber todos os lucros (FEY, 2011,
p.08).

Além das mudancas da forma de producdo, houveram transformacbes no tracado
urbano. Segundo Dias (2007, p.76), “a partir desse periodo, a urbanizacdo ndo deixou de
crescer atraindo cada vez mais populacdo das &reas camponesas e das pequenas para as
grandes cidades, da mesma forma que o surgimento de novas cidades, a darem suporte a
reproducéo do capital”. As origens do consumo também tiveram transformacoes, pois:

As origens da sociedade focada no consumo, em contraposi¢do as tradicionais,
voltadas para o trabalho e a producéo, remontam movimentos comerciais ocorridos
na Europa a partir do século XV que estimularam a revolugdo industrial, iniciada em
meados do século XVIII. A revolugdo industrial trouxe consigo o fortalecimento da

acumulacdo de riqueza como um valor fundamental, apoiado na ética protestante,
que propiciou a aceitacdo do modelo (GODECKE, 2013, p. 1701).

A Revolucdo Industrial abrangeu ndo s6 na Europa, mas diversos paises inclusive o
Brasil, iniciando de forma tardia (no final do século XIX e comeco do século XX), com 0s
cafeicultores de Sdo Paulo comecando a investir no mercado industrial. Seus efeitos foram a
diminuicdo da importacdo de produtos manufaturados, dos custos; geracdo de empregos na

indUstria e avangos na infraestrutura das cidades como transporte e iluminacé&o.

Histérico do Consumo no Brasil

Em 1500, o sistema era mercantilista, 0 escambo era nossa forma de comércio, estes
aspectos ajudaram no fornecimento e no inicio do mercado interno da coldnia. Depois disso
veio os ciclos econdmicos do pau-brasil, da cana-de-acucar, da mineracdo e do café. O
consumo brasileiro propriamente dito s6 comecou na Era Vargas (1930-1945) mesmo com
um potencial limitado, estabeleceu-se a adequacdo da industrializagdo e da tecnologia, com
isso houve o aumento da concorréncia e nos direitos dos consumidores, criando o Cddigo de
Defesa do Consumidor, que comecou a vigorar em 1991 e o primeiro Procon na década de
1970. No entanto, o consumidor apenas foi capaz de entender o valor de compra com o fim da

inflagéo, por volta de 1995, aumentando suas expectativas no cenario econémico.

Teresina e seu Desenvolvimento Econdémico

Teresina foi planejada e fundada em 1852 para ser capital do estado Piaui. Sua
localizagdo as margens do Rio Parnaiba, possibilitou o comércio com as cidades do interior,

bem como a politica com os principais centros da corte:
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[...] Na posigéo de tirar a Caxias todo o0 seu comércio com o Piaui conseguindo-se,
assim, a maior vantagem da mudanca; mais proxima da cidade de Parnaiba, pode
servir melhor ao desenvolvimento da navegacdo e gozar a capital do grande
beneficio da facilidade de suas relagdes politicas e comerciais com a Corte e todos
0s centros de civilizagdo do Império. Fica no municipio mais agricola da provincia e
é preciso que o governo cuide seriamente de promover aumento de sua agricultura, o
melhoramento dos processos de que ela usa e dar conveniente direcdo aos seus
produtos, é aquela localidade a Gnica que promete florescer & margem do Parnaiba e
habilitar-se em menos tempo para possuir a capital da provincia (PROVINCIA DO
PIAUHY, 1851:43).

Seu desenvolvimento urbanistico e econdmico estava atrelado a construcéo de prédios
publicos, essenciais para o progresso alinhado com a estética e a higiene requerida para uma

cidade moderna naquela época.

Os primeiros edificios publicos erguidos em Teresina foram a Igreja de Nossa
Senhora do Amparo de 1850, o quartel para o corpo policial em 1851, o Hospital de
Caridade em 1854, o Cemitério Velho, conhecido como cemitério Sdo José em
1862, 0 Mercado Publico, também chamado de Mercado Central ou Mercado Velho
— proximo a Praca da Constituicdo (Praga da Bandeira, também chamada de Largo
da Matriz) (ANDRADE, 2014).

Mercado e Cidade

O comércio estava presente nas cidades antes mesmo que houvesse estruturas que
acolhessem as trocas comerciais, surgiu antes mesmo da moeda ser inventada. As transacoes
comerciais ocorriam por meio da troca de mercadorias, 0 chamado comércio de escambo.

O comércio iniciou através das feiras livres e com o desenvolvimento do espaco
urbano surgem novas necessidades fisicas. Os mercados se tornaram um espaco capitalista de
abastecimento da cidade, onde havia uma concentracdo de uma variedade de produtos.

[...] O local do mercado, na sua génese, configura-se como um ponto de encontro no
centro das cidades, comandado pelo poder publico, organizando e, de certa forma,
garantindo o abastecimento urbano. Hoje, do ponto de vista econémico, esse espago
tornou-se desinteressante porque cada vez mais se prioriza a reproducdo do capital

de maneira privada e suas relagcGes de dominagdo. O espaco do mercado pertence a
um outro tempo social (PINTAUDI, 2006).

O crescimento da populacdo fez com que os centros comerciais ficassem ainda mais
com visibilidade e se distribuissem em todas as cidades em desenvolvimento. No entanto,
percebe-se que sua dada importancia anteriormente ndo condiz nos dias hoje do contexto da

producdo do espago urbano.

Mercado Central e sua Historia (fluxos, reformas, publico)

Em outubro de 1854 iniciaram as obras do Mercado Publico de Teresina, situado na
proximidade ao rio Parnaiba, fez-se necesséria sua fundacdo pelo local ser de grande fluxo

comercial, pois o transporte fluvial, era essencial para o0 comércio. Em 1856, a construcao foi
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interrompida por conta dos valores altos gastos e devido ao tamanho de sua obra:

[...] Segundo as proporgdes gigantescas da respectiva planta, € proverbial. Para
convencer aqueles que ndo tiveram conhecimento de semelhante obra, da sua
completa inconveniéncia, é suficiente dizer que, se ela fosse concluida, de
conformidade com o plano, ficaria a casa do Mercado Pudblico da capital desta
Provincia, maior do que o edificio do Mercado Publico da Corte do Império.
Felizmente, essa obra se achava ainda em comeco: apenas se havia dispendido a
quantia de 7:373$596 reis. Procurei ver era possivel dar alguma outra possivel
aplicacdo a parte da obra, que estava adiantada, ndo me sendo isso possivel, entendi
que fazia um servigo a Provincia ndo determinando a continuacdo de semelhante
obra (PROVINCIA DO PIAUHY, 1856:19).

Figura 1 — Vista da atual praca da bandeira onde encontra-se 0 Mercado Central. Vale
ressaltar que é de frente a praga que se encontra hoje o marco zero da cidade de Teresina

Fonte: NOTICIAS DA CORTE (2010).

Ocorreram diversas reformas depois da sua inauguracdo em 1860, como em 1960,
1972 e em 1984; em 2006 foi inaugurado o Restaurante Popular de Teresina no Mercado
Central. A ultima reforma foi feita em 2017 com a restauracdo do prédio histérico que
comporta 46 boxes no setor de artesanato mais 07 lojas de calgcados, bolsas e acessorios e um
segundo piso com espaco para receber exposi¢cdes, um investimento em torno de R$ 3
milhdes. Para o segundo semestre de 2018, havia uma previsdo de uma segunda reforma no
setor de cereais, mas até agora ndo se iniciou.

Segundo relatos dos lojistas, o fluxo de pessoas é grande em datas como Festa Junina e

nas férias. O fluxo normal de visitantes tem pessoas do interior, outros estados e do exterior.

METODOLOGIA

A pesquisa foi realizada abordando inicialmente os conceitos de mercado e consumo,
abrangendo assim a relacdo entre os dois conceitos. Assim serd realizado um apanhado

historico, com base em pesquisa bibliografica, para descrever de como houve o
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desenvolvimento dos mercados nas cidades do mundo, no Brasil e na cidade de Teresina. O
estudo utilizou o Mercado Central Sdo José. O escolhemos devido a sua histdria ser atrelada a
da cidade de Teresina, fica localizado no centro da cidade, como seu estudo de caso, serad
realizado pesquisa historica sobre o local.

Como mecanismo para entender os comerciantes locais do espaco reformado 0s
habitos de consumo da populagdo urbana de Teresina, foram aplicados questionarios com 0s
vendedores do Mercado Central S&o Jose, no més de abril deste ano, com a maior diversidade
possivel de pessoas em relacdo a idade, escolaridade e negocio. Os dados obtidos através

deste questionario foram analisados junto a uma revisdo bibliografica.

RESULTADOS

Para maior aprofundamento no estudo foi aplicado, no dia 16 de abril de 2019, um
questionario com os trabalhadores do mercado central de Teresina, no espaco que foi
reformado. O questionario era composto de onze questes que englobavam desde a idade dos
entrevistados até suas opinides sobre como a reforma afetou as vendas de cada um, conforme
sera exposto nos graficos posteriormente.

Durante a visita técnica foi observado todo o espaco e constatou-se que a reforma
abrangeu cerca de 45 espacos ativos do Mercado Central Sdo José. Os espacos foram
distribuidos entre boxes e lojas, além de ter sido criada uma nova area destinada a exibicao de
artefatos historicos da prépria edificacdo, como telhas, instrumentos metalicos entre outros,
deve ser citado que até o momento presente da pesquisa esse espaco ainda estd sendo
finalizado para receber outros elementos.

O questionario conseguiu atingir 22 pessoas entrevistadas conseguindo constatar que
as idades dos comerciantes variam bastante, mas a faixa etaria predominante se encaixa entre
25 e 35 anos (Figura 2). Obteve um resultado inesperado neste primeiro grafico, pois o senso
comum identifica mercados publicos como espaco onde pessoas com idade mais avancadas

costumam ser as comerciantes.
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Figura 2 — Gréafico da faixa etaria dos comerciantes do Mercado Central Sdo José
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Fonte: Autoras (2019).
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A segunda questdo abordada se tratava sobre o nivel de escolaridade, a Figura 3
mostra os resultados onde algumas pessoas ndo chegaram a frequentar a escola ou néo

concluiram os estudos, porém a predominancia de estudantes que finalizaram o ensino médio
e buscaram um melhor aperfeicoamento no ensino superior.

Figura 3 — Gréfico da escolaridade dos comerciantes do Mercado Central S&o José
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Fonte: Autoras (2019).

Pode-se dizer que com o crescimento do mercado de trabalho e a economia, as pessoas
buscaram uma melhor qualificacdo para acompanhar o desenvolvimento do comércio e da
cidade. A Figura 4 busca abordar o tempo de trabalho dos comerciantes no local. Obteve
como resultado que a média de trabalho no local é entre 10 e 20 anos.
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Figura 4 — Grafico com o tempo de trabalho no Mercado Central Séo José
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Fonte: Autoras (2019).

i | | | e | |

Fazendo uma relacdo entre as Figuras 4 e 5, percebe-se que todos os que trabalham ha
mais de uma década possuem no local seu proprio negécio, levando em consideracdo através
da pesquisa in loco que as lojas e oficinas se tornam um negocio de familia que vem passando

de geracdo em geracdo, ou em que todos contribuem atualmente.

Figura 5 — Gréfico com o quantitativo do tipo de negdcio adotado pelos comerciantes locais
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Fonte: Autoras (2019).

Com o levantamento técnico no local notou-se a diferenca do nimero de lojas ou
boxes, para o nimero de oficinas no espaco. Atraves da andlise das autoras levou-se em
consideracdo que somente um dos espacos se classificava como uma oficina de materiais
artesanais, pelos artesdes fabricarem no local seus produtos de venda. Destaca-se que quase
todos os 22 entrevistados trabalhavam exercendo as duas fungdes arteséo e vendedor final.

Realizando uma andlise das entrevistas com os comerciantes locais, cerca de dezoito
pessoas afirmaram em suas respostas que sempre venderam artesanato e que nunca mudaram
o produto oferecido e que as altera¢fes que havia sido realizada ao decorrer dos anos se tratou
de um aprimoramento dos materiais e dos processos de fabricacdo. Uma das entrevistadas
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exemplificou essas alteracdes com o uso dos materiais onde o uso da pistola de cola quente, é
mais eficiente e pratica que uma cola comum.

Outros entrevistados disseram que ndo haviam mudado o produto final, porém esses
ndo comercializavam artesanato, vendiam artigo de roupa e calcados, e entre 0os comerciantes
somente um respondeu que quando sua mée abriu 0 negdcio era um pequeno local para
vender comida caseira, porém a necessidade a fez mudar e migrar para a venda de artesanato.

No ponto sobre a qualidade das vendas antes da reforma, metade dos entrevistaram
afirmaram que eram bem melhores e trés afirmaram que eram boas o suficiente. Os demais
deram respostas variadas tais como: “Era fraco no andar de cima (se referindo a localizagéo
deles durante as obras), nio mudou muito, vendas mais ou menos”.

Vaérios relatos foram discorridos pelos vendedores que devido a demanda da época,
onde pessoas compravam para revender em outras regides as vendas eram bem melhores que
hoje. Ja que a venda hoje é a chamada venda final. A outra resposta foi dada por uma senhora
que trabalha ha mais de 20 anos no mercado e disse que segundo a visdo dela o artesanato
passou por 3 fases: A primeira do invisivel, onde era desprezado ou desconhecido pelo povo;
a segunda, onde o artesanato ganha reconhecimento e as vendas sobem consideravelmente; e
a ultima nos dias de hoje, que o artesanato € artigo ja considerado de luxo e as vendas
voltaram a cair por questOes referentes a economia nacional.

Quando questionados sobre como esta “as vendas” hoje se comparado a antigamente,
as respostas foram variadas. Entre todas as respostas recebidas obtivemos quatro afirmando
que estdo muito fracas e quatro afirmando que estdo muito melhores. Além deles, trés pessoas
disseram que as vendas hoje dependem da época do ano, dando exemplos como o da festa
junina (que muitos buscam materiais de palha, como os chapéus tdo populares na festa) ou de
formaturas (que muitos compram material para produzir lembrancinhas).

Vale dizer que os entrevistados com menos de um ano de trabalho ndo foram capazes
de responder essa e a proxima questdo devido a falta de conhecimento da época pré-reforma.

E por fim, nossa ultima pergunta foi referente ao impacto das recentes obras nas
vendas. Nove pessoas de vinte e duas, afirmaram que a estrutura estad bem melhor e favoravel
para atrair novos clientes, porém a crise atual no pais vem contrapondo as vantagens da
reforma. Ha quem afirme que nada mudou e n&o notou nem sequer melhora na infraestrutura.

E ainda temos quatro pessoas que culparam a reforma pela falta de vendas, afirmando
gue muitos possiveis clientes confundem o local com um museu e nem sequer entram para

olhar os produtos. Disseram que ficaram muito escondidos hoje.
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CONSIDERACOES FINAIS

Percebe-se que ha uma relacdo entre o desenvolvimento de uma cidade ou de um pais
com sua economia, principalmente quando falamos de mercados, que geralmente sdo um
ponto de progresso do comércio. E o Mercado Central Sdo José tem sua historia atrelada a
narrativa da cidade de Teresina, assim como da histéria do comércio aqui nessa regido como
foi visto durante as leituras bibliograficas.

E através dos questionarios, foi possivel entender melhor um pouco o funcionamento
do local e averiguar que as vendas tiveram uma mudanca de foco: hoje em dia, os produtos
passam a ser vendidos diretamente para o consumidor final. E muito incomum eles passarem
por algum intermediario antes e isso ocorre porque o0 contexto do entorno do mercado e da
prépria cidade se alterou com o passar dos anos.

Quando se observa a estrutura que existia no século 19 e a que existe atualmente no
local fica evidente as alteracGes provocadas pelo tempo, pois antes um espago que era
somente edificado com obras publicas agora se torna um centro e um polo comercial, onde
possui diversas tipologias comerciais, ou seja, 0 Mercado Central € um vendedor tanto de
artesanato, quanto alimentos e roupas. Assim sendo, é necessario diversos estudos mais
abrangentes para se entender todas as variaveis atuantes no local e compreender toda a

importancia do Mercado Velho de Teresina.
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O E-COMMERCE DE DELIVERY E PLATAFORMAS VIRTUAIS EM CAMPO
GRANDE - MS

Victor Dantas Siqueira Pequeno’
Paulo Fernando Jurado da Silva®

Resumo: Campo Grande é o municipio mais populoso de Mato Grosso do Sul, apresentando, desse modo,
destaque em todas as areas econdmicas, a exemplo do comércio, servicos e da industria, no contexto estadual.
Diante tal contexto, a hipdtese da pesquisa apresentada é que as pessoas estdo ampliando o héabito de consumo de
produtos e servicos pela internet e em Campo Grande tal realidade ndo se faz diferente, tendo, portanto, sua
especificidade na rede de delivery com o aplicativo iFood, bem como por meio das diferentes redes sociais e
plataformas de negociagdo de servicos e comércio eletronico.

Palavras-chave: Servigos. Internet. Delivery. Comércio.
INTRODUCAO

Este artigo refere-se a pesquisa ainda em andamento, que esté inserida no contexto dos
servigos eletronicos em Campo Grande, Mato Grosso do Sul. Assim, cabe ressaltar a
aderéncia do discente as pesquisas desenvolvidas pelo professor orientador da tematica.

Nesse sentido, e valido frisar que Campo Grande tem populacdo de 874.210
habitantes, conforme o Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE). Este municipio
€ 0 maior municipio em Mato Grosso do Sul, apresentando destaque em todas as areas

econdmicas, a exemplo do comércio, servicos e da industria, no contexto estadual.

! Graduando no curso de Geografia pela Universidade Estadual de Mato Grosso do Sul, E-mail:
victor99dantas99@gmail.com
2 prof. Dr. do Departamento de Geografia da Universidade Estadual de Mato Grosso do Sul E-mail:
pfjurado@uol.com.br
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Figura 1 — Mapa de localiza¢do do Municipio de Campo Grande/MS

Elaboracéo: Cardoso (2017).

No caso do mercado alimenticio, em Campo Grande, hd& uma ampla variedade de
empreendimentos que utilizam aplicativos e sistemas online para pedidos. Dentre os
aplicativos, o que tem ganhado maior destaque nas redes sociais € o iFood, consorciado,
obviamente, por outras formas de articulacdo online para solicitacdo de pedidos e fechamento
de negécios.

O iFood, nessa perspectiva, representa “A maior foodtech da América Latina conta
com mais de 650 colaboradores no Brasil, 150 entre México, Colombia e Argentina”. Em
pesquisa realizada pelo IBOPE (Instituto Brasileiro de Opinido Publica e Estatistica) no ano
de 2016, constatou-se que 56% das pessoas consomem comida de delivery semanalmente. Os
horarios de maior pedido sdo o jantar no final de semana que representa 67% dos pedidos
feitos. Na pesquisa observa-se também que a regido de maior demanda é o Sudeste, seguida
pelo nordeste, centro oeste/norte e sul.

A partir disso, infere-se que no servi¢o de delivery nas grandes cidades hoje tem por
motivo maior a facilidade e agilidade sem precisar se deslocar de sua residéncia até o
restaurante, lanchonete, ou outros estabelecimentos. Outrora, a revolucdo digital nas praticas
de consumo foi um fator muito importante e significativo para que no servigo delivery se
disseminasse nos grandes centros urbanos, e até mesmo nos interiores. Segundo um
levantamento feito pelo Datamonitor (2008), no Brasil o valor de compras no setor do food
service totalizou US$ 23,7 bilhGes, tendo um salto de 4,5% entre 2004 e 2008.
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Como mencionado por Mattos (1992, p. 149), as novas tecnologias impulsionaram a
mundializagdo de todas as formas. Dessa maneira, a inter-relacdo entre o comércio eletronico
com o setor alimenticio representa assim uma estratégia de acumulacdo de capital, gerando
uma dinamizacéo dentro do espaco no qual ocorre a atividade de servico delivery.

O marketing digital € um impar para o dono do estabelecimento que pretende expandir
seu negdcio, visando atrair o publico que utiliza as tecnologias cotidianamente, fazendo com
que o cliente possa consumir o alimento em sua residéncia de forma mais confortavel e,

nesses termos:

[...] O aumento do consumo foi um fato marcante na sociedade atual. Os novos
habitos de consumo foram estimulando e sendo estimulados pelo aparecimento de
varias formas de comércio renovadas, cujas estratégias foram sistematicamente
aperfeicoadas. Diversas formas de comércio foram surgindo no Brasil ao decorrer da
histdria, com o objetivo de expandir as redes de distribuicdo, aumentando as vendas
e, consequentemente, o lucro (ORTIGOZA; RAMOS, 2003, p. 2).

Nessa perspectiva, a pergunta geral da pesquisa tem como premissa responder como
ocorre, em termos geograficos, a solicitacdo de pedidos da rede delivery do iFood e
plataformas similares de servigos eletronicos em Campo Grande. Tal encaminhamento
analitico possibilitara, entdo, a leitura bastante acurada desta realidade que faz parte do
cotidiano das pessoas, bem como do mundo dos negocios.

Em termos teoricos, diferentes autores comporao o subsidio tedrico desta investigacédo
como Castells (1992), Santos (2012), Toledo Junior (2014), Jurado da Silva, Bernardelli e
Bortolo (2017), entre outros que se dedicam ao estudo da tematica e que em diferentes
momentos compordo o subsidio tedrico desta empreitada. Para Santos (2001), a aceleracdo da
historia, que o fim do século XX testemunha, vem em grande parte disto. Mas a informacéo
instantanea e globalizada por enquanto ndo € generalizada e veraz porque atualmente

intermediada pelas grandes empresas.

METODOLOGIA

Para a realizagdo da pesquisa serdo lidos e revisados periddicos, monografias,
dissertagdes, teses académicas, textos cientificos e dados acerca do tema obtidos na web ou
em bibliotecas. Além disso, serdo efetuados trabalhos de campo na cidade com vistas a
aplicar, em ambito amostral, questionarios junto aos estabelecimentos comerciais de Campo
Grande com vistas a detectar como os aplicativos e plataformas virtuais de delivery operam,
sobretudo, na Rua Bom Pastor localizada proxima a area central da cidade e que apresenta a

maior concentracdo de bares e restaurantes de Campo Grande.

56



Nesse contexto, serdo tambem coletados dados secundarios relacionados a temética, na
esfera publica e privada, além de aplicados questionérios junto aos consumidores de
aplicativos relacionados ao mundo do delivery do segmento alimenticio em Campo Grande,
em ambito amostral, de modo a definir perfis hipotéticos sobre o assunto. Abaixo segue em

ordem o cronograma de atividades que ja foram e demais que ainda serdo desenvolvidas:

a) Levantamento, revisdo bibliografica e pesquisas em empresas ligadas ao tema do
trabalho;

b) Coleta de dados em sites, como do IBGE (Instituto Brasileiro de Geografia e
Estatistica), IBOPE (Instituto Brasileiro de Opinido Publica e Estatistica) e outros com
vistas a compreender o cenario de delivery e afins, no contexto do segmento
eletronico;

c) Aplicagdo de questionarios de cunho amostral na Rua Bom Pastor, em Campo Grande
(MS), com vistas a identificar as plataformas eletrénicas e aplicativos de delivery
utilizados pelos estabelecimentos;

d) Aplicacdo de questionarios de cunho amostral na Praca Ary Coelho, localizada no
centro de Campo Grande (MS), com vistas a identificar as plataformas eletronicas e
aplicativos de delivery utilizados pelos usuérios do servico, o custo beneficio, a
frequéncia de uso dos aplicativos, os estabelecimentos mais solicitados;

e) Tabulacdo dos dados estatisticos e qualitativos obtidos por meio da construcdo da
pesquisa;

f) Organizagdo dos dados e informacdes obtidas, ao longo do trabalho na forma de texto

cientifico.

DESENVOLVIMENTO

Com a rede informacional disseminada por quase todo o mundo, Briggs e Burke
(2006, p.302) apontaram que a Internet passou atrair interesses comerciais e Seu uso se
ampliou, implicando o surgimento de uma nova fase na histéria com as possibilidades de
novos negocios, que foi traduzido no termo “ciberespago”. Os primeiros vestigios dessa
relacdo entre a internet e 0 mercado comercial comegou na década de 80, onde havia um
interesse intenso em usar a rede informacional para desenvolver pesquisas, criar novas
ferramentas educacionais e para atender as comunidades de defesa.

Na obra “Neuromancer” lancada em 1984, do escritor de ficcdo cientifica William

Gibson, o ciberespaco é tratado como um meio constituido de tecnologias agrupadas,
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enraizadas na sociedade, modificando sua estrutura e principios, tornando o sujeito historico
em um objeto da realidade virtual. Mesmo que ndo estejamos num cenario tal qual é posto
pelo o autor, ja vivenciamos uma realidade que tem como pilares as tecnologias de
informacdo e comunicacdo, e suas virtualidades formativas, assim como também ja estamos
inseridos num ciberespaco em potencial com mudancas significativas em varios campos.

O agrupamento de todas essas mudangas, resulta em algo que Levy (2000, p. 17)
chama de cibercultura: “conjunto de técnicas materiais e intelectuais, de praticas, de atitudes,
modos de pensamento e de valores que se desenvolvem juntamente com o crescimento do
ciberespaco”.

Uma mudanga que também pode ser relacionada com o cibercultura, é a dos habitos
alimentares da sociedade, pouco discutida até entdo, mas que tem apresentado mudancas
significativas. O setor alimenticio no Brasil tem sido o eldorado de grandes e pequenas
empresas, e com o0 advento de novas tecnologias isso sé aumentou, tendo influéncia
diretamente no PIB de diversos paises, principalmente nas metropoles globais.

E fécil perceber, é s6 abrir a loja de aplicativos do seu celular e digitar a palavra
“comida” ou “delivery” que logo aparece uma lista quase sem fim de diversos aplicativos que
oferecem esse tipo de servigco, denominado como “food service”. O mercado de food service
envolve todas atividades que de alguma maneira contribuem para elaboracao do produto final,
desde insumos e equipamentos a distribuicdo, englobando os servigos prestados aos
operadores que efetivamente preparam e fornecem os alimentos prontos para 0 consumo.

Esse ramo mercadologico pode ser compreendido como atividade principal de um
negécio, como é o caso dos restaurantes, redes de fast-food, lanchonetes, bares, cafés,
padarias, confeitarias, entre outros, ou parte complementar de negécios onde esta inserido, a
exemplo de hotéis, pousadas, hospitais, escolas, agéncias, sendo nesse caso, uma prestacao de
servico. Acompanhando essa tendéncia, o setor de food service tem crescido, na ultima
década, em velocidade maior do que as taxas de crescimento do varejo alimenticio.

Em 2015, de acordo com a Associacao Brasileira de Industrias Alimenticias (ABIA), o
mercado de Food Service (Alimentos e Bebidas — A&B) cresceu 292,3%, ante um indice de
209% do varejo alimenticio tradicional. Outra pesquisa de mesma natureza, realizada pela
Revista Forbes Brasil (2015) destaca que no Brasil, a alimentacao fora do lar representou 33%
dos gastos com alimentos e bebidas (A&B) e corroborou a movimentacdo de
aproximadamente R$ 300 bilhdes ao final do mesmo ano. “O mercado de food service no

Brasil ndo ¢ moda nem passageiro. Ele ¢ grande e ainda tem muito espaco para crescer”, conta
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Tupa Gomes, presidente da Martin-Brower na América Latina e presidente do Instituto Food
Service Brasil.

Dentre as empresas de destaque nesse nicho comercial, esta a companhia proprietaria
da marca iFood, a Movile, presente em diversas frentes no Brasil e no Mundo. Atualmente, a
Movile tem um faturamento estimado em mais de 800 milhGes de reais, o numero foi
duplicado em relacdo aos Ultimos 3 anos, além disso, a e empresa conta com 1600
funcionarios em escritorios no Brasil e no exterior. Fundada em 1998, a empresa cresceu
vendendo servicos para as operadoras de celular, como noticias, jogos, videos e outros
recursos via SMS (como mensagens de confirmacdo de compras de cartdo de crédito).

Numa leitura e andlise feita da Pesquisa de Orgcamentos Familiares (POF) do ano de
2008-2009 realizada pelo Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE), observou-se
alguns dados interessantes, que mostram que a alimentacdo fora do lar era algo que vinha se
acentuando no Brasil, e que hoje consolidou-se de fato com o food service. Na pesquisa feita,
os locais de maiores demandas foram lanchonetes e restaurantes, apresentando
respectivamente 16,9% e 16,4%, em relacdo ao perfil dos consumidores, a pesquisa mostra
gue a maioria sdo homens (44%), em seguida as mulheres (38,5%). A média de idade entre
0s consumidores mostrada na pesquisa foi de 34,7, isso se explica pela rotina diéaria do adulto

que é muito mais dindmica, o que vai ter um efeito na alimentacdo com certeza.

Figura 2 — Grafico com a evolucéo da participacdo da alimentacdo fora
do lar nos gastos totais com alimentos

EVOLUCAO DA PARTICIPACAO DA ALIM. FORA
DO LAR NOS GASTOS TOTAIS COM ALIMENTOS

1885
Fonte: IBGE/POF; ABIA

Fonte: IBGE/POF; ABIA (2009).

A Associacao Brasileira das Industrias da Alimentacdo (ABIA), em pesquisa, mostrou
que o faturamento deste mercado cresceu cerca de 85% entre 2010 e 2016. Entre os principais
fatores que estimulam o crescimento esta a expansdo demografica em regides urbanizadas, o
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aumento do numero de casais sem filhos — o que resulta em mais gastos com lazer e
experiéncias gastrondémicas — e a crescente participagdo das mulheres no mercado de trabalho
— 0 que estimula o aumento de refeices feitas fora de casa.

Tendo o posto de empresa global com mais de 70 milhdes de clientes em 100 paises
(IFOOD, 2016), o iFood, realizou uma pesquisa no Brasil para identificar o perfil e os habitos
junto a 1800 usuérios brasileiros do aplicativo mais lucrativo do ramo de servi¢co delivery,
conforme relatado no Meio & Mensagem (2016), observou-se que os pedidos por dispositivos
moveis ja representam 38% do total, sendo a maioria homens (54%), da classe B (69%),
familias (41%), e com predominio na regido sudeste do pais revelando, também uma grande
oportunidade de crescimento, ja que, cerca de 62% dos pedidos séo feitos por telefone.

A pesquisa revela que 56% dos entrevistados consome comida de delivery
semanalmente. Destes, 14% realizam pedidos mais de duas vezes e 18% pedem me
média duas vezes na semana. Os horarios de maior pedido s&o o jantar no final de
semana, que compde 67% dos pedidos, seguido do jantar durante a semana e o
almoco aos sabados e domingos [...] Dentre os motivos para a realizacdo de pedidos
via digital, esta a facilidade em fazer o pedido (64%), o acesso agil ao cardapio
(55%) e ndo precisar falar com o atendente (51%) (M&M, 2006, p. 1)

Nesse ano, a Associacdo Brasileira de Franchising — ABF (2018) revelou em pesquisa
feita com 74 marcas, o balango do desempenho da franchising em 2017, do faturamento de R$
163,319 bilhdes do setor, as redes de alimentacdo abocanharam uma fatia de R$ 42,816
bilhGes. Esse saldo positivo reflete os investimentos em tecnologias. Para Altino Cristofoletti,
presidente da ABF: “cada vez mais a experiéncia do consumidor e a tecnologia estdo
passando a ser questdes preponderantes para 0 bom desempenho e o sucesso dos negdcios e as
redes de alimentacdo, de acordo com a pesquisa, estdo avancando nesse sentido”.

O estudo revela ainda que “reinvengdo” pode ser considerada a palavra de ordem para
0 segmento de Alimentacdo na atualidade. Ou seja, ndo é apenas investir em tecnologia, mas
saber onde e como fazer esse investimento. Referente as estratégias de marketing, 100% das
redes pesquisadas afirmam que pretendem investir em midias sociais agora em 2018 e a
maioria dos respondentes adotou o langamento de novos produtos. Outro fator importante é o
uso de aplicativos de delivery que em 2017, aumentou para 72,7% e os pedidos online para
50%, estima-se que em 2018 o numero possa duplicar.

Tais dados, s6 nos encaminham para a concluséo de que o setor de servicos esté a todo
tempo em constante mudanca, e mudanca aqui refere-se as exigéncias dos consumidores, e as
transformac0es ocorridas eventualmente na sociedade, que ditam de certa forma o rumo de
determinado estabelecimento, e que nesse caso, ndo se resume apenas ao mercado alimenticio,

ja que quando se fala em comércio eletronico o leque € gigantesco.
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O SERVICO DELIVERY EM CAMPO GRANDE — MS: primeiros resultados

Com cerca de 884.711 mil habitantes (IBGE, 2017), a capital sul-mato-grossense é o
polo central de todas atividades industriais, comerciais e servicos do estado.
Consequentemente, a maior demanda por uso de aplicativos e plataformas digitais se
concentra na cidade, dessa forma, o item ird abordar o uso de aplicativos que prestam servigo
delivery na cidade de Campo Grande, verificando a frequéncia de uso dessas tecnologias pela
populacgéo, pontuando também, o gasto, tempo de espera, forma de pagamento.

Cabe ressaltar que os resultados que irdo ser descritos sdo introdutorios, ou seja, uma
discussdo sobre as primeiras impressdes tiradas a respeito dos primeiros questionarios que
foram aplicados até o momento, posteriormente ird haver um melhor aprofundamento e as
tabulaces dos dados completos, que direcionardo a construcdo tedrica do relatério final de
toda a pesquisa realizada.

Referente aos dados ja obtidos, para tal, foram aplicados 30 questionarios de 120, no
centro da cidade, a ideia era ter uma no¢do mais ampla com um publico menos especifico, ja
que no centro da cidade a circulacdo de pessoas € maior.

a) Dos 30 questionarios aplicados, a idade media dos entrevistados foi de 31,2 anos,
sendo que 10 foram do sexo masculino (33,3%) e 20 do sexo feminino (66,6%).

b) Em relacdo a renda salarial, vinte e trés pessoas possuem de renda 1 salario
(76,6%), quatro pessoas possuem 2 salarios (13,3%), uma pessoa possui de renda 3 salarios
(3,3%) e duas pessoas possuem de renda mais de 4 salarios (6,6%).

c) Com relagdo ao nimero de pessoas que utilizam aplicativos de delivery, dos 10
homens que foram entrevistados, todos disseram que ndo utilizam nenhum aplicativo delivery
para pedir comida em casa (0%), enquanto, as mulheres, das 20 entrevistadas, quatro disseram
que utilizam com frequéncia aplicativos de servigo delivery (20%).

d) Quando perguntados se utilizavam alguma rede social para pedir comida em casa,
dos 10 homens entrevistados, apenas dois responderam que utilizava o WhatsApp e o
Facebook, respectivamente. Enquanto as mulheres, das 20 entrevistadas, quatro disseram que
utilizam o WhatsApp para pedir comida em casa, cinco disseram que utilizam o Facebook, e
seis disseram utilizar o Instagram para pedir comida em casa.

e) Em relacdo ao tempo de espera pela comida chegar até o domicilio dos
entrevistados, tanto homens e mulheres, que pedem comida em casa por aplicativo ou rede
social, 7 disseram esperar até 1h (53,8%), 5 disseram esperar até 30 minutos (38,4%), e uma

pessoa disse que espera até 2h (7,6%).
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f) Referente a forma de pagamento utilizada, 8 responderam que pagam no dinheiro
(61,5%), 4 responderam que utilizam cartdo de débito (30,7%), e uma pessoa disse utilizar
cartdo de crédito (7,6%).

g) Por fim, em relacdo a avaliacdo da comida, 10 pessoas disseram que eram otimas

(76,9%), e 3 pessoas disseram ser razoaveis (23,1%).

CONSIDERACOES FINAIS

Foi demonstrado no presente trabalho como que a internet e as tecnologias da
informagdo e comunicacdo (TIC), vem mudando toda a estrutura social e econémica dos
grandes centros urbanos, isso se deve ao fato da abertura comercial da internet que
proporcionou o surgimento de varios servigos online, dentre eles, o food service que ampliou
o0 setor alimenticio e também transformou os habitos alimentares das pessoas.

A hipétese da pesquisa apresentada € que as pessoas estdo ampliando o habito de
consumo de produtos e servigos pela internet e em Campo Grande tal realidade ndo se faz
diferente, tendo, portanto, sua especificidade na rede de delivery mais voltada para o publico
mais jovem entre 18 a 30 anos, considerando os resultados obtidos pelos questionarios.

Com a pesquisa ainda em andamento, a aplicacdo dos questionarios na cidade e os
resultados obtidos — que se transformardo em dados estatisticos e graficos — ainda ndo estéo
finalizados, p proximo local para aplicacdo sera na Universidade Federal de Mato Grosso do
Sul entre os estudantes. A ideia é confirmar se de fato € um consumo voltado para o publico
jovem, apesar de, o que ja fora abordado acima, ja nos encaminha para um resultado
condizente com o previsto. Por fim, € valido ressaltar que os dados do presente trabalho sdo
apenas parciais e que havera maior detalhamento dos temas trabalhados durante o andamento

da pesquisa, gerando como produto, um relatorio final.
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Resumo: O presente artigo tem como objetivo fazer um estudo nas cidades de Alcéntaras e Frecheirinha/CE,
analisando o impulso da transferéncia de renda do Programa Bolsa Familia (PBF) na vida das familias dessas
duas cidades. De igual modo, objetivamos também constatar se houve mudangas no poder de consumo das
familias beneficidrias. Para a realizacdo desta pesquisa, realizamos trabalhos de campo, aplicamos questionarios.
Os sujeitos com suas narrativas sendo duas familias e um comerciante na cidade de Alcantaras, e duas familias e
um comerciante na cidade de Frecheirinha. No decorrer das entrevistas, fomos percebendo, em cada fala dos
beneficiarios a dimensdo da importancia do PBF nas suas vidas. As transferéncias de renda representam uma
fonte de rendimento das familias que é utilizado na aquisicdo de bens e servigos, aumentando o poder de compra
das familias ¢, a0 mesmo tempo, dinamizando o comercio local, bem como alimentando o ciclo econdmico
dessas cidades. Portanto, concluimos que o PBF vem gerando resultados, sendo uma renda que tem possibilitado
que as familias pobres ndo passem por privacGes de géneros alimenticios basicos, assegurando, assim, um pouco
mais de dignidade em suas vidas.

Palavras-chave: Programa Bolsa Familia. Renda e Consumo. Cidades Pequenas.
INTRODUCAO

O presente artigo se baseia na premissa de que o Programa Bolsa Familia (PBF) é um
importante programa social no combate a pobreza, possibilitando que as familias beneficiarias
tenham acesso a direitos basicos como salde e educacdo. Compreender como esse programa
social tem impactado a vida das familias beneficiarias, sob o prisma do repasse monetario é
de suma importancia. Embora existam muitos estudos sobre os impactos do PBF, 0 nosso se
diferencia dos demais por estabelecer uma analise dos seus impactos em duas cidades

pequenas da Regido Noroeste cearense.
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Nessa perspectiva, 0 nosso estudo, sob o prisma da Geografia critica, terd& como
recorte espacial as cidades de Alcantaras e Frecheirinha/CE. As duas cidades juntamente com
outras dezesseis cidades compGem a recém-criada Regido Metropolitana de Sobral
(CASTRO; HOLANDA, 2014). Alcantaras, localizado na Serra da Meruoca, com forte
ocupacdo de sua populacdo voltada para atividade agricola e Frecheirinha, polo de confecgéo
de moda intima do Estado do Ceara. Alcantaras tem como principal via de acesso a CE 240;
faz divisa com Coreau, Moraujo, Sobral, Meruoca e Massapé. Segundo os dados do Instituto
Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE), o municipio abriga uma populacéo de 10. 771
habitantes, dos quais 1.081 familias sdo beneficiarias do PBF, o que equivale a 23,57% da
populagéo total, sendo que 2.175 pessoas vivem na extrema pobreza.

Frecheirinha, por sua vez, tem como importante via de acesso a BR 222; faz divisa
com Tiangua, Ubajara, Coreal. Sua populacdo hoje é de 12.991 habitantes, dos quais 2.172
sdo familias beneficiarias do PBF. Essas familias equivalem, aproximadamente, a 40,44% da
populacéo total do municipio. Com base nos dados mais recentes, 0 municipio registra 3.178
pessoas vivendo na extrema pobreza. SAo0 numeros bem superiores a Alcantaras, levando-se
em conta 0 numero de habitantes, os dois municipios se aproximam. Sendo que Frecheirinha
apresenta 1.003 pessoas a mais vivendo em extrema pobreza (BRASIL, 2018).

E importante ressaltar que o PBF tem como foco as familias em situagio de
vulnerabilidade social: pobreza e extrema pobreza. Para isso, classifica como extrema pobreza
as familias cuja renda per capita € menor que R$ 85,00. Ou seja, sdo familias que contam
apenas com esse beneficio para sobreviver. Ja as familias classificadas como pobres sdo as
que possuem renda per capita entre R$ 85,01 e R$ 170,00.

O PBF ¢ a expressdo atual do desenvolvimento dos programas de transferéncia de
renda no Brasil. Produto de um processo iniciado em nivel municipal no ano de 1995, com
experiéncias pioneiras em Campinas, Ribeirdo Preto, Santos e Sdo Paulo, e da experiéncia do
Bolsa Escola de Brasilia (GUILHON; SILVA, 2014). Hoje, o PBF esta presente em todos 0s
municipios brasileiros.

O PBF constitui um programa de transferéncia de renda brasileiro criado pelo
Presidente Luis Inacio Lula da Silva, em 2003. O Programa atende, prioritariamente, familias
que estdo em situacdo de pobreza e extrema pobreza. Um programa social que busca garantir
que familias em situacao de vulnerabilidade tenham acesso a alimentacéo, satde e educacéo.

O PBF esté estruturado em trés eixos: transferéncia de renda, condicionalidades e

programas complementares. O primeiro deles objetiva o alivio imediato da pobreza. As
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condicionalidades se apoiam no compromisso assumido pelas familias e pelo poder publico
garantindo os servigos de educacdo, salde e assisténcia social para que as familias sejam
atendidas, enquanto os programas complementares servem como facilitadores para que as
familias saiam da situacdo de vulnerabilidade social.

Além do repasse monetério, o PBF considera de suma importancia a inclusdo dos
membros adultos das familias beneficiarias em programas oferecidos nos niveis federal,
estadual e municipal, como: tarifa social de energia elétrica, cursos de alfabetizacdo de jovens
e adultos e de qualificacdo profissional, geracdo de trabalho e renda e melhoria na qualidade
de vida, além de isencdo de taxas em concursos publicos e federais.

Ao longo de pouco mais de dezesseis anos de sua implantagdo, o PBF tem mostrado
resultados positivos, possibilitando que as familias em situacdo de pobreza tenham acesso a
direitos basicos e uma vida digna. O alcance do programa pode ser representado nas cifras dos
bilhdes. Segundo a Folha de Pagamento do PBF, o valor anual repassado até agosto de 2018,
chega a R$ 20. 101. 816. 912,00 bilhdes em todo pais.

Além disso, o PBF tem contribuido com mudangas significativas na vida das familias.
A transferéncia de renda tem possibilitado que as familias beneficiarias tenham acesso a bens
de primeira necessidade, como alimentos, remédios; impactando diretamente na sua qualidade
de vida e na satde (VALE, 2009).

Jannuzzi e Pinto (2013), numa pesquisa que avalia os impactos do PBF, revelam que o
programa tem efeitos positivos na educacao, na melhoria das condicdes de saude das criancas,
no aumento do consumo de alimentos: cereais, alimentos processados, carne, leite feijdo,
acucar. Constatou-se também que o peso das criancas recém-nascidas e filhos de mulheres
beneficiarias é superior ao das criangas de maes nao beneficiarias.

Nos ultimos anos, o Brasil vem passando por importantes mudancgas, apresentando um
declinio acentuado na desigualdade e na distribuicdo de renda. A renda dos mais pobres
cresceu substancialmente, impactando na melhoria das condi¢Ges de vida dos mais pobres.
Em 2007, o coeficiente de Geni, uma das medidas mais tradicionais de desigualdade de renda
alcangou seu menor valor nas ultimas trés décadas (BARROS et al., 2010).

Segundo os dados do Instituto de Pesquisa Econdmica Aplicada — IPEA (2012), entre
2001 e 2011, a renda per capita dos brasileiros mais pobres cresceu 91,2%. E constatado que a
renda cresceu mais nas areas rurais pobres, 85,5% contra 40,5% nas metropoles, e 57,5% nas
demais cidades. Na regido Nordeste, a renda chegou a crescer 72, 8%.

Os impactos do PBF ndo se restringem apenas aos valores repassados. Seus efeitos
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também sdo sentidos na educacdo e na saude das familias. Na educagdo, a média de
acompanhamento é 91,07%. No estado do Ceara, 89,80% das criangas ¢ jovens de 6 a 17 anos
que estao cadastradas no PBF tém o acompanhamento da frequéncia escolar (BRASIL, 2018).

Portanto, dado a abrangéncia do PBF, o presente artigo faz uma analise dos impactos
dessa transferéncia de renda na vida das familias em duas cidades cearense: Alcantaras e
Frecheirinha/CE. De igual modo, objetivamos também constatar se houve mudancas no poder
de consumo das familias apds elas serem inseridas no programa e, se 0S recursos repassados

pelo governo federal sdo realmente eficazes no combate a pobreza.

PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

Com base nos dados coletados, analisaremos as diferencas ¢ similaridades dos efeitos
do repasse monetario do PBF na vida das familias beneficiarias e no comércio duas cidades.
Conforme Sposito (2016, p.35), “a comparagdo entre os papeis que diferentes elementos
realizam em conjuntos semelhantes pode ajudar a reconhecer leis gerais ou componentes do
processo em analise que possibilitam desvenda-lo”.

Para isso, fizemos levantamento bibliografico, documental e de dados secundarios em
fontes oficiais, junto ao o Centro de Assisténcia Social- CRAS- das duas cidades; pagina
oficial do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE), pagina oficial do Ministério
do Desenvolvimento Social ¢ Combate a Fome (MDS) e observagdes diretas; realizamos
trabalhos de campo, aplicando nas duas cidades questionarios com perguntas abertas; sendo
duas familias e um comerciante na cidade de Alcantaras, e duas familias e um comerciante na
cidade de Frecheirinha. Cabe esclarecer que para preservar a identidade dos entrevistados,

criamos nomes ficticios, a fim de preservar o anonimato, garantido no ato das entrevistas.

OS IMPACTOS DO PBF NA VIDA DOS BENEFICIARIOS E NO COMERCIO EM
ALCANTARAS E FRECHEIRINHA/CE

Pelo fato do PBF ser um programa social que atende prioritariamente as familias em
situacdo de vulnerabilidade social, é bastante frequente encontrarmos entre os beneficiarios,
pessoas com baixa escolaridade, sendo que a maioria ndo sabe ler e escrever. Quando
perguntdvamos sobre sua escolaridade, quase sempre ouviamos que sabiam apenas fazer o
proprio nome. As respostas vinham acompanhadas de tristeza e lembrancas da infancia que
nédo tiveram. Os motivos de ndo terem estudado quase sempre se resume em ajudar os pais no

trabalho na roga.
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Durante anos, o trabalho na roga foi o Gnico meio encontrado pelas familias para
subsistirem. Eram tempos incertos, pois ficavam a mercé das condic¢@es climaticas, apelando
para 0s santos padroeiros na suplica de um bom inverno. Essa era a rotina do sertanejo,
lutando pela sobrevivéncia de sua familia numa regido cuja localizacdo geografica faz do
clima semiarido um dos principais fatores da escassez de agua na regido.

Na cidade de Alcéntaras, na fala de Anténio, podemos ter uma dimensdo de como era
a sua vida na infancia em comparacdo com os dias de hoje. Antonio e sua esposa nao tém
emprego. A renda da familia para criar os dois filhos provém do beneficio do PBF e de
algumas diérias de Antbnio na roca. Quando o indagamos sobre as diferencas quanto a
variedade de alimentos na mesa da familia, ele nos relata:

E diferente, né? Eu mesmo quando era crianga no tinha o que tem hoje na mesa.
Porque antes era mais dificil. As vezes no tinha; as vezes faltava até alimentacéo
normal do dia a dia. E hoje a crianca sempre tem um cafezin; tem o biscoito para
acompanhar. Sei que melhorou. Melhorou muito; diferente do que era antes.

Antes a gente amanhecia o dia, as vezes, né? A dificuldade era mais. N&o tinha essa
renda. Os pais da gente trabalhava dia a dia para conseguir alguma coisa e as vezes
faltava, ndo dava. As vezes era muita gente em casa. E hoje tem esse Bolsa Familia
que ajuda, e a gente tem aquela comida da crianca, é certa. Tem o cafezin dele; tem
0 biscoito para acompanhar; sempre ndo deixo faltar. Entdo melhorou muito do que

era antes. Hoje a crianga ndo passa necessidade de jeito nenhum. Sempre tem a
alimentacdozinha na hora certa.

Na fala de Anténio, podemos perceber que o PBF é hoje uma importante renda para a
familia. O beneficio é um divisor de aguas, pois como ele mesmo cita, na sua infancia nédo
havia uma garantia que teria comida; tudo girava apenas em torno das condi¢des climaticas:
chuva ou seca.

Contudo, mesmo o anuncio de um bom inverno significava também a privacdo de
alimentos porque, conforme diz Antonio: “era preciso ter a semente para o plantio, por isso
uma parte do feijdo e do milho deveria ser separado para investir na roga, em contra partida a
comida no prato seria em menor quantidade”. Feito isso, depois do plantio, era esperar mais
uns dois ou trés meses até que a producdo familiar estivesse pronta para o consumo. Era um
tempo de incertezas, pois nem sempre as chuvas contribuiam.

Quando Antdénio fala da sua infancia, ele a descreve como uma vida cheia de
privacgdes e incertezas. Ndo havia uma garantia se teria o que comer no dia seguinte. Nos dias
de hoje, conforme a sua fala, a familia tem café, almoco e janta todos os dias. O dinheiro do
PBF tem significativa importancia na vida de sua familia, pois € uma garantia de que sua

esposa e seus filhos ndo passardo fome.
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Outra familia Alcantarense que tem apenas o PBF como fonte de renda é a familia de

Maria. Segundo ela, 0 seu esposo esta desempregado ha mais de um ano. O casal tem apenas

uma filha. Atualmente, a familia conta apenas com o beneficio do PBF para pagar as contas.

Embora o valor seja pouco, algo em torno dos R$115,00, & o unico recurso da familia.
Quando questionamos se o dinheiro ajuda, obtemos a seguinte resposta:

Me ajuda. E um dinheirinho que é certo; embora a gente ndo esteja segura, porque

hoje a gente podia ter, amanhd tal vez ndo. Porque sabendo que esse valorzinho é

pouco, mas é um dinheiro certo. A gente, eu mesma fago muita coisa com esse

dinheiro. O Bolsa Familia € uma ajuda que a gente tem pra se manter, porque aqui

ndo tem emprego. E muito dificil.O Bolsa Familia salvou muita gente. A gente que

ndo tem emprego, como 0 meu marido que esta sem trabalhar, a gente depende
mesmo desse dinheiro. O Bolsa Familia é uma forma de vocé esta sobrevivendo.

Para a familia de Maria, 0 PBF ndo representa apenas um auxilio do governo. O
beneficio ¢ uma garantia de “sobrevivéncia”, como ela mesma fala. O dinheiro do programa ¢
destinado para compra de bens basicos: arroz, feijao, café, farinha de mandioca, ovos. 1sso
mostra que o valor, embora seja pouco, garante que a familia de Maria tenha um poder de
compra no comércio local, ainda que o casal esteja desempregado.

Na cidade de Frecheirinha, os relatos dos beneficiarios sdo praticamente 0s mesmos
dos beneficiarios de Alcantaras. Segundo Rosa, o dinheiro também é empregado na compra
de géneros alimenticios e, inclusive, na compra de remédios. Rosa é desempregada e vive em
uma casa de trés comodos com o marido e mais quatro filhos. Segundo ela:

As vezes a gente precisa comprar um remédio pros filhos, uma coisa; tendo o
dinheiro, eu ndo trabalho, né? Mas tem ele pra ajudar. No posto de vez em quando
falta remédio. As vezes a gente precisa comprar alguns. Eu compro varias coisas;
compro pra dentro de casa mesmo; alguma coisa pros meninos; eu pago energia.

Antes era ruim porgue faltava as coisas; a gente ndo tinha como comprar; 0 meu

marido fazia algum biquin vei, recebia um trocadinho, comprava as coisas; mas néo
era o suficiente.

Na fala de Rosa, percebe-se como era o antes e o depois do beneficio. A familia dela
dependia da sorte do marido encontrar alguma diaria na roca. Antes de ser beneficiaria do
PBF, era comum n&o ter uma refeicdo que fosse suficiente para ela, o marido e os quatro
filhos. Ou seja, ou almogavam ou jantavam. O que 0 Seu esposo conseguia com o suor do seu
trabalho, conforme Rosa: “era insuficiente para a familia, mal dava para comprar um quilo de
feijdo e arroz”. Hoje, a familia consegue facilmente comprar os géneros alimenticios. Para
iss0, nem sempre € preciso ter o dinheiro, pois podem comprar fiado no comércio.

Ana, que também ¢ moradora de Frecheirinha, explica que: “o comerciante tem a

confianga, porque sabe que a gente tem o dinheiro para pagar”. O PBF, além de garantir a
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compra de géneros alimenticios basicos para o sustento da familia, é também responsavel pela
dindmica do comércio nas duas cidades, conforme se constata nas falas dos entrevistados.
Ainda segundo Ana, a vida da familia ndo era nada facil antes de receber o beneficio
do PBF, pois passavam por muitas dificuldades. Hoje, ela sabe que pode comprar, pois tem a
certeza que vai ter condi¢bes de quitar suas dividas. Antes de ser beneficiaria, a familia
passava por privagdes de bens basicos. Como ndo tinha renda, caso quisesse comprar alguma
mercadoria, era preciso ter o dinheiro. Para isso, 0 Unico meio era vender as galinhas que ela
cria no quintal de sua casa.
Antes era s6 na roga mesmo, criando galinha; quando queria comprar um remédio
vendia uma galinha, vendia um pato para poder comprar alguma coisa. Eu tiro R$
130,00, né? Mas da para comprar muita coisinha. Eu compro remédio para o

colesterol, compro remédio pro estdmago; pago a minha energia e compro as
coisinhas pros meus filhos.

E uma renda que movimenta toda a economia das duas cidades, como podemos
observar nos relatos dos beneficiarios, que o seu dinheiro é todo gasto no comércio local. E
uma dindmica muito parecida com a que Silva F. (2017) identificou quando estudou os
impactos do PBF na vida dos Alagoanos. Essa dindmica vem favorecendo o comércio das
duas cidades cearenses, gerando lucro e renda; fazendo com que os comerciantes criem meios
de atrair os beneficidrios para o seu comércio.

Em Alcantaras e Frecheirinha, a soma do valor injetado pelo governo federal via PBF
no ano de 2018, segundo os dados do Relatério dos Programas e Ac¢bes na pagina do
Ministério do Desenvolvimento Social e Combate a Fome (MDS), foi repassado quase oito
milhGes de reais para 0s beneficiarios dos dois municipios. Em Alcéantaras, as cifras em 2018
foram de R$ 1.899.503,00, enquanto Frecheirinha foi pouco mais de R$ 5.055.205,00
(BRASIL, 2018).

Os valores comprovam que o PBF tem um substancial rebatimento na economia das
duas cidades. Durante os dias do pagamento do beneficio, o centro comercial dessas duas
cidades fica repleto de pessoas que se concentram nos dois locais de saque — Caixa Aqui e
Lotérica. E justamente nos dias de pagamento do beneficio que os comerciantes vendem mais,
como revela a fala do comerciante Paulo da cidade de Alcantaras:

Quando o povo vem tirar o Bolsa Familia ¢ um dos dias que eu mais trabalho e que
mais apuro! E a grande maioria dos meus fregueses sdo os de “baixa renda”. Eles
sdo bons porque pagam na hora. Tem alguns que compram algumas coisas fiado,
mas sempre pagam. E eu também nao sou “besta”, s6 deixo levar o que eu vejo que

eles pode me pagar depois. Tipo, o limite da conta deles ndo passa de R$ 100,00. Se
chegar nesse valor e ainda ndo pagou a sua conta, eu s6 vou vender se ele pagar.
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Conforme o relato do comerciante, a maioria dos seus clientes ¢ composta pelos
beneficiarios do PBF, descritos por ele como “baixa renda”, adjetivo este usado para
classificar seus fregueses. Outro dado interessante a ser notado nesse relato € que existe uma
relagdo de confianca entre o vendedor e comprador, estabelecida pelo valor limite de
R$ 100,00. O limite de venda ndo pode ultrapassar esse valor. Essa relagdo de confianga so6 é
quebrada quando esse valor limite ndo € pago; a venda s6 € restabelecida quando a divida for
quitada, caso contrario, ndo sera mais permitido a venda.

Para o comerciante Miguel da cidade de Frecheirinha, o PBF nao apenas melhorou o
consumo das familias como também alimenta a dindmica na economia local. A maior parte
dos fregueses de Miguel também ¢é formada por beneficiarios:

Eles recebem e compram o que eles precisam e o comerciante apura mais dinheiro;
melhora o consumo pro comerciante ¢ para eles. Eu vendo fiado até R$ 120,00 a

150,00, porque tém muitos deles que recebem mais do que isso. A gente s6 pode
vender a quantia que eles recebem.

Na fala do comerciante, podemos observar que ele também concede vender os
alimentos para os seus clientes beneficidrios, embora eles nao tenham o dinheiro no momento
da compra, esse ato é popularmente conhecido como “vender fiado”. E interessante pontuar
que tanto em Alcantaras como em Frecheirinha, ha um valor limite de venda entre os
comerciantes € os clientes beneficiarios. Ou seja, os comerciantes estipulam o valor que as
familias recebem como teto de gasto/consumo no seu estabelecimento.

Entretanto, embora haja um valor em dinheiro como garantia que as dividas serdo
quitadas, o fiado, no dizer de Guimaraes (2009, p. 15) “¢ baseado na confianca que se forma
através das relacBes sociais estabelecidas no grupo. Nao é para qualquer um que se vende
fiado. Um informante disse-me que o fiado € para os fregueses mais antigos, geralmente sdo
mais velhos, ja aposentados” no qual incluimos também os beneficiarios do PBF.

Para Carvalho (1985, p. 16), “o fiado supde relacdes de amizade e confianca entre as
partes, envolvidas. Isto porque ndo ha nenhum vinculo formal que gere instrumentos legais de
garantia ou de coer¢do na cobranca dos débitos”. Com essa relacdo estabelecida entre ambas
as partes, os valores das compras ficam anotados em uma caderneta, que fica, geralmente,
com 0s comerciantes.

Nota-se que o PBF nas duas cidades da sobrevida a uma atividade comercial que
existe ha varios anos e que vem perdendo espaco com a difusdo das relacdes capitalistas.

Vender “fiado” ¢ um acordo informal que foge o modelo de concesséo e garantia de débitos
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vigentes no sistema capitalista. Como, por exemplo, os critérios para compra nas redes de

supermercados, tendo como norma a venda no cartdo de crédito ou a dinheiro “vivo”.

CONSIDERACOES FINAIS

No decorrer das entrevistas, percebeu-se em cada fala dos beneficiarios a dimenséo da
importancia do PBF nas cidades de Alcantaras e Frecheirinha/CE. Os recursos injetados pelo
programa € o responsavel por impulsionar uma nova dinamica na economia das duas cidades,
ao mesmo tempo em que possibilita as familias terem acesso a direitos basicos, muito embora
os valores sejam relativamente baixos, mesmo assim, € um dinheiro de extrema importancia.

As transferéncias de renda representam uma fonte de rendimento das familias utilizada
na aquisicao de bens e servicos. As transferéncias aumentam o poder de compra das familias,
estimulando a producdo dos setores de atividades, gerando lucro no comercio local. Essa
rotatividade impulsiona a economia gerando emprego e renda.

O PBF também favorece uma relacdo de confianca entre comerciantes e beneficiarios,
cuja venda/compra de géneros alimenticios é feita sem que haja a necessidade de pagar na
hora, mediante um contrato verbal entre comprador e vendedor, como constatamos nas duas
cidades. Essa confianca reforca os vinculos de sociabilidade entre os envolvidos. E o que
Mayorga et al,. (2004) denomina de capital social. Que segundo o0 autor gera um mecanismo
aglutinador e facilitador de acGes para que os individuos construam e se insiram numa rede de
relacBes sociais tendo como resultado o bem estar da comunidade envolvida. E o que
constatamos nas duas cidades ao darmos voz as familias beneficiarias.

Portanto, concluimos que O PBF vem gerando bons resultados nas duas cidades, sendo
uma renda que tem possibilitado que as familias pobres ndo passem por privacdes de géneros
alimenticios basicos. E que os efeitos do programa nédo se restringem apenas a um valor em
espécie, além de trazer o minimo de dignidade as familias carentes, seus efeitos também tém
reflexos nos aspectos culturais, estabelecendo uma relacdo de reciprocidade entre

beneficiarios e ndo beneficiarios.
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Resumo: O espago urbano, produzido na atuagdo de diversos agentes sociais a partir de processos especificos
gue modificam a dindmica socioespacial da cidade, se reconfigura no decorrer da urbanizacgéo. As redistribuicdes
espaciais promovidas por tais agentes produtores do espaco urbano imprimem um ritmo de crescimento as
cidades alimentado por um continuo processo de expansdo urbana, que abre as periferias das cidades a
urbanizacdo e redefine 0s usos desses espacos, alterando suas formas e dindmicas. Tais areas passam a criar e
reproduzir formas atrativas a fixagdo e a circulacdo de capitais, transformando-os em espacos Uteis & aceleracao
de atividades que atuam intensivamente na producéo do espago, tornando-se tais espagos elementos centrais para
compreender o crescimento urbano nas cidades contemporaneas. Diante disso, a presente pesquisa tem como
objetivo geral analisar a expansdo urbana da cidade de Teresina a luz dos agentes produtores, considerando suas
formas espaciais relacionadas a sua génese, dindmicas espaciais. A partir disso foram estabelecidos dois
objetivos especificos: a) reconhecer a construcao do processo de Expansdo Urbana através da acdo dos agentes
produtores; b) revelar as dindmicas do processo de expansdo urbana de Teresina, relacionando com os principais
processos e formas espaciais nas Ultimas décadas. Diante das discussdes propostas, a pesquisa, sustentada com o
método de interpretacdo dialético, utilizou como procedimentos metodoldgicos a pesquisa bibliogréfica,
documental.

Palavras-chave: Expansdao Urbana. Agentes Produtores. Teresina.
INTRODUCAO

O espaco urbano contemporaneo se caracteriza por uma intensa concentracdo de
atividades que possibilitam a dinamizacéo e a organizacdo espacial da cidade. A atuacéo dos
proprietarios dos meios de producdo, proprietarios fundiarios, promotores imobiliarios,
Estado e os grupos excluidos, em associa¢do aos processos de centralizacdo e a area central,
descentralizacdo e os nucleos secundarios, coesdo e as areas especializadas, segregacdo e as
areas sociais, dinamicas espacial da segregacdo, inércia e as areas cristalizadas no espaco
urbano sdo responsaveis para que haja a producdo desse espaco, pois, ambos vao se inter-
relacionando, produzindo de modo capitalista as cidades e construindo a urbanizagéo.

O processo de urbanizacdo, que no Brasil se intensifica a partir da ultima metade do
século XX, compreende novas dindmicas, associadas ao acumulo historico de relagfes sociais
estabelecidas no espaco urbano e as novas dinamicas que se instalam na cidade. A

configuragdo desses espacos emerge como chave para a elucidagédo de processos que se
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acumulam no desenvolvimento das dindmicas contemporéaneas da urbanizacéo brasileira que
contribuem diretamente para a compreensao sobre a expansédo urbana.

Diante disso, a justificativa para a realizacdo da pesquisa compreende a relevancia da
analise da Expansdo Urbana na cidade de Teresina, como acdo que permite a dindmica dos
processos que atuam na cidade e sdo identificados nesse espacgo. Deste modo, sdo constituidos
subsidios para as discussfes que envolvem o tema e seus desdobramentos, com énfase na
atuacdo dos agentes e processos produtores através da circulacdo de capital.

A pesquisa tem por objetivo geral: Analisar a Expansdo Urbana na cidade de Teresina
a luz dos agentes produtores, considerando suas formas espaciais relacionadas a sua génese,
dindmicas espaciais. Para tanto, propusemos como objetivos especificos: a) reconhecer a
construcdo do processo de Expansdo Urbana através da acdo dos agentes produtores; b)
revelar as dindmicas do processo de expansdo urbana de Teresina com 0s principais processos

e formas espaciais nas ultimas décadas.

OS PROCESSOS ESPACIAIS E A EXPANSAO URBANA

Através da acdo do capitalismo surgem inimeros interesses dentro do espago urbano,
sob a acdo de agentes produtores que mantem diversas formas de uso de um determinado
espaco urbano. Para Castells (1975, p. 73), a producdo do espaco gera uma série de processos
sociais que criam fungdes, formas espaciais e atividades dentro de uma organizacao espacial,
que, contudo, nos permite refletir sobre a acdo do capitalismo. Os processos espaciais se
definem como transformadores na acdo social do espaco geografico. Essas acGes serdo
definidas a partir da evolugéo das formas e relac6es da cidade. Corréa (2000) destaca que sao
as forcas através das quais 0 movimento de transformacéo da estrutura social, o processo, se
efetiva espacialmente, refazendo a espacialidade da sociedade.

A necessidade que se tem de deslocamento para fora do centro cresce a cada instante.
Essas centralidades que ocorrem em subcentros fazem vir a tona o crescimento de atividades
comerciais e a forma de ser abordada serd diferenciada nas classes sociais, pois 0
oferecimento de servigos nessas regides sdo bem distintos. Esse processo de centralizagédo
estabelece, em areas centrais, segmentos de diversas atividades econémicas, entre elas, o
processo de verticalidade e de ampliagdo horizontal.

Por isso, a forma de producdo da cidade se apresenta diferente e desigual em relacéo a
apropriacdo e ao uso do espaco urbano. Isso ocorre devido a contradicdo que o poder
capitalista impde a todos por conta da necessidade de sua circulagdo, além de gerar conflitos e

interesses entre classes sociais, isso por areas centrais estarem ligadas a grandes
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transformacfes e constante necessidade de surgir novas areas ao entorno. Lopes Junior e
Santos (2010) expdem claramente esse pensamento ao indicar que as areas centrais das
cidades passam por uma transformacéo constante por conta do crescimento de suas atividades
que sdo exercidas nessa regido, contribuindo para que possa comegar a surgir novas
centralidades ao seu entorno. O processo de descentralizacdo, ao estabelecer novas areas
centrais, torna clara a necessidade ndo s6 de expansdo, mas também a possibilidade dessas
atividades criarem mais mercado de trabalho para a populacao dessas regides periféricas.

Esse processo de centralizacdo e descentralizacdo determina como objeto principal, a
atividade comercial, que busca a descentralizacdo da centralidade dessa atividade para melhor
dinamizar esse setor econémico, formando novas centralidades sob a forma de subcentros.
Em alguns casos, tais subcentros apresentam relacdes de complementaridade em relagcdo ao
nucleo central, passando “muitas vezes a competir economicamente de forma mais acirrada
com o centro tradicional, de modo a se tornarem ou almejarem se tornar 0S NOvos centros”
(FURGOLI JUNIOR apud LOPES JUNIOR; SANTOS, 2010, p. 120).

Todo esse processo associa-se diretamente ao crescimento da cidade, em que a
necessidade de novas areas remete “obrigatoriamente” a circulagdo de capital, viabilizando o
desenvolvimento dessas areas periféricas agora tornadas verdadeiros subcentros, como uma
construgdo politica, historica e social. Villaca (1998, p.293) destaca que “o subcentro consiste,
portanto, numa réplica em tamanho menor do centro principal, com o qual concorre em parte
sem, entretanto, a ele se igualar”. Deste modo, conclui-Se que 0s subcentros s&o uma porcao
menor do centro, em que estdo propicios a concentracdo de populacdo e atividade econémica.

Cabe ressaltar que esse deslocamento acaba produzindo um processo de segregacao
entre a camada mais pobre dessa populacdo, que vai ocupar, por muito tempo, 0 centro e seus
corticos ou seu entorno imediato (GOTTDIENER, 2010; CORREA, 2000).

Ressalta-se que embora a diversidade de usos possa implicar em desinteresse para o
capital, o acesso a area central ainda é essencial. Os objetivos dessa necessidade, relacionado
aos agentes produtores, concorrem para a configuragdo de um quadro, revelando, conforme
Tourinho (2006), um centro que dificulta a apropriagdo, integrado por fatores que
impossibilitam a uniformizacdo, e, por conseguinte este ndo se constitui como espago
democratico, na medida em que ndo é homogéneo ou cuja segregacao é inexistente.

O processo de coesdo se apresenta como uma concentracdo de atividades especificas,
como setores varejistas, que possibilita a criacdo de areas especializadas em determinado

produto ou ramo. Em consequéncia disso, esse processo pode acontecer tanto na area central
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como em outro setor da cidade, por ser um processo presente tanto na centralizagdo como na
descentralizacdo. Corréa (1979, p. 108) destaca que:
Este processo foi descrito por Hurd em 1903 12, ao mostrar que no setor varejista do
centro da cidade h4 uma tendéncia de as lojas do mesmo tipo se aglomerarem,
apesar de ndo manterem negdcios entre si. Segundo Hurd, esta aglomeracédo

forneceria garantias para todas as lojas porque haveria em direcdo aquele setor uma
atracdo macica de consumidores.

Em se tratando do processo de segregacdo podemos defini-lo como processos e formas
espaciais vinculados, sobretudo a existéncia e reprodugdo dos diferentes grupos sociais.
Referem-se, as residéncias e nao as industrias, comércio e servi¢cos. Podemos destacar que a
segregacdo segue um cunho especificamente de divisdo social do espaco como também é
dindmica, envolvendo espaco e tempo, e este processo de fazer e refazer pode ser mais rapido
ou mais lento, de modo que uma fotografia, um padrdo espacial, pode permanecer por um
longo periodo de tempo ou mudar rapidamente. Para Corréa (1979, p. 106):

A segregagdo € um processo que origina a tendéncia a uma organizagdo espacial em
areas de "forte homogeneidade social interna e de forte disparidade social entre elas"
16 « Estas areas segregacionadas tendem a apresentar estruturas sociais que podem
ser marcadas pela uniformidade da populacdo em termos de renda, status
ocupacional - operarios, empregados de escritdrios, profissionais liberais, diretores
de firmas - instruco, etnia; fase do ciclo de vida - casais com criangas, casais
idosos, solteiros - e migracdo, podendo-se falar em éreas sociais caracterizadas, por
exemplo, por bairros operarios com residéncias unifamiliares modestas, por bairros

de classe média com apartamentos, de baixa classe média ou pobres em prédios
deteriorados ou em favelas etc.

A inércia € um processo que interfere na organizagdo espacial da cidade, a medida que

esse espaco vai sendo utilizado e se deve a uma série de fatores que dao valor a localizacdo e
uso da terra. Correa (2000, p.76) procura definir o processo da inércia da seguinte forma:

O processo de inércia atua na organizagdo espacial intra-urbana através da

permanéncia de certos usos em certos locais, apesar de terem cessado as causam que

no passado justificaram a localizag8o deles. O processo em questdo vai traduzir-se

na preservacdo simultanea da forma e de conteldo, por isto seria, em realidade, o
processo de substituicdo ou invasdo ou sucessao.

Contudo, esses processos tendem a contribuir diretamente para a transformacéo e
reorganizacdo da cidade capitalista que é lugar privilegiado para contemplacdo da ocorréncia
destes, embora esses processos criam funcdes e forma em atuacdo no meio urbano para
atividades que se materializam e conseguem constituir uma organizacdo espacial urbana a
cidade ela consegue ter uma singularidade dentro do seu tecido urbano.

Essa razdo se da através da busca de novas areas para serem incorporadas a area da
cidade, visto que essa é mais valorizada, sendo utilizada de diversas maneiras, seja industrial,
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comercial, residencial, dentre outras. A expansdo urbana vem obtendo um crescimento
significativo desde a revolugdo industrial, com destaque ao crescimento populacional. Ja no
Brasil, a expansdo urbana teve inicio na década de 1930 com o advento da industrializacdo e
em meados da década de 70, quando houve um crescimento da populagdo urbana.

Em diversas situacbes a expansdo urbana apresenta fatores que incentivam o
crescimento urbano, destacando-se os loteamentos que s&o vendidos a pessoas de baixa renda,
como também a valorizacao de areas proximas ao centro, o que incentiva os moradores dessas
areas a venderem seus imaveis e irem morar em bairros periféricos nas suas proximidades.

E esse processo que € bastante dindmico atinge ndo sé a parte econdémica, mas também
a social, sendo sua atuacdo melhor sentida nas grandes cidades por serem o local de intensa
atividade de producdo, comercializacdo e consumo. Segundo Silva (1993 p.59):

O espelhamento urbano pode ocorrer como consequéncia de dois processos: baixas
densidades em zonas residenciais resultantes de grandes lotes individuais, e
descontinuidade na ocupagdo do solo urbano, onde parcelas (lotes) ficam a

principio, sem uso, sendo utilizado mais tarde, quando zonas mais distantes forem
ocupados.

O espaco urbano cresce tanto horizontalmente com o aumento da area urbana através
da juncdo de espacos anteriormente considerados rurais, como verticalmente com a
construcdo de novos condominios. Esses agentes modificam a paisagem urbana e as estruturas
sociais e econdmicas com essa expansdo urbana como ja visto na sua definicdo acima, visto
que o valor de uso da terra serd alterado. Assim como a organizacdo das classes sociais 0
processo de verticalizacdo vem em destaque.

Uma das formas de valorizacdo do solo urbano € a utilizacdo de estratégias para
alcance desse aumento de preco vinculado a atuacdo dos promotores imobiliarios e dos
promotores de produgdo. A exemplo séo os loteamentos fechados que trazem consigo uma
ideia de seguranca, status, qualidade estrutural e ambiental vendendo uma maneira de viver
diferente da encontrada na maioria dos lugares da cidade devido aos problemas urbanos.

Para Sposito (2009), a ocorréncia da urbanizagéo dispersa é promovida por diferentes
agentes produtores do espaco urbano sob as mais diversas estratégias. Outro ponto importante
para ser abordado, segundo Abreu, (2014, p. 40), que podemos destacar é:

[...] o trago mais marcante do crescimento metropolitano que é sua tendéncia a
suburbanizagdo, a partir dos nlcleos originais, 0 que provoca a expansdo da mancha
metropolitana de forma incessante e a ocupagdo de areas rurais, enquanto [...] a
producdo dos suburbios dé inicio a um processo de descentralizacdo da cidade,

processo esse orientado por uma estratégia classista com o objetivo de estabelecer
operarios e suas familias em novos espagos.

78



Quando se fala de suburbanizagdo pode-se pensar um processo ligado diretamente a
condigdes de mobilidade da cidade, acompanhada por transformacges e surgimentos de novos
espacos periféricos em que justificam o crescimento urbano. Desse modo, constituem
etapas/momentos/fases do processo de urbanizacdo que estdo intimamente imbricados a
relagdo campo-cidade. Ou ainda, como informa Sposito (2009, p. 4), sdo “o espraiamento do
tecido urbano, seja ele analisado e/ou conceituado pelo seu carater de dispersao, difusdo ou

descontinuidade territorial”.

O PROCESSO DE URBANIZACAO DO PIAUI E A EVOLUCAO URBANA DE
TERESINA

No inicio da historia, 0s homens viviam em pequenas comunidades em que exerciam
atividades agropecuérias no territorio brasileiro. No caso do Piaui, as suas origens iniciais se
deram através de sua expansao de engenhos e das fazendas das criagdes. O Brasil, na metade
do século XX, como ja dito anteriormente, passava por um momento de modernizacdo por
meio do processo de industrializacao. Isso refletiu diretamente no meio socioespacial do pais,
que resulta em alguns problemas sociais ja comentados como violéncia, favelizacdo, pobreza,
dentre outros citados.

Castro (2016, p. 35) observa que “o fato é que as cidades brasileiras cresceram de
modo desordenado, rapido e desigual, tendo em vista que as acdes de intervencdo estatal no
planejamento e gestdo urbana mostraram-se tardias e em sua maioria, ineficazes”.

No Piaui, as condicdes citadas acima ndo se diferem da realidade do pais. O processo
de urbanizacao no territorio piauiense intensificou-se a partir da década de 1950, tendo em
vista que o processo de modernizacdo culminou através do crescimento do comércio. 1sso
implica que, dentre as taxas de urbanizacdo do pais, o Piaui se enquadra na segunda menor
taxa. Com isso, de acordo com Castro (2016) e IBGE (2010), 65,7% da populagdo vivem em
cidades. Castro (2016, p. 37) salienta que:

Em 1940, segundo dados do censo demografico do IBGE, 84,81% da populacdo
piauiense vivia no campo e a partir de 1950, intensifica-se o processo de migracao
para a cidade. Desse modo, nas Gltimas duas décadas a taxa de urbanizagdo no Piaui
vem apresentando significativa evolucdo: cresceu de 52,95% em 1991 para 62,91%
em 2000. Além dos fluxos migratérios campo-cidade, contribuiu também a criacao

de novos municipios, visto que aglomerages que antes eram consideradas rurais
passaram a integrar as novas unidades politicas como urbanas.

O processo de urbanizagdo no Piaui intensificou-se com migragdes que ocorreram
dentro dos prdprios municipios piauienses. Esse processo de urbanizacdo apresenta certa

semelhanga com a urbanizacdo brasileira, como ja caracterizada anteriormente. Com efeito,
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assim como no Brasil, no Piaui, o processo ocorre de forma desordenada e rapida além do néo
acompanhamento socioeconémico, gerando sérios problemas sociais. Assim, a urbanizacéo
piauiense se estabeleceu em dois importantes periodos: o primeiro até a década de 1940 e o
segundo apos a década de 1950.

De acordo com Rebelo (1993 apud CASTRO, 2016), a origem e a evolucdo das
cidades no Piaui refletem as diversas etapas do contexto politico e socioecondémico brasileiro,
nordestino e piauiense. N&o € por acaso que as primeiras vilas e cidades do Estado surgiram a
partir de fazendas de gado, nas planicies fluviais, situadas no interior do Estado. Santana
(2001, p. 33) destaca que “a fazenda foi o nucleo fundamental da ocupag@o humana e, embora
de estrutura tipicamente de subsisténcia, o principal foco de vida e formag¢ao da sociedade”.

Apds a Segunda Guerra Mundial, houve um significativo avango no processo de
urbanizacdo pela ascensdo de uma burguesia comercial e intervencdo do Estado por meio da
implantacdo de infraestrutura em suporte ao crescimento industrial no pais. Apos 1985, o pais
passava por um momento de redemocratizacdo e isso motivou o estabelecimento de uma
autonomia municipal. Esse mesmo periodo foi marcado por uma expressiva expansdo
emancipatdria no Piaui. Sobre este periodo, Castro (2016, p. 39) propde que:

Além da contribuicdo do processo emancipatério pautado no embate de forcas
politicas, a urbanizacdo do estado, resultou da modernizacdo e do surto industrial
brasileiro no pds-segunda Guerra, que embora tenha sido concentrado na regido
centro-sul do pais promoveu uma interdependéncia entre as diversas regides
brasileiras, provocando maior intercdmbio comercial e a formacdo de um mercado
interno nacional. Ainda que pese a participacdo marginal do Piaui nesse processo,
tendo um papel de simples fornecedor de matérias-primas e médo-de-obra na diviséo

territorial do trabalho produzida até entdo, o Estado também ganha um certo
dinamismo socioecondmico e espacial.

Conforme j& discutido, esses investimentos foram motivados pela crescente
dinamizagdo da capital e processo de urbanizacdo no Estado do Piaui, com a chegada de
varios orgaos e instituicdes da Unido, como a Universidade Federal do Piaui (UFPI). Alguns
desses investimentos buscavam areas de concentracdo populacional e espacos de intensa
circulacdo de capital, muitos dos quais concentrados na capital piauiense.

Dessa forma, embora com uma atividade industrial ainda incipiente no Piaui, vale
ressaltar que o tempo em que se intensifica o éxodo rural é especialmente nas décadas de
1960 e 1970, em dire¢do aos principais centros urbanos, com destaque para Teresina, cidade
que tem maior dinamismo econdmico e que concentra a maior parte da infraestrutura e dos

empreendimentos publicos e privados, consequentemente tornando-se um espago de maior
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concentracdo populacional, pelo seu intenso movimento migratério motivado pela
concentracdo de comércios e de servicos na cidade. Rebelo (2000, p.50) destaca que:
O Piaui possui apenas uma cidade com mais de quinhentos mil habitantes, que é
Teresina, a 21% maior do Brasil, conforme dados do IBGE (2015). No entanto,
Teresina sO vai ganhar status de grande centro urbano ap6s a Segunda Guerra
mundial. Visto que, conforme dados do IBGE, somente em 1950 passa a figurar
entre as 32 maiores cidades do Pais. Ja na década de 1970 aparece na 23? posicéo,

enquanto em 1991 chega a ocupar o 16° lugar entre os grandes centros urbanos
brasileiros, o que confirma o acelerado processo de urbanizag&o da capital.

Com isso, a urbanizacdo piauiense busca um crescimento, proporcionando ao Estado
uma evolugdo ndo s6 na economia, mas também uma reestruturacdo urbana, mesmo que isso
ocorra de forma desordenada em cada municipio, mas que, aos poucos, aconteca esse
processo e, assim, buscar melhores resultados ao Estado e a regido que se insere.

Teresina destaca-se como 0 municipio mais populoso do Piaui. De acordo com o
IBGE (2017), sua populacdo € de aproximadamente 850.198 habitantes. Esse fato resulta,
sobretudo, da sua condicdo de centro politico-administrativo e econémico do Estado. Porém,
esta se caracteriza ndo somente como um centro regional no Piaui, no que se refere ao fluxo
de atividades econémicas e de servicos, mas também do Nordeste, especialmente no setor de
salde, tendo abrangéncia entre alguns estados, atraindo, assim, populagdes, principalmente
dos estados do Maranhdo, Tocantins e Par, entre outros (LIMA, 2010).

A populagio pobre resta “a possibilidade de ocupar as antigas residéncias daqueles
que se transferiram para outras areas mais bem localizadas para a fungdo residencial” ou
ocupar “cortigos no centro € seus arredores, bem como favelas nas areas publicas ou privadas
ainda vazias”, criando bolsdes de pobreza que figurariam décadas mais tarde como reservas
imobiliarias (SCARLATO, 2003, p. 453). Tal processo de urbanizagdo, contraditorio e
conflituoso, se reproduz em Teresina. Nessa perspectiva, Facanha (1998, p. 36) destaca que:

Analisar a cidade de Teresina é vislumbrar os limites e os avan¢os de uma sociedade
que produz, consome e sobrevive diante das dificuldades impostas pela légica do

capital que privilegia uma pequena parcela dessa mesma sociedade, e que agoniza,
segrega e limita, quanto aos direitos sociais, a maioria de sua populagéo.

Teresina foi fundada em meados do século XIX, inicialmente sob a motivacdo da
transferéncia da sede da Provincia que se instalava na cidade de Oeiras para a chamada Vila
Nova do Poti, zona Norte da atual capital piauiense. A cidade foi planejada para que pudesse
assumir a funcdo politica de capital do Estado do Piaui, servindo também como novo
entreposto comercial do Estado, situado em ponto estratégico para o transporte hidroviario,

sob a influéncia de dois rios, o Parnaiba e o Poti.
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Logo apos a fundacdo de Teresina como capital do Estado, na primeira década do
século XX, percebia-se pouco as modificacdes dentro do espago interno da cidade. Sua
urbanizacgéo aos poucos foi se desenvolvendo a partir do crescimento do setor terciario na area
central. Além disso, a industria também contribuiu com esse processo, embora 0 parque
industrial teresinense néo tenha se desenvolvido de modo expressivo, como em outras cidades
do pais. De acordo com Faganha (2004, p. 183):

Nos anos 1950, aconteceu, de forma mais concreta, a acdo dos industriais na
producdo da cidade, resultado do cenario nacional e regional, apesar de existirem
pequenas unidades artesanais. Pode-se observar a evolugdo da industria quando,

entre o periodo de 1918 e 1950, foram instalados 0,4 estabelecimentos por ano, e
entre 0s anos de 1950-1967, ja se instalavam 7,5 industrias por ano.

Diante disso, 0 espago urbano de Teresina comega a vivenciar uma dinamica de
expansdo mais intensa, a partir da agéo de distintos agentes produtores do espago. A cidade de
Teresina desenvolve sua economia baseada no setor terciario e sua expansao atrela-se a
distribuicdo e instalacdo de pontos, desenvolvendo de modo desigual e seletivo algumas zonas
da cidade. A criacdo dos conjuntos habitacionais reforca a expansdo urbana da cidade,
inicialmente direcionada para as “zonas” Sul e Norte. Décadas depois esse processo se
espalharia para a “zona” Leste da capital, movido por agentes imobiliarios de capital privado.

A evolucdo urbana de Teresina permite destacar o periodo da década de 1950 a 1990
como o apice da expansdo urbana da cidade devido ao aumento populacional estreitamente
ligado a0 movimento migratério para a cidade e o dinamismo dos setores de servigos e
comércio. Como afirma Lima (1990 apud SANTOS; VIEIRA, 2010, p. 2):

Teresina experimenta forte expansdo urbana a partir dos anos 70. Seja por
importantes investimentos realizados em urbanizacgdo, infraestrutura, educacéo,

salde e habitacdo, seja pelos fortes fluxos migratorios que trouxeram levas de
deserdados do interior do Piaui e de Estados vizinhos fronteiricos, a cidade.

O Censo de Vilas e Favelas (TERESINA, 1999) reafirma o carater atrativo da capital
piauiense nesta época por conta da abertura de grandes avenidas, criacdo de um distrito
industrial, implantacdo de equipamentos urbanos, tais como escolas, universidades e
hospitais. No setor de infraestrutura, destacam-se 0s servigos de rede de energia elétrica,
abastecimento de 4gua e esgotamento sanitario.

Nesse viés de andlise, Carlos (1994, p. 12) lembra que “o processo de producdo do
espaco é desigual [...] e decorre do acesso diferenciado da sociedade & propriedade privada e
da estratégia de ocupagdo do espaco urbano”. Por conseguinte, a cidade se reproduz a partir

dos conflitos entre as estratégias das empresas que produzem sobre o solo — uma estratégia
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que busca realizar o superlucro e pela estratégia dos movimentos sociais, que emergem como
ocorréncia do processo de ocupacdo do espago capitalista, decorrente da apropriacdo privada
da terra, que gera a segregacao espacial.

Para Facanha (1998, p. 31), “as cidades com suas areas de conjuntos habitacionais,
com seus bairros residenciais de alto status ou com os bairros de baixa renda, repletos de
favelas, refletem toda a complexidade que ¢ o espago urbano”. Esse cendrio de segregagdo
residencial se reforca a partir da acdo dos promotores imobiliarios, revelando, as formas de
apropriacdo do espaco urbano, pelos variados grupos sociais que lutam por um espaco proprio

na cidade, objetivando a realizagé&o de sua producdo e de sua reproducéo social.

CONSIDERACOES FINAIS

O processo de urbanizacao, que no Brasil se intensifica a partir da ultima metade do
século XX, continua em curso, se reproduzindo a partir de novas dindmicas, associadas ao
acumulo histérico de relagdes sociais estabelecidas no espaco urbano. O Espaco Urbano é
compreendido como resultado da atuacdo dos agentes produtores que pdem em curso
processos espaciais que configuram e modificam a dindmica socioespacial da cidade.

A expansdo urbana esta relacionada com a alteracdo da concentracdo de atividades em
areas centrais nas Ultimas décadas, viabilizando seu deslocamento para o0s espagos periféricos,
além da transformacdo de novas areas que passam a criar e reproduzir formas atrativas a
fixacdo e a circulacdo de capitais, transformando esses espacos em cendrio da aceleracdo de
atividades que atuam intensivamente na producdo do espacgo e tornam-se elementos centrais
para compreender o crescimento urbano.

A dindmica da cidade de Teresina é movida principalmente pela circulacdo de capital
que é responsavel por grande parte das transformacdes que ocorrem no espaco urbano.

A expansdo urbana da cidade de Teresina se efetiva ao longo do tempo a partir da acao
dos diversos agentes produtores do espago urbano, que atuaram de modo, incorporado esse
espaco ao mercado imobiliario e as dinamicas comerciais, tendo peso ainda o papel das

redefini¢Ges politicas que planejam as intervengdes publicas.
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Resumo: O objetivo central desse artigo é investigar a feira livre da cidade Campos Sales, Ceard. O que nos
impulsionou a investigar tal tema foi o fato de observar uma dinamica da feira que ultrapassa os limites da
cidade, abrangendo outras cidades proximais. Para concretizar tal estudo realizamos duas metodologias, 0
trabalho de gabinete, referenciando o conceito de feira em diferentes niveis escalares, e 0 segundo se deu pelo
trabalho empirico, realizando entrevistas com os feirantes. Percebemos que a feira possui uma dindmica
intermunicipal, além de possuir fluxos provindos de outros estados, outro fato que notamos é a especializacdo da
feira em variados ramos. Com isso, percebemos que a feira se torna importante para o estabelecimento das
relagcBes sociais, principalmente em relacdo ao campo e a cidade, destacamos também um aumento da
centralidade da cidade no referido dia de feira, analisando também a rede de fluxos estabelecidas pelos fluxos
presentes.

Palavras-chave: Feira. Comércio. Relagdes Sociais.

INTRODUCAO

Ao buscarmos leituras referentes as feiras livres, 0s autores pesquisados concordam
gue essas se originam na Europa medieval, onde o feudalismo era o sistema econdémico
predominante. Admitindo também que as feiras surgem através das producdes excedentes dos
agricultores, essa producdo excedente servia como moeda de troca, assim, as pessoas
comercializavam entre si 0s seus produtos, além das trocas realizadas, esses encontros
oportunizavam multiplas relac@es sociais, ocasionando a pratica de inUmeras atividades como,
entretenimento, cultura, encontros.

Para Servilha e Doula (2009 apud BRAUDEL, 1998, p. 16), o surgimento das feiras,

as mesmas tornam-se engrenagens para a dindmica de algumas cidades.

Frequentada em dias fixos, a feira € um natural centro da vida social. E nela que as
pessoas se encontram, conversam, se insultam, passam das ameagas as vias de fato,
é nela que nascem incidentes, depois processos reveladores de cumplicidades, é nela
que ocorrem as pouco frequentes intervencdes da ronda, espetaculares, é certo, mas
também prudentes, é nela que circulam as novidades politicas e as outras.

Ja ao nivel escalar nacional, de acordo com Galdino Dantas (2008), as feiras no Brasil

derivam-se de reproducbes das feiras portuguesas, ou seja, as feiras surgem mediante a
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efetivacdo dos colonos em terras tupiniquins. E a partir do tema em destaque, feiras livres,
que buscaremos nesse artigo estudar empiricamente como funciona as feiras livres no
contexto das cidades pequenas, mais especificamente na cidade de Campos Sales — CE.

A cidade de Campos Sales se localiza na parte Sul Cearense, mais especificamente na
regido do Cariri, a cidade fica na extremidade Oeste do Cariri, fazendo divisa com o Estado
do Piaui. Atualmente, a cidade conta com uma populacdo aproximada de 27.167 habitantes
(IBGE, 2010), e, de acordo com o perfil basico de municipios disponibilizado pela
IPECE(2016), 71,99%, da populacdo de Campos Sales é urbana de acordo com o dltimo
censo realizado pelo IBGE, ou seja, a cidade se configura como uma cidade de porte pequeno,
mas que em suma, a sua populacao é urbana.

Temos como por objetivo nessa pesquisa, investigar a feira livre de Campos Sales,
entendendo como se da o processo de organizacdo, especificando 0s seus espacos e
procurando entender de onde provém os seus produtos. Para conseguirmos obter éxito em
nossos questionamentos, foram utilizadas duas metodologias, caracterizadas pelo trabalho de
gabinete, onde realizamos um levantamento bibliografico relacionado as feiras livres na
Regido Nordeste. A outra metodologia se deu através da visita de campo, onde foi realizado
por nds algumas entrevistas com feirantes, além do registro fotogréfico, para melhor elucidar

a constituicdo da feira livre.

FEIRAS LIVRES NO NORDESTE

Para compreendermos um pouco como ocorreu o surgimento das feiras no Nordeste
usaremos de dois autores para construir um arcabouco tedrico. Corréa (1988), Gaudino Filho
(2008) Goncalves (2016) e Mascarenhas (2008).

Para entendermos o que é a feira, faz-se necessario conceitua-la, de acordo com
Mascarenhas (2008, p. 75):

A feira livre no Brasil constitui modalidade de mercado varejista ao ar livre, de
periodicidade semanal, organizada como servico de utilidade publica pela
municipalidade e voltada para a distribuicdo local de géneros alimenticios e
produtos basicos.

Entdo, a feira nada mais é que uma organizacdo comercial que se especializa em
determinados periodos, dispondo de produtos mais acessiveis as classes mais pobres. Em
consonancia com o raciocinio de Galdino Filho (2008), o autor pontua que: “falar das feiras é

reconstruir a evolucdo das relacOes de troca em praticamente todas as partes do mundo”
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(GALDINO FILHO, 2007, p. 87). Um primeiro apontamento que autor faz é que a feira é
algo existente ao nivel global, mudando a sua organiza¢do mediante a cultura local. O mesmo
ainda afirma que em muitos lugares a feira tem origens espontaneas, como por exemplo: um
caso que o autor referido aponta, de tribos indigenas que costumavam organizar “feiras”, em
outros ndo, como no caso brasileiro, onde a feira é uma reproducéo das feiras portuguesas, o
autor ainda aponta que muitos aglomerados urbanos surgem das feiras, originando cidades
baseadas no comeércio. Além de estimulo ao comércio, as feiras possibilitam a aproximacéo
das pessoas, originando novas relacoes sociais (GALDINO FILHO, 2008).

Outro aspecto importante que o autor aponta se da em relacdo ao surgimento das
feiras, o autor parte do pressuposto que: “o principal elemento para o desenvolvimento das
feiras, enquanto instituicdo destinada a troca de produtos, ocorreu justamente quando da
expansdo dos excedentes agricolas produzidos no contexto de uma economia de carater
feudal” (GALDINO FILHO, 2008, p.88). Ou seja, a feira surge a partir dos excedentes
produzidos pelas sociedades feudais, estimulando o comércio e alterando a logica agricola
para uma logica agro comercial. Mas, se tratando da instituicdo das feiras no Brasil, o autor
afirma que essas surgem mediante o processo colonizador, pratica deixada como heranca
pelos colonizadores. Tornando-se uma pratica mais comum ao nordeste Brasileiro, por conta
da sua constituicho econbmica, que era basicamente agropecuaria, representado
principalmente pelas fazendas de “criar bois”, e pelas culturas do algodao, milho e feijao.

E inegavel que foi na regifo Nordeste que esse modelo de mercado tenha
conseguido maior éxito em funcdo, principalmente, da propria formacdo
socioespacial da regido, das condic¢Ges socioecondmicas da populagdo, dos meios de

comunicacdo, do tipo de agricultura e pecuéria praticadas na regido (GALDINO
FILHO, 2008, p. 91).

Galdino Filho (2008, p.92), mais a frente ainda afirma que:

No contexto da formacdo socioecondmica nordestina, a feira livre desempenhou — e
por que ndo dizer desempenha — grande importancia, por ser uma das principais
formas de comercializacdo da produgdo agricola e principal mercado de
abastecimento para uma parcela da populagdo. Além disso, ela muda, mesmo que
seja por algumas horas, toda a dindmica da cidade em face da movimentagdo de
pessoas que se deslocam, seja de suas residéncias na cidade, de uma comunidade
rural proxima a cidade, de outro municipio e, também, de outros estados
dependendo do raio de abrangéncia da feira.

O autor aponta que, atualmente, as feiras ainda representam, em muitos casos, como
pontos de concentracdo e escoamento da producdo, sendo assim ainda um espaco que vincula
0 campo e a cidade, alem de promover interligacdo dos mais variados setores do comercio,
superando assim o seu carater agricola (Galdino Filho, 2008).
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Concordando com Galdino Filho (2008), Gongalves (2016, p.79) afirma:

As feiras tiveram grande importancia na economia, sociedade e cultura do Nordeste
do Brasil desde o seu passado colonial, inicialmente com as feiras de gado e
posteriormente com a incorporacgéo de produtos da agricultura, do artesanato e, mais
recentemente, da indudstria. Elas contribuiram, como ja assinalado, para a formacao
de varios nucleos de povoamento que se tornaram importantes centros urbanos.

Ainda se tratando do tema Gongcalves (2016), destaca as principais feiras Nordestinas.
“Podemos citar as feiras de Caruaru, em Pernambuco, do Crato, no Ceara, de Campina
Grande, na Paraiba, de Feira de Santana, no sertdo baiano, além da feira de Agua de Meninos
(S&o Joaquim), na capital, Salvador/BA” (GONCALVES, 2016, p. 79).

Além dos autores ja supracitados, outro escritor que vem a contribuir no debate acerca
das feiras € Corréa (1988). O autor considera a feira em mediante algumas perspectivas,
vejamos algumas. 1 - As feiras independem do tamanho da cidade, podendo ocorrer em
grandes centros, ou mesmo pequenas vilas. 2 — Quanto maior a influéncia do centro,
consequentemente, maior serd a dimensdo da feira. 3 — Para a pequena cidade, o dia de feira é
onde a cidade dispde de maior centralidade. 4 - Os dias de feira geralmente ndo se ddo em
dias similares, para ndo atrapalhar a dindmica dos feirantes. 5 — A feira dispde de uma
demanda diversa, de pequenos a grandes produtores, independente da classe social. 6 —
Quando algum feirante prospera geralmente se fixa em um ponto comercial. 7 — O esquema
temporal é simultaneo. 8 — Existe maior fluxo dependendo da sazonalidade, principalmente no
“inverno”. 9 — Nas feiras coexistem o setor moderno e especializado, apresentando uma
diversidade em produtos a serem comercializados.

Outra caracteristica que a conceitua é por representar o circuito inferior, conceito
desenvolvido por Milton Santos, para conceituar o circuito inferior, Corréa (1988), certifica,
que: “Por sua vez, o circuito inferior é constituido por atividades que nao utilizam capitais de
modo intenso, possuindo ainda uma organizacdo primitiva [...] que atende, sobretudo, as
classes pobres” (CORREA, 1988, p. 75). Apos realizarmos alguns apontamentos acerca das

feiras, vamos abordar o objeto investigado, a feira da Cidade de Campos Sales.

AS MULTIPLAS “FACES” DA FEIRA DE CAMPOS SALES

Ao depararmo-nos com o tema proposto a investigacdo, buscamos referencias em
relagdo ao surgimento da feira livre de Campos Sales, mas, ndo conseguimos descobrir
nenhuma fonte que discorra sobre a data exata do surgimento da feira, mas, em entrevistas
com os feirantes se constatou que, a feira pode ser tdo antiga quanto a constituicdo da prépria

cidade, que foi institucionalizada no ano de 1899.
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A feira livre ocorre na segunda-feira, com inicio pela madrugada, por volta das 04:00h
da madrugada, onde os feirantes instalam suas barracas, & notavel destacar que s&o os proprios
feirantes que organizam o espaco, territorializando-se entre eles mesmos, pelo que foi relatado
nas pesquisas de campos, ndo ha disputa por territdrios, pois, aqueles que ja se situam um
certo tempo em um determinado espaco sdo considerados “possuidores” de tal lugar.
Atualmente, a prefeitura ndo cobra dos feirantes nenhum imposto referente a alocacdo de
barracas, a feira se estende até no maximo as 14:00h da tarde, por conta do clima quente.

Ha certo tempo, a feira se localizava na area central da cidade, o que tornava o
translado de pessoas e de automoveis um caos. No intuito de sanar os problemas urbanos
causados pela desorganizacdo da feira, a prefeitura de Campos Sales, realocou a feira para
outro espaco, denominado de Canal, que fica bem préximo do antigo, no entanto, conta com
um espaco bem mais amplo, constando até mesmo de um estacionamento, ao serem
questionados em relacdo as mudancas, as opinides foram bem divergentes, para alguns a troca
influiu na queda de vendas, pois, a localizacdo descaracterizou a feira, tornando-a estranha
para a populacdo, pois, 0 novo espacgo distancia-se do centro, ja para outros, a mudanca foi
positiva, no sentido de melhorar e a organizacao da feira, mas a Unica modalidade de feira que
foi deslocada da feira foi a responsavel pelas frutas, pois, ao percorrer a cidade é notavel
ainda a aglomeracéo de variadas barracas ao longo das ruas centrais.

A feira de Campos Sales apresenta uma diversidade em sua constituicdo que faz com
que atraia pessoas das mais variadas cidades, potencializando assim a centralidade da cidade
em dias de feira, em campo percebemos intimeras “feiras”. Abaixo destacaremos quais
“feiras” foram possiveis notar e diferenciar.

De fato, a “feira” mais notavel ¢ a denominada feira da fruta, localizada no espaco
denominado “canal”, nessa feira ¢ possivel obter uma variedade de frutas, hortalicas e
leguminosas. Na entrevista realizada, percebemos que o principal fornecedor das frutas
comercializadas vem de Juazeiro da Bahia — BA, ja algumas frutas como Abacaxi e Bananas
provém da cidade de Barbalha, quando os feirantes compram frutas da cidade de Barbalha o
preco torna-se mais barato. Ja as verduras em suma, sdo produzidas pelas comunidades rurais
da cidade de Campos Sales. E interessante notar que, onde antes era localizado a feira da fruta
atualmente podemos perceber que alguns feirantes puderam se fixar, comercializando as

frutas ndo somente em dias de feira, mas no decorrer da semana também.
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Figura 1 — Feira das frutas

Fonte: Antonio Pedro (2019)

Figura 2 — Antigo espaco onde a feira era realizada, atualmente o espaco deixou como
heranca pontos fixos, representados por hortifrutis
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Fonte: Antonio Pedro (2019).

Outra modalidade comercial encontrada na feira é representada pelo artesanato, um
dos entrevistados relatou que trabalha com marcenaria, possuindo um ponto comercial na
cidade de Picos, 0 mesmo relatou que soube que a feira de Campos Sales apresentava uma
dindmica de cunho regional, possibilitando maior venda e propaganda de seus produtos, o que
o faz, toda semana vir a cidade de Campos Sales vender seus produtos, além desse
entrevistado € possivel observar inimeros feirantes especializados em artesanato, em
utensilios para o lar e em produtos de casa, mesa e banho. O artesdo propriamente,
comercializa desde portas, cadeiras, mesas, estantes, janelas e até churrasqueira, 0 mesmo
afirma que tem uma renda consideravel, sendo seu “publico” pessoas de classes mais pobres,
que, impossibilitadas de comprarem em grandes lojas, veem em seus produtos a oportunidade
de comprarem aquilo que é necessario para o seu lar. Os produtos provém da cidade de Picos
— PI, feito pelo proprio, e os demais da cidade de Juazeiro do Norte. Essa parte da feira

localiza-se préximo a Igreja matriz.
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Figura 3 — Feira do artesanato e de utensilios

"

Fonte: Antonio Pedro (2019).

Proximo a essa modalidade da feira também encontramos a parte de bazar,
representado por movimentos da Igreja Catolica, como a Renovacdo Carismaética Catdlica, e
algumas igrejas protestantes, como a Universal e Assembleia de Deus, 0s bazares funcionam
como forma de arrecadacdo de fundos para despesas, que segundo 0S mesmos servem para as
“missoes” desenvolvidas pela Igreja, além de propiciar de forma mais rentdveis certos
produtos, como: roupas, calgados, bolsas, etc. as pessoas mais pobres. Proximo aos bazares,
encontramos algumas barracas de floristas e de vendedoras de plantas caracteristicas do
semiarido, aos entrevistar tais pessoas, as mesmas afirmaram que compram as flores e plantas
na cidade de Barbalha e Juazeiro do Norte, alguns relataram que ja tentarem produzir suas
proprias plantas, entretanto, por conta do clima ndo conseguiram cultivar, assim, compram

nas referidas cidades e conservam em casa até nos dias da realizacdo da feira.

Figura 4 — Floricultura e bazar

Outra modalidade destacavel é a parte das confec¢des, localizadas nas ruas centrais da
cidade, esses feirantes tém como concorrentes lojas que sdo fixadas ao longo das ruas onde se

localizam, alguns estdo presentes apenas na segunda-feira, mas outros se “fixam” durante toda
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a semana, possibilitando assim aos cidaddos opcdo de compra, tendo presente o setor
“informal” representado pelos feirantes, como o setor formal, representado pelas lojas fixas.
Ao serem perguntados de onde provinham seus produtos, as respostas foram as mesmas, todas
as confeccdes advém da feira de Caruaru e da cidade de Fortaleza, todos os domingos um
transporte faz a rota Campos Sales — Caruaru, a cidade de Caruaru fica a 8 h 56 min
(619,7 km) via BR-232, importante destacar que o transporte vai com sua lotacdo méxima, e
que para poderem ter oportunidade de irem 0s mesmos tém que reservar a vaga com bastante
antecedéncia, outro ponto que os entrevistados destacaram € que 0s seus concorrentes formais
realizam a compra dos mesmos produtos, mas vendem com um pre¢o mais alto por conta de
serem pontos fixos. Os feirantes que comercializam confeccéo relataram que, além da feira de
Campos Sales, percorrem também as feiras da cidade de Arneiroz, Mandacaru e Fronteiras do

Estado do PI, além da cidade de Salitre e Araripe.

Flgu ras-— Barracas de confecgoes e Iolas de roupas fixas
& / ;

. .l . ™
Fonte: Antonio Pedro (2019).

Ainda na parte central encontramos a feira das utilidades e dos produtos
agropecuarios, essa parte da feira torna-se destacavel por sua diversidade de produtos, vende-
se desde aparelhos eletrdnicos mais basicos como jogos eletrénicos, CDs/DVDs, lanternas,
brinquedos, aparelhos de som, e até mesmo aparelhos telefones. Ja a parte dos produtos
agropecuarios destina-se aos pequenos proprietarios tendo produtos como, cordas, cabrestos,
chocalhos, celas, gaiolas etc. Os produtos provém das cidades de Juazeiro do Norte, e alguns

da cidade de Sdo Paulo.
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Figura 6 — Feira da variedade/agropecuaria
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Fonte: Antonio Pedro_(9).

Outra parte da feira, conhecida como “feira da farinha”, destina-se a comercializagdo
dos produtos agropecuarios, essa feira torna-se notavel pelo fato da comercializacéo realizar-
se através de sacas, ou seja, diferente das outras modalidades de feira, essa parte visa a
comercializacdo dos produtos do campo, onde os agricultores das mais variadas regides se
reinem, para além de comercializarem conversarem acerca dos precos dos produtos,
delimitando assim uma base para cada produto, em entrevista com alguns feirantes 0s mesmos
relataram que o preco estipulado na feira de Campos Sales torna-se referente para outras
feiras, os produtos comercializados sdo: Goma, que estd em torno de 130 — 150 reais, a
farinha, em torno de 40 -50 reais, esses produtos provem da cidade de Salitre, o milho, que
estd em torno de 80 reais, produzido pelas comunidades da cidade de Campos Sales, e o feijdo
que possui duas espécies a serem comercializadas, o feijao “novo” verde, que ¢ o mais
procurado, que esta em torno de 260 reais, e o feijdo “velho”, que se encontra com precos em

torno de 80 - 100 reais, produto esses provindos de Araripe, Salitre e Araripina - PB.

Figura 7 — Feira da farinha e do feijdo

E por fim, as outras duas modalidades presentes sdo a “feira da troca”, onde algumas
pessoas se reunem para trocar em escambo alguns objetos como, bicicletas, celulares, e até

mesmo motocicletas. E a “feira dos bichos”, onde os pequenos pecuaristas comercializam
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animais de pequenos portes, como caprinos, suinos, ovinos, e até mesmo de grandes portes
como bovinos.

Figura 8 — Feira da troca e dos animais

Algo que foi notado durante as observacdes de campo foi um novo “point” da feira,
uma feira realizada por agricultores locais. A feira visa privilegiar os pequenos agricultores
familiares locais. A feira é desenvolvida pelo projeto Paulo Freire, e, tem como parcerias a
secretaria de agricultura de Campos Sales, o sindicato dos trabalhadores rurais, a
EMATERCE?, e as ONGs Flor do Pequi? e Cactus®.

O projeto visa realizar uma feira que incentive a venda dos produtos locais,
promovendo assim praticas que impactem menos 0 meio ambiente, com iSsO 0 projeto
disponibilizou dez barracas, fornecidas pelo INCRA?. O coordenador do projeto afirmou que
a maioria dos agricultores ainda utiliza de agrotdxicos, mas o projeto visa realizar uma
transferéncia de certas praticas para a cultura agroecolégica. Para isso a organizacao dispde de
profissionais na area, como agrébnomos, €, no dia da visita foi fornecido um kit tecnoldgico
para cada agricultor, disponibilizado pelo projeto Paulo Freire, que continha um notebook,
uma impressora, uma estante e a mesa para computador, possibilitando assim aos pequenos
agricultores pesquisarem novas praticas que nao causem danos nas pessoas e na natureza. O
projeto atualmente atinge 19 comunidades da cidade, no inicio do projeto, ndo se visava
colocar as barracas toda feira, mas, de forma inesperada as pessoas acolheram o projeto e
atualmente, estd com um més e meio de projeto, os agricultores afirmaram que o

“movimento” esta bom, e estdo conseguindo vender todos o0s seus produtos.

' Empresa de Assisténcia Técnica e Extensdo Rural do Ceara
2 A Flor do Piqui é uma das instituicdes parceiras do Projeto Paulo Freire que executa agdes em assisténcia
técnica agricola na regido do Cariri
¥ A CACTUS, fundada em 18 de maio de 2003, é uma entidade sem fins econdmicos, constituida por técnicos
com formagao e competéncia em diversas areas do conhecimento humano, agropecuério e ambiental.
* Instituto Nacional de Colonizacéo e Reforma Agréria.
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CONSIDERACOES FINAIS

Como foi possivel perceber, desde sua constituicdo a feira além das funcdes
comerciais, propicia um conjunto de relagdes sociais, possibilitando assim a interacdo de
classes sociais distintas, bem como pessoas dos mais variados espagos, seja do rural ou
urbano. Percebemos que para os feirantes, a feira de Campos Sales transcende o local, pois,
em sua constituicao atrai pessoas de toda a regido do entorno, possibilitando novas relacoes
comerciais bem como atenuando os fluxos na regido, o dia de feira para alguns feirantes
entrevistados se torna o dia em que “tudo se resolve”, pois, € na feira que encontram os mais
variados produtos, essa consideragdo parte principalmente daqueles que residem no campo,
pela questdo da distancia da sede municipal. Alguns feirantes relataram que a feira vem
perdendo forca devido a expansdo comercial presente na cidade. De acordo com um
entrevistado “o mercantil ja oferece tudo o que a gente vende”, ou seja, para os feirantes a
“crise” da feira ocorre por conta da presenga de mercados fixos, essa preocupagdo partiu
também dos feirantes especializados em venda de confeccdes.

Mas, na medida que surgem essas problematicas por parte de alguns feirantes, para
outros, como 0s que estdo inseridos no projeto Paulo Freire, a feira estd disponibilizando
espaco para comercializarem os seus produtos. Foi constatado mediante as entrevistas que
apenas 20% dos feirantes vivem disso, 0s outros 80% tem outros trabalhos, de acordo com
eles, ser feirante ndo é mais suficiente. Percebemos também que os feirantes tém sua prépria
maneira de se organizarem e se especializarem, tendo em apenas uma Unica feira, inmeras
modalidades, tais como: Feira da fruta, feira do artesanato, feira dos bichos, feira da troca,
feira da farinha, feira das confeccdes e das variedades, feira dos bazares e das flores.

Em relacBes aos fluxos presentes na feira da cidade percebemos variados fluxos, ao
nivel regional, como provindos da cidade de Juazeiro do Norte, Barbalha, Salitre, Araripe e
Fortaleza. E fluxos advindos de outros estados como Araripina e Caruaru — PE, Juazeiro da
Bahia — BA, e até mesmo de S&o Paulo — SP.
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Resumo: Os mercados publicos se inserem na categoria dos espacos de comercializagGes de produtos, eles séo
estabelecimento de armazenamentos e foram primordiais para o florescimento das atividades comerciais em todo
0 mundo. Este trabalho, apresenta um estudo sobre as primeiras relacfes comerciais em Barras/Pl, sendo assim o
objeto de estudo foi o mercado publico da cidade. A pesquisa, tem a finalidade de compreender o papel do
mercado publico na histéria do desenvolvimento do comércio em Barras, analisar 0 seu processo de surgimento
bem como examinar a relacdo de dependéncia dos municipios adjacentes com o comércio barrense. As
metodologias utilizadas foram: levantamento bibliografico, estudo de campo através da abordagem qualitativa,
estudo empirico descritivo, entrevista oral com questdes abertas e organizacdo dos dados obtidos. Pode-se
deduzir que o mercado publico de Barras/Pl foi, e continua sendo, fundamental para desenvolvimento do
comeércio na regido.

Palavras-chave: Comércio. Mercado Publico. Economia.

INTRODUCAO

As atividades comerciais estdo presentes ha muito tempo nas relagdes do homem em
sociedade. Um dos processos de troca mais comuns na antiguidade era o escambo. Com a
evolugédo da humanidade, esta dindmica torna-se cada vez mais complexa na medida em que
surge a necessidade de regulamentacdes e acordos que sustentassem suas negociagoes.

O comerciante moderno utiliza-se de um meio para comprar e/ou vender um produto
especifico, o dinheiro. Muitos historiadores acreditam que o crescimento populacional, e a
eclosdo da urbanizagdo que estabeleceram as cidades, aconteceram no ritmo do
desenvolvimento comercial de cada lugar. Os mercados publicos sdo classificados como
equipamentos comerciais de abastecimento, sua origem € datada do século XIX, e possuem
tipologia arquitetdnica europeia.

No Brasil, embora ja existissem diversos tipos de negociacdes comerciais entre 0s

indigenas, foi somente com a colonizagdo portuguesa que a economia nacional obteve fortes

! Graduando no curso de Geografia pela Universidade Estadual do Piaui, E-mail: leosantos1djdb@gmail.com
2 Graduanda no curso de Geografia pela Universidade Estadual do Piaui, E-mail: aline12sousasilva@gmail.com
% Graduada no curso de Geografia pela Universidade Estadual do Piauf E-mail: rosinhamarya@gmail.com
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expressdes, historicamente divididas em ciclos econdmicos. Porém, vale salientar que apenas
uma pequena parte do que fora produzido no pais era comercializado nacionalmente. Ainda
assim, essas atividades econdmicas contribuiram para o0 surgimento das primeiras
comunidades estruturadas em territdério nacional. Nestas comunidades, a presenca dos
mercados publicos foi fator determinante para que 0 comércio se expandisse cada vez mais.

Em virtude dos fatos apresentados, esta pesquisa tem a finalidade de analisar a
influéncia do mercado publico na historia do desenvolvimento comercial de Barras no estado
do Piaui, compreender o seu papel diante do processo historico de surgimento das atividades
comerciais no campo de estudo anteriormente mencionado, bem como examinar a relagéo de
dependéncia dos municipios adjacentes na conjuntura atual.

Portanto, a metodologia aplicada neste estudo diz respeito a um levantamento
bibliografico, para a discussdo de conceitos e compreensdo da tematica apresentada,
realizamos um estudo de campo empirico em uma abordagem qualitativa para a descri¢do
analitica da conjuntura atual do espago estudado, entrevista oral com questdes abertas

analisadas sob a 6tica da histéria oral e por Gltimo a organizacdo das informac@es coletadas.

REFERENCIAL TEORICO

A complexidade de conceituar o0 que é denominado de comércio é bastante ampla, pois
a palavra comércio possui variadas origens. Na linguagem Grega, é originada do latim
commercium, jungdo das palavras “com” com “merx/merc” que esté ligado ao local de troca e
ao mercado. Ja& no dicionario Dicio Online (2019) o termo comércio é entendido como um
derivante do verbo comerciar, sendo 0 mesmo que um negocio, agencio, entre outros.

Desta forma os termos apresentados podem ser caracterizados como um local de troca,
venda e negociacdo de mercadorias, ocorre assim o0 encontro de pessoas (VARGAS, 2001).
Sendo muito forte, a forma de troca de produtos na origem das primeiras negociacdes,
segundo Mumford (2004, p.86), “mesmo na economia mais crua, alguma forma de distribuir
0s excedentes e trocar produtos especiais de demanda limitada deveria ser encontrada, quer
pela simples troca, quer por meio de presentes, quer em banquetes”.

Vale acentuar que o comércio teve sua origem ha muitos anos atras, ainda no periodo
em que a sociedade ndo usava de dinheiro ou qualquer outro meio de pagamento para suas
negociacdes, as mercadorias eram trocadas por meio do escambo, isto &, troca de mercadoria
por mercadoria. Para Ferreira (2017), existem afirmacOes que as relacGes primitivas das
primeiras civilizacGes j& poderiam ser chamadas de comércio, tendo em vista as trocas de

alimentos por servicos.
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A atividade de escambo veio a decair quando a troca entre os objetos ficava mais
desigual em relacdo ao seu real valor. Fator este que fez com que a populacdo buscasse
padronizar os itens, de acordo com a importancia de cada item, nesse quadro, como nédo se
sabia ao certo como calcular o valor real de cada objeto, um dos pontos para se chegar ao
consenso foi a relacdo da quantidade de trabalho e tempo que leva para a fabricagdo do
produto, determinando por meio disso prego.

Em um determinado periodo da evolucdo do comércio, surgem os mercados regionais,
voltados para as terras dos senhores feudais e no castelo do Rei no periodo da Monarquia. De
acordo com Ferreira (2017) as atividades comerciais nessas areas viriam a dar lucros para esse
grupo, logo, eram cobradas taxas pequenas por cada negociagao.

Com o tempo, essas pequenas barracas foram se modificando, ganhando uma nova
estrutura melhor e mais segura, fator este que contribuiu para a fixacdo de muitos
comerciantes, compradores, entre outros, nessas regides. Fator este que contribuiu para o
avanco social e econdmico nesses locais.

Filgueiras (2006) observa que os primeiros pontos de encontro para a negociacdo das
mercadorias foram em locais centrais da cidade, visto que essas areas sao caracterizadas como
ponto de referéncia e marcadas pelo grande fluxo, diversidade de atividades e
movimentagOes, favorecendo ainda mais o desenvolvimento dessas atividades. Para
Mumford as “multidoes ainda maiores eram atraidas para o centro, a fim de comprar, de fazer
o culto, de trocar boatos, de tomar parte, como espectadores ou atores em negécios publicos
ou em processos privados (2004, p. 245)”.

Em anélise a esse contexto é visivel o desenvolvimento e o aumento dos fluxos nessas
areas centrais. Como salienta Castells (2000), as areas comerciais passam a se estruturar de
acordo com o modelo classico, baseados na época medieval, onde no centro era marcados
pela presenca da catedral e ao redor variados pontos de reveréncia para a populacdo, como as
casas de autoridades, prestacdes de servicos, assim como, as areas comercias.

O andamento histérico dos comércios esta ligado ao processo de formacdo das
cidades. Vargas (2001, p.11) aponta essa ligacdo como “de origem, uma relagdo umbilical”.
Ambos precisam um do outro para sua melhor sobrevivéncia e desenvolvimento. De acordo
com o crescimento das cidades e a necessidade da populagéo, o comércio foi se intensificando
e melhorando sua qualidade e quantidade de mercadorias.

Para Medeiros (2011) as atividades comerciais passavam a obter uma grande

colaboracédo para as civilizagdes, isso por conta das novas técnicas de locomogdo, vendas, 0
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avanco do processo de globalizacdo, as infraestruturas nas fontes de locomogéo que visam a
melhoria do fluxo de mercadorias, como as construcdes de vias, pontes, portos, ferrovias, etc.

Nos dias atuais, com o0 avanco tecnolégico o comércio consegue alcancar pessoas nas
mais diversas areas do mundo, em uma velocidade intensa. Mediante a tantos
desenvolvimentos econémicos e sociais, e levando em consideracdo o grande numero de
consumismo registrado o longo dos anos, € dificil se pensar em uma sociedade sem as
atividades comerciais.

Pinteraudi (2006 p. 97) aponta o mercado como um local que serve como ponto de
encontro nas areas centrais das cidades, sendo comandado pelo poder publico de cada regido.
Mesmo com esse espago sendo ameacado pelo fato de que para muitos consideram o mesmo
ultrapassado. Devendo dar lugar a reproducdo do espaco urbano por meio das redes privadas

Ainda que os lugares de mercado apresentem relevancia no meio urbano, nos dias que
correm sua permanéncia anda ameacada. Partes dos habitantes veem esse espaco como um
primordial centro de fornecimento para populacédo, isso devindo também dos lagos emotivos
com essas areas. Os mercados publicos, segundo Ferreira (2018) eles além de um espaco de

negociacdo, vendas e trocas, também se destacam como um lugar de sociabilidade.

O DESENVOLVIMENTO DO COMERCIO EM BARRAS/PI

O mercado publico possui uma relacdo dindmica com os fatores econdmicos e
culturais de um determinado local, estes sempre estiveram presentes nos processos de
formacdo das cidades. Embora apresentem modelos estruturais divergentes que variam
dependendo dos elementos socioculturais, o surgimento do mercado publico sempre esteve
atrelado com o desenvolvimento comercial nos centros urbanos.

Em concordancia com Ferreira (2018) a expansdo populacional de Barras ocorreu logo
apos a finalizacdo da capela de Nossa Senhora da Concei¢cdo, sob a administracdo do
missionario Frei Manuel da Penha e a participagdo dos fiéis, esta eventualidade é fator
principal para a consolidacdo e ampliacdo da populacéo local.

Em 1889, com a evolugdo da dindmica social decorrente do crescimento urbano e do
florescimento das relagdes comerciais, 0 povoado elevou-se a categoria de cidade conforme o
decreto n.1, do dia 28 de dezembro. Registrou-se que, na época, Barras ja possuia fortes
operacOes comerciais e sua influéncia tomava grandes proporc¢des (FERREIRA, 2018).

No que tange a historia de Barras, € importante mencionar que antes da consolidacao
do Mercado Publico enquanto espago principal de negociacfes econdmicas da cidade, existia

inicialmente um Matadouro, de acordo com Ferreira (2018) o lugar abatia, processava,
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armazenava os produtos de origem animal e posteriormente eram postos em venda. Durante
muitos anos, o Matadouro foi fundamental para a estabilizacdo da economia local, tanto que

acabou resultando na nomeacao de um dos bairros mais antigos da cidade, o Matadouro.

Figura 1 — Matadouro da cidade de Barras

4

Apés a inatividade do Matadouro, em 1956 foi construido um espaco para abrigar 0s
acougueiros de Barras, este lugar ficou popularmente conhecido como “Mercado Velho”. Em
termos estruturais o prédio era pequeno, e havia poucas bancas. No estabelecimento existiam
pontos de vendas de produtos industrializados, de grdos (arroz, milho e trigo), e de carne.

Para Furtado (2017 apud FERREIRA, 2018) foi somente durante o governo estadual
de Lednidas de Castro Melo que o mercado publico em Barras foi construido, na perspectiva
de atender as necessidades da localidade. Porém, a estrutura do comércio passou por menos
reformas do que de fato precisava. Por muito tempo suas instalac@es estiveram sob condicdes
precarias. Embora no mercado existissem seis agougues, eles muitas vezes ndo conseguiam
suprir a demanda da populacéo, que enfrentavam enormes filas para serem atendidos.

Com as transformacdes que a cidade enfrentada no final da década de 90, crescimento
urbano acelerado, as atividades comerciais se desenvolvendo cada vez mais, surgiu a
necessidade de um espaco mais amplo que pudesse sanar 0s anseios da populacdo barrense e
das localidades vizinhas que constantemente deslocavam-se para a cidade.

Em virtude desses aspectos, apés a fundacdo do Centro Comercial Aurélio Carvalho a
cidade passou a ser um polo de grande influéncia comercial na regido, pois com 0s
investimentos publicos 0 mercado tinha estruturas adequadas para atender a alta demanda
populacional. O mercado publico continha 28 agougues, 38 boxes, uma variedade de bancas
que comercializavam diversos tipos produtos. Atualmente sdo mais de noventa
estabelecimentos (FERREIRA, 2018).
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Figura 2 — Centro Comercial Aurélio Carvalho

Fonte: Ricardo (2017).

E notério que o mercado plblico de Barras teve papel fundamental no
desenvolvimento do comércio da cidade, sendo uma das primeiras formas de comercializacdo
de produtos que existiu na localidade. Embora o estabelecimento tenha muitas vezes estado
em situacao critica, este fator ndo impedia que economia barrense crescesse.

O comércio de Barras estd caracterizado em pequenos e médios estabelecimentos,
segundo Carvalho Filho (2019), embora a maior parte da populacéo esteja localizada na zona
rural as atividades comerciais do setor terciario se sobrepdem as demais, e o principal fluxo
comercial esta inteiramente relacionado ao ramo do varejo.

As relagOes comerciais de dependéncia que as localidades vizinhas desenvolveram em
relacdo ao mercado publico de Barras ainda hoje sdo evidentes. Mesmo ap6s a sua
emancipacao politica, os cidaddos de Cabeceiras do Piaui, Boa Hora, Batalha, Nossa Senhora
dos Remédios ainda tracam negociacdes que movimentam o fluxo comercial da cidade, um
dos exemplos sdo as férias realizadas aos sabados onde se reunem diversos produtores do
municipio e adjacentes. Para Carvalho Filho (2019) estas atividades se desenvolvem na
perspectiva de ampliar as negociacdes entre 0s produtores e 0s consumidores.

Com a expansao das industrias e da globalizacdo o comércio barrense deixou de
depender exclusivamente da producdo local, pois muitos produtos comercializados sao
advindos das mais diversas regides brasileiras. Carvalho Filho (2019) disserta que com o
aumento do empreendedorismo em Barras, 0s pre¢os dos produtos ndo sofrem alteragoes
absurdas como acontecia anteriormente nos periodos de entressafra.

Apesar do dinamismo comercial existente na atualidade barrense, com a
comercializacdo de diversos produtos e servicos, é importante frisar que o Centro Comercial

Aurélio Carvalho ainda atrai uma grande massa de pessoas, e que o seu papel foi de
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fundamental importancia para o desenvolvimento comercial do municipio. O estabelecimento
além de ser patriménio histérico material, é fonte da histéria do surgimento e do

desenvolvimento do comércio na cidade de Barras.

CONSIDERACOES FINAIS

O presente trabalho buscou ampliar as concepgdes acerca da influéncia do mercado
publico na histéria do desenvolvimento comercial da cidade de Barras-Pl. O artigo
comprovou por meio da analise que o mercado publico é de grande importancia para o
crescimento da economia e 0 aumento dos fluxos ao que se refere as atividades comercias.
Permitindo assim entender a relacdo que o Mercado Publico tem para o desenvolvimento
comercial, assim como, o da cidade e regiBes circunvizinhas.

O espacgo do mercado é considerado impar, tendo em vista a possibilidade de vitalizar
a variagio socioecondmica das areas urbanas em que estio presentes. E grande a variedade
de atividades produzidas nessas areas comerciais, fator este que possibilita o desenvolvimento
ao seu redor. Nesse quadro, vale acentuar a relacdo do espaco referente aos arredores do
Mercado Pablico de Barras e a economia que isso Ihe proporciona.

Por meio desse estudo, pode-se comprovar que 0 mercado também é tido como
tradicional relacdo essa vista pelos lagos emocionais que os cidaddos possuem por essa area.
Logo é oriundo desde o periodo das formacdes de cidades, o que favoreceu a ligacao direta
das civilizacGes em torno de seus arredores. Na cidade de Barras € visivel essa relacao vinda
de muitos com o mercado publico, uma vez que o0 mesmo é fonte de encontro entres amigos e
conhecidos. Surge a necessidade de um continuo cuidado e zelo o mercado, partindo entéo
esses cuidados de todos os envolvidos, sendo eles o poder publico, os habitantes da cidade e

0S Vizinhos, entre outros.
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Resumo: A cultura e a economia estabelecem relages dindmicas entre si, pois ela movimenta e determina o
modo de consumo das pessoas ao redor do mundo. Esta pesquisa apresenta uma analise da influéncia das
festividades culturais no desenvolvimento do comércio na cidade de Barras no Estado do Piaui. Sendo assim, a
finalidade do estudo foi compreender as relagdes existentes entre a cultura e o comercio local, identificar os seus
beneficios econdmicos gerados pelas realizacBes anuais dos eventos culturais no municipio, bem como
compreender a sua atuacdo na comercializacdo de produtos e servicos. Neste contexto, as metodologias
utilizadas foram: levantamento bibliogréafico, estudo do campo em uma abordagem qualitativa, entrevista oral, e
organizacdo das informagfes obtidas. Portanto, concluiu-se que a cultura é um dos principais fatores de
desenvolvimento socioecondmico na cidade, pois ela movimenta o setor turistico e consequentemente o
comércio. As principais festividades culturais como a celebracdo dos festejos, carnaval e o festival de folguedos
alimentaram, por muito tempo, o desenvolvimento do comércio em Barras/Pl.

Palavras-chave: Comércio. Cultura. Consumo.
INTRODUCAO

A cultura e a economia séo dois fatores que sempre desencadearam relagdes entre si.
Em muitos casos a cultura movimenta a economia de diversos paises, pois ela influencia a
forma de consumo das pessoas, além de que, veementemente, articula o turismo e promove o
dinamismo comercial em suas mais variadas estruturas.

E evidente que as manifestacdes culturais ao redor do mundo detém fortes impactos
socioeconémicos em determinado pais. No Brasil, um exemplo claro é o grande incentivo ao
consumo de produtos e servigos oriundos do carnaval, uma das principais atividades culturais
celebradas em territério nacional. Esta festa impulsiona o setor turistico, bem como
proporciona a circulacdo do capital gerando lucros para pequenas e grandes empresas.

No Nordeste, além do carnaval, outro fator cultural que possui grandes efeitos no
comeércio sdo as festividades de folguedos, e as tradicionais celebracdes catdlicas que atraem

milhdes de fieis em todas as localidades que compdem o nordeste brasileiro.
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A cidade de Barras, situada no estado do Piaui, também é grande palco das
manifestacdes culturais advindas das tradigdes nacionais e nordestinas. Diante disso, 0 nosso
trabalho nasce da preocupacdo em entender de que maneira as festividades celebradas na
cidade tem impacto no setor econémico. Sendo assim, a finalidade deste estudo é
compreender a influéncia das festividades no desenvolvimento do comercio, analisar de que
maneira a relacdo cultural e econdmica estdo atreladas, e identificar os beneficios produzidos
pela presenca das atividades culturais na economia local.

Em virtude disso, os procedimentos metodoldgicos que embasaram esta pesquisa
foram um levantamento bibliogréafico para compreender a dindmica entre cultura e economia,
um estudo do campo de carater empirico, partindo da observacdo e da leitura de relatos dos
comerciantes em uma abordagem qualitativa, bem como uma entrevista oral com uma

entidade publica, e a organizacao dos resultados obtidos.

REFERENCIAL TEORICO

A vida do homem durante o periodo paleolitico era caracterizada pelo nomadismo, 0s
seres humanos viviam em bandos, abrigavam-se nas cavernas e utilizavam-se da caca e da
pesca para prover a sua alimentacgdo diaria. Com a evolugdo humana e o desenvolvimento das
técnicas e ferramentas, 0 homem passou a ter moradias fixas, domesticar animais, e cultivar o
seu proprio alimento.

Com o crescimento constante das comunidades e 0 consequente aumento da producao
agricola e da pecuaria o trabalho passou a ser dividido por grupos. A grande producdo de
alimentos além de suprir as necessidades das familias possibilitou o acumulo de produtos
gerando um excedente, este era bastante utilizado em negociagdes e trocas de escambos com
outras aldeias, gerando assim as primeiras atividades comerciais.

E através do desenvolvimento da urbanidade, e consequentemente das cidades, que o
comeércio ganha expansdo e torna as suas relacdes de compra e troca ainda mais complexas.
Com o surgimento do capitalismo e a evolucdo das industrias, as transformacdes do homem
no espago produziram modificacdes estruturais na forma de organizagdo da sociedade, com
isso as relagdes econdmicas também sofreram alteracées.

Diversos fatores contribuem para impulsionar as relagdes comerciais e econémicas em
um dado lugar. Entre eles pode-se mencionar os aspectos culturais, quando analisada pelo
angulo da oferta e do consumo, detém papel importante no desenvolvimento socioecondmico.
Segundo Ribeiro (2014, p.20) as atividades culturais geram trabalho, emprego e renda, além

disso sdo “capazes de promover a inclusdo social”.
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Neste contexto, faz-se necessario compreender de que maneira a cultura estabelece
relagbes com a economia, dar-se ai o surgimento do debate sobre “a economia da cultura”
tardiamente incorporado nas discussGes econdmicas no Brasil. Para Rouet (1998 apud LINS,
2011) a economia da cultura diz respeito a um conjunto de atividades realizadas em producao,
que envolvem a comercializacdo, e 0 consumo de bens e servigos culturais.

Conforme Lins (2011) os produtos e servigcos possuem potencial econdmico e um
valor simbdlico, seja na mensagem e na sua identidade. Exemplos que se encaixam neste
critério séo as industrias culturais, o turismo cultural, os equipamentos culturais etc.

A economia da cultura apresenta-se como um setor planejado e ativo, por seu valor
econdmico ou por sua importancia social. Embora, as caracteristicas se diferem de um lugar
para outro, as suas potencialidades sdo comumente observadas pela geracdo de empregos,
aumento de renda, e até oportunidade para que o trabalhador menos capacitado possa retirar o
seu sustento (RIBEIRO, 2014).

Para Friques (2013), a economia da cultura pode ser elencada em quatro setores
principais, as industrias culturais (os livros, cinemas e os discos), mercados das artes,
patrimonios e os espetaculos ao vivo. As festividades como o carnaval, folguedos, as festas
tradicionais religiosas também estdo inseridas no ambito da economia da cultura, pois estas
sdo espetaculos ao vivo que movimentam o turismo e consequentemente o comércio local.

Para Bezerra (2008) é através das festividades que as pessoas celebram as experiéncias
e representacdes locais, advindas de particularidades, de um processo historico. Estas
celebragdes sdo formas de afirmacdo de uma cultura de um povo, mesmo que sofra mudancas
com as espacialidades e temporalidades nas maneiras de festejar.

Estas festividades sdo vistas pela populacdo como formas de lazer, e elas também
movimentam o setor econdmico dos ambientes em que sdo produzidas em determinado
periodo do ano, gerando muitos empregos e desenvolvendo o turismo local. Estas atividades
culturais celebram a heranca, a historia e a identidade de uma comunidade.

As preparagoes destas festividades, sobretudo do carnaval, apresentam-se com carater
empreendedor, pois de acordo com Ribeiro (2014, p.55) “produzem, prestam servigos, €
geram ocupacgdes e renda”. Ou seja, as festas culturais mostram-se como empreendido atrativo
pois elas movimentam o setor turistico, evento este que impulsiona o comercio local e que
possuem reflexos no funcionamento econdémico de uma sociedade.

Portanto, estes eventos culturais qualificam-se como produtores de entretenimento,

para (LOSSIO; PEREIRA, 2007) a economia da cultura movimenta toda uma regio, pois ela
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oferece oportunidades para que o comércio possa se tornar dindmico, e também porque
promove outras formas de trabalho. Essas atividades possuem um envolvimento
socioeconémico que se dividem em diversos segmentos, tais como profissionais, empresas,
comunidades etc. Esta cadeia produtiva implica na criacdo de postos de trabalhos e produzem
renda, conforme Prestes Filho (2009, p.35) as “cadeias produtivas podem ser identificadas, de
modo geral, como pré-produgédo, produgio, distribui¢do, comercializagdo ¢ consumo”.

Os setores econdmicos que sdo movimentados durante as festividades locais sédo o
turismo, tem-se o grande nimero de reservas em hotéis, visitas a pontos historicos e a
patriménios culturais. A industria de bebidas e da culinaria local, sobretudo durante o
carnaval. Os feirantes e comerciantes de grande e pequeno porte. E também a industria de

tecidos e 0s servicos prestados pelas costureiras durante os festivais de folguedos.

RESULTADOS E DISCUSSOES

A cidade de Barras surgiu por volta do século XVIII logo apds o Coronel Miguel
Carvalho de Aguiar ordenar a construcdo de uma capela, esta serviu como base para a
formacdo do nucleo populacional. A populacdo se desenvolveu sempre de acordo com as
atividades religiosas da época.

Com o crescimento populacional, e posteriormente, com a estruturagdo urbana na
cidade de Barras as relacdes vao se tornando mais complexas e dindmicas. A necessidade de
possibilitar as manifestacdes culturais foram criando debates sobre as melhores maneiras de
celebra-las. Outro aspecto diz respeito a grande movimentacdo socioeconémica que estas
festividades, sobretudo as catdlica, obtiveram no decorrer da evolugdo da sociedade barrense.

Entre as festas populares o carnaval é o festival que mais atraem turistas, estes
fortalece as relacdes econdmicas e impulsionam o comércio formal e informal. Em Barras a
comemoracao passou a ser celebrada entre os anos 60 e 70, porém inicialmente apenas a
classe com maior poder financeiro participava. A partir de 1989, através da iniciativa de uma
familia de grande influéncia na cidade, a classe marginalizada passou a se integrar nas
festividades por meio dos blocos carnavalescos.

Com o passar dos anos o evento foi se propagando, dessa forma Barras transformou-se
em um polo atrativo para o desenvolvimento do turismo, esse processo gradual de
popularizacdo do carnaval barrense ocorreu principalmente pela participacdo ativa da
comunidade nas etapas de producgdo das escolas de samba. O comercio informal também se
beneficiou com essa difusdo cultural, como por exemplo, os vendedores ambulantes que

retiravam o seu sustento durante os dias de celebracdo do carnaval.
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Figura 1 — Carnaval na cidade de Barras

A importancia do carnaval em Barras esta relacionada ao grande fluxo de turistas que
movimentam a economia da cidade e geram lucros ao comércio. Outro forte fator de
influéncia dessa festividade é a geracdo de empregos, tantos formais quantos informais.
Ademais, além de empregar tem-se o crescimento da demanda por produtos e isso gera a
criacdo de diversos postos de trabalho.

Em virtude dos aspectos observados, é evidente que a influéncia do carnaval na cidade
de Barras se da pela grande mobilizacdo econémica dos principais setores comerciais, pela
geragdo de emprego, pela oportunidade dos trabalhadores do comercio informal obterem
lucro, e também pela troca de cultura entre as pessoas durante os dias de celebracéo da festa.

O festival de folguedos, uma das principais tradigdes nordestinas, retratam processos
historicos, fabulas, folclores, espetaculos ao vivo, e a culinaria regional entre outros aspectos
caracteristicos da regido nordestina. Essa atividade cultural movimenta o nordeste em dois
grandes fatores: o social e o econémico.

Em Barras, por volta da década de 1990, esta atividade cultural ja atraia a populacéo
de toda comunidade, e com o passar dos anos foi tornando-se cada vez mais tradicional, tendo
a sua heranca preservada de geracdo em geracdo. Segundo o secretario de cultura e turismo, 0
més de junho é representado pela presenga dos bois mirins que percorrem os bairros da
cidade, celebrando suas entidades religiosas. Além de que a o festival de grandes quadrilhas,
realizados ha mais de 23 anos, onde dezenas de grupos concorrem entre si.
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Ele ainda afirma que, embora ndo seja um dos principais atrativos turisticos, neste
periodo tem-se bastante influéncia na movimentacao dos setores econémicos da cidade entre
eles o culinario: o aumento do consumo das comidas tipicas; o setor téxtil: a grande producao
de roupas tradicionais para celebracdo das quadrilhas; artesdo: compras e vendas de figuras
santas, objetos confeccionados de barros, e também o comércio informal.

No més de setembro é celebrado o aniversario da cidade, um dos eventos mais
tradicionais e marcantes para a sociedade de Barras. Durante os trés dias de celebracdo sédo
realizados atividades culturais e educativas. As escolas ficam responsaveis pela execucao das
oficinas educativas, palestras que incentivam a cultura local e regional, a noite o publico
presente concentra-se na praca da matriz para prestigiar espetaculos ao vivo. Sendo assim,
pela presenca do grande nimero de pessoas, 0 comercio também é valorizado.

Os festejos religiosos estdo presentes em todo o territorio brasileiro, os devotos
celebram a sua fé por meio de promessas e atividades a entidade divina, esta eventualidade é
um forte fator de atracdo turistica bem como econdmica, pois os fiéis saem de diversas
cidades do pais apenas para acompanhar as celebracdes.

O festejo de Nossa Senhora da Conceicdo, como a festa é denominada em Barras, é
um dos principais fatores de circulagdo financeira da cidade, onde a procura por produtos e
servigos cresce e com isso o lucro comercial aumenta quase o triplo das vendas em todo o
ano, segundo o secretario de cultura e turismo. Esta atividade cultural tem duracdo de onze
dias, iniciando-se no final de novembro e estende-se até o més de dezembro. E neste periodo
gue se tem o grande numero de turistas, e consequentemente o desenvolvimento do comercio
através da procura por hotéis, bares, restaurantes, por produtos vendidos pelas feiras e no

artesanato da cidade.
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Figura 2 — Levantamento da bandeira de Nossa Senhora da Conceicéo

Fonte: www.barrasvirtual.com.br (2018).

Outro aspecto impactante para o setor comercial em Barras é a presenca dos shows ao
vivo que atraem um grande publico advindo das cidades vizinhas. Para o secretério de cultura
e turismo o comercio de bebidas alcodlicas é o que mais se beneficia, porém ele pontua que se

tem a forte presenca dos vendedores ambulantes que muitas vezes saem de outras cidades.

CONCLUSAO

O presente estudo procurou entender de que maneira as festividades culturais na
cidade de Barras refletem no desenvolvimento do comércio, bem como na dindmica
econbmica local. No Nordeste, as festas tradicionais obtém papel importante nos mais
variados setores econdmicos, pois estas atraem um grande numero de turistas de todo mundo.

Diante disto, este trabalho evidenciou que as atividades culturais festejadas em Barras
sdo fatores principais para a evolugcdo do comercio, pois durante a fase de pesquisa empirica
do campo de estudo podemos constatar que sdo nestes periodos que 0s comerciantes detém o
maior nimero de lucros sob uma perspectiva anual de rendimentos.

E importante frisar que, embora o nimero de turistas cresca com as épocas das
festividades de Barras, este setor é pouco desenvolvido e em muitos casos ndo atende as
necessidades dessas pessoas. Portanto, € preciso que as entidades publicas possam investir
mais em infraestrutura na expectativa de adequar o espacgo urbano da melhor maneira, apoiar
o comércio local bem como desenvolver estratégias para atrair um publico cada vez maior.

Outro aspecto observado é que a cada ano os investimentos publicos em relacdo aos

festivais culturais tém diminuido. Diversos fatores contribuiram para isso, mas uma das mais
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evidentes é acerca da administragdo municipal que deixou de investir como antes,
consequentemente essa agdo faz com que as pessoas desvalorizem os eventos e com isso afeta

diretamente o comercio da cidade.
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Resumo: O presente estudo tem como objetivo analisar a expansdo do comércio de Teresina por meio da
instalagdo dos shoppings centers na zona leste da capital, como elemento impulsionador da producéo do espago
urbano. Na década de 1990 o comércio se expande rapidamente, com novas formas e com novo perfil de
consumo, dois elementos que auxiliam na compreensdo do movimento geral de reprodugdo do espago, assim a
pratica comercial que outrora se restringia a parte do centro tradicional caminha em dire¢do a zona leste. A
perspectiva da leitura do espaco, do comércio e do consumo permite a compreensdo da reproducdo capitalista e
da segregacdo socio-espacial. Nessa perspectiva a dindmica do espaco urbano reproduz-se como produto da
prépria producdo socioespacial que embora gere conflitos e interesses, ndo e definitivo, estando em constante
processo de transformacdo dentro de um movimento dialético. A investigacdo utilizou como técnica a pesquisa
bibliografica documental com abordagens qualitativas e quantitativas. Esta pesquisa faz parte de um estudo em
andamento do Mestardo Académico em Geografia da Universidade Estadual Vale do Acaral, e pretente
compreender como o espaco urbano é produzido na cidade de Teresina, considerando fatores historicos, sociais
presente na produgdo do espaco urbano.

Palavras-chave: Teresina. Espaco urbano. Comeércio. Consumo.
INTRODUCAO

As relacdes entre as formas de fazer comércio e a producdo da cidade sdo encaradas
através da histéria como 0 mesmo processo de constituicdo da sociedade urbana. O comércio
foi pegca fundamental para o nascimento e expansdo das cidades, permitindo o
desenvolvimento de outras formas de comprar e vender mercadorias, ao longo do tempo essa
relacdo do comercio com o espaco se aprofunda, tornando essa economia em um importante
campo de pesquisa na Geografia por revelar as nuances que integra os processos de
reproducdo do espaco geografico. Pintaudi (1999, p.145) discute o papel das formas

comerciais no espaco urbano, ressaltando que:

As formas comerciais sdo, antes de mais nada, formas sociais; sdo as relacbes
sociais que produzem as formas que, a0 mesmo tempo, ensejam relagdes sociais.
Analisar as formas comerciais, que sdo formas espaciais histéricas, permite-nos a
verificacdo das diferencas presente no conjunto urbano, o entendimento das
distingdes que delineiam entre espacos sociais. Em suma, coletivamente as formas
sociais ddo ensejo a andlise das diferencas.

Portanto, as formas do comércio segundo Pintaudi (1999) refletem o movimento de
transformacédo da sociedade. Seu desenvolvimento historico acompanhou as transformacdes

mundiais do comércio, ja que cada forma foi criada conforme as necessidades, surgindo assim
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novas imposigdes socioecondmicas e culturais. A partir desse ponto de entendimento acerca
dos estudos geogréficos que tem no comércio seu campo de pesquisa, baseado na triade
comércio, consumo e espaco urbano, com esse entendimento, esse trabalho faz um recorte
sobre o processo de urbanizacdo de Teresina, analisando a implantacdo dos shoppings centers,
bem como a producdo do espago urbano no seu entorno.

O estudo se torna relevante pelo fato de analisar como ocorreu o fendmeno de
producdo espacial das areas onde os shoppings foram instalados, essa nova forma de fazer
comércio em Teresina, é reflexo do nimero de habitantes residentes na capital do estado,
sendo a cidade com a maior quantidade de shoppings centers no Piaui e também a que
apresenta a maior quantidade de habitantes, segundo dados do Censo demografico 2010 do
IBGE conta com uma populacdo de 814.230 mil habitantes, voltada no presente a
investimentos no setor terciario.

Dessa forma, o objetivo geral do trabalho € analisar a expansdo do comércio de
Teresina através da instalacdo dos shoppings centers como elemento impulsionador da
producdo do espaco. Constam como objetivos especificos: Caracterizar a nova geografia do
comércio de Teresina; Analisar como ocorreu a producdo do espaco urbano no entorno dos
shoppings centers; Verificar como acontece a segregacdo socia espacial em areas da expansao
do comércio de Teresina.

APORTES TEORICOS INTRODUTORIOS

As cidades brasileiras tém passado por intensas transformacdes nas duas Ultimas
décadas, onde os espacos de diferentes escalas tem se fragmentado para atender as novas
exigéncias ligadas ao comércio, essas transformacfes da paisagem urbana, configuram-se
numa teia urbana fragmentada e ao mesmo tempo ligada por conexdes e padrbes de
homogeneidade ditadas pelo capitalismo financeiro que também segrega, classifica e reproduz
0 espaco urbano.

Os agentes produtores do espaco urbano em decorréncia da acumulagdo de capital
especulam o espago como moeda de troca, 0S pressupostos sdo que a compreensao da
producdo do espaco urbano se da através de conflito de interesses emanado dos agentes
sociais que vé 0 espaco como meio e produto de reproducdo social. Carlos (2018, p.95)
contribuir dizendo que:

Desse modo o0 espago urbano produzido sob a égide do valor de troca se impde ao
social da cidade. Este processo realizada a desigualdade na qual se assenta a
sociedade de classes, apoiada na existéncia da propriedade privada da riqueza que

cria acessos diferenciados dos cidaddos & metropole.
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Para a autora a producgdo da metropole evidencia-se como espaco de constrangimento,
pois a producgéo do espaco urbano funda-se na contradi¢cdo entre a producdo social e a sua
apropriacdo privada, apoiada numa sociedade de classes. Contribuindo para um maior
entendimento Corréa (2018, p.43), diz que:

A producdo do espaco, seja 0 da rede urbana, seja o intra-urbano, ndo é o resultado
da “méo invisivel do mercado”, nem de um Estado Hegeliano, visto como entidade
supra-organica, ou de um capital abstrato que emerge de fora das relagdes sociais. E
consequéncia da acdo de agentes concretos, histéricos, dotados de interesses,

estratégias e praticas espaciais proprias, portadores de contradicdes e geradores de
conflitos entre eles mesmos e com outros segmentos da sociedade.

Nessa perspectiva 0 espaco urbano reproduz-se como produto da prépria producédo
socioespacial que embora gere conflitos e interesses, segregue e/ou classifique estdo sempre
em constante processo de transformacdo. Como efeito essa produgdo nas grandes cidades do
Brasil a partir dos anos 60, com a instalagdo de shoppings centers, transformou-se o comercio,
implementando novos paradigmas a cerca do uso e da producéo espacial.

No Brasil o marco para a consolidacdo dos shoppings centers deu-se em razdo da
acumulacdo de capital nas grandes cidades, atrelado ao crescente nimero de habitantes que o
pais experimentou apo6s a década de 60, mais precisamente entre o ano de 1966 e 1970, a
populacdo brasileira passou a ser majoritariamente urbana, surge em 1966 no Brasil o

primeiro Shopping Center inaugurado na cidade de Séo Paulo. Santos (1993, p.30) diz que:

Os anos 60 marcam um significativo ponto de inflexdo. Tanto no decénio entre 1940
e 1950, quanto entre 1950 e 1960, o aumento anual da populacdo urbana era, em
numeros absoluto, menor que a populagdo total do pais. Nos anos 60 — 70 os dois
nimeros se aproximavam. E na década de 70 — 80, o crescimento numérico da
populacdo urbana ja era maior que o da populagéo total.

A producéo do espaco, em alguns momentos se relacionada com a nova dinamica dos
desejos sociais nela materializados numa sociedade avida por transformacdes, nos remete a
preceitos de que a producdo do espago esta diretamente relacionada as relagdes sociais
construidas ao longo do tempo, concretizando-se atravées do espaco que ela prépria reproduz.

Diante dessa reflexdo podemos observar que as condi¢fes socioeconémicas da cidade
de Sdo Paulo, caracterizada pela forte concentracdo industrial foram propicias para a
instalacdo dos Shoppings Centers. Mas a partir da década de 1980, os shoppings Centers irdo
se reproduzir com mais rapidez no Brasil, atrelado na constru¢do de um imaginario recheado
da idéias de comodidade de realizar vérias atividades dentro de um mesmo espaco,

climatizado, seguro e com estacionamento.
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Ao analisar os dados da ABRASCE (Associagdo Brasileira de Shoppings Center do
Brasil), observa-se que quanto maior for a concentracdo populacional e a diversificagdo da
economia, maior a possibilidade de surgimento dos Shoppings Centers. Assim a justificativa
primeira para instalacdo de um empreendimento desse porte se sustenta na concentracdo de
capitais e de populacdo permeada pelas mudangas de habitos de consumo.

Entre 1992 e 1997 o total de shoppings Center, segundo dados da ABRASCE/2012,
era de 208 estabelecimentos, em 2002 temos um quantitativo de 304 e o ano de 2012 fecha
com 459 Shoppings, e atualmente segundo dados da mesma associagédo, o territorio brasileiro
conta com um total de 572, espalhados por todas as regides do Brasil, apresentando pelo
menos um shopping Center em cada capital dos 26 Estado e Distrito Federal.

O ndmero exposto na Tabela 1 nos revela que a maior concentracdo de shoppings
centers no Brasil, estd na regido Sudeste, regido que apresenta o maior contingente
populacional do Brasil bem como a concentracdo das maiores industrias que de certa forma
favoreceu a instalagdo dos shoppings bem como a transformacao do espaco urbano.

Santos (2009) denomina a nova fase de urbanizacdo, de urbanizacdo corporativa,
assim o Estado e as grandes empresas se juntam na producao do espaco urbano para atender a
demanda de consumo por parte da populacdo, nesse sentido os shoppings centers aparecem
como empreendimentos capaz de criar centralidades dentro da ldgica da urbanizacéo
corporativa. Habitar proximo aos Shoppings Centers passa a ser entdo um objetivo a ser
alcancado, a disputa pelo acesso a essas areas fard com que as localizagGes proximas aos

Shoppings Centers de Teresina, sejam as mais valorizadas economicamente.

O COMERCIO E O CONSUMO NA TRANSFORMACAO DO ESPACO URBANO

Para um breve entendimento acerca da importancia da regional do municipio de
Teresina sua origem se deu em 1852 para tornar-se a capital do Estado do Piaui sua
localizacdo possibilitou uma mobilidade mais rapida entre as cidades de Campo Maior e
Parnaiba no Piaui, Timon e Caxias no Maranhdo, disputando entre si a centralidade regional
em especifico com o0 municipio de Caxias que era importante centro comercial da época.

A cidade de Teresina foi implantada seguindo modelo de tragado em xadrez que gerou
as primeiras 100 quadras para a cidade. Inicialmente através deste modelo, previa-se a
expansdo territorial no sentido Leste e Oeste, ocupando a area compreendida entre 0s rios
Parnaiba e Poti. Contudo a expansdo aconteceu no sentido Norte e Sul, ao longo de sua
historia, Teresina foi expandindo a ocupagdo do seu territorio e a sua populacdo foi

aumentando e tornando-se e cada vez mais urbana.
116



A capital do estado do Piaui segundo dados do Censo Demogréfico 2010 do IBGE
(Instituto Brasileiro de Geografia e Estatisticas), e classificada como cidade média, possuindo
814.230 mil habitantes, esta inserida no processo de globalizacdo buscando um processo de
modernizacdo de seu territdrio, com a insercédo da verticalizacdo urbana, com o surgimento de
prédios, condominios e shoppings centers. Portanto a urbanizacdo da populagdo de Teresina
teve grande impulso no século XX por meio do terciério.

De fato o comeércio e a prestacdo de servigos tém grande importancia para a economia
de Teresina, e sem davida a regido central da cidade é onde se encontra 0 maior nimero de
empresas e empreendimentos econémicos, porém com a abertura de novas avenidas e pontes
e com o acesso mais rapido a zona Leste de Teresina em especial na década de 1990 o
comércio se expande rapidamente, nesta direcdo as formas de comércio e consumo tornam-se
elementos da realidade da expansdo urbana da cidade e auxiliam na compreensdo do
movimento geral de reproducdo do espaco, assim a pratica comercial que outrora se restringia
a parte do Centro tradicional, caminha para a sua expansdo em direcdo a zona Leste. Facanha
(1998, p.9) contribui dizendo que:

Nessa década o processo de verticalizagdo ganha novos contornos e se expande em
novas direcBes sempre de mao dadas com agentes econdmicos que sabem fazer
muito bem o marketing urbano, apropriando-se do melhor pedaco da cidade, tendo
como vizinhos moradores nobres. As areas de concentragdo de edificios residenciais
e comerciais migram do centro em direcdo aos bairros localizados ao entorno dos

shoppings centers e deslocam-se lentamente no sentido sul margeando o Rio Poti e a
avenida cajuina.

A instalacdo dos shoppings centers na zona leste de Teresina segue 0 processo de
modernizacdo gerado pelo desejo de uma sociedade capitalista avida pelo consumo, embora
com certo atraso em relacdo as demais regides do pais, em Dezembro de 1996 é inaugurado o
primeiro shopping Center da cidade de Teresina. O Riverside Wallk foi instalado na area mais
nobre de Teresina, a margem do Rio Poti, na Avenida Raul Lopes, foi construido proximo a
zona de intensa verticalizacdo da cidade, pouco tempo depois em 27 de Abril de 1997 foi
inaugurado o segundo shopping Center de Teresina, alcunhado com o préprio nome da
cidade, o Shopping Teresina também localizado na Avenida Raul Lopes em frente ao
complexo Park Poticabana e ao Rio Poti, os dois shoppings separados entre si por apenas 1
km de distancia, logo modificaram a paisagem urbana da cidade impulsionando o comercio

local no entorno dos shoppings.
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Figura 1 — Shopping Riverside Walk (A) e Teresina Shopping (B)

Fonte: tyba.com.br (2019), adaptado (2019).

O terceiro shopping center de Teresina foi inaugurado no dia 29 de Setembro de
2015, e diferente dos outros dois shoppings ndo se instalou na zona Leste, porém encontra-se
na margem do Rio Poti, zona norte e em frente aos demais shoppings seu acesso se da
rapidamente por trés pontes e sua localizacdo permitiu uma grande valorizacdo de areas
proximas, bem como da Avenida Marechal Castelo Branco, que ja contava com Assembleia
Legislativa do Estado do Piaui e da Camara de Vereadores de Teresina, 0 Shopping Rio Poti
diferente dos demais, classificado segundo a ABRASCE de “Mall Center”, o complexo estara
equipado com torres comerciais e residenciais, o shopping Rio Poti atualmente conta com 2

torres comerciais e seu projeto preveé a instalacdo de 12 torres residéncias.

Figura 2 — Mall Center Shoppin Rio Poti

O N e ;

: -v*: S
Fonte: tyba.com.br
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(2019), adaptado (2019).

Os shoppings centers instalados em Teresina ndo deixaram nada a desejar a outros
centros urbanos, tendo em vista contarem com modernas lojas de departamentos,
supermercados, praca de alimentacdo, cinema, praca de eventos, sala de convengdes, bancos
estacionamentos privados, etc; vendendo sempre a maxima: “Encontrar tudo em um so6 lugar.”

Esses novos espagos de lazer e consumo foram sendo incorporados nos habitos da populacéo
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Teresinenses, a0 mesmo tempo que se apresentava contraditoriamente como espaco de
segregacéo social, contribuindo com essa discussao Vasconcelos (2018, p.96) afirma que:
A segregacdo vivida na dimensao do cotidiano onde se manifesta concretamente a
concentracdo da riqueza, do poder e da propriedade, apresenta-se inicialmente, como
diferenca, tanto nas formas de acesso a moradia como a expressdo mais evidente da
mercantilizacdo do espago urbano, quanto em relacdo ao transporte urbano como

limitacdo de acesso as atividades urbanas, como expressao da separagdo do cidaddo
da centralidade.

Portanto a producdo do espaco urbano realiza-se na prépria contradicao do proprio ato
de reproduzir o urbano, uma vez que essa producado e voltada a uma camada da sociedade que
tem como objetivo a reproducéo continuada das necessidades e desejos da vida humana.

Nesse sentido tal debate tedrico é fundamental para aprendermos novas dinamicas
urbanas em tempos de acumulagéo de capital e suas incidéncias sobre a producdo social e em
particular sobre a segregacdo social do territério urbano. Para Harvey (2005, p.43) “o sistema
capitalista €, portanto, muito dindmico e inevitavelmente expansivel; esse sistema cria uma
forca permanente e revolucionaria, que incessante e constantemente, reforma o mundo que
vivemos”. Ainda segundo Harvey (2005), a acumulacéo de capital acontece segundo a via de
quatro elementos, dentre os quais esta justamente a expansdo do espa¢o geografico movido
pela producdo do espaco urbano. Os outros trés elementos referem-se atividade social, onde:
remetem se a penetracao de capital em novas esferas de atividades comerciais.

A insercdo dos shoppings centers como centro de consumo, tem por finalidade vender
uma nova forma de fazer comércio em Teresina, voltada principalmente para 0 consumo, e
marcada substancialmente pela segregacédo social. Para Pintaudi (1981) um marco importante
na geografia do comércio brasileiro a ser percorrido, para estudar as formas de comércio e as
suas praticas de consumo, dentro da perspectiva da geografia critica, estd justamente na
analise do consumo, que deixa de ser um apéndice da producdo e passa a ser o principal ator
do ciclo de producdo do capital, ou seja, criando o consumidor antes do produto a ser
consumindo. Este fato revela-se como um fator primordial para os novos entendimentos
acerca de um embasamento critico e reflexivo sobre as novas possibilidades da geografia do
comeércio na producdo do espaco urbano.

Com a implantacdo dos shoppings centers a elite justamente presente nos entornos dos
Shoppings passaram a especular e produzir o espaco, logo as areas no entorno passaram a ser
rapidamente utilizada pelos especuladores imobiliarios. Assim 0s shoppings centers passaram

a proporcionar lojas de grifes, lanchonetes e restaurantes de franquias, salas de cinema. Tudo
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iIsso modificou completamente as formas de consumo, sociabilidade e vivéncias, uma vez que
0 empreendimento privado e voltado exclusivamente para o consumo e lazer.

Outro fator que impulsionou positivamente o novo cenario comercial de Teresina foi
justamente os horarios dos shoppings, pois ao estender o seu horario para o turno da noite, ou
seja, oferecer um horério fora do convencional uma vez que o comércio tradicional localizado
no centro da cidade encerrava suas atividades as 18h00 horas, assim possibilitou estender as
compras e recorrer aos espacos de lazer, essa € uma tatica do planejamento dos shoppings.
Relacionada a uma pratica de comércio mundial, surgida nos Estados Unidos denominada de
economia de aglomeracdes, que consiste basicamente em concentrar as atividades econémicas
Nno mesmo espago com 0 desejo de minimizar 0s custos e maximizar os lucros. Dentre elas
estdo o proprio espaco fisico, amplo, seguro e confortavel que possibilita a integracdo com

lojas comerciais e areas de lazer e estabelecimentos financeiros.

METODOLOGIA

Numa perspectiva metodologica que vise compreender como vem acontecendo a
expansdo dos espacos urbanos em Teresina, analisando as novas formas de comércio
instalados, sobretudo a partir da década de 90, essa investigacdo para a producdo deste texto,
deu-se prioritariamente sobre fontes secundarias, foi analisado documentos publicos, jornais
eletronicos, revistas eletrdnicas, que nos permitiu compreender o processo de criacdo das
areas de instalagbes dos shoppings centers, este procedimento investigativo, nos permitiu
entender o porqué da escolha e localizacdo da implantacdo dos shoppings. Sendo assim o
presente trabalho realizou revisao bibliografica com leituras de obras e artigos pertinentes ao
tema e aos objetivos do presente estudo.

A investigacdo utilizou como técnica a pesquisa bibliografica documental com
abordagens qualitativas e quantitativas, sendo a pesquisa bibliografica uma etapa fundamental
em todo trabalho cientifico pois contribui significativamente como aprendizado e com a
ampliagdo do conhecimento do pesquisador.

Analise de Dados
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Tabela 1 — Quantidade de shoppings no Brasil por regides

geogréficas

REGIAO N°DE SHOPPINGS
Norte 27
Nordeste 87
Centro-Oeste 56

Sudeste 304
Sul 98
TOTAL 572

Fonte: ABRASCE (2018), adaptado (2019).
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Figura 3 — Mapa da territorializacdo dos Shoppings Centers de Teresina

Mapa de territorizacdo dos Shoppings Centers em Teresina - PI.
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Figura 4 — Grafico com o numero de Shoppings Centers na regido
Nordeste
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Fonte: ABRASCE (2018), adaptado (2019).
RESULTADOS

Hipoteticamente pode-se dizer que a instalacdo dos shoppings Centers na capital do
Piaui aconteceu na direcdo da zona leste, por que concentrava as maiores rendas da cidade,
bem como por ser um local de facil acesso, com pontes ligando as zonas norte e sul. Ligado
diretamente pela ponte Juscelino Kubitschek ao centro antigo, a instalagdo destes
empreendimentos aconteceram em um raio muito proximos um do outro a cerca de 1 km de
distancia, pode se constatar também as melhorias no entorno do shopping tantos nas avenidas
guanto na instalacdo de aparelhos publicos, rapidamente a especulacdo imobiliaria passou a
valorizar este entorno e a disputa por ele, cada vez torna-se mais caro, um dado que posterior
poderd compor este artigo é o perfil dos frequentadores dos shoppings em uma hipétese
percebe que o Shopping Riverside Walk e frequentado mais por pela classe C e D diferente do
Teresina Shopping que ao contrario e mais frequentado por classes A e B o Shopping Rio Poti
mesmo localizado numa érea residencial, também é frequentado por classes A, B e C, porém
essa realidade do Riverside se deve a seu acesso que € mais servido por 6nibus e por ter uma

caracteristica mais parecida com as lojas do centro da capital.

CONSIDERACOES FINAIS

Esta pesquisa integra um estudo em andamento do Mestardo Académico em
Geografia da Universidade Estadual Vale do Acarad, e pretente compreender como 0 espago
urbano é produzido na cidade de Teresina, fazendo um recorte temporal dos ultimos trinta

anos com a intalagdo dos shopings centers e as mudancas na forma de fazer o comércio em
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Teresina, considerando fatores historicos, sociais presente na producdo do espaco urbano, e
desse modo, fortalecer o desejo de pesquisar e compreender como a producdo do espaco

urbano atrelada a acumulacéo e reproducéo do capital concorrem.
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Resumo: A cidade possui uma dindmica que permite o surgimento de novas centralidades dentro de sua &rea Em
Teresina, alguns centros j& sdo amplamente discutidos dentro de sua importancia na hierarquia da cidade, outros
centros no entanto ainda estdo em processo de expansao e consolidacdo, um deles a avenida Rui Barbosa passa a
ser fruto dessa pesquisa onde tem-se como objetivo geral: Analisar o Processo de Formacdo e as caracteristicas
da Avenida Rui Barbosa como novo centro em Teresina. As metodologias escolhidas foram documental,
bibliografica e de campo. Foram escolhidas trés metodologias para a construgdo da pesquisa: de campo,
bibliografica e documental. A regido de estudo destaca-se pelo grande fluxo de veiculos individuais e coletivos
gue se dirigem principalmente em direcdo ao centro de Teresina. A area possui alguns equipamentos publicos e
privados como teatros, escolas, hospitais, farméacias, armazéns. Diante disso nota-se o potencial atrativo para o
local tornar-se um dos novos centros de Teresina-PlI.

Palavras-chave: Centralidade. Policentros. Teresina-Pl. Avenida Rui Barbosa.
INTRODUCAO

A urbanizacdo trds em seu bojo uma série de processos tais como segregacao,
centralidade, dispersio (CORREA, 2000). Esses processos espaciais sdo frutos da propria
necessidade da sociedade de produzir o espaco urbano, que com a novas demandas
econbmicas e sociais torna-se mais complexo e necessario uma maior compreensdo de suas
caracteristicas e diferentes.

Um dos processos urbanos que ocorrem na cidade é o processo de centralidade urbano,
sendo definido por Villaga (1998) como polos de atracdo que centralizam diversas atividades
dentro das cidades. A partir do momento que as cidades se expandem, aumentando sua area
urbana e populacdo a necessidade do centro se deslocar em direcdo a outras regifes também
ocorre uma vez que o centro principal ndo pode ficar sobrecarregado surgindo assim 0s
policentros, novos centros ou ainda os subcentros.

Teresina (Figura 1) de acordo com o Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica
(IBGE) se insere no contexto urbano brasileiro como uma Capital Regional A (IBGE, 2007).
Com uma populacdo acima de 860 mil habitantes (IBGE, 2019) Teresina também possui uma
ampla regido de influéncia abrangendo municipios como: Unido, Altos, Timon — MA,

! Graduando no curso de Geografia pela Universidade Estadual do Piauf, E-mail: Wesley131@outlook.com.br
2 Graduanda no curso de Geografia pela Universidade Federal do Piauf, E-mail: Det100mais@gmail.com
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Demerval Lobd&o, Nazéaria. Totalizando uma populacdo de mais de 1 milhdo de habitantes

somando-se a capital piauiense e seus municipios de influéncia.

Figura 1 — Mapa de localizacdo da area de estudo
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Fonte: Brandéo (2018).

A cidade que foi fundada em 1852 surgiu de modo planejado, usando um tragcado em
formato xadrez (LEAL JUNIOR, 2014) e sua fundacéo ja € resultado de uma maior demanda
de modernizacdo que a provincia do Piaui necessitava na época visto que a antiga capital,
Oeiras, ndo era capaz de acordo com Leal Junior (2014) de modernizar o estado e nem usar o
principal rio do estado, o Parnaiba.

Teresina, que anteriormente era chamada de Vila do Poti, surge na regido do atual
centro da cidade, com o nome de Vila Nova do Poti. Rapidamente esse local ganha o status de
capital do Piaui e passa entdo por um rapido processo de urbanizagdo tendo o seu maior pico
pos a década de 1940, assim como em toda rede urbana brasileira a partir dessa década o
nimero de moradores da zona urbana comeca a aumentar e ultrapassar o nimero de
moradores da zona rural.

Nesse contexto a cidade passa entdo a receber grandes quantidades de pessoas,
morando distante do centro, sem acesso a todos 0s servigos. O primeiro conjunto habitacional,
Parque Piaui, localizado cerca de 6 km do centro foi construido como uma forma do poder
publico resolver uma demanda crescente na cidade, a moradia, sendo fruto de um recurso do

Banco Nacional de Habitagdo o Parque Piaui gerou uma série de polémicas observadas no

125



Plano Diretor de 1969 principalmente no que se referia a distancia do local para o centro da
cidade e a inexisténcia de empregos para os moradores do local (TERESINA, 1969).

Com a construgcdo de moradias cada vez mais distante do centro da cidade em locais
como a zona Sul e Sudeste alguns elementos que s6 eram acessados no centro comegam a se
deslocar para regifes, esses elementos sdo principalmente comerciais e publicos (escolas,
hospitais) tornando alguns bairros polos de atragdo para o surgimento de novos centros na
cidade, esses bairros sdo principalmente o Itararé e Parque Piaui que possuem grande
diversificacdo de servicos publicos e privados.

Com o espraiamento urbano da cidade novas areas passam entéo a ter modificacdes na
sua estrutura e comecam a se diversificar e centralizar as atividades dentro da sua regido. Esse
¢ o0 caso da Avenida Rui Barbosa, localizada entre os Bairros: Sdo Joaquim, Parque Alvorada
e Matadouro, local que embora ainda apresente uma diversificacdo de servicos e atividades
menor que os “outros centros” da cidade vém tendo nas ultimas décadas um aumento de
servicos que antes s6 podiam ser acessados em outros locais.

A partir do que foi exposto cabe a delimitacdo da pergunta que norteia a pesquisa,
sendo ela: Quais as Caracteristicas encontradas na Avenida Rui Barbosa permitem que ela
possa ser definida como sendo um novo centro da rede urbana Teresinense?

Tomando como base a questdo norteadora pensou-se no seguinte objetivo geral:
Analisar o Processo de Formacdo e as caracteristicas da Avenida Rui Barbosa como novo
centro em Teresina. Como objetivos especificos adotou-se: Identificar os principais aspectos
socioeconbémicos presentes na avenida Rui Barbosa em Teresina. Descrever os principais
fatores que contribuem para a evolucéo dessa centralidade em Teresina.

A metodologia utilizada para a construcdo da pesquisa foram: Bibliografica,
documental e de campo. A pesquisa de campo foi realizada observando 0s centros mais
antigos da cidade e seus elementos socioecondmicos e a avenida Rui Barbosa e seus
elementos e infraestrutura.

A pesquisa bibliografica foi realizado através de leitura de autores que trabalham sobre
processo urbano, processos espaciais e centralidades. A pesquisa documental realizou-se em

dados obtidos na Secretaria de Planejamento Urbano e Prefeitura Municipal de Teresina.

PROCESSOS ESPACIAIS: CENTRALIDADE E FORMACAO DE NOVOS
CENTROS URBANOS

126



A cidade por si sO j& € uma centralidade, um local de mercado e ima por exceléncia
(CHIRSTALLER, 1933) no entanto, dentro dela podem ser encontrados centros que
dependendo de suas caracteristicas podem ser econdémicos, salde, culturais, esportivos.

A cidade como centralidade é observada primeiro por Chirstaller (1933) sendo
localidade central a cidade passa a atrair varias atividades dentro de si. Esse poder de atragéo
vai variar principalmente dependendo do tamanho da cidade.

De acordo com Silva (2001) a escola de sociologia urbana francesa e de Chicago
observam o centro como sendo algo fixo, preocupavam se com a localizacdo e a forma além
de sua hierarquia dentro da rede urbana. Silva (2001) continua sua analise de algumas teorias
sobre a centralidade urbana e sintetiza seus principais aspectos como sendo a centralidade
entendida como um grande fluxo de pessoas, mercadorias, veiculos e informacoes.

Castells (1983) comenta que a centralidade urbana pode ser compreendida como sendo
permeada por Varios aspectos sociais e econdmicos a0 mesmo tempo que se insere dentro de
local geogréafico. O autor ainda saliente que o centro urbano ¢ um produto exprimindo as
forcas sociais em sua dinamica interna.

Villaca (1998) ao pesquisar sobre as centralidades e espaco urbano chega a conclusao
que embora com a ocorréncia de novos centros a centralidade principal da cidade ainda tem
um poder simbolico e inquestionavel, aliando aspectos historicos e econémicos dessa forma
néo perde a sua importancia dentro da hierarquia urbana.

Sposito (2001) explica que essas centralidades sdo redefinidas continuamente, pelos
diversos fluxo que ocorrem na cidade. Esses fluxos acabam por concentrar comércios e
servicos em determinadas areas, tornando elas pontos de atracéo.

Como o espaco é fragmentado e articulado, reflexo e condicionante (CORREA, 2000)
embora as novas centralidades sejam “independentes” do centro principal ambos se
encontram articulados pelos fluxos que ocorrem entre eles. Ao mesmo tempo a sociedade

condiciona o surgimento de novas centralidades como forma de atender suas demandas.

RESULTADOS E DISCUSSOES

A avenida Rui Barbosa atravessa a regido norte da cidade até a praga Saraiva,
localizada no centro da cidade. Nesse estudo no entanto a area da pesquisa corresponde ao
trecho que passa entre os bairros: Matadouro, Parque Alvorada e S&o Joaquim.

A populagdo encontrada nesses bairros é superior a 20 mil habitantes, sendo
responsaveis por cerca de 3, 5 % da populagéo total de Teresina (SEMPLAN, 2016). Embora

apresente-se com uma pequena populacdo a construcdo de novos empreendimentos
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econdmicos de grande porte na regido alerta para alguns fatores de atragdo ao ser escolhido
esse local como ponto de construcdo de farméacias, padarias, supermercados.

A escolha desse trecho dentro da pesquisa considerou a grande quantidade de
comércios dos mais diferentes segmentos: Padarias, Farmacias, supermercados, oficinas,
armazéns, pet shops, eletrénicos, construcao civil. No trecho outro fator de destaque para a
escolha s&o os equipamentos publicos encontrados: Teatros, escolas, pronto socorro, mercado
publico, Terminal de 6nibus (em construgdo). O terceiro fator de escolha desse local € o
intenso trafego de transporte publico, através de linhas de 6nibus e vans, veiculos de
transporte privado, motos e carros. Esses elementos publicos e privados aliados a um grande
fluxo de veiculos servem como polo de atragdo para os bairros vizinhos da érea.

De acordo com dados obtidos na SEMPLAN (2016) os trés bairros que compreendem
a area da pesquisa, que sdo perpassados pela Avenida Rui Barbosa possuem mais de 250
comércios, localizados principalmente na avenida em epigrafe, principal centro comercial da
regido. Na Tabela 1 pode-se observar a quantidade de comeércios, industrias, servicos e

empresas de construcdo civil localizados na regido de estudo.

Tabela 1 — Atividades desenvolvidas nos bairros

Bairros do Comeércio Industria Servigos Construcgéo
estudo civil
S&o Joaquim 132 27 49 8
Matadouro 97 43 57 12
Parque Alvorada 104 32 47 9

Fonte: SEMPLAN (2016), adaptado.

A partir da observacdo desse quadro nota-se que o0 maior quantidade de empresas sdo
as comerciais, logo apds seguida por servigos. Embora grande parte das empresas encontradas
na regido sejam as ligadas a comércio através de observacGes de campo constatou-se a
existéncia de muitos comércios de pequeno porte, chamadas de quitandas pelos moradores da
regido. Os comércios de grande porte encontrados na regido sdo: dois comerciais Carvalho
(que possui diversas filiais tanto na cidade quanto fora dela no Piaui e em alguns estados) e
um comercial Barcelar.

Anteriormente a regido, que hoje compreende ao bairro do Matadouro era um antigo
matadouro de animais de Teresina, muitos animais eram abatidos no local e levados para ser
comercializado no centro da cidade (LIMA, 2002). Dessa forma observa-se que a regido ja
anteriormente possui um fluxo de mercadorias e pessoas em direcdo ao centro de Teresina,
esse fluxo se intensifica ao longo dos anos com o processo de urbanizacdo da cidade se

espraiando, dirigindo-se cada vez mais em direcdo as franjas urbanas.
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Esse processo de espraiamento urbano, novos bairros sendo construidos cada vez mais
distantes do centro permite que alguns comércios e servigcos possam ser acessados em outros
bairros e avenidas. Dentro da area de estudo as atividades encontradas foram: Farmacias (com
destague a Pag Menos), 2 comerciais Carvalho, Armazém Paraiba. Esses sdo 0s principais
pontos econdmicos da avenida Rui Barbosa.

S&o encontrados na regido também a presenca de escolas de ensino fundamental e
médio, o Teatro do Boi (Figura 2 A e B), Hospital do Matadouro, academias de musculacao,
lojas de vestuario, empresas de construcao civil, quitandas e comércios de médio porte, bares,
saldes de cabelereiros, pizzarias e lanchonetes, padarias, pague contas, caixas eletronicos e
mercado municipal que aos dias de domingo tem suas ruas de acesso ocupadas pela presenca

de ambulantes dificultando o trafego de veiculos na avenida Rui Barbosa principalmente.

Figura 2 — Teatro do Boi, Bairro Matadouro e Mercado S&o Joaquim
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Fonte: Brand&o (2019).

Dessa forma pode se constatar que na area referente a pesquisa existe uma grande
diversificacdo de ofertas de servigos e comerciais sendo a ida ao centro da cidade muitas
vezes desnecessaria pois existe a presenca de equipamentos publicos e privados com
caracteristicas semelhantes as que sdo encontradas na area central da cidade.

Como salientado o maior potencial da regido € o grande fluxo de veiculos e linhas de
Onibus que passam na avenida. No local podem ser localizados as seguintes linhas de dnibus:
101, 102, 103,104,105,106,109,170,365,653. Essas linhas s&o oriundas de bairros localizados
na “grande Santa Maria”, Mocabinho, Poty Velho e alguns bairros localizados na zona Sul da

Cidade permitindo o deslocamento para a Universidade Estadual, Universidade Federal,

129



Shopings, Rodoviéaria, Centro da Cidade, Hospital Getllio Vargas e Hospital de Urgéncia de
Teresina possibilitando entdo um amplo deslocamento dos moradores da regido em direcéo a
outros bairros da cidade.

Um fator que estad modificando tanto a paisagem da Rui Barbosa é a implantacdo da
“Inthegra” na cidade de Teresina. Nessa avenida foi construido o Terminal (Figura 3) onde os
onibus que vém do centro irdo deixar 0s passageiros até que os dnibus que irdo levar os

mesmos a seus bairros cheguem.

Figura 3 — Terminal de 6nibus da avenida Rui Barbosa, Teresina-Pl

Fonte: Brand&o (2017).

A avenida no entanto ndo possui um tamanho suficiente para a constru¢ao das novas
paradas que sdo feitas. A Prefeitura Municipal iniciou um processo de ampliacdo da avenida

modificando o tamanho das calgadas para a construgdo dessas paradas (Figura 4).
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Figura 4 — Construcdo das novas paradas, avenida Rui Barbosa

——— -

Fonte: Brandao (2019).

A construcdo dessas novas paradas na regido vendo sendo alvo de protestos da
comunidade, onde as principais liderancas comerciais do local afirmam que a regido possuli
mais de 200 lojas que com a construcdo das paradas e o projeto de tornar a avenida Rui
Barbosa “mao tnica” sentido norte-centro vai ocasionar uma perda de 50% das vendas no
local (CIDADE VERDE, 2019).

Essas modificacbes que estdo ocorrendo na regido através da execucdo de politicas
publicas de mobilidade urbana podem ocasionar o declinio e fechamento de muitos
estabelecimentos econémicos, tirando portanto um espago consolidado da Rui Barbosa como
uma das centralidades de Teresina, impactando diretamente na renda de muitas familias que

se beneficiam do lugar.

CONCLUSAO

Sendo uma importante via de ligagdo entre a zona Norte de Teresina e 0 centro da
cidade, a avenida Rui Barbosa, em seu trecho entre os bairros Parque Alvorada, Matadouro e
Sdo Joaquim apresenta caracteristicas de um novo centro econdémico de Teresina.

De acordo com os autores como Villaga (1998) as novas centralidades surgem através
do processo de espraiamento urbano onde alguns elementos que antes s6 existiam no centro
principal da cidade deslocam-se em direcdo a outras areas quer seja para ndo sobrecarregar o
centro principal, quer seja para adquirir novos mercados constata-se que atraves desse
processo surgem novas regiées com centralidades econémicas.

Outro fator importante a ser destacado é que embora as cidades passem a ter novas

centralidades com o processo de urbanizagdo o centro principal ndo perde o seu poder dentro
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da hierarquia urbana, pois também possui aspectos histéricos em seu bojo que remontam a
propria fundacéo das cidades (VILLACA, 1998).

A partir do que foi demonstrado constata-se que a Rui Barbosa, através das
caracteristicas expostas apresentou as caracteristicas de um novo centro urbano dentro de
Teresina, muito embora ainda esteja em processo de dinamizacdo econdémica e 0S maiores
empreendimentos econdmicos sdo ainda dos ultimos 15 anos, através da construcdo do
primeiro comercial Carvalho em 2003.

Um fator que pode “travar” esse processo e fazer essa centralidade recuar ¢é a
construcdo das paradas de integragdo na regido, terminal de 6nibus e modificacdo de alguns
sentidos das ruas e avenidas desses bairros, esse novo processo ja € motivo de temor para
muitos comerciantes do local onde ja foram realizados protestos, reunibes no Ministério

Publico e PMT em busca de uma solugéo a cerca do tema.
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Resumo: O debate sobre o territorio foi retomado com a grande importancia que de fato merece e se caracteriza
como objetivo de estudo da Geografia. Para a ciéncia geografica o tema territorio vem se destacando ndo pelo
seu significado, mas pela sua relevancia com o meio de convivéncia para 0s seres humanos, além de ser
relevante & identificagdo dos territdrios das diferentes comunidades. O territorio ndo estd ligado somente ao
poder politico, esta ligado também a poder simboélico de apropriagdo. A prostituicdo é um ato social da minoria
excluida perante a sociedade, sem oportunidade. As travestis ao entardecer sdo vistas nas ruas do centro de
Teresina para mais uma noite de trabalho, e é facil identificar os espacos construidos pelas mesmas ao longo dos
anos. Qual a importancia e quais os reais motivos levaram essas profissionais a escolherem esses territorios?

Palavras-chave: Territorio. Prostituicdo. Travestis.

INTRODUCAO

Etimologicamente a palavra territério vem do latim, que significa pedaco de terra
apropriado. Essa terra € de estreita importancia, por ser uma fragmentacéo do espaco onde se
constroem relagdes tanto de base material quanto de identidade.

O conceito de territorio tem ganhado grande importancia especialmente a partir da
década de 1960, quando aparecem as primeiras abordagens mais especificas e cientificamente
sistematizadas sobre o tema. Ganhando abordagens diversas, desde a Biologia, mostrando o
territério animal; passando pela Sociologia, abordando especialmente sua construcdo a partir
de relacdes sociais; pela Antropologia, destacando sua dimensdo simbolica a partir do estudo
de comunidades tradicionais, pela Ciéncia politica, destacando o territorio estatal; pela
Economia, situando-o0 como base da producédo; e pela Psicologia que adiciona os fatores
abstratos da busca de identidade pelo individuo (HAESBAERT, 2009, p. 37).

A abordagem deste trabalho tem base na concepgdo de territorio, enfatizando sua
materialidade e suas multiplas dimensbes. Dentro desse debate geogréfico, surgi a
importancia do territorio para os grupos excluidos, principalmente as travestis.

A partir disto foi feito uma problematizagdo principal: quais sdo 0s espacos
territorializados pelas travestis no centro da cidade de Teresina? Este problema levou a outras

questdes: O que leva o grupo social “travesti” a territorializar espacos no centro da cidade de
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Teresina? Que motivo levaram as mesmas a essa exploragcdo? Elas se sentem marginalizadas
pela sociedade?

Realizou-se um estudo acerca do conceito de territorio e a sua possibilidade de
consolidar-se como uma importante ferramenta de estudo, tendo como principal objetivo
identificar os espacos territorializados pelas travestis no centro de Teresina — Pl e 0 porqué
das mesmas se fixarem nessas localidades.

Além disso, visamos mapear 0s espacos territorializados pelas travestis no centro da
cidade de Teresina. Identificar o perfil do grupo excluido travestis que territorializam os
espacos no centro da cidade. E descobrir elementos que atraem 0s grupos de travestis a se
fixarem no centro da capital.

Este trabalho inicialmente assume caracteristica de pesquisa bibliografica, pois recorre
a material ja existente, dando énfase a livros e artigos cientificos. Buscou-se realizar uma
revisdo da literatura sobre o conceito de territdrio, considerando especialmente as abordagens
geogréficas sobre o tema.

Posteriormente, realizou-se pesquisa de campo atraves de entrevista semiestruturada.
Entrevistaram-se 30 travestis nas ruas do centro da cidade de Teresina-Pl, as mesmas foram
escolhidas de forma aleatéria, foram feitas 5 perguntas a fim de caracterizar o seu perfil e
tentar identificar quais foram os reais motivos das escolhas das mesmas por esses locais e
porque da escolha da prostituicdo como um meio de vida, visando compreender e identificar a

influéncia do territdrio da prostituicdo das travestis em seu processo de transformacao.

FUNDAMENTACAO TEORICA

Na perspectiva cultural o territorio € visto fundamentalmente como um produto de
apropriacdo ou identidade social desse espaco. Na politica é visto como um espaco de
delimitacdo e controle, onde se exerce um determinado poder sobre esse espaco delimitado. A
econdmica discute o territério como um produto espacial de conflitos entre as classes sociais.

Sabemos que ao longo do tempo o conceito de territdrio € e/ou foi confundido com o
conceito de espaco, e alguns autores destacam essas diferencas. Moraes (2000, p.17) destaca
que enquanto o territério se firma como um conceito, 0 espago seria uma categoria geral de
analise da geografia ou até mesmo do seu objeto. Explica isso quando diz que “do ponto de
vista epistemologico, transita-se da categoria espago ao conceito de territorio”.

Santos (2002, p. 247) afirma que o territorio é anterior ao espaco geografico e,
portanto a base material. Autores passaram anos discutindo o conceito de espaco e territorio,

porém por volta de 1980, Raffestin (1980, p.143), afirmou que:
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E essencial compreender bem que o espaco é anterior ao territorio. O territdrio se
forma a partir do espaco, é o resultado de uma acdo conduzida por um ator
sintagmatico (ator que realiza um programa) em qualquer nivel. Ao se apropriar de
um espaco, concreta ou abstratamente (por exemplo, pela representacdo), o ator
“territorializa” o espago. [...] O territorio, nessa perspectiva, € um espago onde se
projetou um trabalho, seja energia e informacdo, e que, por consequéncia, revela
relacbes marcadas pelo poder.

Devemos destacar que a complexidade do conceito de territorio € tdo forte que levou
Milton Santos a modificar a sua concepg¢éo a respeito ao longo dos anos, especialmente em
sua obra A Natureza do Espaco. Santos explicita que o seu conceito esta bem proximo ao de
Raffestin caracterizando o territorio como algo apropriado socialmente.

Ampliando a discussdo encontramos em Haesbaert (2007) a viséo de territorialidade
onde afirmam que esta, além de incorporar a dimensdo mais estritamente politica, diz respeito
também as relacGes econémicas e culturais, pois esta “intimamente ligada ao modo como as
pessoas utilizam a terra, como elas préprias se organizam no espaco e como elas dédo
significado ao lugar”.

Com isso a territorialidade fica entendida como um comportamento social relacionado
a organizacdo do espaco ligado a esferas de influéncia ou territorios nitidamente diferentes,
considerados distintos e exclusivos ao menos parcialmente, por seus ocupantes.

Ainda na perspectiva da territorialidade, Soja (1993), elabora seus argumentos a partir
de trés elementos: senso de identidade espacial; senso de exclusividade; e compartimentacédo
da interacdo humana no espaco. Sua funcdo é de manutencdo desse territorio, ou seja, a sua
defesa garantindo um equilibrio da natureza e da sociedade ali englobada.

Segundo Haesbaert (2007) a territorialidade pode ser expressa como materialidade e
imaterialidade ou espaco vivido. O conceito de materialidade, como o préprio nome ja se
refere € o territorio material e tem como funcdo a delimitacdo e configuracdo fisica do
territorio e a dominacdo de determinados grupos, destacando-se grupos de exclusdo, por esse
espaco Vvivido. Esses grupos excluidos muitas vezes se apoderam de territorios poucos
explorados e que possuem o respaldo de limitadas politicas publicas, imprimindo, assim, suas
caracteristicas e culturas aquele local escolhido.

Territorialidade com imaterialidade refere-se ao territdrio simbdlico dos individuos
sendo este material ou imaterial. No caso do imaterial sdo meras construcbes do seu
imaginério. Ja a territorialidade do espago vivido sdo as categorias que mesclam a
territorialidade com materialidade e imaterialidade.

A materialidade das zonas periféricas esquecidas muitas vezes pelo poder publico, séo

resgatadas pelos grupos excluidos exercendo caracteristicas culturais nesses espagos Vvividos.
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RESULTADOS E DISCUSSAO

A prostituicdo é um ato social da minoria excluida perante a sociedade, sem
oportunidades, sem escolaridade, e muitas das vezes culturalmente, passado de mae para
filhas, porém suas caracteristicas vém mudando ao longo dos anos, com leis que protegem seu
trabalho.

Uma primeira causa da prostituicdo como fato social é o excesso de riqueza e
miséria; a lubricidade e incontinéncia sdo sempre companheiras da opuléncia e do
ocio; a falta de trabalho, a pequena quantia ganha com o trabalho muitas vezes
fazem da prostituicdo um meio de vida. [...] A pobreza é causa da prostituigdo por
causa da imoralidade e falta de consciéncia dos ricos. [...] Sdo também causa da
prostituicdo: o celibato e a ociosidade dos mancebos descendentes de familias
opulentas e poderosas — sdo freqlientes 0s casos de filhas arrancadas das familias e
de jovens mulheres pobres, consideradas pelos ricos como um bem comum a todos
seduzidas e abandonadas. A prostituicdo configura-se entdo como Unica saida. As
desordens domésticas também, muitas vezes levam mée e filhas para a prostituicao,
por terem procurado no amor de um homem a fuga das desgracas familiares
causados por um pai de comportamento desregrado e libertino (MACHADO, 1978,
p. 337-8).

O discurso acima relata que a prostituicdo através das diferencas das classes, onde
sabemos que poucos tém muitos e muitos ndo tém nada. A concentracao dessas riquezas nas
méaos de poucos, faz com que haja um desequilibrio social, a populacdo fica ociosa sem
trabalho e com isso com fome. Restando as mulheres a Unica oportunidade de trabalho que
seria vender seu Unico bem, seu corpo, para escapar da fome e da miséria.

Conforme esclarece autor Fenelon (1999) entre os anos de 1930 e 1960 o Piaui era um
estado que a maioria da sua populacdo vivia na zona rural, as principais cidades que se
destacavam na época eram Floriano com uma populacdo de 9.101 habitantes, Parnaiba com
30.174 e Teresina com aproximadamente 51.418. A capital do Piaui tem seu crescimento
populacional devido & economia de cera de carnauba.

Com uma economia crescente Teresina tem um desenvolvimento rapido, no centro da
cidade onde se encontravam templos religiosos, pragas, bares, lojas, cinemas, mercados e
clubes. As pracas tém um significado importante para a populacdo da época, elas produzem
historicidades. Os lugares assim se definem, e os ndo-lugares pela auséncia dessas
caracteristicas. As pragas como um ponto da cidade, se constituem, com a dinamica social e
temporal, em lugares para alguns e ndo-lugares para outros (SANTOS, 1994).

Como a capital era jovem, e geograficamente bem posicionada no sertdo nordestino,
Teresina funcionava como um centro de atracdo para milhares de imigrantes que aqui
procuravam melhores condigdes de vida e escapar da seca, oriundos principalmente do meio-

norte (Maranh&o e Piaui), e parte do Ceard. Porém ao chegar a capital esses imigrantes ndo

136



tinham oportunidades, ndo havia empregos suficientes e com isso a préatica de prostituicao foi
a principal fonte de sobrevivéncia (NEVES, 2000).

Dornelles (1988) destaca dois tipos de prostituicdo em Teresina: uma praticada por
mulheres casadas, donas de casa, ou mocas-donzelas onde essas ndo tinham um lugar
definido, era praticado em todas as partes da capital. A segunda eram prostitutas assumidas
que viviam na zona do baixo meretricio, com isso elas tinham o seu lugar (zona) bem
definido.

A Rua que se destaca como uma area boémia e de prostituicdo em Teresina é a Rua
Paissandu, a mesma ndo se encontrava no centro da capital, mas ligava o porto de Teresina ao
centro da cidade, ou seja, era uma das principais vias de acesso. Tem o seu nome inicial de
Rua do Pequizeiro e sO posteriormente recebe 0 nome de Paissandu. As ruas proximas a
Paissandu constituem uma zona, e com 0 passar dos anos a palavra Paissandu passou a
significar ndo uma rua, mas um espaco de prostituicdo em Teresina. A partir de entdo surge o
termo “descer a Paissandu” ligado a algumas mulheres que ali frequentam ou ali se instalam
tornando-se mulheres da vida.

Os cabarés da Paissandu ndo possuiam grandes estruturas de luxo, como das grandes
cidades do Rio de Janeiro e S@o Paulo, eram construidos em bares, saldes de festas,
restaurantes e quartos onde as prostitutas recebiam os seus clientes. Havia uma preocupacéo
em repassar um ambiente romantico, porém a decoracdo era algo modesto. Os clientes que ali
frequentavam tinham a noite para esquecer 0s problemas, a tristeza ndo existia. Homens de
segmentos sociais diferentes, casados e/ou solteiros, viam a noite como algo sem limites, no
interior dos bordéis era regado de muito som, bebidas. Aquele cenario marcaria a memdria de
muitos dagqueles homens, mesmo sem ser um ambiente luxuoso.

O que viamos pelas janelas abertas eram pares dancando; roletas em que o0s
jogadores jogavam; mesas com jogadores de baralho; as vezes no saldo havia
cantores, magicos e prestidigitadores. A platéia na rua em expectancia. [...] Para os
adultos recatados isto era despudor; sem-vergonhice, pecado. Para as criangas e 0s

simples, um espetaculo. A maldade estava em quem a via (MONTEIRO, 1989,
p.158).

A cidade de Teresina tem ao longo dos anos seu crescimento, sdo criados novos
bairros: Vermelha, Monte Castelo, Picarra, Mafua, Vila Operaria, Matinha entre outros. A
partir desses bairros formou-se um cinturdo de prostibulos, ligando assim todas as zonas da
cidade, o cenario de pobreza e miséria era visto por todos os lugares. Na Rua Paissandu ainda
se encontrava a zona da boémia, os cabarés eram os melhores as prostitutas mais elegantes e
eram frequentados pela elite de Teresina. Nos bairros da periferia os cabarés eram
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paupérrimos se destacando: Palha de Arroz. Lucaia, Barrocdo Cajueiros, Planalto da
Vermelha e Capelinha de Palha. Alguns deles abertos sem nenhum pudor deixando bem claro
que era um ambiente de prostitutas, outros eram mais discretos (MONTEIRO, 1989, p. 159).

Havia também a prostituicdo de homossexuais, 0s que faziam sucesso na época eram
os afeminados, coxas grossas, cabelos lisos, devendo ter a aparéncia bem feminina. Podemos
apontar que hoje seriam denominados de Travesti.

Em entrevista concedida a Bernardo Pereira de S& Filho em 12 de Junho de 1988,
Antonio Pereira da Silva, nascido em 1934, filho de uma das mulheres da Paissandu

descreveu como era a Paissandu na época:

Menino, aqui nessa Paissandu, quando era Paissandu mesmo era cheio de cabaré.
Isso ai tudo era cabaré. Onde estd esse prédio ai, esse colégio ai era o cabaré
Alabama. Eu trabalhava 14 também arrumando quarto de muié [...] Ali onde era o
Armarinho S&o Pedro era um hotel de uma muié chamada Dulce, ela ja até morreu.
E 14 tinha um horror de bicha que trabalhava 14, viu? Tinha eu, a Chica Pelada, a
Paminu... Acho que ela ja até morreu. Tinha a Marilu, tinha a Feijdo. Tudo era
travesti sexual, né! E tinha o Riba. Esses tudo ja foram embora... Tinha o Benjamim.
Era um viado bem bonito, parecia assim uma muié. Tinha assim o cabelo bem
estirado, aquelas partes... As coxas dessa grossura pareciam assim uma muié. [...]
Esses travesti tudinho meus colega. La, era cheio de hospedes, aquele pessoal de
Picos que traziam aquele horror de alho e cebola pra vender. Eles chegavam 14 no
domingo e enchia o hotel. Quando era segunda-feira era tudo cheio. Os travestis
ficavam na porta do hotel conversando de noite mais os homem; os amigos deles,
né! Rapaz, eles saiam transavam; outros transavam mesmo dentro do hotel; tinha
deles que tinha o quarto dentro do hotel. A dona do hotel ndo se importava ndo, ndo
tava nem ai.

Nesse trecho da entrevista do senhor Antdnio podemos perceber que naquela época ja
existia a comunidade travesti na Paissandu, e elas se destacavam perante as meretrizes mais
feias, e eram procuradas principalmente por viajantes oriundos do Meio - Norte e do estado
do Ceara. Os homossexuais tinham a facilidade de se aproximar dos hdspedes se tornando
amigos e futuros clientes tinham acesso livre ao roll e aos restaurantes.

Os homossexuais comegaram a sair na noite nas proximidades da Praca Saraiva e com
0 passar dos anos se espalharam por todo o territério de prostituicdo de Teresina. Os homens
estavam em menor quantidade, porém ja comecavam assim uma territorialidade dos pontos
até os dias atuais.

A histéria da homossexualidade, a partir do século XIX & marcada por lutas e
intolerdncia. Eram vistos como pessoas doentes, e sujeitas a puni¢des. No Brasil ndo era
diferente segundo Trevisan (2000) e Green (2000) “a perseguicdo aos homossexuais eram
grande, porém quem mais sofria eram os mais afeminados e aqueles que se vestiam de mulher
“travesti”. As travestis sempre foram as mais afetadas no grupo LGBT, a sociedade por

preconceito exclui as travestis do cenario académico, da comunidade.
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N&o é dificil imaginar a violéncia contra esse grupo de pessoas excluidas, sendo
travestis e a0 mesmo tempo garotas de programas simultaneamente passaram a ser vitimas
dos préprios agentes da ordem. Spagnol (2001) afirma que “boa parte dos abusos sofridos
pelas travestis foram causados por policiais, a transfobia era algo comum e praticado por
aqueles que deveriam proteger”. As mesmas ndo t€m protecdo perante aqueles que deveriam
em primeira méo ajudar, pelo simples fato da sua orientacdo sexual e de género.

Ao longo das Ultimas décadas a sociedade brasileira vem convivendo com o
aumento da violéncia e da criminalidade e, nesse contexto, surgiu um elemento
novo, o assassinato de léshicas, gays, bissexuais, travestis e transgéneros (LGBT).

Individuos pertencentes a um seguimento social estigmatizado passaram a figurar
entre vitimas de crimes brutais e recorrentes (OLIVEIRA, 2012, pag.15).

O monitoramento da rede nacional de pessoas trans do Brasil (Rede Trans Brasil)
levantou um dado assustador, somente no ano de 2017 cerca de 25 travestis foram
brutalmente assinadas em todo o Brasil.

Segundo dados fornecidos pelos Grupo Gay da Bahia (GGB), a associacdo mais antiga
em defesa dos homossexuais e travestis do Brasil, afirmou que no ano de 2016 foram
assassinados no territorio nacional 347 pessoas LGBT.

Nunca foram mortos tantos gays no territorio brasileiro, segundo a GGB 0 ano de
2016 foi 0 ano que mais morreu LGBT, e 0 mesmo aponta que dos 343 vitimas cerca de 42%
foram as travestis aproximadamente 144 vitimas. O estado de S&o Paulo é o que mais mata
travesti, a GGB afirma que as travestis tem 14 vezes maior de chance de serem assassinadas
em relacdo a um gay, primeiramente pelo preconceito e também por trabalharem a noite,
sozinhas, aumenta o risco de sofrer algum tipo de violéncia.

A comunidade LGBT a anos vem lutando por direitos e deveres e politicas publicas
capazes de amparar a comunidade, tendo em vista 0s nimeros alarmantes de crimes. Existia
um projeto de lei em tramitacdo na cdmara dos deputados a PLC 122/06, o texto afirmava
crime resultante de atos de preconceito de géneros e orientacdo sexual, porém sofreu criticas e
a bancada dos conservadores composta por parlamentares religiosos conseguiram arquivado
projeto no ano de 2014. Quatro anos depois 0 Supremo Tribunal Federal-STF debateu a
criminalizagdo da homofobia, o presidente do STF Dias Toffoli suspendeu por tempo
indeterminado o processo, justificando que outros 32 processos deixaram de ser julgados
enquanto se discutia a transfobia e que o STF deveria reorganizar a pauta e sé entdo
continuara a discussédo. Novamente o processo foi pra gaveta.

Na maioria das vezes a travesti se “descobre” muito nova por volta dos 10 a 12 anos, e

por ser diferente dos demais meninos o preconceito acontece onde se deveria ajudar, nas
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escolas. Os profissionais da educacdo ndo estdo preparados, a falta de informacao a aceitacéo
dos colegas de classe, a violéncia fisica e psicoldgica intencional e repetitiva faz com que a
travesti desista da sua formacdo académica, interrompendo a escolaridade antes mesmo de
terminar o ensino fundamental, sdo poucas que chegam ao ensino médio e séo raras as que
conseguem chegar ao ensino superior.

Em entrevista realizada com uma travesti Lexia Kamilia, o bullying sofrido pelas
travestis na escola ndo vem somente dos alunos, mas sim de toda a estrutura da escola,
porteiro, merendeira, faxineira e professores. Ndo ha uma ajuda psicoldgica a essas pessoas,
elas ndo tém ajuda da familia e muito menos da instituicdo de ensino. Lexia afirma que muitos
dos seus professores tiravam “piadinhas” por conta da sua fala e do seu jeito de expressar.
Imaginamos se o professor o principal indutor de respeito de uma instituicdo de ensino nao
tem o principio de ajudar ou de respeitar um aluno que estd se descobrindo ou se
transformando os alunos vendo essas cenas de preconceito por parte do profissional nédo
conseguem respeitar também.

Segundo Danie Marcelo de Jesus, professor da Universidade Federal de Mato Grosso
(UFMT) e pesquisador das questdes de género, a populacdo frequentemente cria estigma e
encaminha as travestis e transexuais para a prostitui¢do. “Sem davida ¢ um problema historico.
Boa parte dessas pessoas Vo para este ramo porgue € la que encontram o Unico meio de trabalho e
sobrevivéncia”, afirmou.

Sem familia e sem educacdo a travesti esta sozinha em uma sociedade patriarcal e
preconceituosa, a falta de oportunidade e principalmente a ndo qualificacdo das mesmas, a
levam para o Unico emprego possivel, o trabalho noturno, o dinheiro “facil” sdo os impulsores
para a permanéncia das mesmas nesse ramo.

A pesquisa realizada junto a comunidade Travesti a qual foi realizada especificamente
para este estudo, onde foi abordado através de entrevistas e questionarios direta e também via
rede social Whatsapp, utilizando do GoogleDocs para melhor facilitar a tabulagdo dos dados,
aplicados entre os dias 04 até 14 de julho do ano 2017, foram aplicados 30 questionarios no
centro de Teresina com o intuido de diagnosticar um perfil das travestis no municipio. O
formuléario foi aplicado pelas redes sociais, e em campo com as travestis que se julgaram
garotas de programa e que espontaneamente se disponibilizaram responder a esta pesquisa.

A zona de estudo foi o centro da cidade de Teresina, especificamente as avenidas: Frei
Serafim, Avenida Miguel Rosa, Praga Jodo Luiz Ferreira, Rua Goias, Rua Vinte e Quatro de

Janeiro e Rua Coelho Rodrigues, as entrevistadas responderam 05 perguntas na tentativa de
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caracterizar os perfis, identificar os reais motivos da escolha dos locais no centro da cidade e
da prostituicdo como um meio de vida. A Figura 1 indica a idade das entrevistadas.

Figura 1 — Grafico indicando a idade das entrevistadas
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Fonte: Aradjo (2017).

80% das entrevistadas afirmaram que possuem de 18 a 29 anos, 13% responderam que
possuem de 12 a 17 anos e 6,7% responderam que possuem acima de 36 anos. Das 30
entrevistadas 24 responderam que possuem de 18 a 29 anos de idade. Questionadas sobre o

grau de escolaridade as travestis afirmaram:

Figura 2 — Gréafico da escolaridade das entrevistadas
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Fonte: Araujo (2017).

Encontraram-se niveis bastante variados, onde a pesquisa nos afirma que 16 pessoas
possuem o ensino médio completo, em uma porcentagem de 53,3%. 6 pessoas afirmaram que
possuem o ensino fundamental completo e incompleto correspondendo assim 20% do total.
13,3% das entrevistadas chegaram ao ensino superior, porém ndo concluiram. E somente
13.3% terminaram o ensino superior. Podemos afirmar que 86,6% dos entrevistados afirmam
gue nao possuem o ensino completo, segundo elas a saida da escola se deu por preconceitos

sofridos em sala de aula por alunos e até mesmo pelos proprios professores e funcionarios.
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Perguntadas sobre os motivos que levaram a profisséo, assim se posicionaram de
formas variadas, porem 100% responderam que estdo na profissdo por falta de oportunidade e
necessidade, assim como por possuirem uma baixa escolaridade e por sairem muito cedo das
suas casas (devido a discriminacdo sofrida em casa) as travestis de Teresina encontram nas
ruas a unica oportunidade de sobrevivéncia. A quarta pergunta foi referente h4 quanto tempo
estdo no mercado de trabalho.

Figura 3 — Grafico sobre o tempo no mercado de trabalho
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Fonte: Aradjo (2017).

73,4% das entrevistadas responderam que estdo no mercado por volta de 2 &4 9 anos
totalizando 22 pessoas. 13,3% das entrevistadas afirmaram que estdo no ramo por volta de 18
anos. Com isso podemos afirmar que a maioria das entrevistadas entra na profissdo muito
nova pelo tempo de trabalho existente de cada uma.

A quinta pergunta é referente ao local de trabalho 100% correspondem a 30
entrevistadas afirmaram que a escolha do local foi baseado pela movimentacéo de pessoas que
ali trafegam ao longo da noite. Historicamente as zonas do meretricio de Teresina nos anos
1960 até os dias atuais pouco tiveram modificacdo, os territorios ocupados elas travestis
continuaram praticamente 0S mesmos nesses 58 anos.

Os territdrios escolhidos pelas travestis no centro de Teresina tém como caracteristica
peculiar a pouca movimentacao de carros familiares nos horérios que as mesmas se encontram
no local, ha uma pequena circulagdo de pessoas saindo do trabalho e passando por esses
locais, tendo assim uma visibilidade dos seus clientes.

As travestis se apropriam de um determinado espaco do centro urbano por um
determinado tempo, elas conseguem impor condutas consensuais no grupo, e dessa forma,
instituem os territdrios da prostituicdo travesti. Para Sousa (2002) o territorio € constituido na
delimitacdo e apropriacdo do espaco. A apropriacdo desse territorio por esse grupo de pessoas

se da pela falta de oportunidade que a sociedade as rouba desde muito cedo como
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consequéncia da discriminagdo e preconceito e a prostituicdo se d& como Unico meio de

sobrevivéncia.

CONCLUSAO

Este trabalho trouxe como proposta fomentar a reflexdo sobre a relacéo entre territdrio
e prostituicdo das travestis do centro da cidade de Teresina. Nesta relacdo o territorio,
constitui-se como um dos elementos, tanto relacionado ao aprendizado do comportamento,
forjando um individuo que ndo deve ser ingénuo, mas sim corajoso, perante a sociedade. Foi
observado nesse trabalho que a prostituicdo tornou-se, por motivos histéricos, um elemento
definidor da identidade das travestis. Nesse sentido, consideramos que esta identidade
ultrapassou o campo das identidades sexuais ou de género, se tornando também uma
identidade profissional. E evidente que ndo podemos reificar a associacdo entre travestis e
prostituicdo, mas a0 mesmo tempo ndo podemos deixar de considerar que a ocupagdo deste
campo de trabalho pelas travestis por falta de oportunidades acabou por ter consequéncias
importantes sobre sua constituicdo identitaria.

O ser travesti € lutar a cada dia por respeito, e por politicas publicas que assegurem o
seu trabalho, e a sua pessoa. Elas estdo a margem de uma sociedade que ndo vé as mesmas
COMO pessoas, e sim como objetos sexuais.

Foi possivel com esse trabalho compreender os reais motivos que levaram as travestis
a prostituicdo, e montar um perfil com as suas caracteristicas que sdo: 80% tem idade de 18 a
19 anos, 53% possui apenas o ensino médio completo, 80% estdo nessa profissdo for falta de
oportunidade e necessidade, 73,4% se encontram nessa profissdo por volta de 2 a 9 anos, e
100% afirmaram que escolheram esses locais ela quantidade de pessoas que passas nas
avenidas ao longo da noite.

Os territorios escolhidos por elas tém uma caracteristica comum, sdo grandes
avenidas, com uma movimentacdo constante de pessoas durante a noite, facilitando a
visualizacdo das mesmas no decorre das avenidas. As travestis se apropriam de um
determinado espago do centro urbano por um determinado tempo, elas conseguem impor
condutas consensuais no grupo, e dessa forma, instituem os territorios da prostituicao travesti.
Para Sousa (2002) o territério € constituido na delimitacdo e apropriacdo do espaco. A
apropriacdo desse territdrio por esse grupo de pessoas se da pela falta de poder do estado,

nessa area e uma formacdo cultural imposta por esse grupo ao longo da sua historia.
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COMERCIALIZACAO NOS SERTOES DO PIAUI: um panorama dos fluxos e

dinamismo urbano e regional a partir de uma Cidade de Comando Regional Piauiense
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Resumo: No presente texto, apresentamos um panorama, de como diferentes fluxos — populacionais e
financeiros, tem influido para uma forte organizacdo urbano e regional, no contexto espacial, de localizacdo e
influéncias, da cidade de Picos/Pl. Tais condicles, sdo pautadas, por e a partir de seu amplo, diversificado e
estratégico conjunto comercial e de servigos. Dois caminhos metodoldgicos, orientam para os resultados desta
pesquisa: um de analise, entre diferentes dados primarios e secundarios e outro, a tomada da conceituagdo de
Cidades de Comando Regional, com vistas a interpretagdo dos papeis e importancia regional adquiridos por
Picos/PI. Resultam deste dinamismo, o posicionamento daquela cidade, enquanto uma Area Urbana Funcional.
Além disso, fortes transformacdes, em seu interurbano, sobretudo, no que diz respeito, ao uso do solo urbano. O
ideal de comando regional, é fortalecido e justificado, pela forte mobilidade de pessoas e aportes financeiros,
cuja consequéncia, tem sido da promog¢do de uma importante integracdo regional.

Palavras-chave: Economia Regional. Fluxos. Picos
INTRODUCAO

A localizacdo de Picos, na ambiéncia dos sertdes Leste piauiense, conta como
importante fator, apesar de ndo Unico, para sua centralidade, bem como capacidade de
comando regional. Estamos falando de uma cidade, que é qualificada, como o segundo maior
entroncamento rodoviario do Nordeste, onde migram diariamente, um amplo fluxo de
pessoas, mercadorias e investimentos.

Paralelo a esta constatagdo, tal cidade, se caracteriza, como uma espécie de “guarda-
chuva”, pois, abriga um amplo nimero de comércios e atividades comerciais e Servicos,
distribuidos entre setores publicos e privados, que oferecem mercadorias e prestacdo de
servicos, 0s mais variados possiveis, a um amplo nimero de pessoas, de origens diversas,
atendendo assim, inumeras demandas, muitas das quais, sO estariam satisfeitas, se
deslocassem a capital do estado, cuja distancia minima é de 300 km.

Nesse contexto, € estabelecido sobre Picos, importantes transformacgdes, onde a
maioria sdo recentes, acumuladas e desiguais, cujas condicOes, tal qual, as que marcam a
trajetoria de evolucdo, das conhecidas cidades médias brasileiras, foram pautadas por

“transformagdes, que historicamente se deram, permitindo a estruturagdo do modo de
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producdo capitalista constituem consequéncias contundentes do préprio processo de
urbanizagao” (SPOSITO, 2001, p. 30).

E a partir destes fatos, que apresentamos um panorama, de como diferentes fluxos —
populacionais e financeiros, tem influido para uma forte organizacdo urbano e regional, no
contexto espacial, de localizagéo e influéncias, da cidade de Picos/Pl, pautadas, por e a partir
de seu amplo, diversificado e estratégico conjunto comercial e de servigos.

Colaboram nessa perspectiva dois caminhos metodoldgicos: um de analise, entre
diferentes dados primarios e secundarios e outro, a tomada da conceituacdo de Cidades de
Comando Regional, com vistas & interpretacdo dos papeis e importancia regional adquiridos
por Picos/Pl.

Resultam deste dinamismo, o posicionamento daquela cidade, enquanto uma Area
Urbana Funcional. Além disso, fortes transformac@es, em seu interurbano, sobretudo, o que
diz respeito, ao uso do solo urbano. O ideal de comando regional, € fortalecido e justificado,
pela forte mobilidade de pessoas e aportes financeiros, cuja consequéncia, tem sido da

promocdo de uma importante integracao regional.

PICOS/PI PARA ALEM DOS NUMEROS: DA QUANTIDADE AS SUAS
QUALIDADES URBANO REGIONAIS

A cidade de Picos/Pl, situada no Sudeste piauiense, mais particularmente, nos recortes
do semiarido Leste do estado, esta distante 307 km da cidade de Teresina, capital do Piaui. A
localizacdo em um espaco geoambiental sertanejo, rende a aquela cidade, bem como, ao
conjunto de 55 outras cidades, que estdo sob sua polarizacdo regional, do ponto de vista e
conteddo paisagistico, distincdo impar, quando comparada a capital Teresina.

Tal distincdo, € marcada sobretudo, pela vigéncia anual secas, marca registrada dos
sertbes, onde por um lado, causa desconforto térmico e agruras sociais graves, por outro,
permite um expressivo dinamismo produtivo, oriundo dos Arranjos Produtivos Locais —
APL’s do caju e apicola. Em termos demograficos, a estimativa populacional de Picos, para 0
ano de 2018, era de 78.002 habitantes (IBGE, 2018).

Tomando sua localizagdo, como referéncia, enquanto ponto de partida de
apresentacdo, € importante lembrar que a mesma também influencia a sua centralidade
urbana, seja no contexto interurbano, como também na escala interregional.

Essa condigéo, se faz alicercada pelo amplo cabedal de atividades comerciais e de
servigos que apresenta, abastecendo e atendendo uma grande quantidade de municipios do
Piaui, notadamente, os localizados em sua regido de influéncias e comando, além também, de
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outros estados nordestinos, que distam no maximo 200 km, como é o caso de Parambu (CE) e
Araripina (PE).

Essas atividades comerciais, se fazem representadas, por um amplo quantitativo de
lojas, de diversos ramos, bem como de supermercados e de franquias, muitas das quais, de
origens externas a cidade. As redes de servicos sdo multiplas e variadas, com destaque, nos
ramos de saude, representadas pelo conjunto de clinicas privadas, em diversas especialidades.
Complementa esse quadro, o setor educacional, que em nivel de sistema basico educacional e
de nivel superior, sdo representados por diferentes instituicdes particulares e pablicas.

Visualiza-se ainda a presengca de novos equipamentos de consumo — shopping,
boutiques, centros empresariais, clinicas de diversas especialidades, centros/lojas de compras
de artefatos de luxos, bem como representacdes de marcas estrangeiras, até entdo
concentradas na capital do estado e ou importantes centros metropolitanos. Estas condicdes,
tem decisivamente remodelado comportamentos e culturas de consumo.

Dé&o motivos para o frenesi de transformacoes, que perpassam sobre a cidade de Picos,
as fortes mobilidades, particularmente, as de ordem pendular, que interferem na dinamica
intraurbana. Estas sdo incessantes, de modo que, para fins de exemplificacdo, que em um
espaco de uma semana, de efetivo funcionamento dos comércios e servigos (segunda a
sébado), mais particularmente, entre o final de cada més e os dez primeiros dias do més
seguinte, chegam a cidade, diariamente, entre cinco a seis mil pessoas.

Numa estimativa preliminar, considerando o movimento diario em uma semana,
equivale a quase metade da populacdo urbana fixa. Os dados da Tabela 1 encaminham para

visualizag&o de quais dindmicas espaciais, nos sertdes piauienses, estamos falando.

Tabela 1 — Picos: mobilidade e transportes no territdrio regional

Picos — Mobilidade e transportes no territorio regional
Quantitativos e caracteristicas Gerais

= 130 linhas transportes alternativos;

= 14 empresas intermunicipais;

= 4 empresas intermunicipal/inter-regional;

= Aproximadamente 200 veiculos clandestinos;

= Semanalmente recebe uma populacdo 20-40 mil pessoas.
Fonte: Secretaria de Transito da Prefeitura de Picos e COOCAVEPI (2018).

Esse quantitativo se refere ao transporte de passageiros de cidades polarizadas por
Picos, executado por transportes alternativos, que oficialmente associados a Cooperativa dos

Condutores Autdnomos de Veiculos da Regiédo de Picos (COOCAVEPI), compondo um total
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de 130 linhas. Escapam desta contagem, linhas de Onibus fixas, de servigos tanto
intermunicipal, quanto interestadual, elencadas em 18 empresas.

Agregam mobilidade a cidade ainda os transportes clandestinos e de particulares.
Mencionar-se que na cidade ha um aeroporto que comporta monomotores e no momento,
cujas atividades iniciadas em 2015, foram suspensas, no ano de 2017, cujos trechos eram
entre as cidades de Teresina e S&0 Raimundo Nonato, com empresa especializada.

Como se percebe, o frenesi de mobilidades sobre esta cidade é notorio, fato que lhe faz
agregada a perspectiva de cidades com caracteristicas de forte centralidade funcional. E nessa
conjuntura, que cabe a discussdo sobre Areas Urbanas Funcionais (FUAs), notadamente, no
bojo das transformacdes sitiadas no espaco regional, é regida pela forte sinergia com a nogédo
conceitual de rede urbana, pois, ambos:

[...] auxiliam na andlise da dimensdo territorial da divisdo do trabalho e dos
processos de interacdo socioespacial e das inter-relacfes entre as cidades de uma
dada regido ao possibilitarem uma melhor identificagdo e entendimento das
configuracOes, das caracteristicas e dos contetdos de alguns dos principais fluxos
que circulam no territério regional, como os fluxos pendulares, de produtos, insumos
e de capital. Permitem igualmente, verificar os diferentes niveis de centralidade

urbana existentes, as inter-relagdes entre as cidades e identificar as suas areas de
influéncia no territorio regional (SILVEIRA et al., 2017, p.187).

Presumidamente, as Areas Urbanas Funcionais (FUAS) sdo constituidas pelas cidades
com menor centralidade e pelas areas rurais que funcionalmente sdo polarizadas por cidades
com maior grau de centralidade urbana, como as cidades médias e metrépoles regionais, cuja
area de influéncia constitui uma dada FUA.

As cidades que representam o0s nucleos principais das FUAs sdo ‘elementos’
conectores, dentro de diferentes quadros territoriais. S80 uma espécie de emporio regional,
com amplos quadros de negdcios, comércios e servicos, que atraem anualmente, avolumados
investimentos e negociadores, que enxergam em tais cidades, um espaco estratégico, de facil
reproducdo da mais valia, j& saturados nos grandes centros urbanos.

A partir de Picos, temos, portanto, uma peculiar situacdo, marcada por variedades, em
um quadro regional, fora do contexto metropolitano: uma cidade que consegue ser referéncia
dentro de seu quadro regional, a partir do abrigo de um cabedal de comércios e servi¢os que
atendem parcelas amplas de um conjunto populacional, de origens diversas e com anseios em
comum. A referida cidade, se conforma como um “polo de atragdo” de investimentos
desterritorializados.

Mais ainda: esta cidade sertaneja piauiense, se configura como uma “bacia” de
empregos, para uma demanda social, para além de suas fronteiras. E conectada por diferentes
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mobilidades e fluxos, a partir de estradas urbanas e rurais, por onde transitam pessoas,
mercadorias, servicos, investimentos, enfim, uma fluidez de condi¢des que justificam as
transformacdes no formato territorial da mesma.

Agrega valor nesse sentido, os diferentes usos da terra urbana, com fins capitalisticos,
muito dos quais, segregadores, além da transformacdo da paisagem e do contetdo espacial,
fatos que também se rebatem na organizagdo interurbanas das cidades polarizadas.

Essas caracteristicas e atributos, revelam igualmente, a importancia que a cidade de
Picos possui e desempenha, na dindmica de organizacdo e funcionamento, da rede urbana
regional e estadual do Piaui, contribuindo para uma organizacdo mais policéntrica da rede
urbana. Estes fatos, quando processados em conjunto, direcionam uma nova logica de
reestruturacdo da rede urbana estadual, regional e nacional.

Falar de Picos, é lembrar que seus papeis e determinacdes regionais, a faz participar do
seleto grupo de cidades, denominadas enquanto médias, intermédias e ou intermedidrias.
Sabendo o qudo é complexo e acalorado debate sobre as mesmas, é tomado como referéncia,
no contexto desta pesquisa, uma alternativa proposta denominal e conceitual, sobre aquele
agrupamento de cidades, consagrada como Cidades de Comando Regional, que séo:

todas e quaisquer cidades, independente de seus tamanhos, mas dotadas de
capacidades produtivas, com funcionalidades diversas e inseridas dentro dos
diferentes circuitos de investimentos capitais, tomando por base, suas
potencialidades regionais e respaldadas, por diferentes interacGes espaciais,

responsaveis para processos de integracdo e/ou desenvolvimento regional (LIMA;
SILVEIRA, 2017, p. 25).

Picos, nesses termos, se apresenta como uma Cidade de Comando Regional Piauiense.
A0 que parece, esta proposta conceitual tenta ndo abarcar apenas, as dimensdes populacionais,
econbmicas e produtivas, conhecidas e reptidas, em diferentes literaturas e autores, mas
também e sobretudo, a capacidade de representacéo regional.

O diferencial esta em poder perceber que o vetor regional aparece explicito, atestando
a ideologia de que ndo existem cidades sem regides e vice-versa e particularmente, suas
funcionalidades, determinacfes e papéis que dialogam em diferentes escalas do territério e
mundo.

Além disso, o ideal de interacbes espaciais, pressuposto indispensavel ao
reconhecimento, das regides funcionais e assim também, suas principais cidades, aparece,
destacando a necessidade de explicitar ndo s6 a regido, mas sobretudo, os relacionamentos

que as cidades promovem, visto que, a dindmica do capitalismo desterritorializado, &

149



alimentado pela incessante busca por novos espacos com potenciais a exploracdo, entre 0s
diferentes investimentos, renovadores das formas espaciais inter e intra urbanas e regionais.

PICOS/PI E O DINAMISMO URBANO REGIONAL: UMA LEITURA DOS

DIFERENTES FLUXOS

Outros motivos alimentam a ciranda de fluxos populacionais, rumo a Picos. Contribui

decisivamente nesse sentido, os deslocamentos em funcdo de trabalho e estudos. A tomada

destes dois motivos sdo capazes de explicar e justificar também, por meio das fortes

mobilidades populacionais, as diferentes capacidades geradoras, seja da integragédo regional,

como também, da reafirmac&o enquanto uma Area Urbana Funcional (FUA).

A Figura 1 nos traz amostragem do poder centralizador de Picos, em seu contexto

regional. E perceptivel o forte potencial e capacidade polarizagio e nesse interim, de comando

regional, a partir dos fatores, ja anteriormente citados.

Figura 1 — Mapa do percentual da PEA deslocada rumo a Picos
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Espacialmente, no contexto regional, hd uma dinamizacéo em curso. A existéncia dos
diferentes fluxos, capitaneiam condigdes, para uma forte comercializagdo nos sertdes do
Piaui. Presenciamos dessa forma, circunstancias para a integracao, difuséo e centralizacéo dos
fluxos no territorio regional de Picos.

E consagrado nesse contexto, a continuidade de dindmicos processos de
reestruturacdo, tal qual se processam, em menor e ou maior grau, nas ditas cidades médias,
assim como também, sobre aquela cidade sertaneja piauiense, cuja principal marca, entre
ambas, é o fato de serem resultantes das “mudangas recentes da economia e das praticas
sociais, quer no que se refere a novas formas de producédo industrial, quer no que se refere a
novas formas de distribui¢do e consumo” (SPOSITO, 2004, p. 261).

Sdo estas condigdes, que dialogam com a perspectiva das Horizontalidades e
Verticalidades, encontrada em Santos (1994), apontadas no sub-tépico anterior e que déo
suporte a discussdo aqui analise. Com isso, cabe complementar, que amplia o leque dos
processos de comercializagéo e giro econdémico regional em Picos, sua importante feira livre.

O referido espaco, caracterizado e segmentado por diferentes territorialidades
comerciais, é consagrado como uma das maiores do Nordeste brasileiro. Sua importancia, ndo
somente local, mas sobretudo regional se da, mediante o “consorcio” estabelecido entre as
diferentes redes de lojas e servigos, que no intraurbano de Picos, ainda sdo fortemente
centralizadas, de modo que, entre ambas, a concorréncia ndo € mensurada, uma vez que ““ as
horizontalidades serdo os dominios da contiguidade, daqueles lugares vizinhos reunidos por
uma continuidade territorial” (SANTOS, 2002, p. 16).

O impacto dos fluxos no contexto de Picos condiciona ndo s6 o direcionamento de
expansdo da sua malha urbana, como também, da emergéncia ou ainda, da faléncia, das
diferentes funcionalidades, contidas, seja numa avenida/rua ou mesmo, em um mesmo bairro.

Este fato, é marcadamente resultante, dos processos sociais e econdmicos, dos quais
ha destaque para o da coesao espacial e as areas especializadas no espaco urbano. Sendo um
dos aspectos que marcam estes processos, tal condi¢do e seu conjunto “atuam ao longo do
tempo e que permitem localizacGes e relocaliza¢fes e permanéncia de atividades e populacéo
sobre o espago urbano” (CORREA, 1995, p.122).

Partindo do ponto de vista empirico, a dinamizacdo da terra urbana em Picos, se da
sobretudo, em seu centro comercial, particularmente, entre diferentes avenidas e ruas, que se
fazem especializadas, por meio de diferentes fixos: clinicas, hospitais particulares, rede de

lojas especializadas, em artigos do lar.
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Em uma das avenidas, que ¢ a principal “artéria”, que drena os constantes inputs e
outputs, de fluxos populacionais, para o restante da cidade e entre as cidades, da regido de
influéncia de Picos (BR 230 — a Transamazonica), por meio de grandes fluxos automotivos, é
especializada, em sediar, oficinas mecanicas e lojas de pecas e servigos automotores.

Outras constatacdes, ainda nesse sentido, sdo as que se ramificam, em diferentes
situacdes, a exemplo do fortalecimento do circuito inferior da economia. Contam ainda,
problemas no interior da cidade, como as dificuldades de mobilidade interna, ampliadas pelas
insuficientes infraestruturas e incapacidade de planejamento urbano, dada a realidade de
transformacoes, bem como a desigualdade no acesso a moradia, entre outros.

Resulta desse frenesi, de forma continuada e dindmica, nas escalas inter e intra urbana,
a forte transformacdo da “cultura interiorana” que ¢ rompida pela chegada de modismos e
consumismos das grandes cidades. Contam decisivamente para tal, a instalacdo de lojas de
departamento, além de franquias, em diferentes modalidades, de servicos, até entdo, ndo
existentes na cidade, ambos reforcados pela existéncia dos dois shoppings, com seus
respectivos atrativos de consumo.

Exemplifica essa realidade, marcas ancoras, de alcance nacional, cuja extensdo, se da,
por meio de franquias, de forma ampliada, no territério nacional, além também, de lojas
satélites, em que seus alcances sdo regionais e ou locais. Dessa forma, em termos de alcance
nacional, cabe menc¢do as Americanas, Le Biscuit, Honda, Toyota, Subway, Bob’s, entre
outros. Em nivel regional, cujas sedes, em sua maioria, sdo na capital Teresina, cabe destaque,
Lojas Noroeste, Paraiba, além claro, das for¢as empresariais locais, nos mais diferentes ramos
e segmentos, comerciais e de servigos.

Um detalhe interessante, cabe ressaltar: ainda que as diferentes empresas, com
alcances diferenciados, sejam concorrentes, entre si, percebemos que ha uma complementacéo
entre ambas, no que se refere a op¢bes de consumo, conforme a capacidade de renda das
pessoas/ familias. Assim, as empresas locais, tendem a ser concentradas, no centro. As
franquias, de abrangéncia nacional, tém nos shoppings, seus territdrios de atuacgéo.

Tal fato cria diferentes territorialidades do consumo em Picos, fato que diz respeito ao
valor final de um dado produto, cujo custos, para quem os revende, sdo reflexos de uma série
de agregados: o valor do aluguel de sua localizagdo; que publico especifico é objetivado,
conforme sua renda e poder de consumo, fatos refor¢ados pelo discurso da seguranca, espacos

de amenidades e qualidades dos produtos, cujas marcas falam por si s6.
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Esse contexto de condicdes reforca o valor do termo interacdo. Seu plural, quando
associado aos espacos urbanos, revela de forma clara, que o elo de ligacdo e também, de
comando regional, se faz mediado pela existéncia de um “amplo e complexo conjunto de
deslocamento de pessoas, mercadorias, capital e informacdo sobre o espago geografico
(CORREA, 2010, p. 279).

Entendemos essencial nessa perspectiva, o conjunto de relagdes, que sdo estabelecidas
no espaco regional, a partir de uma especifica cidade, que se torna referéncia, ou melhor

dizendo, com capacidade de comando regional, para um amplo quadro de outras cidades.

CONSIDERACOES FINAIS

A importancia adquirida por Picos, regionalmente falando, é reforgada por um amplo
quadro fluxos materiais, imateriais, bem como populacionais, no formato transeunte, que
desde os anos de 1990, se fazem desterritorializados, no territério nacional. O alcance,
intensidade e duracdo destes fluxos, conseguem ser reveladores, dos potenciais regionais,
adquiridos pelas ditas cidades de Comando Regional.

A construcdo das diferentes relagdes, ou melhor dizendo, interacdes, entre estas
cidades e seu contexto regional, como € caso de Picos, sdo materializadas espacialmente, por
e a partir de diferentes caminhos/estradas, onde se hierarquizam, regionalmente. Tal condic&o,
se d, entre os centros urbanos e seus respectivos, espacos rurais.

Resulta desta renovada hierarquizacdo, sobre as populacGes ndo urbanas, rapidas
mudancas, nos padrbes e comportamentos, sobretudo, as que sdo influenciadas pelos
diferenciados e renovados quadros de consumo, fato responsavel pelas constantes mudancas e
permanéncias em suas rotinas diarias.

Temos que, entre 0s espacgos urbanos e rurais, comandados regionalmente por Picos,
motivos em comum, que os fazem articulados e em constante interacdo: comercializacao,
negociagdo, circulagdo e trocas dos mais diversificados bens, mercadorias e ou servigos,
instigados pelas diferentes demandas populacionais, bem como também, intermediacdo dos
sistemas de comunicagdo e informacdo, que agem de forma estratégica, entre os diferentes
locais e publicos, que os consomem diariamente.

Pensando assim, entendemos que cada recorte regional é Unico e com dinamicas
proprias, fatos que explicam seus conteudos, seus diferentes usos e suas correlagdes de forgas,
nas dimensdes econdmicas e produtivas, com o territorio nacional e mundo. A capacidade de
articulacdo interna na regido, a partir de uma ou mais cidades, com outras, considerando suas

particularidades, reflete a funcionalidade ndo apenas regional, mas também urbana.
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Temos entdo, palavras chave, que explicam e justificam, os fortes quadros de
transformacgdes na ordem urbana, que por tendéncia, marcam o que entendemos por Cidades
de Comando Regional: sua capacidade de polarizacdo, em especificos recortes regionais —
nos, fluxos, sinergias, ligacoes.

O encadeamento destas qualidades, se mostra presente, no contexto da realidade
urbana de Picos, uma vez que a mesma, esta interconectada por rodovias federais, estaduais e
uma multiplicidade de caminhos que conectam, o rural com o urbano, revelando assim uma
forte capacidade de integracdo, em seu contexto regional

Nestes termos, Picos se destaca, como importante centro conector, cuja forca atrativa é
0 seu conjunto de comércio e servigos, que quando associado a presenca de instituicdes, de
funcionalidade técnica e burocrética, voltadas a diferentes demandas, justificam o amplo

volume migratério, dentro do quadro regional em anélise.
REFERENCIAS

IBGE. Estimativas populacionais para 0s municipios e para as Unidades da Federagédo
brasileiros. Rio de Janeiro, 2018. Disponivel em:
https://sidra.ibge.gov.br/pesquisa/estimapop/tabelas. Acesso em: 11 dez. 2018.

CORREA, R. L. O espaco urbano. S3o Paulo: Atica, 1995.
. Trajetorias geograficas. Rio de Janeiro: Bertrand Brasil, 2010.

LIMA, J. G.; SILVEIRA, R. L. L da. Cidades médias brasileiras a partir de um novo olhar
denominal e conceitual: Cidades de Comando Regional. Desenvolvimento em Questéo, n.
42, jan./mar., 2018.

PICOS. Prefeitura Municipal de. Cooperativa dos Condutores Auténomos de Veiculos da
Regido de Picos (COOCAVEPI), 2018.

SANTOS, M. A urbanizacao brasileira. Sdo Paulo: HUCITEC, 1994.

. Por uma outra globalizacao: do pensamento Unico a consciéncia universal. Rio de
Janeiro: Record, 2002.

SILVEIRA, R. L. L.; BRANDT, G. B., FACCIN, C.R., SILVEIRA, L. L., KUMMER, D.
C. . Policentrismo, Areas Urbanas Funcionais (FUAS) e Dinamica Territorial: Um estudo
exploratorio desde a regido do Vale do Rio Pardo - RS - Brasil. In: Redes, Santa Cruz do Sul,
v. 22,2017, p. 184-217.

SPOSITO, M. da E. B. O ché@o em pedagcos: urbanizacao, economia e cidades no Estado de
Sédo Paulo. 2004. Tese (Livre Docéncia em Geografia). Faculdade de Ciéncias e Tecnologia,
Universidade Estadual Paulista. Presidente Prudente, 2004.

154


https://sidra.ibge.gov.br/pesquisa/estimapop/tabelas

VSRCCCM ﬂ0002019

IV SEMINARIO REGIONAL

DE COMERCID, CONSUMD E CULTURA NAS CIDADES

CRITICA A ECONOMIA POLITICA DO ESPACO DE SOBRAL (CE): 0 eixo

terciario Monsenhor Aloisio Pinto

Francisco Clébio Rodrigues Lopes*

Resumo: As paisagens urbanas mudam constantemente, algo tdo dindmico que parece natural e espontaneo,
porém é preciso problematizar e superar o fenomenoldgico. Desse modo, o objetivo principal deste trabalho é
realizar uma critica & economia politica do espaco de Sobral (CE) a partir de um estudo sobre o eixo de comércio
e servigos Monsenhor Aloisio Pinto. Pesquisa bibliogréfica, trabalho de campo e levantamento de dados
estatisticos foram os procedimentos metodologicos utilizados. A conclusdo parcial é a existéncia de uma
racionalidade mundial que direciona as politicas urbanas para a competi¢do interurbana e o crescimento
econdémico. Na cidade em estudo, a Prefeitura Municipal desenvolveu um programa de desenvolvimento
econémico, contudo tornou-se alvo de dendncias do Ministério Pablico Estadual em virtude de irregularidades.
Além disso, hd uma clara privatizacao do patriménio fundidrio municipal por parte das empresas beneficiadas.

Palavras-chave: Urbaniza¢do. Comércio. Desenvolvimento Urbano. Cidade.
INTRODUCAO

O papel do comércio na economia burguesa é algo bem resolvido na literatura
marxista visto que a sua funcdo de momento particular do investimento capitalista em geral e
a auséncia de produgdo de um valor novo ndo ofuscam a sua importancia na valorizagdo. A
relacdo desse setor na estruturacdo do espaco também possui certa densidade, especialmente
na geografia, pois a sua associacdo com a construcao civil mediante a producdo de novos
lugares de troca possibilita frentes de investigacdo aos estudos sobre a cidade contemporanea.

A ideia de critica a economia politica do espaco advém de uma perspectiva de ruptura
com os estudos que buscam descrever, enumerar e classificar os objetos no espago. Assim, a
critica ilumina uma teia de relagdes que mostram a cidade capturada e encerrada “no curso de
um processo onde a logica caracteristica e fundante do mundo das mercadorias, e as
concepgoes que a norteiam, se estende ao espago” (MARTINS, 2001 p. 24).

Face a importancia dessa discussao, este artigo parte de uma analise sobre a formacéo
de um eixo comercial em Sobral, que aparece como desdobramento da area central em virtude
da sua proximidade com o Centro. No entanto, a avenida Monsenhor Aloisio Pinto compde
um loteamento criado no interior de uma politica municipal extremamente agressiva de
atracdo de investimentos para 0 municipio. Nesse sentido, temos como objetivo ultrapassar o

plano da forma e desvendar as estratégias de desenvolvimento urbano no municipio cearense
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em estudo. Dentre os procedimentos metodoldgicos, realizamos pesquisa bibliogréfica, visitas
a campo, coleta de dados estatisticos em 6rgaos publicos e mapeamento.

O presente texto esta dividido em quatro secfes: a segunda — apds esta introducéo,
localiza a situacdo geografica de Sobral, ou seja, a sua funcao de centralidade mais relevante
No noroeste cearense; a terceira apresenta um conjunto de relagdes e correlagdes em diferentes
escalas que possibilitam compreender a I6gica do planejamento urbano na cidade estudada;

seguem-se as consideracgdes finais, constituintes do dltimo segmento.

A CENTRALIDADE DA CIDADE DE SOBRAL

A nossa concepgdo de centralidade advém de Lefebvre (2000), conta ainda com as
contribuicdes de Carlos (2001) e Sposito (2013). Assim, o movimento é dialético porque
tende a centralizacdo maxima daquilo que coexiste no espaco com a producao simultanea de
areas periféricas e subordinadas. O estudo da centralidade urbana néo € algo fécil porque ela
ndo ¢é, “propriamente, concreta; nao pode ser vista numa imagem de satélite; ¢ dificil de ser
representada cartograficamente, por meio de delimitacdo de um setor da cidade; ndo aparece
desenhada no cadastro municipal ou no plano diretor das cidades [...]” (SPOSITO, 2013, p.
73). Além disso, a analise exige uma compreensdo espaco-temporal da relacdo centro-
periferia ja que Sobral é centro do interior cearense e periferia da capital do estado.

Sobral localiza-se no noroeste do estado, possui populacdo de duzentos mil habitantes
e PIB de R$ 4 bilhdes, o maior do interior do Ceara. A concentracdo de unidades de saude
(Hospital do Coracdo e Hospital Regional do Norte), instituicbes de ensino (Universidade
Estadual Vale do Acarad, Universidade Federal do Ceard, Instituto Federal do Ceard, Centro
Universitario UNINTA e Faculdade Luciano Feijao), estabelecimentos comerciais e de
servico gera influéncia sobre uma populacdo de 693.429 habitantes, distribuida em vinte e
nove municipios® que correspondem a uma area de vinte e dois mil km? (IBGE, 2010).

A distancia de 235 km de Fortaleza e a fraca centralidade da capital durante o periodo
colonial propiciaram certa autonomia a Sobral. A antiga Vila Caicara garantiu posi¢cdo de
entreposto nas rotas da pecuaria pelo interior nordestino, pois as conexdes terrestres
permitiam o escoamento do gado e as maritimas através dos portos de Acaral e Camocim

traziam as manufaturas, que eram distribuidas para os fazendeiros ricos da regiéo.

2 Sobral, Alcantaras, Bela Cruz, Cariré, Coread, Forquilha, Frecheirinha, Graca, Groairas, Hidrolandia, Ibiapina,
Ipueiras, Marco, Martinpole, Massapé, Meruoca, Moradjo, Morrinhos, Mucambo, Pacuja, Reriutaba, Santana
do Acarad, Santa Quitéria, Senador S4, Tiangua, Ubajara, Uruoca, Varjota e Vigosa do Ceard (GOVERNO DO
ESTADO DO CEARA, 2018).
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A medida que Fortaleza concentrava as instituicbes politico-administrativas, as
infraestruturas e o capital, Sobral perdia parte do seu poder de atracdo na rede urbana
cearense. As secas do final do século XIX e primeira metade do século XX também
liguidaram com a economia sobralense, pois 0s frageis sistemas técnicos presentes na
agropecuaria ndo suportavam os longos meses de estiagem. Salienta-se que a ascensdo e a
crise dos locais dependem das oscilagdes na economia mundial, portanto as vantagens
locacionais na producéo e distribuicdo da riqueza mundial mudam de tempos em tempos.

Assim, a cidade teve uma rapida ascensdo no final do século XIX em virtude da
producdo algodoeira o que teve repercussdo na producdo do seu espago urbano com melhoria
do arruamento, embelezamento de pracas e construcéo de casario nos moldes europeus. Além
disso, usinas de beneficiamento de algoddo e pequenas industrias artesanais de facas, calcados
e artefatos de couro prosperaram nesse periodo e dinamizaram 0 comércio com o
estabelecimento de relagbes com varias cidades do pais (JUNIOR, 2010).

No entanto, o inicio do século XX é marcado pela revolucéo burguesa (FERNANDES,
2006) no Brasil com a producdo de uma estrutura centro-periferia, cuja area core era a cidade
de S&@o Paulo. De acordo com Mandel (1982), a relacdo entre as regides desenvolvidas e
subdesenvolvidas no interior dos paises capitalistas industrializados € semelhante ao
relacionamento entre nacGes imperialistas e Estados periféricos. Ou seja, a diferenca de
produtividade entre a agricultura e a industria gera intercAmbio desigual com transferéncia
constante de valor da periferia para o centro no interior do mesmo Estado capitalista.

Para interiorizar essa estrutura de trocas desiguais foi necessario centralizar e
concentrar o capital num ponto do pais em detrimento da destruicdo das economias regionais.
A constituicdo de um centro exigiu mecanismos politicos-institucionais como a construgdo de
estradas de rodagem, que tornaram fisicamente possivel a circulacdo nacional das mercadorias
produzidas na “regido de Sao Paulo”, e a extin¢do das barreiras alfandegérias existentes entre
os estados mediante a abolicdo da capacidade que detinha cada estado de legislar sobre o
comércio exterior e a instituicdo de um Imposto de Consumo sobre todos os produtos
produzidos no pais (OLIVEIRA, 2008). Tal politica contribuiu com a crise da indUstria em
Sobral, que ndo conseguiu competir em preco e qualidade com o novo polo industrial do pais.

A revitalizacdo do setor produtivo s6 ocorreria a partir da década de 1960 com as
politicas da Superintendéncia de Desenvolvimento do Nordeste (SUDENE) e os planos de
desenvolvimento do Ceard (HOLANDA, 2007). Desse periodo, a implantacdo da Fabrica de

Cimento Portland do Grupo Votorantim com o objetivo de explorar minerais ndo-metalicos da
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regido foi o destaque. Além dela, empresas de capital local como LASSA (laticinios),
COSMAC (materiais de construcdo), Fabrica Coelho (massas) e CIDAO (Companhia
Industrial de Algod&o e Oleo) compunham o parque industrial sobralense.

A partir de 1962 com a chegada de Virgilio Tavora ao governo do Ceara, uma nova
racionalidade foi introduzida no estado. A industrializacdo passou a ser vista como a forma
mais adequada para alavancar a economia, por isso investimentos em infraestrutura (rodovias
asfaltadas, acudes, adutoras, linhas elétricas e sistemas de telefonia), distritos industriais e
perimetros irrigados foram realizados para atrair capitais do Centro-Sul do pais.

A politica industrial da SUDENE se concentrou nas cidades de Salvador, Recife e
Fortaleza o que resultou numa divisdo do trabalho menos densa e um acimulo de fung¢bes em
determinados pontos do territério. A atividade produtiva pouco se disseminou pelo Ceara,
contudo houve uma expanséo e diversificacdo do consumo com o fortalecimento de centros
regionais, que realizavam a coleta de produtos agricolas da regido e distribuiam os produtos
industrializados provenientes das metropoles.

A economia sobralense, nas décadas que precederam os anos de 1990, foi
predominantemente terciéria e de forte influéncia sobre as cidades circunvizinhas. A medida
que a economia brasileira foi se abrindo ao mercado mundial com a privatizacdo das empresas
estatais e a liberalizagdo de seu sistema financeiro, investimentos diretos de capital foram
realizados em pontos do territério que ofereciam alguma vantagem locacional a producédo da
mais-valia global.

Os interesses econdémicos globais atravessam 0s Estados nacionais, tendo como foco
competéncias especificas (mdo de obra barata, incentivos fiscais, doagdo de terrenos e
infraestrutura gratuita), que torne o produto competitivo. Do ponto de vista da espacialidade,
os poderes locais adotam estratégias (qualificacdo da méo de obra, melhoria dos transportes e
comunicacdo) para atrair investimentos para os municipios. Com base nessa leitura é que
podemos compreender as transformacfes na regido noroeste do estado do Ceara e, em
especial, na cidade de Sobral.

O EIXO COMERCIAL MONSENHOR ALOISIO PINTO

A avenida Monsenhor Aloisio Pinto se estende por de 2,5 km ao longo dos bairros
Dom Expedito e Gerardo Cristino, concentra atividades terciarias e é a espinha dorsal do
loteamento Terra Nova. Essa area comercial, dividida em dezoito quadras e noventa e seis
lotes, faz parte do Programa de Desenvolvimento Econémico de Sobral (PRODECON),

instrumento municipal de fomento a atividade econémica.
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O PRODECON, criado por Lei Municipal n° 313 de 26 de junho de 2001, possibilita o
acesso a incentivos tais como terreno, infraestrutura, planejamento do negdcio e
financiamento do ISS incidente sobre os servicos de projeto, construcdo civil e montagem
industrial necessarios ao empreendimento. Os seus recursos sdo oriundos de dotacdes
orcamentarias, de partes do Fundo de Participacdo dos Municipios, de parcela do ISS
arrecadado, de receitas oriundas do préprio PRODECON e de empréstimos provenientes da
Unido, Estado e Municipio. Ele visa implantar, ampliar e modernizar empresas industriais,
comerciais, de turismo e de infraestrutura no municipio. Realiza operacdes de aquisicao e
destinagdo de terrenos a projetos considerados prioritéarios; viabiliza agdes para implantacéo
de infraestrutura (4gua, esgoto, pavimentacdo, telefone e energia elétrica) na via de acesso até
o local da instalacdo dos empreendimentos; e concede empréstimos as empresas.*

O programa segue uma perspectiva de desenvolvimento urbano que vislumbra a
cidade como uma méaquina de gerar crescimento econdmico, assim esta atrelado a um
planejamento estratégico. Essa nova modalidade de urbanismo defende que a urbe concorre
com as demais, logo enfrenta condicdes semelhantes as empresas. Agir estrategicamente
significa “ter como horizonte o mercado, tomar decisdes a partir das informagdes e
expectativas geradas no e pelo mercado” (VAINER, 2000, p. 86). N&o se trata de uma
particularidade de Sobral visto que essa instrumentalizacdo do espaco urbano é apoiada por
instituicbes financeiras internacionais como Banco Mundial e Banco Interamericano de
Desenvolvimento (BID) e se generalizou por diferentes administracGes urbanas desde o centro
até a periferia nos ultimos trinta anos. Osmont (2002) destaca o carater operacional da cidade:

[...] durante um primeiro periodo, as politicas urbanas tinham essencialmente por
objetivo integrar fragmentos da popula¢do urbana considerados marginais, mas
potencialmente produtivos, com vistas a melhorar a contribuicdo das cidades a
formacdo da riqueza nacional e internacional. Mais recentemente, o aspecto
“econdémico” sobrepujou o objetivo “social”, que era visto como o campo de uma
necessaria regulacdo de relagbes sociais conflitantes. O objetivo claramente
manifesto agora é tornar as cidades ainda mais produtivas. Para tanto, trata-se
prioritariamente de melhorar o conjunto das infraestruturas para torna-las mais
atrativas para os investidores. Secundariamente, é preciso, na medida do possivel,
garantir aos investidores a paz social. E se a politica de integracdo das populacdes
urbanas € mantida, ela visa agora o conjunto dessas popula¢@es, em nome de uma
busca quase obsessiva da produtividade e da eficacia econdbmica. Doravante, é a
cidade como totalidade funcional que vai ser objeto das intervencdes, e ndo mais

pedacos de cidade — bairros desfavorecidos, por exemplo — ou campos setoriais bem
delimitados (OSMONT, 2002, p.171-172).

® PREFEITURA MUNICIPAL DE SOBRAL. Manual Para Investir em Sobral. Sobral, CE: Secretaria de
Desenvolvimento Econdmico/PMS, 2002.
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A terra urbana é um bem cada vez mais raro nas cidades, por isso a Prefeitura
Municipal de Sobral (PMS) possui um programa de formagéo de estoque de terrenos com 0
objetivo de destina-los a implantacdo das politicas de desenvolvimento urbano. A gleba que
recebeu o “Terra Nova” resultou de desapropriacdes que variaram de R$ 33 mil a R$ 165 mil
e foram realizadas nos anos de 2000 e 2002. A alegacdo da PMS foi a necessidade da abertura
de vias, execucdo de planos urbanisticos e melhor utilizacdo econémica. A terra no mundo
moderno so6 tem utilidade se ela for capaz de garantir a extracdo de rendimentos exponenciais.

A PMS desapropriou, conectou (avenidas Monsenhor Aloisio Pinto - ligacdo entre o
Centro e a rodovia BR 222 - e Doutor Gerardo Cristino — conexdo do loteamento com o
Distrito Industrial) e loteou. O Terra Nova' passou a receber empresas privadas a partir de
2004 e possui trinta estabelecimentos instalados, vinte e quatro em processo e cinco
aguardando doacédo de terrenos. Dentre eles, podemos citar o North Shopping Sobral, cinco
concessiondrias de carro (WOLKSWAGEN, FORD, RENAULT, HYUNDAY e TOYQTA),
Faculdade Luciano Feijdo e a torre comercial da CAMERON, que retine o Hotel The Best
Sobral e salas de escritorio. Alem do setor privado, duas escolas publicas, uma policlinica e o
forum fazem parte do loteamento.

O programa foi apresentado como um caso de sucesso no sertdo nordestino em virtude
da capacidade de atrair empresas e gerar empregos, contudo apresenta suas contradigdes. A
terra estd no centro da problematica visto que 0 PRODECON previa a aquisi¢ao de terreno a
custo zero para a instalacdo de empreendimentos considerados prioritarios e de fundamental
interesse ao desenvolvimento econdmico do municipio.

O Ministério Publico do Estado do Ceard acionou a PMS em virtude das diversas
doacOes realizadas a particulares, inclusive alegando fins eleitorais. No entanto, a gravidade
dessa economia politica do espaco € o 6nus ao patriménio fundiario municipal porque
constatamos uma perda de R$ 7 milhdes advindas dos terrenos que foram doados e néo
receberam nenhuma atividade num prazo de dois anos o que fere a legislacdo regulatério do
PRODECON. Assim, supomos que a perda € muito maior ja que ndo analisamos 0s casos néo

contestados pela PMS.

* A pesquisa empirica contou com a participacéo de dois bolsistas de Iniciacdo Cientifica — SILVA (2018) e
COSTA (2019).
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CONSIDERACOES FINAIS

A investigacdo sobre o eixo terciario Monsenhor Aloisio Pinto revelou que o
levantamento e 0 mapeamento dos empreendimentos nos permitiriam acessar somente o plano
da paisagem, isto é, a materializacdo de um momento da sociedade. Desse modo, o0 estudo
exigiu dialetizar e superar o fenomenoldgico, afinal paisagem e espa¢o ndo coincidem visto
que “o esforgo analitico impde que os separemos como categorias diferentes, se ndo queremos
correr o risco de ndo reconhecer 0 movimento da sociedade” (SANTOS, 1988, p. 25).

A nova area de comércio e servicos de Sobral representa a instrumentalizacdo do
espaco mediante 0 uso de uma racionalidade global que compreende a cidade como maquina
de produzir riquezas. Assim, a economia politica entra em cena com a retirada de terrenos que
estavam no estado de letargia através da desapropriacdo, a abertura de loteamentos dotados de
infraestruturas e a doacdo para iniciativa privada para que recebam fins mais lucrativos e
adequados a concepcdo de intensa competi¢cdo da economia neoliberal.

Apresentamos 0s resultados parciais de uma pesquisa em andamento, portanto
acreditamos que muitas pontas ainda estdo soltas, contudo o exercicio da critica a economia
politica nos permitiu caminhar na direcdo da superacdo da forma e da descoberta das
contradicdes.
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Resumo: A historia da indudstria do Ceara tem suas raizes ainda no século XIX, onde ao longo do século XX
sofreu diversas transformagdes, adentrando na década de 1980 em uma fase de desenvolvimento oriunda de um
processo de reestruturagdo produtiva que afetou a economia cearense como um todo. As fabricas téxteis
apresentam uma relevancia importantissima na economia, tendo em vista seus impactos no espago urbano
cearense. Nesse sentido, esse estudo foi desenvolvido com o objetivo de compreender essas mudangas
econdmicas que impactam dentro e fora da industria téxtil, onde uma indistria especifica do ramo foi analisada
de forma a refletir a respeito desse processo intenso que € a economia téxtil cearense. A dindmica analisada neste
presente trabalho viabiliza importantes reflex6es sobre o processo de industrializacdo, seus impactos nas relagdes
sociais e no contexto urbano.

Palavras-chave: Reestruturacdo produtiva. Economia téxtil. Espaco urbano.
INTRODUCAO

Este trabalho é resultado final de uma pesquisa realizada durante a disciplina de
Geografia da Energia e das Industrias, do curso de Geografia da Universidade Federal do
Ceard, onde uma andlise a respeito das dindmicas sobre a indUstria téxtil foi necessaria para se
compreender a dimensao desse setor na Regido Metropolitana de Fortaleza (RMF).

De forma a seguir uma linha cronol6gica mais coesa, uma analise mais ampla sera
abordada de forma inicial, onde a contextualizacdo da industrializacdo cearense sera
abordada, sendo de suma importancia para se compreender 0S processos que a perpassaram ao
longo dos Ultimos séculos. Refletir sobre a reestruturacdo produtiva no espago cearense,
sobretudo na RMF, é essencial para se discutir as inUmeros mudancgas que aconteceram, até
chegar no que hoje é um dos principais polos industriais do Brasil.

Por fim, uma analise a respeito da industria téxtil sera colocada em questdo, onde uma
abordagem historica sera necessaria para entender a importancia dela na consolidacdo da
industrializacdo cearense. Para que se tenha uma no¢do mais precisa dessa consolidacdo, uma

industria téxtil da capital cearense foi analisada (descrita como S.B. de forma a preservar a
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imagem da mesma), de forma que se possa entender essa consolidacdo a partir da
caracterizagdo, producédo e dinamicas presentes na mesma, visando uma viséo total a respeito

do setor téxtil no Ceara.

CONTEXTUALIZAC}AO DA INDUSTRIALIZAC}AO CEARENSE
Espaco e industria no Brasil e no Ceara

O processo de industrializacdo brasileiro se insere no contexto de reestruturacdo do
global do capitalismo, a nivel de Brasil, isso vai se expressar nas constantes
desindustrializagdes ocorridas em varios setores por varias partes, bem como nas mudancas de
eixos de producdo, que migram entre sul, sudeste e nordeste a depender de demandas fisicas
(disponibilidade hidrica, parque industrial, clima favoravel) a fatores econdmicos
(desoneragdes fiscais, investimentos empresariais localizados, méo de obra barata e em
grande volume). No caso do Ceara, este territdrio ja foi palco de diversas fases de
industrializacdo e também, numa medida uniforme de desindustrializacdo. Ocorreram tais
fatos numa relacdo bastante reciproca entre investimentos de capitais publico e privado. Isso
se deu em periodos diversos e com variagdes nas matrizes econdmicas e produtivas. A grosso
modo estas fases sdo dividas, segundo Amora (2005), em trés: Fase 1- Final do séc. XIX até
1950; Fase 2- 1960 até meados da década de 80; Fase 3- De 1980 até os dias de hoje.

A primeira fase se caracteriza pela implantacdo de inddstrias téxteis (beneficiamento
de algoddo e producdo de tecidos), 6leos vegetais (mamona), além de couros e peles,
caracterizado assim pela abundéncia de matéria prima como o algodao e da agropecuaria. A
caracterizacdo espacial de relevancia se insere entre Fortaleza e algumas cidades médias do
interior, j& que sdo pontos de fluxos de mercadorias e producdo em pequena e média escala de
diversos bens de consumo.

A segunda fase ganha for¢a com a criacdo e ampliacdo da SUDENE que migra fluxos
de capitais para a regido nordeste e a transforma num polo de atracdo de industrias. Neste
periodo o setor téxtil é reanimado com inovagdes tecnologicas.

A terceira fase se da entre a decada de 80 e 90 num contexto de reestruturacdo da
economia a nivel mundial, onde as inddstrias migram para o terceiro mundo e 0s governos
estaduais assimilam tais mudangas e tomam a frente das questbes econémicas a partir de
aliancas politicas com as elites oligarquicas locais (AMORA, 2007). O desenvolvimento,
neste periodo, ocorre através das “guerras fiscais” onde a atuagdo dos investimentos se volta

para o turismo, 0 agronegdcio, 0s setores téxteis (aqui cabe destacarmos a empresa S.B.,
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objeto de nosso estudo em questdo), os vestuarios, o ramo calcadista em geral, os comoditties
de exportacdo. De maneira mais hodierna, entra em cena, por sua producdo e pelo grande
alavangue que gerou na economia cearense, o polo portuario do Pecém.

O espago e a industria, portanto, constituem um mesmo tema de debate, j& que séo
categorias que se autodeterminam e complementam, a indUstria se esboga num espaco
determinado e sempre sofre uma ampla transformagdo antrdpica, social e econdmica que a
originam e a traduzem.

No caso determinado da regido metropolitana de Fortaleza, a guisa de exemplo, a
industrializacdo exerceu um papel central em sua constituicdo e desenvolvimento, tanto no
quesito de aumento de densidade populacional, no aumento de renda per capta (colocar
dados), bem como no aumento das mazelas sociais oriundas da expansdo urbana, isso tudo
pelo aumento abrupto do fluxo migratério advindo das camadas sociais proletarias em busca
de emprego e renda.

Este cenério se modificou, nos udltimos 50 anos, onde tanto na RMF (Regido
Metropolitana de Fortaleza), bem como em Fortaleza mesmo, vemos e diagnosticamos um
grande processo de industrializacdo que gerou um significativa transformacéo espacial no
setor das adjacéncias de Fortaleza, e nas cidades circunvizinhas, favorecendo o acumulo de
bairros operarios em seus entornos e uma rapida modificacdo das dindmicas socio espaciais
destes lugares (aumentando linhas de transportes, nimero de habitacdes, comércios de baixo e
médio porte).

Mais recentemente Fortaleza despontou como centro consumidor e local onde se escoa
a producdo avinda das regides metropolitanas vizinhas e dos centros téxteis e polos
industriais. Conforme Muniz (2011, p.19):

A mais répida circulacdo planetéria dos fluxos de trocas significa uma mobilidade
maior de capital, tecnologia e forca de trabalho e uma dispersdo geogréafica da

producdo. Ocorrendo a fragmentagdo e a integragdo com a regulacdo final do
processo produtivo.

Assim com a expansdo da malha viaria, o papel do estado em beneficiar diretamente e
de forma expressiva concessdes e beneficios fiscais, além de elaborar projetos que que
incentivam a expansao e fixacdo das industrias nos espacos periféricos de Fortaleza, na RMF
e em algumas cidades médias (como Juazeiro, Pecém e Sobral), transformando-as em polos
de produtores das mais diversas categorias. O fator de beneficiamento fiscal foi e € um grande

atrativo para setores como agroneg0cio e siderurgia que se instalaram e ocasionam muitas
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mudancas ambientais, populacionais e energéticas no local de seu estabelecimento e numa
grande area ao seu redor.

Como exemplo temos a SUDENE que na década de 1980 exerceu o papel de principal
fomentador do distrito industrial de Maracanau. Desta forma, os fluxos de movimentacoes de
pessoas e produtos se intensificou naquela regido aumentando significativamente as demandas
por moradias, aumentando de igual maneira a especulagdo imobilidria, aumentaram as
necessidades de saneamento e deslocamento. Assim a industrializacdo € um dos principais
vetores da expansdo da metropolizacdo. E neste interim, o Estado preparou o terreno cearense
para as investidas de disputas de grandes investidores seja na especulacdo e apropriacéo
fundiarias, seja nas disputas intraburguesas por produc¢do industrial.

Reestruturacdo produtiva e modificacdes na producéo urbano-rural

A reestruturacdo produtiva no modelo estado-capital, onde o Estado é o principal
financiador das estruturas fisicas, espaciais e fiscais dos grandes capitalistas foi se firmando
nos ultimos 30 anos com o avango do neoliberalismo em todos os setores da economia e tendo
como peca principal de transmissdo as mudanc¢as nos modelos de producéo oscilando entre o
fordismo e o toyotismo, mas tendo em comum a financeirizacdo da economia e a producdo e
circulacdo de mercadorias em nivel mundial. Logo, os mercados de disputas oscilam entre o
circuito superior que forja em grande escala os produtos para consumo em massa, € 0 circuito
inferior que se sustenta na esteira do circuito anterior e reaproveita 0s produtos e cria uma
rede de subservicos que traca uma economia informal, mas bastante diversificada e popular.

Nos setores rurais, a relacdo campo-cidade foi completamente alterada por diversos
fatores, onde diversos setores de economias variadas e disformes se entrelacaram. Fatores
como a urbanizacdo massiva advinda do constante éxodo rural (devido ao desestimulo
governamental na producdo familiar e fatores climaticos, bem como conflitos agrarios, a
mudanga estrutural que sofreu o campo advindo da mecanizac¢ao e producdo em larga escala
de monoculturas pelo agronegdcio, a absorcdo de mao de obra campesina que antes
sobreviviam em areas antes de cultivo familiar, o forte de incentivo do governo em firmar
politicas de permanéncia do homem do campo em seu territorio, o foco do governo em
alianca com o empresariado na producdo agro industrial fez crescer as distancias entre a
pequena producdo de subsisténcia e a megaproducdo de monoculturas, porém numa medida
inversa, fez findar as diferencas entre trabalhador rural e urbano.

A reestruturacdo industrial e rural carregam consigo as mesmas caracteristicas no que

concerne ao recebimento de grandes auxilios e pacotes de beneficios fiscais oriundos dos
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governos federais, estaduais e municipais (vejamos, no caso do Cear4, a criagdo de imensos e
extensos canais de irrigacdo que ligam acudes, lagoas e riachos para suprir tanto a demanda
do agronegdcio nas chapadas cearenses, como manter a siderdrgica e a termelétrica no
Pecém), e suportes financeiros e tecnoldgicos de parcerias publico-privada.

A atracdo de zonas industriais se apresenta como um meio do Estado adquirir lucros e
aumentar suas formas de renda, bem como gerar empregos e receita. Entretanto, como no caso
da zona industrial do Pecém, Caucaia e Tabuba (mais recentemente) essas industrias geram de
um lado receita liquida para os municipios onde estdo instalados, geram também novos
negdcios na regido, e fazem aumentar a competitividade turistica e fundiéria da regido.
Contudo, acarretam grandes impactos ambientais de grande envergadura, modificando as
condi¢cdes de moradia e os modos de vida dos habitantes desapropriados, danificando as
estruturas de biomas que ali estavam, eliminando mananciais e gerando uma demanda hidrica
ndo suportavel.

E nesta dialética entre criar receitas, gerar renda e utilizar de forma insustentavel e
desmedida os recursos naturais destas regifes que se assentam 0s novos modelos produtivos
das industrias no Ceard. Tendo como exemplo o a regido do Pecém, percebemos ali o seu
enquadro no modelo mercadoldgico global, onde os produtos chegam pelo porto, sdo
transportados de forma mecanica as industrias e ali sdo beneficiados, e logo em seguida,
grande parte retorna ao porto para ser escoado para 0s mais diversos paises.

A agricultura industrial desde a década de 1960 e 70, no caso do Brasil (com a
revolucdo verde e a expansdo das fronteiras agricolas) sofreu uma reestruturacdo significativa
assumindo um grande espaco no mercado de commodities pra exportacdo e gerou relevantes
nameros para o PIB brasileiro se instalando como um dos principais produtos no sustentaculo
da crescimento do numeros dos governos que se sucederam até os anos 2000 (destaca-se aqui
os fortes incrementos gestados nos governos FHC, Lula e Dilma).

Cabe identificar os quatro ultimos governos como correias de transmissdo entre a
renda da terra e o lucro almejado pelos latifundiarios do agronegdécio. Os governos neoliberais
brasileiros cumpriram o papel de arar a terra para a expansao das sementes do agronegdcio.
De forma peculiar o Nordeste, e dentro deste, o Ceard cumprem papel de destaque, pois
mesmo estando no localizados no semiarido brasileiro garantiram enormes cifras para 0s
lucros dos megaempresarios da terra, com o aval e as concessdes dos gerentes dos Estados.

Para tanto, recordamos da criacdo da SUDENE e do DNOCS (Departamento Nacional

de obras contra as secas) como organismos oficiais do estado que prepararam a
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megaexploracdo (carregando consigo do discurso do desenvolvimento para areas atrasadas e
de modernizacdo) as terras e mananciais nordestinos. No que concerne a criacdo dos
perimetros irrigados, as empresas de fruticultura localizadas nas mais diversas areas
geograficas do Ceara se quintuplicaram em escalas geométricas no espaco e redesenharam as
paisagens e o0s cendrios cearenses. Neste estado 0s impactos ocasionados sdo visiveis e
alarmantes conforme Muniz (2016). Nos perimetros irrigados do Ceara séo principalmente as
atividades voltadas a fruticultura irrigada, onde se revela o desenvolvimento do agronegacio.

Ainda conforme Muniz (2016), em 2013 os lucros do agronegocio bateram escalas de
superdvit enormes, ao posso que na medida contraria a crise hidrica se agravou
geometricamente, além da expulsdo de pequenos de suas terras. O Conflito fundiario e de
modelos de producdo (em larga ou pequena escala, e com ou sem uso de defensivos agricolas)
é o rosto do modelo de reestruturacdo no campo nordestino.

A estrutura espacial dentro do capitalismo é pensada em termos de valor produtivo.
Nos ultimos séculos a industrializacdo foi a forma que o capital encontrou de se firmar como
modelo econdmico, social e hegemdnico de producdo de bens em variados espacos e
transformar pessoas em consumidores, e 0 espaco mundial no maior shopping a céu aberto do

mundo.

O modo de producéo capitalista reproduz o fendmeno urbano com caracteristicas
peculiares, 0 modo de producdo capitalista transforma o conteido do urbano. O
capitalismo tende a potencializar a aglomeracdo. As massas humanas ficam amorfas
e desintegradas (CARLOS, 2001, p.45).

A cidade é o lugar que se gestou para atrair a forca bruta que transforma a natureza em
materiais em forma de bens de consumo. A cidade como localizacdo espacial se transforma
numa grande maquina que, huma grande engrenagem que serve aos interesses da reproducdo
dos capitais. Nas pegadas de Fani, a cidade passa a ser controlada pelos agentes privados e
por uma burocracia centralizada que busca viabilizar, com suas agdes, o processo de

acumulacdo do capital.

A INDUSTRIA TEXTIL NO CEARA: ANALISE E PERSPECTIVAS LOCAIS
O Ceara e a Industria Téxtil

Adentrando no foco principal da analise desse trabalho, a industria téxtil tem sua
génese no primeiro periodo da industrializacdo cearense, favorecida principalmente pela
matéria-prima: o algoddo, que tinha uma disponibilidade abundante no territério cearense e

foi essencial durante a Guerra de Secessao (1861-1865), onde o Ceara abriu as portas para a
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exportacdo desse material para o territdrio americano, possibilitando assim uma consolidacéo
desse ramo. A vantagem de uma industrializagdo téxtil se da pelo seu processo produtiva
muito diversificado, como Muniz (2014, p.35) revela ao descrever suas etapas: fiacao,
tecelagem, acabamento e confeccéo, etapas estas que estdo presentes na industria que sera
abordada mais a frente. Essa diversificacdo possibilitou que a mesma crescesse de forma
exponencial no Ceara, tendo em vista que esses processos englobaram diversos areas do
conhecimento que se atrelavam a economia do algoddo. Para além disso, a industria téxtil
cearense tem ligacdo com o espago cearense, causando longas transformacdes socioespaciais
ao longo dos anos.

Muniz (2016) revela que atualmente o Ceard vem se destacando cada vez mais no
setor téxtil brasileiro, com tendéncia de deslocamento regional de grandes empresas, onde 0
estimulo de incentivos fiscais e de infraestruturas fornecidas pelo Governo estadual sdo cada
vez mais presentes. O estado se constitui como o terceiro maior polo téxtil do Pais,
destacando-se em todo o processo de producdo. A mesma autora também comenta que o atual
estagio de desenvolvimento da inddstria cearense resultou da descentralizacdo da indudstria
nacional, com enfoque na metrépole.

Fortaleza se destaca por apresentar uma producdo téxtil bastante concentrada, onde
mais da metade das industrias desse ramo estravam localizadas em sua regido metropolitana,
que assimila uma diversidade de empresas e polos industriais e internamente e em seus
arredores um mercado competitivo de larga escala do primeiro ao terceiro setor. Em varios de
seus bairros encontramos fabricas de médio a grande porte que fazem uma producdo das mais
variadas, destacando-se o setor téxtil como uma série de empresas e sub-empresas (faccGes)
que dinamizam a economia e diversificam marcas e produtos. Visando analisar essas
transformacdes significativas no contexto mais especifico, foi realizado uma atividade de
campo em uma determinada industria de grande porte, visando compreender sua

funcionalidade com base no referencial tratado anteriormente.

Caso analisado em Fortaleza

Surgindo primeiramente com o intuito de revolucionar e popularizar a moda praia, a
empresa S.B. foi fundada na década de 80, onde Aragao (1989) revela que esse periodo se
caracteriza pela chamada “geragdo empresarial” ou a quarta fase do desenvolvimento téxtil no
Ceard, que se estende até os dias atuais.

Na década de 1980, como relata Amaral Filho (2003, p. 337), dentre as principais

politicas publicas do Governo Estadual esta ‘a nova politica industrial, que introduz uma
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racionalidade industrial e espacial a concessao de incentivos financeiros, além de incluir um
vetor dedicado ao apoio e a indugdo ao desenvolvimento industrial” (MUNIZ, 2016, p. 433).
Esse era um momento na qual o Ceara com o “Governo das Mudangas” de Tasso
Jereissati, ganha notoriedade da politica industrial com os incentivos a industrializacdo via
Fundo de Desenvolvimento Industrial (FDI), através de isengdo e prorrogacdo de incentivos
fiscais, com o objetivo a implantacdo, modificacdo, ampliacdo e realocagdo de industrias.
Segundo Amora (2007), o periodo em que a S.B. é fundada, configura-se num
“terceiro periodo” da trajetéria da industrializagdo no Ceara. Momento em que a SUDENE
perde forca, a intervencdo do estado federal é reduzida e os governos estaduais, com aliangas
as elites econdmicas e politicas locais, comecam a conduzir acGes voltadas para o
desenvolvimento.
Com a restruturacdo produtiva ocorrem continuidades e rupturas na dindmica
industrial cearense. Os setores de produtos alimentares, téxtil, vestuario, calgados,

artefatos de tecidos sdo ainda predominantes no perfil industrial do estado.
(AMORA, 2007, p. 337).

A empresa se consolidou nos altimos 30 anos, contando com mais de 10 lojas
espalhadas por todo o Brasil, sendo que a mesma apresenta trés marcas que a consolidam nas
diversas areas da moda. Na fabrica visitada, as vendas sdo em forma de atacado para
franqueados, contando com mais de 500 funcionarios. Pequenas facgdes da localidade
fornecem servicos terceirizados para a fabrica, como confeccdo de jeans, mochilas, bonés,
oculos e outros acessorios.

A dinamica da producdo voltada primeiramente para um publico especifico do surf
demonstra uma opgdo produtiva um mercado consumidor especifico, mas ano decorrer do
tempo e com o0 aumento da producéo, a expansao da marca (agregando valor de mercado) e a
necessidade de melhorias nas maquinas, a empresa diversificou seus publico, hoje produzindo
em uma mesma industria de roupas sociais a roupas de frio e estampas de praia, informac6es
estas que revelam a expansao da industria téxtil no Ceara, que possibilita que empresas desse
ramo cresgam de forma exponencial devido aos beneficios governamentais.

E perceptivel que a indUstria se insere nas disputas industriais, conforme se observa
um alinhamento do modelo produtivo do toyotismo, fordismo e de acumulagdo flexivel,
segundo Harvey (2012). Nesta industria percebemos que a producéo e diversificada e varia de
setor para setor, seguindo quase que como antigamente a velha linha de montagem das
industrias fordistas (estoque, estamparia, corte, costura etc.), até setores mais sofisticados que

pensam novas estampas (setor intelectual), setor de qualidade que avalia os moldes
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produzidos e o andamento do processo e setores que trabalham por producdo com no caso da
costura (aumentando a competitividade interna entre os trabalhadores , aumentando a
producdo e o lucro na mesma medida). A mesma se insere de maneira direta no modelo de
acumulacdo flexivel, segundo Harvey, quando trabalha com a eliminacdo de pecas com
defeitos, logo primando pela qualidade para a melhoria de seus produtos, quando insere aos
individuos de diversos setores multiplas tarefas, quando transformou os trabalhadores em
colaboradores e corresponsaveis (trabalhando com roupas mais informais, e tendo descontos
no vestuario, fruto de sua producéo), e quando inova 0 maquinario para assimilar um modelo
de aceleracdo de producéo.

A relacdo do trabalho e da producdo na fabrica foi vista como dinamica, ja que a
maquinaria oscilava entre novas e antigas, onde maquinas de valor bastante alto auxiliava os
processos de sofisticacdo do produto. O tempo, apesar de ndo ser padronizado em alguns
setores, € bastante lembrado e explorado no setor da costura, onde podemos encontrar um
reldgio em cada secdo e a frente do reldgio central no meio do galpdo a gerente de producéo.

A relacdo da fabrica com a alteracdo do espacgo e 0s usos que se faz deste é bastante
relevante, onde encontramos uma area enorme dividida em dois galpdes que se subsetorizam
em setores produtivos, com uma localizacdo espacial geografica bastante favoravel ao
escoamento da producéo, localizando-se proximo a avenidas de grande envergadura que se
ligam a estradas importantes de vazao dos produtos para 0 mercado exterior.

O processo de producéo

Os dois galpdes presentes na fabrica viabilizam uma experiéncia com passo a passo da
producdo das roupas comercializadas nas lojas espalhadas pelo pais. Notadamente percebe-se
uma maior presenca de homens no galpdo 1, destinado ao armazenamento do tecido e
confeccdo das partes das pecas que serdo levados para o galpdo 2, que é o setor de costura,
predominantemente feminino. As ideias de confeccdo sdo idealizadas por uma equipe de
designers, que irdo avaliar os desenhos proposto pelos estilistas. Sdo eles que irdo decidir 0s
tecidos utilizados na roupa, que posteriormente serdo levados para as maquinas, que com o
auxilio dos funcionarios, irdo operar no corte.

As poucas mulheres presentes no galpdo 1 serdo responsaveis na revisdo das pecas
cortadas. Outros funcionarios trabalham com a modelagem, onde sera escolhido o tamanho da
peca, e também com o risco, que é o desenho que no qual o tecido sera cortado. No setor de
aviamento sdo feitos os zipers, as etiquetas e até mesmo o0s botdes que serdo modelados nas

roupas. Os tecidos cortados serdo direcionados para o setor de serigrafia, onde ocorrera a
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sublimacdo. Nesse setor a maquina carrossel, uma espécie de equipamento que possibilita que
os tecidos sejam sublimados e girados rapidamente, é protagonista na pintura das pecas,
mostrando 0 quanto a empresa se preocupa na obtencdo de tecnologias de ponta que facilitam
a producdo imediata das pecas. Daqui os tecidos séo levados para o setor de bordado, onde
uma maquina é operada para trabalhar nos desenhos ornamentais do tecido. Feito isto, o
galpéo 2 é o destino onde as roupas sao costuradas e engomadas.

O galpéo 2 se caracteriza por apresentar diversas atividades, sendo a costura a mais
representativa em quantidade. Aqui a costura, a engenharia de qualidade e o acabamento
trabalham juntos, sem nenhum tipo de divisdo de infraestrutura, tornando o galpdo bastante
barulhento e quente. Os funcionarios ndo usam nenhum tipo de material de seguranca, como
luvas, mascaras e protetores de ouvido.

O setor de costura é dividido em grupos femininos, onde cada grupo possui uma
instrutora que as lideram na producdo de partes especificas da pega, levando em conta que
todas as costureiras tém habilidades para produzir todos os tipos de pecas. E bastante visivel a
desorganizacdo no setor, as maquinas ficam muito proximas umas das outras fazendo com
gue ndo haja nenhum conforto para as costureiras, 0s materiais em desuso ficam acumulados
em mesas e no chéo dificultando a circulagéo.

Em um espaco proximo ao setor de costura, se encontra o setor da Engenharia de
Qualidade do Produto, onde uma encarregada informou que nele é onde ocorre o controle de
producdo, onde é calculado o tempo em que as costureiras tém para produzir a parte da peca
em que seu grupo estd encarregado de fazer. Fato que se tornou bem relevante para o
entendimento da configuracdo da producdo da industria, pois 0s grupos de costureiras tém
tempos estipulados e contados por crondémetros que ficam instalados em murais de cada
grupo, fazendo com que assim a producdo das pecas seja controlada. Ou seja, ha a existéncia
do fordismo, onde o trabalhador é responsavel pela realizacao de trabalhos repetitivos em um
sistema de producdo em massa.

Como “justificativa” dessa alta producdo em massa, a industria paga “prémio de
producdo” para os grupos que conseguirem alcancar as metas didrias e mensais definidas pelo
setor de Engenharia de Qualidade do Produto. Em outro ponto do galpéo, perto da saida onde
se encontra um dos portbes que possibilitam ventilacdo do local, fica o ultimo setor do
sistema de producdo da industria, o setor de acabamento. O setor é todo formado por homens

que sdo responsaveis por engomar, embalar e enviar as pe¢as no ponto de serem vendidas
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para o setor de exportacdo. Os funcionarios deste setor sdo expostos a elevadas temperaturas

vindas dos ferros de engomar e mesmo assim também nao usam nenhum tipo de protecéo.

CONSIDERACOES FINAIS

A partir da anélise bibliogréafica e da visita feita a industria, foi possivel refletir e
discutir a respeito das dindmicas frutos dos processos que a industria téxtil cearense passou ao
longo das décadas, com o enfoque pds-reestruturacdo produtiva na década de 1980. Foi
mergulhando na historia da industria téxtil que foi possivel compreender a importancia da
mesma para o Ceard, que vai se consolidando cada vez mais nesse setor.

A luz de Muniz (2014), observam-se os processos que englobam a industrializacio
com uma visdo mais ampla, onde uma andlise mais critica se estabeleceu ao unir isso com a
pratica de conhecer esses processos dentro de uma fabrica, como a demanda por trabalhadores
com baixa qualificacdo, a racionalizacdo da producéo e a flexibilizacdo das relacdes.

E perceptivel a partir das informagBes obtidas com a empresa anteriormente se
consolidou num periodo onde a industrializacdo cearense se potencializava, tanto
economicamente quanto produtivamente, ocasionando uma melhor interacdo com a economia
local. Foi visto que essa relacdo com a economia cearense € corroborada nas exportacdes
baixas que ndo prejudicam a estruturacdo da empresa. Dessa forma, é necessaria uma Vvisdo
espacial a respeito de um funcionamento de uma industria pois, assim, é possivel entender um
pouco daquilo que se aprende teoricamente a respeito da historia e evolucdo da economia
cearense, sobretudo a téxtil.

Sendo assim, o trabalho foi de suma importancia para a formacdo dos autores
envolvidos, ja que a Geografia € uma ciéncia critica que analisa e discute as diversas relacdes
inseridas no espaco geografico. Analisar e compreender 0s processos industriais com um
olhar geografico nos leva a observar coisas além do que se esta vendo, refletindo sobre o

papel que a industrializacdo teve na consolidacdo da Ceard, sobretudo da metrépole cearense.
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LOCALIZACAO DO SETOR DE VAREJO SUPERMERCADISTA E OS EIXOS DE
ADENSAMENTOS NO ESPACO URBANO DE FORTALEZA - CE
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Resumo: O presente estudo tem como objetivo analisar as estratégias de localizagdo dos supermercados nos
principais eixos de adensamento na cidade de Fortaleza — CE. A metodologia utilizada baseou-se em uma
pesquisa de cunho exploratério, estruturado em trés eixos de operacionalizacdo: realizacdo de pesquisa
bibliografica documental, caracterizagdo de dados estatisticos e trabalho de campo, na qual se utilizou de um
roteiro de campo com 0 mapa das principais rotas sequenciais de eixos de adensamento que nos permitiu
reconhecer as redes de varejo supermercadista e sua manifestacdo geografica em diversas escalas de atuagdo. A
partir da analise dos dados obtidos na pesquisa, foi possivel identificar que as empresas ndo se diferenciam
apenas em relacdo ao ndmero de estabelecimentos que possuem no espago urbano da cidade, mas outros
indicadores mostram a existéncia de uma relagdo direta entre esse indicador quanto as estratégias de localizagéo,
seja em eixos de circulagdo ao nimero de estabelecimentos e ao porte.

Palavras-chave: Estratégia de localizacdo. Supermercados. Eixos de adensamento.
INTRODUCAO

O estudo que envolve geografia do comércio, sobretudo do setor de varejo
supermercadista na cidade de Fortaleza — CE, ganha relevancia a priori por se caracterizar
como um importante elemento de (re)producéo do espacgo urbano. No que tange aos aspectos
quantitativos, segundo a ACESU? (2017), a cidade apresenta um ndmero superior a 300
supermercados associados na cidade, sendo responsavel por uma parcela significativa de
empregos gerados no comércio varejista de alimentos, além de se destacar na dindmica
comercial ndo sé de géneros alimenticios pela populacdo, como também nos mais variados
bens de consumo, a exemplo dos produtos: vestuario, cama, mesa, banho, cal¢ados; produtos
eletrobnicos - computadores, notebook, aparelhos de som, eletrodomésticos, entre outros.
Nesse aspecto, 0s supermercados sdo responsaveis pela criacdo de um novo padrdo de
consumo, criando marcas, principalmente com a introdugdo de novas variedades de produtos
consumidas na cotidianidade dos diversos segmentos da sociedade brasileira.

Em relagcéo os aspectos qualitativos, o setor de varejo supermercadista de Fortaleza
denotam duas caracteristicas bastante complexa: a primeira diz respeito a diferenciacéo

espacial dos supermercados quanto a localizacdo nos principais eixos de adensamento, que

! Doutorando em Geografia pela Universidade Estadual do Ceara - UECE, E-mail:
tiago.fernando@aluno.uece.br
2 Associacdo Cearense de Supermercados. Fonte: http://www.acesu.com.br/novo/. Acesso em: 27/06/2017.
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variam de acordo com o porte e a segunda estéd relacionada a estrutura fisica da cidade de
Fortaleza que é plana e definida através de grandes avenidas que se entendem de &reas
centrais até as periféricas circundando toda a cidade, no qual sdo dotadas de vias largas e
pavimentadas que concentram grande fluxos de automoveis, pessoas, COMErcio e Sservigos.
Diante disso, o objetivo do estudo é identificar e analisar e relacdo do setor de varejo
supermercadista com os principais eixos de adensamento nesta referida cidade.

O recorte da pesquisa é a cidade de Fortaleza, estado do Ceara (Figura 1), que por sua
representatividade econdmica estabeleceu-se como locus preferencial de especulacédo, atuacdo
e expansdo das grandes redes de varejo de supermercados. Com isso, nota-se a presenca de
grupos empresariais com atuacdo multiescalar a exemplos das multinacionais, bem como
grupo de alcance regional, estadual e também local, compondo um quadro bastante
heterogéneo no que se refere ao perfil dos estabelecimentos pesquisados. A cidade de
Fortaleza possui 119 bairros e apresenta uma populacdo de aproximadamente 2.643.247%,
segundo IBGE? (2018). Em relagdo aos dados voltados para a economia, esta apresenta o
maior Produto Interno Bruto (PIB) per capita (por habitante) entre as capitais nordestinas,
com um valor de aproximadamente R$ 23.045,09 e o 10° maior PIB entre todas as capitais do
Brasil, em comparacéo a participacdo na economia brasileira em 2016, com um volume de R$
60,1 bilhdes, concentrando 45% do PIB de todo o estado de acordo com o IBGE?®,

Nesse aspecto, visto que Fortaleza possui uma economia de grande porte, ou seja, com
o décimo maior PIB do Brasil, segundo o IBGE* (2016), vislumbra-se que haja um
comportamento sistematico em relacdo a entrada e saida das principais empresas varejistas de
supermercados, levando estas a analisarem as estratégias espaciais de atuagdo e as
transformagdes urbanas, uma vez que as cidades brasileiras situadas no contexto
metropolitano, como Fortaleza, alcancaram um perfil de vendas de varejo extremamente

dindmico, surgindo, assim, um novo padrdo de consumo no setor.

® populagdo estimada: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenagdo de Populagéo e Indicadores Sociais,
Estimativas da populagéo residente com data de referéncia 1o de julho de 2017. Acesso em 28/06/2017.

* Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica.

> Produto Interno Bruto dos Municipios - IBGE (2014). Fonte:
http://cidades.ibge.gov.br/xtras/temas.php?codmun=230440&idtema=162. Acesso em: 27/06/2017.

® Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE) (2016). Produto Interno Bruto dos Municipios —
2016. Fonte: https://cidades.ibge.gov.br/brasil/ce/fortaleza/pesquisa/38/46996. Acesso em: 27/06/2017.
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Figura 1 — Mapa de localizagdo geografica de Fortaleza — CE
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Fonte: Organizado pelo autor (2017).

estruturado em trés eixos de operacionalizacao.

Primeiro eixo de operacionalizacdo: a realizacdo de pesquisa bibliografica documental,
conforme (GIL, 2008, p. 57) “a pesquisa bibliografica utiliza fundamentalmente das
contribuicbes de varios autores sobre determinado assunto”. Nesta etapa tedrica da pesquisa,
pautada em leituras relacionadas aos conceitos e temas sobre o varejo supermercadista,
localizagdo, dindmica urbana, comercio e consumo, buscando analisar a relacdo existente
entre as estratégias de localizacdo do varejo supermercadista e sua conformidade com os eixos
de adensamento no espaco urbano de Fortaleza.

O segundo eixo estd pautado na caracterizacdo de dados estatisticos e, por fim, o
trabalho de campo. Os dados empiricos obtidos nos permitiram identificar algumas variaveis
relacionadas a distribuicdo dos supermercados nos eixos de adensamentos ligados diretamente
as estratégias espaciais de localizacdo do setor supermercadista de Fortaleza e seus

rebatimentos nos aspectos relacionados a dinamica urbana na cidade.

AS LOGICAS DA ESPACIALIZACAO DOS SUPERMERCADOS EM FORTALEZA-
CE

A geografia do comércio € um ramo da ciéncia geografica caracterizada por possuir
um relevante embasamento tedrico, desenvolvido no decorrer do tempo, tendo apresentado

nos ultimos anos uma relagdo progressiva de estudos e perspectivas bastante diversificadas,
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seja no plano tedrico como metodoldgico, cujo objetivo central desses tem sido o
entendimento da complexa realidade da sociedade de consumo mundial bem como seus
rebatimentos na producdo do espaco urbano.

Analisar as formas comerciais possibilita, sobretudo, compreender a dinamica do
espaco e suas complexidades, observar as mudangas na sociedade, na estrutura urbana e na
evolucdo de suas relacdes. Para a Geografia, os estudos voltados para a geografia do comércio
possibilita compreender a organizacdo da sociedade e 0 modo de (re)producdo da cidade, pois
a localizacdo espacial das atividades comerciais sempre demandou situagdes estratégicas, isto
é, suas funcbes expressam e contém centralidade, pois conforme Corréa (2004), a cidade é o
lugar onde vive grande parte da populacdo, onde se aplicam os maiores investimentos de
capital, seja em atividades distribuidas na cidade, como também no proprio espaco urbano.
Neste sentido, Pintaudi (2004) afirma que para analise das formas comerciais é necessario
também desvendar o tempo do cotidiano, pois é nele que as contradi¢des da sociedade se
apresentam com sua maior poténcia.

Contudo, é no espaco geografico, essas materializacdes modificaram o sistema
produtivo. Através da presenca quase macica de equipamentos como supermercados e
hipermercados, de shopping centers, de empresas multinacionais de fast food, de redes de
franquias, de varejo em geral, de novos sistemas de acessibilidade viaria que dao acesso aos
grandes estabelecimentos comerciais, geralmente localizados as margens de grandes avenidas,
surgiram diferentes formas de apropriacdo do espaco.

Um dos principais aspectos que justificam a diferenciacdo espacial dos supermercados
quanto a localizacdo, diz respeito aos tragcados das principais vias de circulagdo. A estrutura
fisica da cidade de Fortaleza € plana e definida através de grandes avenidas que se entendem
de areas centrais até as periféricas circundando toda a cidade, no qual sdo dotadas de vias
largas e pavimentadas que concentram grande fluxos de pessoas, comércio e servicos.

Segundo Sposito (2001), essa concentracdo faz surgir grande fluxo de pessoas em
busca de trabalho, de lazer, de consumo etc., provocando um aumento de veiculos e de
transeuntes, tornando-o cadtico. Apoiada por mudancas estruturais na sociedade, tais como: 0
aumento dos rendimentos familiares, a crescente integracdo da mulher ao mercado de
trabalho, o aumento do uso de veiculos automotores e as mudangas nos padrdes de consumo,
tem-se o surgimento de grandes superficies comerciais, 0 rompimento de tradicionais padrdes

de localizacdo espacial do comércio e de gestdo desses empreendimentos, além de uma
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relagdo mais afinada do espaco de venda com o consumidor, haja vista que de meros espagos
de troca, os estabelecimentos tornam-se espacos mercadorias de experiéncia de consumo.

De acordo Pintaudi (1999), os supermercados tendem a se localizar ao longo dos
principais corredores de circulacdo, essa nova espacializacdo dos supermercados se deu em
decorréncia do papel do automovel. Nesse contexto, sdo destacados no espago urbano de
Fortaleza 21 eixos de adensamento, caracterizados pela forte presenca de supermercados

como mostra o0 Quadro 1.

Quadro 1 — Caracterizacao dos eixos de adensamento pesquisados

EIXOS DE CIRCULACAO/RUAS E AREA DE N° DE
AVENIDAS ABRANGENCIA EIXOS

Avenida Engenheiro Santana Junior, Avenida Localiza-se na parte
Washington Soares, Avenida Oliveira Paiva, Norte/Leste da cidade, 8
Avenida Dr. Silas Munguba, Rua Gomes Brasil, | orientado pela Av.
Avenida Fernandes Tavora, Avenida Mister Hall, | Washington Soares.
Avenida Bezerra de Menezes.
Avenida 13 de Maio, Avenida Pontes Vieira, Localiza-se na parte Norte da 5
Avenida Aguanambi, Avenida Antonio Sales, cidade, orientado pela Av.
Avenida Santos Dumont. Antonio Sales.
Avenida Godofredo Maciel, Avenida General Localiza-se na parte Sudoeste 2
Osodrio de Paiva. da cidade, orientado pela Av.

General Osorio de Paiva.
Avenida dos Expedicionarios, Avenida Bernardo | Localiza-se na parte Sul- 3
Manuel, Avenida Jodo Aradjo Lima. Sudoeste da cidade, orientado

pela Av. Bernardo Manuel.
Avenida Professor Heribaldo Costa, Avenida Frei | Localiza-se na parte Sul- 3
Cirilo, Rua José Hipdlito. Sudeste da cidade, orientado

pela Av. Professor Heribaldo

Costa.
TOTAL DE EIXOS PESQUISADOS 21

Fonte: Elaborado pelo autor (2017).

Conforme a Tabela 1, delineada a partir da pesquisa de campo, foram trabalhados 21
eixos de adensamento (representado pelas grandes avenidas), nos quais estdo estabelecidos
grande parte dos supermercados da cidade. Tais eixos sdo caracterizados por apresentar
grandes fluxos de veiculos, pessoas, localizacdo de comércio e servigos, por integrar 0S
bairros centrais e periféricos de Fortaleza, apresentando-se como importantes corredores de
acesso, e por apresentar forte adensamento de supermercados, pois as grandes avenidas foram
principalmente os locais mais requisitados para a implantagdo dos supermercados,

particularmente nas cidades de maior porte e nas metrépoles (PINTAUDI, 1981).
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A morfologia urbana da cidade e o tragado dos principais eixos de circulagdo séo de
grande importancia para o entendimento da espacializacdo dos supermercados em Fortaleza e
das diferentes caracteristicas existentes nos mesmos, no momento em que o tracado das ruas e
avenidas vem atender a logica do automovel, em nome da circulacdo e da fluidez do capital.

A atuacdo dos supermercados pesquisados na cidade se caracteriza a partir da atuagéo
geogréfica (Figura 2) em escala local: no qual o estabelecimento possui apenas uma loja na
cidade; estadual: com atuacdo geografica em mais de um municipio do estado; regional: com
lojas em mais de um estado da regido NE; Nacional: com atuacdo em varios estados do pais e
internacional, com atuagdo geografica a nivel nacional e internacional, caracterizado por

grupos que atuam nos Estados Unidos e na Europa.

Figura 2 — Mapa da Classifica¢do dos estabelecimentos segundo sua atuacdo geografica
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Fonte: Elaborado pelo autor (2017).

Wal-Mart, Grupo Pdo de Agucar/CASINO e Cenconsud), bem como a predominéncia e a
evolucéo de redes regionais com sede na cidade (Super Rede, Rede Uniforca, Super, Nossa,

dentre outras) Quadro 2.
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Quadro 2 — Classificacdo dos estabelecimentos segundo sua atuacdo geografica

ESTABELECIMENTO REDE LOCAL REDE REDE
LOCAL ESTADUAL INTERNACIONAL
Baratéo Cometa Carrefour
Mercadinho Japonés supermercados | supermercados (Hipermercado e
Supermercado)
Mercantil Pinheiro Carnauba Mercadinhos Walmart (Hiper
supermercados Sé&o Luiz Bomprego, Sam’s Club,

Maxxi Atacado)

Super do Povo Pinheiro Cencosud
supermercados | supermercados (G Barbosa)
Supermercados Super Lagoa
Guara supermercados
Super Supermercados | Supermercados Grupo Pao de
Vilton supermercados Nidobox Compremax Acucar/Casino
(P&o de Acucar, Extra
Varejao Super Hipermercadose
Supermercados Frangolandia Supermercados, Assal
Atacados)
Varejao Supermercado
Supermercados Mesa Farta
Supermercados
Wanderbox

Fonte: Organizado pelo autor (2017).

Em suma, coletivamente, as formas comerciais dao ensejo a analise das diferencas.
Segundo a ACESU, atualmente, o setor de varejo supermercadista é bastante concorrido
principalmente na capital cearense. Basicamente, o mercado € dividido entre os grandes
grupos e as pequenas redes de atuacdo local e regional, contribuindo para a dindmica
econdmica do setor na cidade, sobretudo em grandes avenidas caracterizadas por apresentar
grande fluxo de veiculos e pessoas, presenca de estabelecimentos comerciais e de servico.
Decidiu-se entdo pensar a distribuicdo dos estabelecimentos comerciais do varejo
supermercadista em Fortaleza, de modo a identificar os fatores de localizagdo espacial
utilizado pelos estabelecimentos e seus rebatimentos no espaco urbano da cidade.

Diante desse fenbmeno, as grandes avenidas representadas por eixos de circulagdo e
expansdo, tornaram-se principalmente locais mais pretendidos para a implantacdo dos

supermercados representados pelos pontos vermelhos, destacados na Figura 3.
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Figura 3 — Mapa da Localizacdo espacial dos

estabelecimentos de varejo supermercadista

pesquisados em Fortaleza/CE
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O delineamento dos principais eixos de circulacdo observado no mapa acima é de

suma importancia para a compreensao das estratégias de espacializacdo dos supermercados na

cidade e das diferenciacOes existentes entre cada estabelecimento, no instante em que o

tracado das ruas e avenidas vem atender, sobretudo, a I6gica do automdvel, em nome da

circulacéo e da fluidez do capital.

Diante do exposto, concorda-se com Pintaudi (1999), sobre essa configuracdo da

espacializacdo dos supermercados, em decorréncia do papel do automdvel.

Por sua vez, o automdvel, que a partir de meados da década de 60 passou a ser
adquirido pelos estratos de rendimento médio da populagdo, deu maior autonomia
aos seus proprietarios, liberando-os das compras restritas aos limites do bairro.
Nesse momento, ampliou-se o ndmero de familias que adquiriram também um
segundo automével e quem comegou a fazer uso do segundo veiculo da familia foi a
mulher, organizadora do cotidiano da unidade familiar. Com o automovel, ela teve a
chance de ampliar territorialmente o raio de alcance dos membros da familia dentro
de um mesmo periodo de tempo. O espaco passa, entdo, a ser concebido de acordo
com as pressdes do automovel, certamente um dos principais responsaveis pela
redefinicdo do local de compras. Nesse momento, coincidentemente expandiram-se
os supermercados (PINTUADI, 1999, p.152).

Os estabelecimentos ndo se localizam apenas em areas centrais da cidade, como

também em sua area de influéncia, ou seja, entendem-se mais para a periferia acompanhando,
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como sdo tendéncia geral de localizagdo, os eixos de maior circulagdo como as grandes
avenidas e os subcentros comerciais.

Como aponta a pesquisa de campo (2017), os estabelecimentos supermercadistas nao
se localizam apenas em areas centrais da cidade, como também em sua area de influéncia, ou
seja, entendem-se mais para a periferia acompanhando, como sdo tendéncia geral de
localizagéo, os eixos de adensamento de maior circulacdo como as grandes avenidas e 0sS
subcentros comerciais. Algumas delas (as redes internacionais e nacionais), pois, ficam junto
a porcdo do mercado consumidor de mais altos rendimentos Figura 4 como o0s bairros
localizados na porgéo norte/nordeste da cidade, mas a maior parte, principalmente as menores
redes, situa-se em areas onde o rendimento familiar e menor comparado aos bairros centrais.

Ja a atuacdo geografica das redes estaduais, locais e com estabelecimento apenas local,
estdo localizadas na porcdo noroeste se distribuem pelas porcdes sudeste da cidade, como
mostra 0 mapa abaixo. Corréa (2001, p. 126) denomina esse processo de descentralizacao,
afirmando que ele “implica em uma diminuigao relativa da acessibilidade da Area Central, e
aumento relativo da acessibilidade de outros locais, a qual esta associado o desenvolvimento

dos meios de transporte intra-urbanos mais flexiveis [...]”.

Figura 4 — Mapa da Localiza¢do dos supermercados por renda média em Fortaleza/CE
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Pode-se inferir que, vinte e dois estabelecimentos supermercadistas estdo instalados
nos bairros com renda média familiar entre R$ 2.737,70 a R$ 3.372,86. Segundo a PMF*
(2015), os bairros mais ricos (com renda média entre R$ R$ 2.737,20 e R$ 1467,38) se
concentram em uma Unica Secretaria Executiva Regional da capital.

Ainda de acordo com os dados expostos no mapa, as Redes Internacionais Walmart,
Cenconsud e Casino, estdo localizadas em bairros centrais da cidade, no qual possui um
mercado consumidor privilegiado caracterizado por maior renda familiar, pois, como aponta
Corréa (2001), a area central expressa uma caracteristica da metropole moderna. E uma
localizacdo privilegiada, onde se aglomeram atividades de comércio e de servicos, bem como
uma gama de estruturas bésicas, a fim de minimizar o tempo e de aumentar os lucros.

Alguns estabelecimentos (redes internacionais) caracterizam-se por sua opc¢do de se
estabelecer nos locais onde se concentram a populacdo com maior renda. A maior parte,
principalmente as menores redes, situa-se em areas no qual o rendimento familiar e menor

comparado aos bairros centrais.

CONSIDERACOES FINAIS

Neste contexto conclui-se o referido trabalho afirmando que, a espacializagdo dos
supermercados na cidade de Fortaleza/CE esta fortemente atrelada aos seguintes aspectos:
tracados das vias de acesso e renda meédia por bairro; esses aspectos resultam na atual
espacializacdo dos supermercados em vinte e um grandes eixos de adensamento, o que auxilia
na compreensdo das logicas que estruturam a espacializacdo dos estabelecimentos
supermercadista na cidade de Fortaleza.

Salienta-se que as empresas ndo se diferenciam apenas quanto ao numero de
estabelecimentos que possuem, mas outros indicadores mostram a existéncia de uma relacao
direta entre esse indicador (nimero de estabelecimentos) e o porte, ou seja, area de venda,

estacionamento, depdsitos, itens comercializados e méo-de-obra, por exemplo.
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O COMERCIO E OS NOVOS USOS DO/NO ESPACO: o caso da praca do trabalhador
em Teresina — Pl

Emilson Oliveira dos Santos!

Resumo: O presente artigo analisa 0s novos usos do/no espaco da Praca do Trabalhador no municipio de
Teresina — PI, oriundos da chegada de vérios estabelecimentos comerciais atraidos pela instalagdo de uma
empresa do ramo Contact Center. Constituindo como uma parte da analise que integrard a dissertagdo de
mestrado intitulada Contact Centers em Teresina-Pl: Impactos Sociais e Transformacdes Espaciais no Espaco
Urbano, este artigo objetiva analisar como as praticas comerciais modificaram o uso do espago da praca do
trabalhador pelos moradores do bairro Dirceu Arcoverde, buscando destacar como o comércio contribuiu para
alterar a dindmica local quanto a movimentagdo de pessoas, de produtos e de capital. Tendo abordagem quanti-
qualitativa, esta pesquisa se utilizard de questionarios e entrevistas para atingir seus objetivos. Justifica-se por
contribuir para a compreenséao das transformac6es do espaco urbano da capital do Piaui pela chegada de grandes
terceirizadas do ramo de telecomunicagGes.

Palavras-chave: Consumo. Espaco Urbano. Contact Centers. Teresina-Pl.

INTRODUCAO

Entender a cidade enquanto sistema é percebé-la como um conjunto de elementos que
se relacionam, gerando resultados contraditérios e complementares, seja de forma perceptivel
guanto imperceptivel na paisagem urbana. Santos (1989) destaca que o espaco urbano se
define como um sistema de acdes contraditério. Na contemporaneidade, onde o sistema
capitalista se alastra pelo globo definindo a economia das nagdes, 0 espaco das cidades torna-
se ainda mais complexo, fragmentado e hierarquizado.

Vivemos hoje uma era do consumo e da generalizacdo da mercadoria. A cidade virou
palco de interesses de pequenos e grandes atores que exercem suas funcdes no jogo
econdmico onde o objetivo principal € o acumulo de capital. Nessa perspectiva, a atividade
comercial destaca-se como fator que possibilita a transformacdo do espaco, gerando e
potencializando contradigdes ao mesmo tempo em que modifica 0s seus usos.

As atividades comerciais e a cidade desde sempre estiveram intrinsecamente ligadas.
Na antiguidade, o comércio possibilitou o nascimento e o crescimento de muitos centros
populacionais. No mundo pds século XX onde o capitalismo se firmou como modelo
econdmico, as praticas comerciais modificaram-se gerando alteragdes no uso do espago e

diversas transformac6es na organizacdo espacial de grandes, médias e pequenas cidades.

! Mestre em Geografia pelo Programa de Pés-Graduagdo em Geografia de Universidade Federal do Piauf. E-
mail: emi_som_oliver@hotmail.com
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O presente artigo, objetiva analisar as alteragcbes no uso do espaco a partir do
estabelecimento de atividades comerciais. Para isso tomamos o espago da cidade como
elemento principal e como categorias para sua analise as atividades comerciais e 0 consumo.
Nesse estudo, assumimos 0 espaco urbano como resultado e condi¢do, produto de relagdes
sociais e local de contradi¢Ges, assim como Lefebvre (2000).

Esta pesquisa compde um estudo maior que objetiva compreender as transformagdes
espaciais no municipio de Teresina-Pl a partir da instalacdo de grandes empresas terceirizadas
do ramo Contact Center. Estas corporacdes se deslocam dos seus paises (desenvolvidos) para
outros (em desenvolvimento) em busca de incentivos fiscais e diminuicdo de custos. Nos
novos locais, estas empresas se tornam elementos atrativos para atividades comerciais, pois,
varios pequenos comerciantes se instalam nos arredores das empresas, onde até entdo inexistia
focos de comércio, para vender seus produtos aos trabalhadores.

Nessa 6tica partimos da hipdtese de que a chegada destes comerciantes modifica o uso
do espaco a partir da inser¢do de uma nova dinamica: a comercial. O nosso local de estudo € a
praca dos trabalhadores, localizada no bairro Dirceu Arcoverde, zona sudeste do municipio de
Teresina, capital do estado piauiense. Para a construcdo deste artigo partimos de uma pesquisa
bibliografica na busca do entendimento sobre a relacdo comércio — espaco urbano e da
pesquisa de campo para verificar in loco as transformacdes do espago e as modificaces no
seu uso a partir do exercicio de praticas comerciais. Tendo como abordagem quanti-
qualitativa, esta pesquisa tem carater descritivo-exploratorio possuindo como técnicas
entrevistas e questionarios aplicados aos comerciantes.

Dessa forma essa pesquisa esta estruturado em mais trés se¢fes. Na primeira se¢édo
apresentamos uma discussdo tedrica sobre a relacdo entre comércio, consumo e espaco
geografico buscando destacar como as atividades comerciais podem influenciar na alteracao
dos usos do espaco. Na segunda se¢do, demonstramos os resultados da pesquisa de campo
através da utilizacdo e interpretacdo de figuras, fotografias, graficos, quadros e tabelas e da
reflexdo a cerca das respostas dos questionarios com 0s sujeitos desta pesquisa. Por fim, na

ultima secéo, apresentamos as conclusdes do nosso trabalho.

A ATIVIDADE COMERCIAL E A TRANSFORMACAO NOS USOS DO/NO
ESPACO

Em nenhum outro momento histérico foi visto o mundo mudar tdo rapidamente. A
velocidade da informagdo comprimiu o tempo e 0 espaco, transformando ao mesmo tempo as
paisagens urbanas ¢ as relagdes sociais. “Cada lugar estd sempre mudando de significacéo,
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gracas a0 movimento social” (SANTOS, 1994, p. 2) num cenario onde a sociedade molda o
espaco para suprir suas necessidades. Dessa forma em cada momento historico existird novas
caréncias e outras formas de utilizar o espaco como produto da demanda social.

O capitalismo alterou de forma irreversivel o fluxo de mercadorias e de informacGes,
exercendo influéncia direta na geracdo e manutencéo dos desejos da sociedade atual, cada vez
mais consumista. A cidade é palco do consumo, pois também é consumida, de diversas
formas, por diferentes classes sociais. Nesse cenario, comércio, consumo e cidade se
entrelacam, pois, “¢ o comércio que promove a existéncia da cidade, justifica uma boa parte
da sua organizacdo interna e explica inUmeros movimentos que se desenvolvem no seu
interior” (ORTIGOZA, 1996, p. 18), por outro lado o consumo €é produto das acdes sociais e
também é a causa de inumeras transformacdes no/do espaco citadino.

Para Ortigoza (1996) a atividade comercial é de suma importancia na (re)definicdo dos
lugares e dos espacos e se constitui como importante elemento na leitura das caracteristicas
das préaticas comercias e suas dindmicas. O pensamento da autora nos leva a crer e a defender
a atividade comercial como causa-efeito de transformacgdes no espaco e na modificacdo dos
seus usos. Levando em consideracdo os diferentes momentos historicos, cada espaco é
utilizado — consumido - de diferentes maneiras a partir dos desejos de uma sociedade que
muda constantemente.

Um determinado espaco pode sofrer alteracdo no tocante ao seu Uso Se uma ou Varias
atividades passarem a ser exercidas no seu interior. Isso deriva da transformacéo da cidade em
mercadoria, onde o valor de troca sobrepde o valor de uso num espaco moldado e dotado de
normas, técnicas, infraestrutura e equipamentos (SANCHEZ, 2005). Diante disso 0s usos s3o
modificados, devido as novas demandas surgidas em um cenario composto por rapidas
mudancas. A globalizacdo aproximou o local e o global, homogeneizando e fragmentando o
espaco (CARLOS, 1996).

E nesse espago tendencioso a sofrer fragmentages e homogeneizacdes que a atividade
comercial se transforma, a fim de atrair novos investimentos dando vida ao consumo
desenfreado de mercadorias, méo-de-obra e de espago. Parker (1998, p. 51) diz que o
“comércio €, possivelmente, a fun¢do urbana mais passivel de mudangas. Conta com essa
capacidade de mudanca como for¢a impulsionadora, ao procurar oferecer novos produtos, de
formas diferentes, em novos ambientes, a antigos e novos clientes”.

Ao se transformar, as atividades comerciais modificam o espaco geogréfico,

moldando-o de acordo com os seus objetivos, dotando-o com novas formas, novas funcoes,
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em um processo passivel de alteragdes. Essas caracteristicas estdo relacionadas ao avanco do
processo de globalizacdo que gesta espacos de consumo concomitantemente ao processo de
consumo do espaco. A dispersdo do capitalismo permitiu a existéncia do global no local e
vice-versa. Os hibridismos no lugar proporcionaram a ocorréncia de multiplas relagdes sociais
e embates entre o publico e privado; entre o valor de troca e valor de uso; e a materializacéo
de novas culturas a partir de novos padrdes de consumo.

Sobre isso, Carlos (1996, p. 27) diz que passamos por “[...] um momento em que o
espaco torna-se amplamente mercadoria; 0s espacos antes fora do universo do mercado e da
mercadoria, destinado exclusivamente ao uso, se transformam em mercadoria entrando na
esfera da comercializagdo” e assim o seu uso também ¢ modificado, pois a atividade
comercial é capaz de alterar 0 modo em que as pessoas consomem O espaco, Ou Seja, 0O
utilizam. Assim, Ortigoza (2001) nos lembra da importancia de considerar 0S Nnovos
contetidos e as novas contradi¢Ges do tempo ja que sua aceleracdo redefine a vida urbana.

O comércio revela a (re)estruturacdo do espacgo urbano e das préaticas de consumo da
sociedade (PINTAUDI, 2002). Pensemos agora em uma praca publica que por anos passou a
ter sua funcdo principal voltada para o lazer. Criangas, jovens e adultos consumiam o espaco a
fim de se divertirem durante toda a semana. De uma hora para outra todo o espaco da praca se
ver tomado por comerciantes em seus trailers, objetivando vender produtos alimenticios a
trabalhadores de uma empresa que se instalou nas proximidades da praca.

A atividade comercial modificou os usos do espaco? Quais contradicdes podem ser

percebidas? A relacdo comunidade — praca foi alterada?

A PRACA DO TRABALHADOR EM TERESINA-PI E SUAS TRANSFORMACOES
SOB A OTICA DAS ATIVIDADES COMERCIAIS

Na especificidade do nosso trabalho buscamos enfatizar como o espaco da praca do
trabalhador sofreu alteracBes a partir da chegada do comércio, mostrando as transformacdes
na paisagem urbana; as novas relagcdes entre a comunidade e a praca, para atingir 0 nosso
principal objetivo que é demonstrar como a atividade comercial pode provocar modificagdes
No uso — consumo - do espago.

Localizada no bairro Dirceu Arcoverde, zona sudeste de Teresina — PI, a praga do
trabalhador, conhecida popularmente como Praga dos Correios, ajuda a contar a historia do
bairro, atraves das transformacdes em seu interior e o crescimento da atividade comercial na
regido. A praca é dividida pela Rua Martinho de Sena Rosa. A nossa area de estudo, é a parte
sul da praca, que fica entre a Maternidade Wall Ferraz e a empresa Alma Viva do Brasil.
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Figura 1 — As transformacOes espaciais na praca do trabalhador em
relacdo & chegada das atividades comerciais

A atividade comercial na praca do trabalhador decorreu da chegada de uma Contact
Center: Alma Viva do Brasil, no ano de 2015 no bairro Dirceu Arcoverde. Anteriormente ao
comeco das atividades da empresa, a praga era uma area de lazer para a comunidade que
consumia aquele espaco no intuito de fugir das pressbes diarias do mundo do trabalho,
caracteristica da sociedade capitalista. Com quadra de esporte que era utilizada pela juventude
durante toda a semana e brinquedos pelas crian¢as, em sua maioria nos fins de semana; a
praga teve estes equipamentos substituidos por 22 trailers que passaram a vender produtos
alimenticios aos trabalhadores desta e perdeu totalmente a sua funcdo de lazer pela
desativacdo da quadra de esportes, hoje abandonada pelo poder publico e esquecida frente ao
conglomerado de comerciantes que se instalaram ao seu redor. Lendo a imagem a cima
percebe-se 0 aumento do nimero de trailers e a diminuigdo das arvores para suas construgdes
0 que retrata a transformacéo espacial da area pelo exercicio das atividades comerciais.

As Contact Centers sdo resultados da globalizacdo, em sua maioria sdo empresas
estrangeiras, que se deslocam de seus paises em direcdo a outros continentes em busca de
mao-de-obra barata e incentivos fiscais. No Brasil, os primeiros Call Centers se instalaram

nas grandes metrépoles e logo migraram para a regido nordeste levando novas formas e
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fungBes ao espago geografico, permitindo o estabelecimento de novos fixos e fluxos,
alterando totalmente a dindmica local.

Uma empresa do ramo de telecomunicacdes traz consigo novas demandas para a
cidade, para o bairro ou para a rua aonde se fixam, seja pela necessidade de mais 6nibus para
atender a quantidade de trabalhadores, que saem de todas as areas da cidade com o destino a
um mesmo ponto do sitio urbano em horarios especificos; seja pela demanda de lugares para
os trabalhadores que possuem veiculos proprios estacionarem ou de estabelecimentos para
comprarem suas refeicdes.

Isso se d& pelo fato de uma Contact Center ofertar milhares de postos de trabalho,
como é o caso da empresa Alma Viva do Brasil localizada na zona sudeste da capital
piauiense, que conta com quase duas mil pessoas no seu quadro de funcionarios e mantém
suas atividades durante vinte e quatro horas, todos os dias da semana. A criacdo de fixos
produtivos gera fluxos que por sua vez exigem novos fixos para dar apoio aos mesmos. No
espaco geografico, essa dindmica permite a formacdo, a (re)estruturacdo, o nascimento e a
manutencdo de redes, oriundas das acGes humanas a partir de relagdes econdmicas (neste
caso, comerciais), politicas, sociais e culturais que modificam o uso do espa¢o quando uma
determinada atividade que até entdo ndo existia ali passa a ser exercida.

Teresina desde 2013 vem se tornando um ponto de atracdo para as empresas de
Contact Center, principalmente por ter vasta méo-de-obra qualificada e barata quando
comparada aos grandes centros brasileiros; e politicas municipais de incentivos e isencdes
fiscais. Ao mesmo tempo em que este setor formal é atraido por estes motivos, estas
corporaces agem como forcas centripetas, ou seja, de atracdo e formacdo de um setor
informal nos seus arredores caracterizado pela existéncia dos comerciantes autbnomos.

Como ja mencionado anteriormente, a praca do trabalhador hoje, conta em seu interior
com 22 trailers que comercializam artigos alimenticios de consumo rapido, como salgados,
sucos, pasteis e pequenas refeicdes chamadas de arrumadinho que combinam com a rotina de
dentro da Contact Center, pois os trabalhadores tem apenas uma pausa de vinte minutos para
fazer suas refeicdes.

Se antes as pessoas iam até a praga e passavam horas e horas consumindo aquele
espaco atraves do lazer e da contemplagéo das areas verdes; hoje, com a atividade comercial,
a relagdo mudou completamente. Os trabalhadores substituiram os residentes do bairro e
diariamente vao até a praca somente para comprarem suas refeicdes e fazé-las de forma

rapida, ndo pelo lazer e sim pela necessidade imposta pelo capital.
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Ortigoza (2001) ressalta que é a reproducdo das relagdes de producdo que nos da a
base de nossa problematica. Isto porque os lugares da alimentagdo, além de serem um espacgo
do consumo, passam a provocar o consumo do espaco. 1sso se revela pelo fato de o espaco da
praca ter sido o palco para a construcao dos trailers através do corte de algumas arvores e da
impermeabilizacdo do solo, pois alguns comerciantes construiram calgadas ao redor dos seus
estabelecimentos.

A dispersdo de empresas transnacionais levou consigo novas formas de consumo,
aflorando contradi¢bes e a dualidade das relagdes entre o novo e o velho. “O novo ndo
consegue se impor sem um atrito, pois 0 que ja existe muitas vezes resiste, exigindo uma
transformagao dos lugares, de modo sucessivo” (ORTIGOZA, 2001, p. 56). O espago urbano
como produto e condicdo das relacbes sociais de producdo esta ligado a fatores de
desigualdades socioeconémicas e espaciais, assim como as particularidades dos atores locais e
do contexto regional de implantacdo, sempre considerando a presséo do global nos lugares.

O capitalismo global agindo no local cria uma rede de fixos e fluxos que funciona
diariamente seguindo a logica da generalizacdo da mercadoria, funcionando como um
sistema, onde a circulacdo de capital é a regra primordial. A fluidez do capital é retratada pela
auséncia da forma fisica do dinheiro, j& que todos os comerciantes aceitam como pagamento 0
vale refeicdo dos trabalhadores. No ambito desta pesquisa, essa rede € definida pelos fixos
(trailers e empresa) e fluxos (as pessoas e as mercadorias vendidas pelos comerciantes). A
atividade comercial ajuda a alicergar uma nova estrutura econémica no ambito do local
(Figura 2).

Figura 2 — Fixos e fluxos oriundos das atividades comerciais
na Praca do Trabalhador
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Fonte: autor (2019).

192



A dindmica imposta pelo capital controla o espaco, transformando-o em mercadoria e
moldando-o conforme 0s seus desejos. Ver-se entdo a popularizacdo do comércio e do
consumo em uma area onde 0 uso baseava-se apenas no lazer e isso muda a partir do exercicio
das atividades comerciais e do crescimento do setor de servigos no interior e arredores da
praca do trabalhador. O aumento do nimero de trailers e vendedores cresceu com o passar dos
anos influenciado ao crescimento da operacdo da Contact Center.

Figura 3 — Grafico indicando o aumento do numero de trailers na Praca do Trabalhador
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Fonte: autor (2019).

Observa-se que ha um salto de trés trailers, em 2015, ano em que a empresa de
telecomunicagdes se instalou nas proximidades da praca, para vinte e dois trailers em 2019. A
chegada e permanéncia dos comerciantes se deu de forma aleatéria e sem fiscalizacdo nos
primeiros seis meses; com o aumento de vendedores e trailers a prefeitura exigiu a
apresentacdo de alvaras de funcionamento, o que levou a necessidade de os proprios
vendedores se organizarem e criarem normas para quem decidisse comercializar seus
produtos na praca.

O espaco se revela como um instrumento de poder e de contradi¢cdes entre o que antes
era publico e o que agora se torna privado, pois 0s comerciantes se tornaram proprietarios de
pequenas parcelas de terreno de uma praca publica. Nesse jogo podemos perceber como a
generalizacdo da mercadoria transforma a paisagem urbana por meio da substituicdo da

vegetacdo por construcdes de metais, 0 aumento do numero de veiculos e pessoas no local.
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Figura 4 — Mudancas na paisagem da praca do trabalhador com a chegada das atividades
comerciais

As mudancas também sdo retratadas quando analisamos as falas dos moradores sobre
como a instalagdo da empresa Alma Viva e dos comerciantes na praga provocaram as

alteracdo na relacdo comunidade — praca.

Quadro 1 — A relacdo comunidade — praca, frente a acdo comercial

A gente costuma levar os nossos filhos pra brincar

Sujeito A nos fins de semana (.:.) tinha uns joyens que
jogava bola na praga antigamente, mas hoje nédo da

pra fazer nada, ta tudo tomado por essas vendas.

As pessoas daqui do bairro sempre iam pra praga,
Sujeito B ficava la sentados horas e horas, mas hoje quase
ndo tem mais bancos, s6 os dos trailers mesmo.

E visivel que tudo mudou depois que a Alma Viva
Sujeito C chegou aqui (...) E um vai e vem de pessoas, mas
quem é mesmo aqui do bairro s6 vai agora na
praga pra comprar comida e vai embora. Ninguém
fica muito tempo ali, mas toda hora tem gente
porgue a alma viva empresa milhares de pessoas.

Fonte: Autor (2019).

A analise da fala dos residentes do bairro demonstra como a atividade comercial
modificou a relacdo que a comunidade mantém com a praca do trabalhador. Nota-se que antes
do comeércio se instalar na area, 0 uso se baseava completamente no lazer, apos o crescimento
das atividades comerciais 0 consumo do espaco voltou-se para 0 modelo capitalista do compra
e vende. A dindmica foi reestruturada, a comunidade passou também a ser consumista dos
produtos a partir de uma nova necessidade imposta na regido. A atividade comercial cria

novas necessidades de consumo, transforma o espago e modifica 0s seus usos.
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CONCLUSAO

O espaco geografico no mundo contemporaneo é utilizado para atender os desejos de
uma sociedade capitalista que tem o consumo, uma das suas principais caracteristicas.

O espaco consumido se torna também o espago do consumo e mostra-se pelas
transformaces espaciais e modificacbes no seu uso pela légica capitalista. A partir dos
nossos estudos concluimos que a atividade comercial é de suma importancia para a vida
econbmica das cidades, contribuindo para a fluidez, circulacdo e acumulacdo do capital e
alteracdes na paisagem urbana.

Portanto, as anlises na &rea de estudo proporcionou identificar que o uso do espaco da
Praca do Trabalhador sofreu mudancas com o exercicio das atividades comerciais, pois antes
destas praticas, o consumo do espaco da praca do trabalhador se resumia no lazer e foi

substituido por outra(s) forma(s) de consumo: o das mercadorias vendidas pelos comerciantes.
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O COMERCIO NO CENTRO TRADICIONAL DE ALAGOA GRANDE-PB:
transformacoes, persisténcias e potencialidades
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Resumo: O Centro Tradicional de Comércio de Alagoa Grande-PB apresenta atualmente uma dinamica
comercial que compreende um amplo ndmero de estabelecimentos comerciais e de servigos. Os objetivos dessa
pesquisa sdo analisar o processo reproducdo do espago tendo como elementos as transformagdes econdmicas
ocorridas, compreender as persisténcias comerciais presentes e repensar a realidade atual de acordo com
potencialidades locais. Para isso, utilizamos o método regressivo-progressivo proposto por Henri Lefebvre.
Constatamos com a pesquisa que 12 ruas, contando com 251 estabelecimentos delimitam este Centro Tradicional
de Comércio. Sua origem parte do pequeno comércio que cresce a partir da producéo do algoddo, cana-de-agucar
e do agave, que ocasionou a chegada da linha ferroviéria, atraindo industrias, casas comerciais e crescimento
urbano. Hoje o comércio é sustentado pela renda econémica pautada principalmente nos servicos da
administracdo publica e seu potencial esta na memoria cultural, reproduzida na visdo do potencial turistico da
terra de Jackson do Pandeiro.

Palavras-chave: Centro Tradicional. Comércio. Reproducéo do espago. Alagoa Grande-PB.
INTRODUCAO

O Centro Tradicional de Comércio apresenta-se como 0 espaco principal do
oferecimento de bens de consumo e servigos para a populacdo dentro do Espago Urbano de
Alagoa Grande, municipio localizado na Regido Imediata de Campina Grande e microrregido
do Brejo da Paraiba. Segundo o Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE), Alagoa
Grande possui uma populacdo de 28.479 mil habitantes de acordo com o ultimo censo
realizado em 2010, sendo deste total, 61,56% corresponde a populacdo residente na zona
urbana e 38,44% a populacdo residente da zona rural.

O objetivo dessa pesquisa tem como enfogque analisar a reproducdo do Centro
Tradicional de Comercio de Alagoa Grande (CTAG) a partir do estudo de transformacdes
ocorridas no contexto econdémico do municipio, buscando compreender as persisténcias
comerciais presentes e repensar a realidade do presente de acordo com potencialidades que

remetem ao futuro.

! Graduado em Geografia pela Universidade Federal de Campina Grande e Graduando no Curso de Ciéncias
Sociais pela Universidade Federal de Campina Grande, E-mail: rhubens.m.marques@gmail.com
2 prof.2 Dr.2 da Unidade Académica de Geografia da Universidade Federal de Campina Grande, E-mail:
katiacristinaribeirocosta@gmail.com
196



A metodologia de anélise que nos auxilia a atingir tais objetivos é pautada no método
regressivo-progressivo da transduction, proposto por Lefebvre (1958). Logo, essa abordagem
“constroi um objeto virtual a partir de informagdes, atingindo as solu¢des com base em seus
fundamentos, ou seja, vai do real para o possivel” (COSTA, 2003, p. 2).

O referido método é dividido em trés momentos distintos, mas que se complementam
entre si. O primeiro momento chamado descritivo constitui a descrigdo do visivel, que remete
as observacdes feitas em campo na apreensdo da paisagem e coleta de dados quantitativos
para construir uma espacializacdo do Centro de Comércio em estudo. O segundo momento da
pesquisa, 0 analitico-regressivo, nos remete ao passado do nosso objeto de estudo, a fim de
compreender as relacdes de surgimento e as mudancas ocorridas que permanecem no
presente. Utilizamos da revisdo bibliografica e documental para analise da producdo do
espaco, a partir dos estudos histdricos locais. Na ultima etapa, o histérico-genético, constitui o
retorno ao presente jad descrito e apreendido nas temporalidades, no qual buscamos
compreender a reproducédo do espaco, utilizando dados do Instituto Brasileiro de Geografia e
Estatistica (IBGE), pesquisa de campo na coleta de dados com questionarios a comerciantes e

entrevistas a 6rgaos competentes.

DESCRICAO DO VISIVEL DO CENTRO TRADICIONAL DE COMERCIO EM
ALAGOA GRANDE: delimitacdo espacial e formas de comércio

O Centro Tradicional de Alagoa Grande (CTAG) foi delimitado a partir do
reconhecimento, em pesquisa de campo, de 12 ruas tradicionais de comércio, cujas formas
comerciais estdo apresentadas como lojas, boxes, galerias, quiosques, ambulantes em
calcadas, casas, armazéns e outros pontos comerciais. Essas ruas sdo identificadas por: Rua
Presidente Jodo Pessoa, Rua Mariano Rodrigues da Silva, Rua Padre Belisio, Rua Conego
Firmino Cavalcante, Rua Siqueira Campos, Rua Vidal de Negreiros, Rua Ernesto Cavalcante,
Rua Horacio de Albuquerque, Rua Apol6nio Zenaide, Rua Getulio Vargas, Rua Francisco
Lino Cavalcanti de Miranda e Rua Dr. Francisco Montenegro.

Buscamos extrair a partir destas ruas uma delimitacdo do Centro onde a realidade
descrita apresentasse o afloramento das formas comerciais de acordo com o tempo de atuacao
dos estabelecimentos comerciais. Estas ruas que compde o Centro Tradicional apresentam
ramos e sub-ramos comerciais, atendendo diversas necessidades dos frequentadores,

conforme Tabela 1.
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Tabela 1 — NUmero de estabelecimentos comerciais e de servicos por Rua no Centro
Tradicional de Comércio em Alagoa Grande

0
NOME DA RUA ESTABENLIé([Z)IIi/IENTOS %
(Comercio e Servicos)
Rua Presidente Jodo Pessoa 12 5,0%
Rua Mariano Rodrigues da Silva 12 5,0%
Rua Padre Belisio 10 4,0%
Rua Conego Firmino Cavalcante 39 15,0%
Rua Siqueira Campos 14 5,0%
Rua Vidal de Negreiros 15 6,0%
Rua Ernesto Cavalcante 15 6,0%
Rua Horécio de Albuquerque 23 9,0%
Rua Apolbnio Zenaide 27 11,0%
Rua Getulio Vargas 12 5,0%
Rua Francisco Lino Cavalcanti de Miranda 04 2,0%
Rua Dr. Francisco Montenegro 68 27,0%
TOTAL 251 100%

Fonte: autores (2017).

Assim, foi observada e constatada, em pesquisa de campo, a presenca de 251 pontos
comerciais no CTAG, distribuidos entre comércio e prestacdo de servicos. As principais ruas
e mais tradicionais sdo: Rua Coénego Firmino Cavalcante, Rua Apolénio Zenaide e Rua Dr.
Francisco Montenegro. Estas trés ruas tém forte relacdo tempo-espaco, ou seja, elas surgiram
com a formacgéo da cidade e se manteve ao longo de todo seu dinamismo comercial, bem
como maior numero de estabelecimentos comerciais.

A Rua Cénego Firmino (Figura 1) se apresenta hoje como a principal Rua do CTAG,
pois concentra as principais instalacbes comerciais e de servigos que dao ao consumidor uma
variacdo de ramos comerciais e de servigos, tais como: supermercados, bancos, farmacias,
vestuario feminino, masculino, infantil e de cal¢ados, loja de material de construgdo, méveis e
eletrodomeésticos, postos de combustiveis e servigos da administracdo publica.

Podemos contar com um total de 27 lojas em ramos comerciais e 8 sdo os locais que
oferecem prestacdo de servicos como a Agéncia do Banco do Brasil, correspondente Pague
Facil, Saldo de beleza e outros. O nimero de instalacBes se completa com 0s equipamentos

urbanos de servico e administracdo publica, no qual podemos encontrar uma escola estadual
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de Ensino Fundamental |, o Férum Eleitoral da 9% Zona, como também a sede da Prefeitura
Municipal de Alagoa Grande.

Figura 1 — Rua Coénego Firmino Cavalcante no Centro
Tradicional de Comércio

Foﬁte: Md;ar‘ques (2’017).

A Rua Apoldnio Zenaide, trecho que oferece um menor nimero de estabelecimentos
em relacdo as demais aqui descritas, mas que apresenta dinamismo e importancia para esse
centro. A rua aqui descrita que se alinha as pracas publicas da cidade, se tornou um local que
se destaca pelo ramo da alimentacdo, contendo 9 estabelecimentos, sendo duas pizzarias e
restaurantes, casa de bolo, lanchonete de acai. Existem também 6 boxes que servem de
pequenas lanchonetes e bares. Estes boxes sdo herancas do pequeno e antigo terminal
rodoviario que ali se localizava. Mesmo com a transferéncia do terminal para outro local, o
espaco ainda se denomina como “Rodovidria Velha”, contendo esses pontos comerciais.

Além do ramo alimenticio encontramos lojas franquiadas como a loja de vestuério da
Henrrero Moda Masculina e a perfumaria O Boticario, uma galeria comercial com 7 salas
comerciais, loja de tecidos, variedades e importados, farméacias e servicos como consultério
odontolégico, laboratério de andlises clinicas, cartério, pousada e uma Agéncia dos Correios.
Os equipamentos de servicos e administracdo publica ficam a cargo da Camara Municipal de
Vereadores, do Sindicato de Produtores Rurais e do Memorial de Jackson do Pandeiro, este
ultimo instalado em um dos casardes historicos da rua observada, administrado pela Prefeitura
Municipal de Alagoa Grande.

A (ltima Rua do CTAG que merece destaque e que encerra a descricdo do nosso
estudo é a Rua Dr. Francisco Montenegro, considerada a mais tradicional do comercio de

Alagoa Grande, no que diz respeito ao tempo de atuagdo de seus comerciantes, bem como
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pelo consideravel nimero de estabelecimentos, conforme visto na Tabela 1. Esta Rua possui 0
maior nimero de pontos comercias e de servicos, sendo um total de 68 instalacdes que séo
divididas entre os seguintes ramos comerciais: vestuario, alimenticio, como supermercados e
mercadinhos, padarias, casas de bolo, hortifrutigranjeiros, sorveterias, entre outros, lojas de
variedades, moveis e eletrodomésticos, bem como outros estabelecimentos de servigos.

Dentro da anélise do visivel de um Centro Tradicional como o de Alagoa Grande,
percebemos que o mesmo ndo é formado apenas por ruas que abrigam os espacos fisicos de
comércio por longas datas, mas também das pessoas inseridas, do fluxo de mercadorias,
movimentos e dindmicas intrinsecas nele que o leva a resistir frente as novas modalidades de
comeércio. Em Alagoa Grande, o seu Centro Tradicional no presente, ainda esta ligado ao vivo
espaco que ainda reproduz o capital e o social, tornando-se um lugar que exerce importancia

relativa para toda a cidade que necessita da sua oferta de bens e servigos.

Uma analise regressiva da producao do espaco

A producdo do espaco urbano alagoa-grandense estd fortemente relacionada aos
proprietarios dos meios de producdo no que se refere ao cultivo e exportacdo do algodao,
producdo de derivados da cana-de-aclcar na Usina Tanques e em engenhos, e do agave
beneficiado dos quais adquiriram grande escala de crescimento no inicio do seculo XX.
Diante o crescimento da producéo algodoeira de Alagoa Grande e regido, a instalacdo da linha
ferroviaria em 1901 surge como um primeiro marco de transformacdo e progresso econdmico
para 0 municipio.

A acessibilidade no espago urbano e minimizagdo do tempo de deslocamento sé&o
vistos por Corréa (1989), como génese da area central. Na sua concep¢do, a intensidade dos
fluxos de pessoas, mercadorias e capitais ampliou a quantidade de transportes inter-regionais
através dos terminais ferroviarios a partir da segunda metade do século X1X. Esses terminais
acabaram trazendo para perto as atividades comerciais e industriais que se instalaram a fim de
minimizarem os custos de transporte.

Corréa (1989, p. 39) afirma, “a acessibilidade, por sua vez, atraiu as nascentes lojas de
departamentos [...] e de outros géneros do comércio varejista, bem como numerosas
atividades instaladas em escritorios”. Essas lojas, ainda segundo Corréa (1989), visavam
distribuir uma gama enorme de produtos industrializados para um mercado consumidor
formado por assalariados, provenientes das atividades dos novos setores urbanos.

Nesse sentido, 0s transportes inter-regionais e trazendo essa colocagdo para o inicio do

século XX (época em que se detém a pesquisa), sua configuracdo no territorio pode
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possibilitar diversos acondicionamentos na dindmica de atratividade no que diz respeito a

instalacdo de estabelecimentos a partir do seu ponto final ou de encontro com 0 espago

urbano, como nos acrescenta Corréa (1989) acerca dos terminais dos transportes ferroviarios:
Proximas a estes terminais, vdo se localizar aquelas atividades, muitas delas entdo
nascentes ou em ampliacdo, voltadas para 0 mundo exterior a cidade, 0 comércio

atacadista, depdsitos, escritorios, e a industria: a localizagdo junto aos terminais de
transporte era essencial, significando diminuicdo de custos (CORREA, 1989, p. 39).

Corréa (1989) afirma que se estabelecer préximo aos terminais ferroviarios significava

a diminuicdo de custos, ou seja, as despesas com o transporte dos produtos até os vagdes do

trem, ou das mercadorias para os estabelecimentos. Assim, gerava maior facilidade quanto a

acessibilidade. Trazendo essa colocagdo para a pesquisa percebemos que ao identificar a

localizacdo de industrias de beneficiamento, outras fabricas e armazéns, estas vieram a se

estabelecer nas ruas onde se delimita o centro da cidade ou em suas adjacéncias, proximas a

estacdo do trem. Corroborando tal colocacdo do autor citado, Luna (1995 apud FREIRE,

2002, p. 94-95) assim fala sobre o espago proximo do terminal em Alagoa Grande e as
relag0es socioeconomicas:

O final da linha de ferro, no entanto, deu mais vida ao lugar, além de ter contribuido

para o desenvolvimento do seu comércio, facilitando o intercambio entre as firmas

locais e grandes emporios da capital da Paraiba e de Pernambuco. Trens de carga

deixavam a estacdo, todos os dias, levando os produtos manufaturados e voltavam

abarrotados de mercadorias. [...] Alagoa Grande até ai, desconhecia a recessdo, 0
desemprego e ndo havia fome e miséria em seu territério.

Outro fato importante é que atuacdo destas inddstrias cria uma gama de emprego e
renda para a populagdo, 0 que ocasionou a atracdo e o crescimento do comércio na area
central, o tornando um Centro Tradicional. A partir desse momento, Alagoa Grande é
considerada como um polo econémico de grande importancia para o interior da Paraiba,
exercendo centralidade para a regido do Agreste. Porém, crises econdmicas, mudanga da
matéria-prima natural usada pelas fabricas importadoras pelo uso dos derivados do petréleo
resultou na diminuicdo da producéo do algoddo e do agave a partir dos anos de 1960, até sua
erradicagdo em 1975. O declinio de um século por inteiro dedicado e fixado a luz de uma

economia forte ruiu e ndo criou outras raizes para sustentar-se, levando a cidade a estagnacao.

PERSISTENCIAS COMERCIAIS E POTENCIALIDADES ECONOMICAS DE
ALAGOA GRANDE

Para Freire (2015), a partir do final dos anos 1980, Alagoa Grande passa por uma nova

transformacdo econdmica advindo de um intervencionismo estatal. Para essa nova fase,
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destaca-se o numero significativo de aposentados e pensionistas da zona urbana, incluindo as
previdéncias sociais nos ambitos federal e estadual, como também o significativo crescimento
do nimero de funcionarios publicos ativos nos ambitos municipal, estadual, federal.

A relacdo do tempo de atuacdo dos estabelecimentos comerciais concentrados no
Centro Tradicional mostra a dinamica no oferecimento de seus produtos, fazendo entender as
relacbes de persisténcia do Comércio, frente a situacdo que o municipio se encontra
atualmente. Assim, de acordo com a pesquisa de campo, através dos questionarios podemos

observar a seguinte composicao temporal da instalacdo dos estabelecimentos (Figura 2).

Figura 2 — Gréafico do tempo de estabelecimento no Centro
Tradicional de Comércio em Alagoa Grande

Tempo de estabelecimento no Centro Tradicional de
Comeércio em Alagoa Grande

® Menos de 5 anos
BDe5 a9 anos

BDe 10 220 anos
@De21 230 anos
10 [ Mais de 30 anos

Num ero de estabelecimentos

Fonte: autores (2017).

Diante da amostra da pesquisa realizada, podemos ver que 17 estabelecimentos
possuem de 10 a 20 anos de instalacdo no CTAG. Verificamos assim, que 0 nimero mais
expressivo de estabelecimentos surge a partir da época de maior crise econdmica municipal
em 1997, com o fechamento da Usina Tanques. Dos estabelecimentos mais antigos, 10
possuem de 21 a 30 anos de instalacdo e 5 possuem mais de 35 anos, no qual vivenciaram
ainda o fim dos ciclos do algodéo, do agave e dos Engenhos.

Quanto a chegada de estabelecimentos mais novos ao Centro Tradicional de
Comércio, sendo estes 0s que possuem de 5 a 9 anos, bem como 0s que possuem menos de 5
anos de instalacdo, podemos explicar atraves de Costa (2003), que as formas espaciais dos
Centro Tradicionais séo resultados da producdo e reproducdo do espaco, a partir das novas
formas de comércio. Entdo podemos considerar através da mesma autora que:

Essas formas, por sua vez criam e recriam necessidades de consumo do e no espaco,
renovando-as com novas imagens. Os Centros Tradicionais de Comércio das cidades
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se reproduzem a partir de uma nova imagem, criada pelas novas formas de comércio
para sociedade urbana atual (COSTA, 2003, p. 7).

Freire (2015, p. 4) diz que a nova fase econémica pautada no capital estatal aliada a
outras rendas da populacdo tem despertado a nova geracdo de comerciantes e outros
empresarios na atuacdo das atividades de servicos a populagdo, nos setores de alojamentos e
alimentacdo, como: bares, restaurantes, pousadas, lanchonetes, pizzarias, churrascarias e
espacos de lazer. Com uso de recursos proprios ou empréstimos bancarios.

Outros servigos atendem as novas necessidades da populagdo, como: escritérios de
advocacia e contabilidade, clinicas medicas e odontoldgicas, laboratdrios, espagos de beleza,
academias, assisténcia funeraria, correspondentes bancarios e o setor de Tecnologia da
Informacéo, como: provedores de internet, estabelecimentos técnicos em informatica, servicos
de copiadora e impressdo, como também concertos de celulares e smartphones.

Voltando aos dados da pesquisa em questionarios com 0s comerciantes, propomos que
0S mesmos apontassem pontos positivos (Figura 3) e negativos (Figura 4) encontrados no
comércio de Alagoa Grande atualmente. Pontos esses que nos ajudardo a entender a
fragilidade e as dificuldades que o Centro Tradicional de Comércio vem enfrentando, como

também os fatores que tem contribuido para a resisténcia dos mesmos.

Figura 3 — Gréafico indicando os pontos positivos no Comércio de Alagoa Grande
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: sua compra
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Internet

mPrédio do estabelecimento
proprio

mLocalizag3o no Centro
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Quais sdo os pontos positivos
encontrados no comércio atualmente?

Fonte: autores (2017).

B Sem opinido definida
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Figura 4 — Grafico indicando os pontos negativos no Comércio de Alagoa Grande
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Fonte: autores (2017).

O gréfico da Figura 3 mostra os pontos positivos que foram apontados na pesquisa em
relacdo ao comércio e ao CTAG hoje. Analisamos através dos dados que a fidelidade dos
clientes em sempre comprar no mesmo local, atingiu 27% das opiniGes relatadas pelos
comerciantes como positividade para o comércio. Outros pontos positivos averiguados foram
referentes a satisfacdo do cliente ao adquirir seu produto desejado e a facilidade de compra e
venda através dos cartdes de crédito, representando 13% das opinides. Ainda merecem
relevancia a entrada financeira referente a renda publica, a estrutura do estabelecimento
préprio, isentando o pagamento de alugueis. Estes dois pontos representam 9% das opinides,
como também a localizacdo do estabelecimento no CTAG, onde existe o fluxo de pessoas,
representando 7% das opinides.
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Por outro lado, a insatisfacdo dos comerciantes para com a situacdo comercial de
Alagoa Grande esta disposta em 14 diferentes pontos de vista que tem prejudicado as vendas e
apresentado outras dificuldades encontradas no CTAG, apontadas conforme vimos no grafico
da Figura 4. Com 16% das opiniGes relatadas pelos comerciantes, Alagoa Grande sofre por
n&o ter oportunidades de emprego para sua populacdo, o que acarreta a ndo geracdo de renda
para 0 comércio. Alguns pontos negativos que foram observados servem de causa para a
porcentagem maior anterior, como a auséncia de um fabrica (3%), a auséncia de ajuda da
iniciativa publica (2%), a queda da economia do municipio no passado (2%).

Um segundo ponto negativo que atingiu 13% das opinides é a instabilidade dos bancos
quando sofrem explosdes aos caixas eletrénicos (que destroem também a estrutura do banco).
Tudo isso acarreta um prejuizo tanto aos bancos como para a populacdo que necessita deles
para sacar seus salarios. Salarios estes que sdo utilizados no comércio. Como consequéncia
disso, outro ponto negativo acarreta a saida desses assalariados para sacar seu dinheiro em
cidades maiores (Guarabira e Campina Grande) e acabam fazendo suas compras no mesmo
lugar, esse ponto corresponde a 6% dos comerciantes questionados.

A concorréncia entre os estabelecimentos de mesmo ramo também foi apontado como
ponto negativo em meio a conjuntura que o CTAG vem passando, no qual atingiu 13% das
opinides. Em se tratando desse assunto, 0os comerciantes que apontaram essa dificuldade,
relataram que ha a disparidade de pequenos comércios para maiores, como exemplo,
mercadinhos aos supermercados e disparidades de precos, como exemplo, lojas de confec¢des
de artigos melhores as de preco popular.

Outros pontos que merecem destague como negativos revelados na pesquisa s&o:
compra e venda a crédito, mais conhecido como o “fiado” (6%), a cobranga de altos impostos
(7%), a falta de seguranca publica, principalmente relacionado aos bancos (5%), e a falta de
incentivo ao turismo da cidade (7%) que tem prejudicado o comércio de Alagoa Grande.

A fim de buscar alternativas para solucionar os problemas, perguntamos aos
comerciantes opinides de como os Orgdos Publicos e/ou a Iniciativa Privada devem agir para
ajudar a melhorar o comércio de Alagoa Grande economicamente com a geracao de renda. Os
mesmos além dessas possibilidades, elencaram algumas outras necessidades do CTAG.

Constatamos na pesquisa que 30% dos comerciantes sugerem a instalacdo de fabricas
e industrias na cidade como solucdo para a melhoria econémica do comércio, pois abriria
oportunidades no mercado de trabalho em favor da populagdo desempregada. Percebemos nas

falas dos mesmos que a memoria coletiva dos tempos aureos da economia de Alagoa Grande,
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quando esta detinha esse tipo de atividade no meio urbano é viva principalmente dos que
viveram essa época, como também dos mais novos que tem conhecimento do crescimento
econdmico que essas empresas trouxeram em beneficio a este espaco.

O segundo ponto de vista em destaque, abrangendo 22% das opiniGes da amostra,
dialoga com o ponto anterior, em que haja alternativas no incentivo para que se estabeleca a
geragdo de empregos e renda para a populacdo desempregada partindo destes 6rgdos. Uma
terceira possibilidade que surte proeminéncia com 15% das colocacGes da pesquisa € 0
investimento no turismo da cidade. Segundo os comerciantes, havendo esse incentivo criaria a
oportunidade de atrair mais turistas, que consumam na cidade. Além das possibilidades,
algumas necessidades também puderam ser apontadas, como: seguranca publica (5%),
reducdo de impostos (7%), apoio para que a populacdo compre na cidade (7%), assisténcia ao
meio agropecuario (3%) e outros.

Diante do exposto pelos comerciantes em pesquisa, podemos considerar o turismo de
Alagoa Grande como uma virtualidade, ou seja, uma existéncia potencial para o lugar, pois a
mesma possui além de pontos turisticos naturais e culturais, € conhecida nacionalmente como
“a terra de Jackson do Pandeiro”. Alagoa Grande aposta nesse novo potencial turistico,
voltado a uma cultura do consumo do lugar pela meméria do passado preservado no presente
e a reproducéo do lugar a partir do nome do cantor e compositor Jackson do Pandeiro, que
deixou um legado cultural em todo o pais.

CONSIDERACOES FINAIS

Buscou-se discutir a reproducdo deste espaco em Alagoa Grande, tendo em vista que o
mesmo pode ser considerado como um polo fundamental para a economia da cidade.

Observa-se que os Centros das cidades ainda se constituem espacos de
representatividade na articulacdo do espaco urbano das cidades brasileiras na atualidade,
principalmente em pequenas localidades como Alagoa Grande, frente as novas formas de
centralidade comercial, a exemplo dos shoppings centers.

Constatamos que o Centro Tradicional de Comércio se incorpora como o l6cus de um
cotidiano do fluxo de pessoas cercados por uma diversidade de tipos de comércio e outros
estabelecimentos no oferecimento de servicos, bem como local que se localizam os prédios de
servicos da gestdo pulblica e privada ligados pelo capital. E a principal forma de acesso dos
moradores aos produtos, encontrados em supermercados, farmacias, papelarias, lojas de
variedades, mdveis e eletrodomésticos. Além disso, € um ponto de encontro frequente ou

casual nos restaurantes, bares, cafés, lanchonetes e padarias.
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As relagcBes econdmicas incorporadas no passado refletem um presente de rupturas,
permanéncias e resisténcias de um Centro fortemente ligado aos agentes sociais produtores do
seu espaco. Mesmo com as dificuldades, as reproducdes de novas formas de comercio sao
encontradas no CTAG, visando o momento atual da sociedade.

Como potencial econdmico para uma revitalizagdo desse Centro de comércio, o
turismo se insere como virtualidade tendo em vista o seu valor cultural construido durante o

passado e a memdria de grandes nomes que permitem o consumo do e no lugar.
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Resumo: Presenciou-se no pais o crescimento da educacdo superior na década de 2000. Expanséo baseada em
investidas de realocagdo do pais no rumo da democratizacdo do ensino. Aliado, ocorreram implicagdes nas
cidades e no funcionamento dos territorios. Esse estudo teve objetivo analisar as principais implicages do
ensino superior em uma cidade média. O embasamento empirico é a cidade Sobral no Noroeste do Estado do
Ceard, vista como centro importante de oferta de atividades terciérias e servicos educacionais. A metodologia
baseou-se no levantamento de obras e artigos que discutem o ensino superior no Brasil e em Sobral, mais
problematiza¢es da vivencia no ambiente de ensino pelo trabalho de campo. As conclusdes indicam que Sobral
é centro irradiador desse ensino, um espago urbano modificado e dinamizado em funcdo das atividades
estudantis. As instituicdes sdo responsaveis por parte da centralidade que a cidade exerce, pois articulam
pessoas, investidores e interagdes espaciais com outros centros urbanos.

Palavras-chave: Ensino Superior. Desenvolvimento Regional. Cidades Médias. Sobral.

INTRODUCAO

A reflexdo neste texto estd ancorada com debates sobre a expansdo da educagdo
superior vivenciada no Brasil na primeira década dos anos 2000, sobre as perspectivas nesse
cenario e 0 movimento de interiorizacdo desse ensino para o Estado do Ceara.

O contexto educacional brasileiro vivenciou nesse periodo mudancas pensando-se em
novos rumos pedagogicos, politicos e sociais. Foram investidas para inserir o pais em um
patamar de nacdo desenvolvida que pudesse “competir” com outras, aliado também com
outras demandas sociais e historicas. A maneira como a Educacao brasileira se dispersou, em
especial neste trabalho a Educacdo Superior, foram movidas por medidas e politicas de
Governo destinadas a sua expansdo. Como consequéncia significativa, maior contingente
populacional adentrou em um nivel de ensino que era considerado como elitista e excludente.

Como discutem Dantas e Clementino (2014), o ensino superior brasileiro passou por
momentos de expansédo social e estrutural nas instancias federais e estaduais durante os anos

2000. Universidades e institutos dessa natureza cresceram em quantidades e pontos distintos

Aluno do Mestrado Académico em Geografia da Universidade Estadual Vale do Acarai (MAG-UVA),
E-mail: breno.abreu@hotmail.com
2 Prof. Dr. do Mestrado Académico em Geografia da Universidade Estadual Vale do Acarat (MAG-UVA), E-
mail: geoluiz@hotmail.com
% Profa. Dr. do Mestrado Académico em Geografia da Universidade Estadual Vale do Acarai (MAG-UVA), E-
mail: virginiaholand@hotmail.com
208



do territério brasileiro e, assim, trouxeram niveis de desenvolvimento regional diferenciado
nas regides localizadas.

Nesse contexto, a educacdo e o Ensino Superior sdo tratados por consideravel parcela
da sociedade como novo ideario a ser alcancado para 0 desenvolvimento da
profissionalizacdo. Nossas hipoteses partem de que esse fortalecimento tenha ocorrido devido
medidas governamentais implantadas pelo Governo brasileiro, principalmente, durante a
década de 2000. Essas medidas implantadas rumando a expansdo da Educacdo Superior
contribuiram para 0 aumento do ndmero de instituicGes e vagas dessa natureza pelos Estados
e, aliado ao fortalecimento do sistema, cooperaram para a expansdo associada de
modernizacGes no territorio e no sistema de cidades.

N&o se contesta que o Ensino Superior atua como agente de transformacdo particular
de um individuo, forma um novo profissional para 0 mercado e, ainda, o atribui chances de
alcancar um nivel intelectual que possa fugir ao senso comum. Entretanto, ndo se deve
entender essa discussdo somente a partir desse Vviés, pois, as dimensées modificadas pelas
implicacdes estabelecidas pelo Ensino Superior atingem o nivel material e espacial da cidade.

Santos e Silveira (2000) analisam a geografia do Ensino Superior brasileiro e avaliam
essa variavel como elemento que contribui para novos padrGes de relacionamentos da
populagdo com a Educacdo. Uma das principais decorréncias sdo as modernizacdes e
densidades técnicas inseridas no territorio. O relacionamento entre educacdo, populacdo e
territério contribui para transformacdes no espaco urbano das cidades e na vida de relacGes
gue as mesmas exercem. Sendo assim, compreende-se esse nivel de ensino como um
potencial no tocante as modernizag¢fes do territorio e nos costumes da populacdo com esse
mesmo territorio.

Partindo-se desse contexto, o estudo empirico corresponde a cidade de Sobral inserida
na regido Noroeste do Estado do Ceara. A presenca de instituicdes de ensino superior interfere
na dinamizagdo urbana e fortalece outros relacionamentos regionais com as cidades do
entorno. O papel que o ensino superior desempenha representa um elemento importante para
o0 desenvolvimento regional e assegura a cidade em posicao de centralidade.

No presente, porta-se como nucleo urbano de importancia no conjunto de cidades
médias do Estado devido comércios, servigos e bens especificos ofertados para regido. Com
este texto, pretende-se discutir a presenca do Ensino e da Universidade em uma cidade média

e algumas implicagdes atreladas entre ensino, desenvolvimento regional e atuacédo local.
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Construiu-se esse artigo baseando-se em leituras de livros e obras que trabalham o
territorio brasileiro a partir do Ensino Superior e as transformacdes devido sua expanséo.
Também, analisou-se discussGes da cidade de Sobral e o movimento de interiorizacdo da
Educacao Superior para o Cearad. Apds, partimos para a dimensdo empirica com trabalho de
campo para compreendermos tragos da dindmica urbana da cidade frente ao Ensino Superior,
registros fotogréficos, na busca do entendimento dos relacionamentos imbricados nessa

dindmica entre cidades médias e pequenas.

DA UNIVERSIDADE PARA AS CIDADES

Segundo a perspectiva de Santos e Silveira (2000) o territério brasileiro esta
preenchido por niveis de densidades técnicas influenciadas pelo periodo técnico-cientifico-
informacional. Elementos como ciéncia, técnica e informacdo sdo constitutivos do territorio
brasileiro que atuam no seu funcionamento. Desse modo, o Ensino Superior e suas
implicacdes correspondem a uma resposta desencadeada pela inser¢do da ciéncia, de novas
técnicas e informacdo introduzidos nas relacdes e nas diferentes areas de conhecimento.
Disso, a populacdo é levada a buscar cursos e instituicbes superiores em razdo,
principalmente, de necessidades de mercados.

Na busca de compreender o delineado da geografia do Ensino Superior brasileiro,
percebe-se as transformacdes nesse cenario. Processuais transformacdes partem dos primeiros
sinais no século XIX com a Familia Real, ao século XX com a implantacdo da Universidade.
Destaca-se principalmente as modificacGes robustas que aconteceram na década de 1990 e
2000 com a promulgacdo da mais atual Lei de Diretrizes e Bases da Educacdo - LDB, n°
9394/96 (AMORIM, 2010).

Em seus primordios o comportamento dessa educacao superior brasileira, em todos 0s
seus niveis, era notadamente seletivo e excludente. I1sso ocorria devido ndo ser oferecida a
populagdo de maneira equiparada nem suas instituicbes estarem localizadas em pontos
estrategicos de maior acesso. As primeiras instituicbes que ofereciam esse servigo se
concentravam em cidades imponentes do ponto de vista econbmico como as capitais dos
Estados. Sinalizava-se o caso de uma educagdo seletiva espacialmente que ndo conseguia
alcancar muitos espacos, tampouco, um contingente maior de pessoas.

Entretanto, foram necessarias acOes acentuadas para que as instituices e vagas
oferecidas aumentassem e se descentralizassem pelas cidades do Brasil. Considerando o
cenario recente, a seletividade historica antes citada ¢ “atravessada” por medidas

governamentais de apoio e amparo ao crescimento educacional. Essas politicas no campo das
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Universidades e Institutos pablicos e crescimento da rede particular, apoiado também nas
acbes de governo, foram implantadas principalmente na década de 2000. Todavia, cabe
esclarecer que essas medidas ainda ndo conseguiram consolidar o amplo acesso como se
esperava. O padrdo de dispersao espacial dessas instituicbes ndo garantiu ampla abertura nem
equiparacdo do numero desses equipamentos nas regiGes brasileiras. Em esséncia, a
caracteristica seletiva e excludente do seu primordio permanece com novos moldes,
principalmente, quando se considera a seletividade espacial do ensino superior que se anuncia
como caminho de aprofundamento.

Algumas principais a¢fes governamentais propostas durante a década de 2000 em
favorecimento da expansdo da Educacdo Superior no Brasil foram: Programa de Apoio a
Planos de Reestruturacdo e Expansdo das Universidades Federais (REUNI); Programa
Universidade para Todos (PROUNI); Fundo de Financiamento Estudantil (FIES). Essas
medidas promoveram um movimento de expansdo, possibilitando que algumas instituicdes se
realocassem em locais antes ndo inseridos no desenho da rede superior de educacao.

Nesse movimento de expansdo, as capitais dos estados que antes detinham da
localizacdo dessas instituicGes presenciaram o crescimento de outras IES em regides
diferentes dos grandes centros. Determinadas instituicdes comegaram a se instalar em cidades
médias brasileiras e, assim, induziram que maior parcela da populacdo de outras cidades
adentrasse nos bancos das universidades. De acordo com Amorim (2010) e Freire (2011),
devido a criacdo de novas instituicGes e dispersdes de algumas precedentes, um contingente
de populacdo comecou a ndo necessitar se deslocar de cidades pequenas para grandes centros
urbanos como era de costume. Com isso, populagdo proveniente de camadas menos
favorecidas também ingressaram em maior nimero em instituicdes desse porte.

Destaca-se que essa instalacdo de instituicdes fora dos grandes centros urbanos nédo
interferiu somente nos niveis de escolaridade e nas estatisticas do quantitativo de matriculas.
Os estudos cientificos passaram a ndo se restringir somente as linhas de pesquisa das
instituicOes ja consagradas dos grandes centros. Com isso, 0 ensino e a pesquisa tenderam a se
inovar e, paulatinamente, ganharam carater regional, ligados a desvendar situacfes especificas
de regides antes ndo vistas pelos pesquisadores. Concordando com esse pensamento, Dantas e
Clementino (2014, p. 230) propdem que “€ inquestiondvel a importancia das universidades na
producdo da ciéncia, no processo de inovacdo tecnoldgica e na formacdo de recursos

humanos.”. Na mesma propor¢ao que essas IES cresceram, comegaram a surgir repercussoes
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estruturais no espaco urbano das cidades, na economia, comércio e na acentuagdo das
din&micas relacionais entre nucleos urbanos vizinhos.

Baumgartner (2015) discute a relacdo entre a presenca do Ensino Superior e as
Cidades, “[...] as Universidades contribuem para o desenvolvimento (econémico, politico e
cultural) urbano e regional, dinamizando cidades, suas bases econémicas, sua morfologia e
mesmo suas imagens na rede urbana global” (BAUMGARTNER, 2015, p. 94).

Recentemente, percebe-se a disseminacéo das IES pelos estados brasileiros. Algumas
instituicbes foram criadas em tempo mais recente e outras conseguiram se “desafixar” de
pontos antes rigidos do territorio. A descentralizacdo das IES das capitais para regides mais “a
dentro” dos Estados, principalmente cidades médias, ajudam na fluidez do territério e na
constituicdo de implicaces no espaco urbano dessas cidades. Algumas das principais
implicacdes decorrentes: incentivo ao setor imobiliario, de comércios, servicos, fluidez urbana
e desenvolvimento regional, dentre outros. Essas implicacbes, ou decorréncias, sao
importantes para as atividades estudantis, para a formacdo de um corpo qualificado para o
mercado cientifico e tecnologico, dando impulsos para o desenvolvimento regional.

E o caso da cidade de Sobral na regido Noroeste do Estado do Ceara que, atualmente,
se comporta como polo educacional nessa regido do Estado. Nesse caso, existe oferta a um
namero significativo de pessoas e diferentes cidades de servicos de educacdo, tanto de nivel

basico como o superior.

SOBRAL/CE E SUAS IMPLICACOES LIGADAS AO ENSINO SUPERIOR

Os processos urbanos e sociais que trazem transformacdes para o cotidiano e a
morfologia de Sobral/CE sdo processados por forcas de agentes governamentais e de
empresas privadas. Essa atuacdo modifica a economia, as relacbes que desempenha no
Estado, no relacionamento com populacgéo de outros nicleos urbanos. Nela concentram-se um
conjunto de atividades ligadas ao setor de servicos e comércios que atraem novas
modernizacOes para a cidade e pessoas em busca de usufrui-los. A educacdo superior € uma
atividade ligada ao setor tercidrio da economia, sendo, portanto, considerada como servigo
prestado a sociedade que desencadeia a Sobral posic¢do diferenciada de destaque em relagdo a
cidades pequenas que a circundam.

No presente, conta com uma instituicdo publica estadual e duas federais de
importancia (UVA; UFC e IFCE, respectivamente), faculdade e centros universitarios
privados (FLF e UNINTA, respectivamente) e polos de apoio presencial de instituicdes a

distancia (Figura 1).
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F_igura 1 — Mapa de localizacdo de Sobral e as Instituicdes de Ensino Superior
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Fonte: Autores (2019).

Inimeros institutos particulares se disseminaram pela cidade com intuito de oferecem
cursos de graduacdo e pos-graduacdo. Essas instituicdes possuem uma quantidade
representativa de cursos distintos que diversifica a oferta e o nimero de vagas para a
populacéo local e vizinha.

O crescimento das Universidades e dos Institutos pablicos e privados, federais e
estaduais, no Brasil tem repercutido no Estado e Sobral. Dantas e Clementino (2014)
entendem que essa ampliagdo causou uma interiorizagdo desse ensino para estados brasileiros
como o Ceara. O processual movimento de interiorizagdo citado também atinge a cidade de
Sobral. Essa interiorizagdo foi inicialmente delineada por instituicfes publicas e estaduais.

A primeira investida na educacdo superior foi proposta por medidas locais e estaduais
para a criacdo do primeiro aparelho educacional. A fundagédo da Universidade Estadual Vale
do Acaral ainda 1994 foi a acdo pioneira que trouxe representatividade do ensino superior
para essa regido. Posteriormente, em 2000 presenciou-se a implantacdo do REUNI no pais
que trouxe um novo campus da Universidade Federal do Ceara para Sobral. A antiga
Faculdade de Tecnologia CENTEC (FATEC/Sobral) foi transformada em Instituto Federal de
Educacdo, Ciéncia e Tecnologia por mao desse programa. Ainda na década de 2000 percebe-
se a implantacdo de instituicdes privadas como o Centro Universitdrio UNINTA e a
Faculdade Luciano Feijdo, crescimento de institutos privados e de institui¢des a distancia.

As buscas de especializagdes assentadas na educacdo superior sdo movidas pela

competitividade de um mercado de trabalho em ascensdo que, portanto, demandam e exigem

213



da populacdo brasileira niveis estudantis mais desenvolvidos para darem conta das novas
competéncias tecnologicas de mercado (FREIRE, 2011).

No caso da cidade de Sobral, as necessidades de formacdo ocorrem da existéncia de
postos de trabalho em cargos da Administracdo Publica como hospitais, escolas e demais
reparticGes. A iniciativa privada e empresas de ramos especificos, muitas de origem externa
ao Estado, demandam formacéo superior da populacdo local em cargos de gestéo, chefia,
dentre tantas outras situacdes, que absorvem parte de alunos egressos dessas instituicoes.

A rede de instituicdes insere nesse territdrio um aparato técnico e cientifico importante
para formacdo de recursos humanos qualificados. Sabe-se que a presenca de algumas fabricas,
clinicas e hospitais, lojas varejistas e de atacado, e tantos outros espacos de Sobral, necessitam
de pessoas minimamente qualificadas. Essas atividades sdo alguns dos motivos que levam a
populacdo local e vizinha a buscarem formacdo na cidade e incentivarem o incremento
correlato da expansdo da rede de ensino. Interessante destacar que esse ensino é considerado
um tipo de servigo de natureza rara (CONTEL, 2010) que se traduz na influéncia que essa
cidade meédia realiza sob outras cidades pequenas dentro de sua malha urbana cearense.

No recorte espacial deste trabalho ha presenca de implicacGes diretas e indiretas que
transformaram a cidade em ambiente favoravel ao desenvolvimento das atividades estudantis.

Cita-se o conjunto de pessoas que adquirem formacédo académica, a nivel de graduacgéo
e pos-graduacdo, que poderdo regressar para a propria cidade e contribuir com o mercado de
trabalho local. Em outra situacdo, podem permanecer em Sobral impelidos por um mercado
de emprego de maior expressdo, capaz de absorver esses egressos. Cabe ressaltar que Freire
(2011), quando discute o uso desse territorio pela presenca de IES, destaca a contribuicdo
dessas instituicdes na formacéo de recursos humanos qualificados e no desenvolvimento de
novas tecnologias que promovem o incremento do desenvolvimento regional.

Alguns dos sujeitos que participam da vivencia estudantil de Sobral permanecem na
mesma durante os periodos semanais ou semestrais de aulas devido serem oriundos de cidades
adjacentes. Dessa situacdo, uma implicacao é a participacdo dessas instituicbes no fomento ao
setor imobiliario com a locagdo de residéncias para composi¢do de “republicas” de estudantes.
Devido as variadas necessidades de alunos, professores e funcionérios se alocarem em funcéo
de seus ritmos e horarios de estudos e trabalho, o mercado imobiliario nas proximidades
dessas institui¢des tende a se dinamizar e se adensar dentro de um ponto de vista estrutural.

Outro implicante é o estimulo do comércio. Alguns pontos comerciais como

supermercados, bares, restaurantes e outros que atendam necessidades basicas desse publico
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sdo dinamizadas. No horério de inicio e termino de aulas as vias de circulagdo também se
adensam devido o fluxo de transportes universitarios de outras cidades.

Destaca-se o pensamento de Baumgartner (2015) ao debater os estimulos a economia e
as modificacdes dos espacos urbanos das cidades devido a esses aparelhamentos demandados
pela educacdo superior. Discute-se:

Nas cidades onde se instalam, as universidades demandam diretamente espago para
suas atividades de ensino e pesquisa, bem como moradia. Indiretamente, induzem,

em funcdo das especificidades e dos anseios dos professores e estudantes, uma série
de atividades de lazer, de comércios e servigos (BAUMGARTNER, 2015, p. 98)

As acdes de Estado para expansao do ensino superior desenvolveram em paralelo uma
solida rede de educacdo a distdncia em Sobral. Nessa encontra-se polos de instituicGes
originais de outros estados do pais que, atendendo também a ldgica de mercado, viram
possibilidades de dilatacdo de negdcio. Um dos motivos da aceitacdo desse perfil de IES pela
populacdo regional € conectada ao fato do aluno se dirigir presencialmente a instituicao
somente uma ou duas vezes na semana. Essa “facilidade” ¢ uma medida para alunos que
necessitam conciliar atividades de trabalho, domésticas com os estudos. Desse modo, uma das
implicacdes € essa consolidacdo de polos de apoio presenciais de cursos de graduacdo e pos-
graduacdo de outras regides e de institutos privados.

A participacdo da cidade de Sobral/CE na rede urbana cearense através desses Servigos
¢ outra implicagdo importante. Cidades vizinhas que enviam diariamente estudantes
consideram Sobral como polo de educacdo salutar devido os diferenciados cursos de
graduacdo e pos-graduacdo, cursos técnicos, idiomas, profissionalizantes e escolas da
educacdo bésica. Esses sdo alguns componentes que imprimem no cotidiano da cidade
funcgdes de cidade coletora de estudantes e irradiadoras de profissionais.

A mobilidade pendular, assim proposta por Dantas e Clementino (2014), é um
elemento importante para entendimento das relagbes urbanas entre diferentes cidades. Nesse
caso, 0 movimento pendular diario de pessoas entre Sobral e demais cidades atendidas por seu
ensino constroi interacdes socioespaciais na rede urbana. Um mesclado de municipios ligados
em funcédo do ensino que cria em Sobral funcdo bem estruturada de centro de educacéo.

A participagdo na rede urbana cearense é favorecida por esses servigos educacionais ja
citados, sendo, portanto, uma variavel importante quando se refere a centralidade que a cidade
desempenha. Sendo isso, Freire (2011, p.69) explica que:

Em Sobral, percebemos novos usos conferidos ao seu territério, favorecendo
sobremaneira a expansdo dos servi¢cos de educacdo superior, atraindo cada vez mais

215



pessoas e investimentos, aumentando a sua condigdo de centralidade frente a regido
Norte do Ceara.

Sobral desempenha um papel de comando diferenciado a nivel regional (Noroeste do
Ceard) devido conseguir atrair estudantes e professores de outras cidades distintas com
periodicidades distintas. Alguns chegam e voltam da cidade diariamente ou semanalmente e,
em alguns casos, optam por estadia permanentemente. Esses sujeitos que participam dos
nexos entre as cidades vizinhas a Sobral impelidos pelos servigos educacionais trazem
impactos para a economia do espago intraurbano da cidade. Surgem necessidades de
alojamento, compra de livros, servigos graficos, alimentacdo, deslocamento, comunicagdo e
internet, dentre outros. Todos esses engendrados por funcbes do ensino superior que
ocasionam uma movimentacao financeira importante para a economia local da cidade.

Salienta-se que as instituicdes de ensino superior trazem impulsos no comércio, aos
servicos, transportes, habitacfes, reconhecendo que a prépria dindmica urbana da cidade se

volta em funcdo das necessidades e das permanéncias da comunidade estudantil.

CONSIDERACOES FINAIS

Com esse breve estudo entende-se que as implicacbes causadas pela presenca de
instituicbes de ensino superior em Sobral decorrem de iniciativas governamentais para
expansdo, anseios da populacdo em conseguir um titulo académico e de légicas de mercado.
Todos esses fatores confluem a um mesmo ritmo de desenvolvimento citadino e também
regional dentro de sua localiza¢do do Estado.

Caracteristicas geograficas sdo percebidas pela expansdo do modelo atual de educacao
superior. Em paralelo ao aumento do nivel de instrucdo da populacdo também se presencia as
modificagdes no espaco urbano da cidade em funcdo das atividades que sdo demandadas e
subordinadas a variavel educacional. Sendo assim, sdo acrescidos nesse cenario uma expansao
de pontos de comércios, de espacos de lazer, habitacdo e locomocdo dos sujeitos que se
sujeitam a participar da rede de ensino.

Essas implicagbes discutidas brevemente s&o ocasionadas pela instalacdo e
funcionamento de IES em uma cidade média como Sobral. A oportunidade de qualificagcdo
local traz para essas instituicbes um numero representativo de estudantes. Considera-se
também nessa situagdo o aumento do numero de estudantes locais que, apds a conclusdo do
curso, poderdo atuar nesse mercado regional, ndo excluindo também os impactos sociais e

pedagdgicos da educacgéo que ja se conhece.
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As instituicdes de ensino superior alojadas em Sobral s&o autoras de parte da
centralidade regional que a cidade exerce, uma vez que articulam pessoas, investidores,
interacbes espaciais e diferentes dinamicas urbanas. A presenca desses equipamentos
estudantis € um argumento de modernizacao e desenvolvimento da cidade.

Os campos publicos e particulares do Ensino Superior conseguiram expandir-se e
trouxeram em seu bojo implicages sociais, econdmicas e espaciais que se traduziram no
espaco urbano das cidades. Conclui-se que o desenvolvimento dos aparelhamentos da
educacdo superior pelos diferentes Estados e cidades acometem um numero grande de
pessoas, sdo esses alunos, professores e investidores, que buscam este nivel de ensino e outras
atividades demandadas neste processo e, por fim, refletem como argumentos do

desenvolvimento regional da cidade.
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Resumo: O centro comercial enquanto espaco sintese das diversas racionalidades, marcado pela relagdo entre o
tradicional e o contemporaneo, apresentam indmeras particularidades materiais e simbdlicas, proprias da
localidade e da dindmica em que estdo inseridos. Nesta perspectiva, o presente texto, resultante de pesquisa
PIBIC/CNPg/UFCG, objetivou mapear e caracterizar as formas comerciais e sua dimensao espacial, em didlogo
com a dindmica econdmica e a producdo do espaco. Para tanto, inicialmente, foram realizados dois mapeamentos
e caracterizagdes das ruas principais na qual a feira se dinamiza, sendo utilizado imagens de 2012 via o Street
View e uma pesquisa in loco, registrando a configuracdo atual. Gerando um banco de dados, mapas tematicos e
graficos que, constaram que historicamente, o centro comercial convive com um constante processo de
racionalizacdo do seu espaco, manifestando-se a partir da paisagem, por sua vez, constituida como forte
mecanismo para reproducéo das atuais I6gicas de producéo, afetando as praticas tradicionais.

Palavras-chave: Feira de Sumé. Comércio. Mapeamento. Ruas comerciais.

INTRODUCAO

No atual momento histérico, inédito pelo desenvolvimento técnico, pelas
possibilidades de comunicacdo e pela competitividade sistémica, caracterizando as relacoes
comerciais nas pequenas cidades pela insercdo de uma nova légica de consumo: 0 consumo
de massa. De acordo com Salgueiro e Cachinho (2009), o consumo de massa teve algumas
amostras locais em outras temporalidades e com localiza¢fes bem focais. No entanto, o inicio
de sua concretizacdo so foi possivel apds a Segunda Guerra Mundial que conduziu uma nova
Divisdo Internacional do Trabalho (DIT), complementada ap6s a década de 1970 pelos
processos de descentralizacdo industriais e das modalidades modernas de consumo de
produtos duraveis e nao duraveis.

Neste contexto, para Santos (2016), a feira-livre e 0 comércio de pequena dimensédo
buscam se adaptar as novas exigéncias de consumo, posta pela nova configuragdo do capital.
Assim desenvolvendo um processo de reproducdo da racionalidade capitalista a partir da
imitacdo das formas comerciais, podendo identificar severas transformacdes na paisagem,

mas que ndo significam mudangas nas relagdes sociais dos trabalhadores envolvidos.
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2 Professor Adjunto 111 no Curso de Geografia da Universidade Federal de Campina Grande, E-mail:
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As feiras-livres do Nordeste Brasileiro sdo caracterizadas pelo seu caréter
local/regional, apesar de perpassarem por considerdveis transformacGes mediante a
especializacdo, como as feiras de confeccdes espalhadas por toda a regido Nordeste. Desse
modo, tendo grande participacdo na construcdo da imagem ontoldgica do sujeito nordestino e
da cultura regional, por outro lado, esta modalidade comercial fora responsavel pela
dinamizag&o econdmica e espacial do vasto interior nordestino, durante os ultimos séculos.

De acordo com Moreira e Targino (1997), desde o inicio da ocupacdo do interior
Nordestino até a metade do século XX, a dinamizacdo espacial do interior era, em quase sua
totalidade, agraria. Mantida pela producdo de bens do setor alimenticio, como milho, feijdo e
a criacdo de animais. Marcada pelo uso de técnicas rudimentares e pela fragilidade econdémica
decorrente dos periodos de estiagem. E durante esta configuracdo espacial que o fendmeno
das feiras se expande por toda a regido, consolidando-se como principal instrumento para o
abastecimento destas populacgdes e 0 escoamento de seus excedentes de producao.

Segundo Pintaudi (2006), as feiras livres tém sua génese associada as sociedades
agrarias, nas quais o fenbmeno da urbanizacdo era bastante raro e havia dificuldades no
abastecimento das cidades. Assim a maior parte das localidades eram abastecidas por
mercados publicos temporarios, e 0s raros mercados permanentes concentravam-se nos
centros de grande proporcdo. No entanto, as feiras livres perduram até os atuais. De acordo
com a autora “isto certamente se deve ao fato de poderem dialogar com outras formas
comerciais mais modernas” (PINTAUDI, 2006, p. 3).

Na contemporaneidade, o arranjo espacial aponta outros desdobramentos, partindo do
fato que a maior parte da populagdo vive em cidades, ocupando-se com atividades
econdmicas de producdo e comercializacdo de bens durdveis dos quais 0s mesmos ndo tem
acesso, assim desenvolvendo maiores necessidades de consumo. Tal como aponta Salgueiro e
Cachinho (2009, p. 8), “A instalacdo de grandes superficies comerciais contribuiu, por sua
vez, para alteragdoes nos habitos de compras e uma outra organiza¢do urbana [...]”. A
existéncia de um movimento dialético entre os habitos cotidianos e 0 espago urbano,
emergindo a cultura ora como fator e ora como consequéncia, traz para reflexdo o papel das
formas espaciais como mecanismos de reproducédo das relagdes de producao.

Todavia, a atual racionalidade que estrutura as novas formas comerciais busca fazer
uma inversdo da logica das relagcdes sociais, substituindo o valor de cooperacdo pelo de
competitividade, tendo a paisagem como o principal instrumento coercitivo. Bem como

aponta Diniz (2011), o surgimento dos centros urbanos e das ruas comerciais das cidades
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nordestinas estdo associados a existéncia das feiras livres e do pequeno comércio, contudo,
através do surgimento das formas comerciais de maior dimensdo como 0s supermercados, 0S
complexos de lojas e os shoppings centers, fortalecidos pelo atual conjunto técnico, as
atividades comerciais tradicionais perdem sua predominancia e passam a ter um papel
secundario, servindo como espago de consumos complementares que, devido & mudangas
configuracdo espacial dos centros e o surgimento dos sub-centros de bairros, passam a

competir pelas classes populares.

AS PARTICULARIDADES DA DINAMICA DO SETOR TERCIARIO EM SUME -
PB

O municipio de Sumé situa-se na Regido Intermediaria de Campina Grande, no
interior da Paraiba, assim como na Regido Imediata de Sumé (IBGE, 2017). Esta
regionalizagdo tem como critério a rede urbana, a relagdo dialética entre as cidades com 0s
seus diferentes portes, cada qual com sua importancia e funcdo dentro da dindmica regional.
Consolida-se enquanto uma tentativa nacional de identificar as localidades mais dinamicas em
termos de fluxos espaciais e, consequentemente, com base material mais diversificada.

De Acordo com a antiga divisdo do governo federal utilizada pelo IBGE, os critérios
adotados estavam relacionados com o0s aspectos agrarios de cada unidade estadual da
federacdo em Mesorregides e Microrregifes. Os aspectos agrarios eram compostos por uma
série de elementos como o nivel técnico, as culturas produzidas, a articulacdo na
comercializagdo, 0s aspectos sociais, as politicas publicas entre outros.

De acordo com a classificacdo anterior, 0 municipio de Sumé estava inserido na
Mesorregido da Borborema e Microrregido do Cariri Ocidental. Sua Mesorregido era marcada
pela localizacdo geogréafica, encontrava-se sob o Planalto da Borborema, a economia resumia-
se a policultura mista e bovinocultura. Entretanto, constituida por realidade socioespaciais
heterogéneas. Reduzindo a escala para a Microrregido do Cariri Ocidental, apresentava-se
como a unidade menos povoada da Paraiba, com os menores niveis sociais, distinguido pelo
predominio da caprinocultura sob a bovinocultura (Figura 1).

Evidencia-se a forma como a localizacdo geografica do Municipio nas duas
classificacOes € estratégica, em virtude de sua centralidade, mantendo proximidades muito
semelhantes com todos os municipios circunvizinhos, sobretudo com a presenca da malha
rodoviaria que os interliga, BR 412. Visto que os fluxos em ambas as regionalizacbes se
agruparam ao longo da referida rodovia. Por sua vez, este fato contribuiu para concentrar

politicas publicas e atividades terciarias em seu entorno, destacando a essas politicas no
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Municipio de Sumé. Tal como apontam Costa e Diniz (2016) e Neco (2010), o fator
localizagéo influenciou, diretamente, o surgimento das formas comerciais, pois a cidade de
Sumé sempre foi repartida por estradas que ligavam Campina Grande a estacdo ferroviaria de
Sertania e ao sertdo de Pernambuco, utilizada, principalmente, por tropeiros e comerciantes
que, por sua vez, pousavam para descansar e estabelecer relagfes de troca em mercados

abertos.

Figura 1 — Mapa das regionalizac¢Ges do territorio paraibano evidenciando a configuracao
da Microrregido do Cariri Ocidental e da Regido Imediata de Sumé

70°0.000'W 40°0.000"W 37°6.000'W 36°42.000'W 37°6.000'W 36°42.000'W
= =
CE— s
g € 8
w ERS =2
& 32 =
=3 - = bl
g o = =
o g 7 2
§ Escala: Legenda ED = S &= 2
N =
Z —{1:80.000.000 B Nodeste [ S
=] =
E &

T
T0°0.000"W 40°0.000"W

48°0.000W 35°0.000°W

JAa T,
/

3°0.000'S

S0000:€
7°39.000'S
S000'686L
7°39.000'8
S.000°6EL

Legenda
[ Paraiba

T
4840.000"W 35°0.000'W

Escala:
1:36.000.000

16°0.000°S
S.000°0:91
8°3.000'S
S.000°€:8
£°3.000'S
S.000°€.8

3796.000'W 36°42.000"W 37°6.000'W 36°42.000'W

Legerfda . N Titulo: Micrirregido do Cariri Ocidental

Cidades do Cariri /\\ (1988) ¢ Regido Imediata de Sumé (2017)
——— Redovias \! Autor: Gustavo dos Santos Costa
[ Microrregiio do Cariri Ocidental .
I Regido imediata d . 25 0 25 50 75 100 km Fonte: IB.GE

CZIa0 11y 1ata de sume E Data: 20,05}’2018

[] Paraiba

Fonte: Costa (2018).

Ao longo do século XX, principalmente, apds a década de 1950 com a emancipacao
municipal, com a consolidacdo de uma economia agricola produtiva, ap6s a construcdo do
acude municipal e a distribuicdo de lotes no campo, pertencente ao primeiro projeto de lei.
Diante da logica higienista da producdo do espago urbano, introduzida na Paraiba pelo
prefeito de Campina Grande-PB Vergniaud Wanderley, foi realizado uma espécie de
setorizacdo ou zoneamento na qual, foram definidos por zonas, o planejamento da cidade.
Identificando as direcdes para expansdo da malha urbana e a funcdo de cada zona, assim,
criando: a residencial, industrial, comercial e o préprio limite da malha para que fossem
delimitadas as politicas publicas (SILVA, 2011).
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Ainda no referido periodo, fora planejado um largo, para que a BR 412 ndo passasse
pela zona residencial e em seu entorno fora planejado a Avenida 1° de Abril, havendo a
construcdo da Prefeitura Municipal e do Mercado Pablico Municipal de Sumé, assim como a
distribuicdo de solo urbano para que os comerciantes se deslocassem de seus antigos

estabelecimentos para essa nova area central/comercial (Figura 2).

Figura 2 — Transformacdes socio-espaciais entre as décadas de 1940 e 1970
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Feira-livre de Sumé na década de 1940 (1); Largo da Av. 1° de Abril e Prefeitura Municipal de Sumé (2);
Producéo de tomate nos perimetros irrigados e 0s novos fluxos (3).
Fonte: Silva (2011).

Em menos de duas décadas, as atividades comerciais estavam todas concentradas
entorno do mercado publico, periodo em que, através das politicas do Departamento Nacional
de Obras Contra a Seca (DNOCS) fora instalado o Perimetro Irrigado de Sume (PIS), ap6s
uma nova redistribuicdo e terras. Para Mendonca (2010), com a instalacdo do PIS houve uma
reestruturacdo econdémica que ultrapassou os limites dos lotes de irrigacdo, toda a cidade se
voltou a dindmica exercida pela producdo de Tomate, surgindo restaurantes, oficinas
mecanicas, borracharias, postos de gasolina e a construcao de rodovias asfaltadas. Paralelo ao
crescimento econémico gerado pelos perimetros, houve a insercdo do automdvel,
modificando a légica do comércio e do consumo a partir das novas alternativas de locomocao.

No Final da década de 1980, o acude municipal chegou ao nivel morto e as irrigacdes
foram interrompidas, mais uma vez trazendo instabilidade econdmica. Contudo, os fluxos
gerados pelas irrigacGes deixaram grandes marcas no espaco urbano, como a estruturacao do
centro comercial e de servigos. Sem duvidas os capitais gerados foram nos periodos de maior
estabilidade foi o pressuposto base para que novas formas comerciais fossem introduzidas,
diversificando as atividades terciarias e a economia local.

Em meados dos anos 2000, ainda por principios higienistas e pela propria
competitividade, houve o processo de relocacao da feira livre e do mercado publico municipal
para um bairro residencial, com algumas dificuldades de acesso (NECO, 2010). Em 2009, as

atividades do setor terciario ganham novos moldes com a introducdo do Centro de
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Desenvolvimento do Semiarido (CDSA), campus da Universidade Federal de Campina
Grande (UFCG). Os impactos gerados por estes dois Gltimos eventos apresentam-se mais
evidentes na realidade dos dias atuais, com influéncia direta com as observacdes realizadas

em campo, desta forma, serdo melhor analisadas no préximo tépico.

CONFIGURACAO ATUAL DO CENTRO COMERCIAL DE SUME

O processo de anulacdo do espaco pelo tempo, ou como diria Santos (1997), o novo
meio técnico-cientifico-informacional, impGe através da competitividade uma mobilidade
espacial, social, cultual e paisagistica, incorporada, principalmente, pelas formas comerciais,
novos habitos de consumo e de sociabilidade. Sendo assim, curtos periodos de tempo,
apresentam grandes transformacdes socioespaciais, relativas, diretamente, ao papel incisivo
das instituicdes e do Estado e pelas relagdes sociais que sustentam as novas formas espaciais.
Entretanto, o segundo elemento ndo anula o papel das instituicdes no estimulo ao consumo e
na reproducdo das relacbes de produgdo. O Estado torna-se atuante neste contexto, com
politicas publicas para reformacéo do espaco seguindo critérios claramente parciais.

A partir da analise comparativa entre as principais ruas comerciais que concentram as
relagdes sociais da feira livre de Sumé: Avenida 1° de Abril e a Rua Manoel Severo, entre os
anos de 2012 e 2018. Fora observado relativas transformacdes em localidades préximas ao
antigo mercado publico municipal, decorrente tanto do planejamento realizado na metade do
século passado, destacado no topico anterior, assim como pelo proprio reconhecimento da
populacdo local. Entretanto, ndo havia uma esclarecida divisdo interna ao centro comercial,
em virtude da distribuicdo de terras, todo e qualquer interessado tinha o direito de receber um
pedaco de terra para erguer seu empreendimento. Desde que garantisse sua construcdo o
guanto antes, impedindo qualquer tipo de especulacao (SILVA, 2011).

Analisando a Figura 3, é possivel perceber algumas permanéncias desta configuracao
no centro comercial da cidade, principalmente na referéncia a configuragdo espacial de 2012,
na qual as atividades terciarias tradicionais como pequenos comercios, marcenarias,
relojoarias, barbearias entre outros empreendimentos em que a prépria familia tem a
responsabilidade de gerir, o carater pré-capitalista ainda se mantinha predominante.
Entretanto, estas formas espaciais comparadas a configuracdo atual, apresentaram relativa
reducdo em ambos os logradouros. Observando os gréaficos, é possivel perceber que as formas
comerciais que apresentam maior redugdo possuem algumas caracteristicas em comum.

Referem-se as atividades com menor nivel técnico-informacional, com praticas rudimentares
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como as oficinas mecanicas, que apesar de estarem associadas a operacionalidade capitalista,

séo considerados agentes atuantes na poluicdo dos ambientes.

Figura 3 — Dinamica comercial entre 2012 e 2018: atividades terciarias que
apresentaram maior crescimento e maior reducdo entre 2012 e 2018
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Fonte: Costa (2018).

Por outro lado, outras atividades passaram a receber maior destaque, concentradas,
principalmente, na Avenida Primeiro de Abril, se destacam pela ado¢do dos elementos de uma
paisagem planejada de acordo com os moldes da contemporaneidade. Tratando-se da
localizagdo, como pode ser visto no mapa 2 e 3, apesar de os dados referentes a 2018
apresentarem algumas areas com maior concentracdo, a atual espacializacdo se destaca por
sua dispersdo e pela nova distribuicdo horizontal dos pontos de consumo.

A partir dos dados coletados a respeito das atividades que apresentaram maior
expansdo nos dois logradouros analisados, identifica-se que sdo resultados da racionalizacdo
das novas formas espaciais. Pois, as atividades em que houve maior crescimento apresentaram
maior adesdo aos novos instrumentos técnicos-cientificos-informacionais, como lojas e
oficinas de aparelhos células, agéncias bancarias, bancas de jogos em rede e empresas de
consultoria. Majoritariamente, dispde-se de uma paisagem de acordo com 0s novos moldes
(Figura 4).
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Figura 4 — Atividades comerciais em Sumé

Farmacia recém instalada da Av. 1° de Abril (4); Shopping Center construido com recursos do municipio (5);
Galeria da Rua Manoel Severo (6).
Fonte: Costa (2018).

Tratando do caso da feira-livre de Sumé, observa-se que entre 2010 e 2018 houve um
aumento do namero de feirantes, ao mesmo tempo em que had um consenso coletivo de que 0s
fluxos no recinto reduziram consideravelmente. Passando de 245 feirantes em 2010 para 261
em 2018 [ndo h& levantamentos anteriores], Neco (2010) destaca que processo de decadéncia
da feira-livre, ocorreu em virtude de sua relocacdo no inicio dos anos 2000. De acordo com o
mesmo, o processo foi resultado de um projeto de lei que consistiu na constru¢do de um novo
Mercado Publico, em um bairro fora do centro comercial, em pouco tempo apresentou fortes

quedas atividades encontradas nas feiras (Figuras 5 e 6).

Figura 5 — Estabelecimentos comerciais em Sumé

Mercado Publico de Sumé na década de 1980 (7); Mercado Publico de Sumé em 2018 (8).
Fonte: Costa (2018).

Apesar das caracteristicas peculiares da nova localizacdo, distintas do perfil comercial
na qual sua localizacdo anterior estava inserida, o atual prédio ndo possui uma distancia
consideravel. Cabe observar que a localizagdo ndo é o principal, tdo pouco o Unico
condicionante para a queda na circulagdo dos capitais, o fator concorréncia mostra-se tao
inciso quanto a localizagdo. Levando a concluir que o processo de relocacdo apenas agravou
um processo que se desencadeou com a expansao nas novas formas de comércio associada

aos novos desejos de consumo. De acordo como o IBGE, entre os anos 2000 e 2015 houve
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um crescimento do Produto Interno Bruto do municipio e, simultaneamente, um aumento da
renda Per Capita. O que resultou em um aumento do poder de barganha, todavia, foi neste
periodo que Neco (2010) constatou a queda nos fluxos comerciais da referida feira-livre.

A partir da caraterizacao das atividades e dos tipos de comércios encontrados na Feira-
livre Municipal foi identificado, como mostra o gréafico a seguir, que 55% das atividades
encontradas na feira estdo relacionamdas com o comércio de alimentos. Este fato realga sua
funcdo enquanto fornecedora de suprimentos basicos para a comunidade circunvizinha, bem
como mecanismo de escoamento da producdo local destes, ao mesmo tempo que indica
alternativas para a compreensdo de seu esfacelamento em virtude da competitividade,
decorrente da expansdo dos pontos de consumo de bens ndo-duraveis similares aos

encontrados nas feiras, contudo, de origens distintas.

Figura 6 — Mapa do Comércio de Alimentos no Centro Comercial de Sumé/PB
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Através de dados da Prefeitura Municipal de Sumé sobre os empreendimentos do setor
alimenticio entre os anos 2000 e 2018, como Bodegas, Supermercados/mercados, Quitandas e
frigorificos, foi possivel observar ndo s6 o crescimento quantitativo de alguns tipos de
empreendimento, mas também os aspectos qualitativos da distribuicdo espacial destes
mecanismos de consumo, tal como a quebra dos pequenos nuacleos concentracdo e a

dissolugdo — descentralizacdo - destes instrumentos, imprescindiveis para reproducdo das
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novas logicas das relages de producéo, por todo o centro comercial, aparentemente dispersos,
pois ndo ha formagao de aglomerados e sim uma distribuigdo em busca de locais estratégicos.
A relocacdo do Mercado Publico e da Feira-livre, resultou em transformacbes para
além da referida forma espacial, observando-se uma reconfiguracdo de todo o centro,
incluindo novas ruas e tendo sua expansao para novos rumos. A hipotese levantada é que esta
reconfiguracdo resultou do aumento da concorréncia entre as demais formas de comércio que
objetivaram ocupar os ‘“vazios” deixados pela feira através de pequenos monopdlios, das
redes de lojas entre outras formas de cooperacdo. Viabilizada pela intervencdo do Estado com

0 objetivo de criar um espago mais “interessante” para os comerciantes.

CONSIDERACOES FINAIS

Refletir sobre a producao espacial dos centros comerciais das pequenas cidades € uma
tarefa lenta e cautelosa, pois estas localidades sdo caracterizadas pela reduzida velocidade de
seus processos em virtude de seu proprio cardter remanescente ao agrério pré-capitalista.
Contudo, nos ultimos anos estdo sendo incorporadas as novas racionalidades do capitalismo,
da qual recebem infinidades de influéncias a partir dos novos meios técnicos,
majoritariamente, confundido como desenvolvimento, ao mesmo tempo em que ndo indica
parametros econdmicos e politicos para tanto. Ao inverso, resultam em uma
distorcao/confusdo na economia local.

Este processo de expansdo das novas formas de comércio, em detrimento do pequeno
comércio e dos comércios periddicos ganham nos Gltimos anos novas formas espaciais
mediante novas espacializa¢des — observando, principalmente, o caso da descentralizagdo dos
supermercados. Por outro lado, ainda se destacam algumas concentracdes espaciais dessas
formas comerciais, especificamente no entorno do antigo Mercado Publico Municipal,
atualmente, o “Shopping Center Sumé”. Estas duas formas de espacializa¢do se caracterizam
pela busca de alternativas que visam absorver os fluxos da Feira-livre, a primeira pela
descentralizacdo e proximidade de outros bairros e a segunda pela formacgéo de aglomerados
comerciais com maior racionalizagdo do espago, de acordo com os moldes hegemonicos,
gerando o consumo do espago e da paisagem, consequentemente, o consumo material.

Todavia, o dia da feira-livre, segunda-feira, ainda se constituiu como principal dia para
execucdo das atividades comerciais, em virtude do aumento dos fluxos, caracterizados pela
relacdo campo-cidade, atualmente, projetadas para além das feiras livres. Dessa forma, nota-
se que a relagéo entre as ruas comerciais, inseridas no centro comercial, e a feira-livre, situada

fora do referido centro, ora € de concorréncia, ora € de complementariedade.
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O uso do mapeamento, para comparacBes espago-tempo, mostrou-se Ccomo
metodologia bastante eficiente, apesar de pouco utilizada neste tipo de estudo. Assim, fora
possivel concluir que o mapeamento das atividades comerciais para compreensdo da dinamica
das pequenas consiste enquanto uma metodologia de suma importancia para analise de um

objeto de estudo tdo caro a ciéncia geografica, a cidade.
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Resumo: Este artigo tem como objetivo geral compreender a formacdo dos subcentros em Teresina
considerando a instalagdo das franquias do ramo de alimentagdo, mais precisamente os fast-food. O referido
trabalho buscou identificar os principais subcentros existentes na capital para possibilitar a partir de entdo a
andlise da existéncia destes estabelecimentos. A metodologia se pautou em pesquisa bibliogréfica realizada em
livros, artigos cientificos, dissertacbes e teses e em sites especificos que abordam o tema em questdo e da
elaboracdo de mapas e quadros a fim de mostrar com maior clareza os resultados. Como resultado, destaca-se a
presenca de bairros com oferta de bens e servigos muito além de outros bairros, e a implantacéo e funcionamento
das franquias é uma pega chave para identificar como facilidade quais sdo estes bairros que se sobressaem.

Palavras-chave: Subcentros. Franquias. Fast-food. Consumo.
INTRODUCAO

Chamaremos de subcentros as aglomeragfes comerciais que se deslocam para 0s mais
diversos bairros da cidade para atender a demanda populacional, que por meio de politicas
habitacionais sdo direcionadas para areas mais distantes do centro tradicional da cidade, o que
de forma geral provoca uma mudanca tanto na malha urbana como na mobilidade urbana. A
respeito dos subcentros, de acordo com Corréa (1989, p. 51), “o subcentro regional constitui-
se em uma miniatura do ndcleo central. Possui uma gama complexa de tipos de lojas e de
servicos, incluindo uma enorme variedade de tipos, marcas e pregos de produtos”.

Como lugar de nosso estudo, a cidade de Teresina, capital localizada ao norte do
Estado do Piaui tem como principais atividades o comércio e 0s servi¢os, muito embora a
agricultura, a pecuaria, a industria, o extrativismo vegetal e mineral, também contribuam com
a economia do Estado e da Capital, mas conforme a Secretaria Municipal de Planejamento e
Coordenagdo (SEMPLAN), os setores primario e secundario possuem participacéo

inexpressiva, sendo o setor terciario o com melhor desempenho.
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No comércio sdo diversos 0s segmentos que contribuem para a economia teresinense,
principalmente os relacionados a comercializagdo de alimentos, vestuarios, calgados, escolas,
concessionarias, dentre outros. Nos servigos, identifica-se o abastecimento de agua,
assisténcia social, saude, educacdo puablica, turismo, cultura, lazer, seguranca publica, entre
outros. Essa temética é importante porque as atividades do comércio e dos servigos estao
atualmente imersas nas cidades brasileiras, efetivando-se como dindmicas modeladoras do
espaco geogréfico.

Apresenta-se inicialmente o processo de transferéncia da capital Oeiras para Teresina,
em seguida seu processo de urbanizagdo e a importancia do comércio na sua consolidag&o,
onde é apontado as atividades comerciais e de servicos como consolidadoras desse processo,
o qual que vem ocorrendo nos grandes aglomerados urbanos.

No terceiro momento é apresentado o comeércio de Teresina como agente produtor do
espaco, uma vez que ao agregar inimeras atividades comerciais, entre elas a que é objeto do

nosso estudo as franquias — em particular de fast-food — gera novas centralidades.

O PROCESSO DE URBANIZACAO E A IMPORTANCIA DO COMERCIO NA SUA
CONSOLIDACAO

Teresina foi planejada para ser a capital do Estado, teve como motivacdo maior as
relacBes comerciais possiveis de se estabelecerem com Caxias — MA, ja que este era um
importante centro de comércio na época. No entanto, ndo somente isso impulsionou a
mudanca da capital, a navegabilidade do Rio Parnaiba facilitava o escoamento da producgéo e
também a malha viéria colocavam Teresina como uma area privilegiada para ser capital. Por
tais razdes, apoOs esforcos de Conselheiro Saraiva, em 1852 a Vila do Poti € elevada a
categoria de cidade com 0 nome em homenagem a Teresa Cristina, esposa de Dom Pedro II.

A érea delimitada para abrigar o sitio urbano de Teresina pertencia a sesmaria
denominada "Data Covas", e 0 seu tragado inicial foi definido pela Miniatura do
Plano da cidade, contando com 100 quarteirdes para abrigar as Igrejas, os prédios
pUblicos, comerciais, residenciais e, ainda, algumas pracas. Fora desse limite urbano

inicial de Teresina, foram reservadas areas para outros logradouros, como o
Cemitério, a Cadeia e um poco (LIMA, 2002, p. 2-3)

A Figura 1 retrata a area pertencente ao primeiro perimetro urbano da cidade e que
constitui hoje o centro tradicional e histérico da capital. Conforme Lima (2002), em dois anos
a cidade ja contava com cerca de 8.000 habitantes, sendo este o resultado do aforamento dos
terrenos situados nas ruas planejadas, o qual muitas familias ficaram com a area de uma

quadra inteira para construcdo de suas casas.
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A érea apresentada no mapa e retratada no texto de Lima (2002) demonstra o centro
tradicional e historico da cidade onde comecaram a ser instalados os primeiros prédios

publicos, servigos a populacéo e atividades ligadas ao comércio em geral.

Figura 1 — Mapa do primeiro perimetro urbano de Teresina
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Fonte: Abreu e Lima (2000). Elaboracéo: Silva (2017).

Demandou tempo e investimentos para que a cidade conseguisse crescer
economicamente, isso ocorreu por meio dos programas de habitacdo, por meio dos
investimentos industriais e pela acdo do Estado. Além destes, as atividades comerciais e a
oferta de servicos foram “[...] setores que se desenvolveram em alianca com a prépria
expansdo da cidade. O surgimento de novas favelas, vilas e bairros na cidade contribuiu para a
ampliacdo de nacleos de comércio e servi¢co” (FACANHA, 2003, p. 7).

Considerando a atividade comercial, destaca-se 0 grande progresso que o setor de
comeércio e servicos foi alcancando, aumentando cada vez mais sua participacdo na economia
deste municipio. A esse respeito, Faganha (2003, p. 5) afirma que “[...] intensificou-se 0
processo de descentralizagdo do comércio, na década de 1980, ocasionando um espraiamento
em todas as dire¢oes da cidade”.

A partir da década de 1960, surgem os primeiros conjuntos habitacionais denominados
Tabuleta, Primavera | e Monte Castelo e o conjunto Parque Piaui, todos localizados na Zona
Sul da Cidade, exceto o conjunto Primavera que se localiza na Zona Norte. O certo € que de
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1966 a 1990, por meio de investimentos do governo federal foram criados 42 conjuntos
habitacionais e entre 1995 a 1998 por meio de recursos estaduais mais 22 conjuntos
habitacionais.

Em funcdo do rapido crescimento e da constante descentralizacdo da cidade, foram
necessarias medidas por parte do poder publico que vieram a partir de 1969 com a
implantacdo do primeiro plano diretor da cidade e que foram sendo substituidos por outros
planos. Apos alguns outros planos em diferentes anos foram sendo estabelecidas estratégias
para organizar este espaco, a partir dos anos 2000, precisamente em dezembro de 2006, com a
justificativa de colocar servigos mais proximos da populagdo, a prefeitura de Teresina cria
quatro areas, chamadas de Superintendéncias de Desenvolvimento Urbano.

Na Tabela 1 visualizam-se dados sobre estas quatro zonas, considerando o numero de

bairros, a area territorial de cada zona, a populacdo que ali reside e a densidade demogréfica.

Tabela 1 — Classificagdo das Superintendéncias de Desenvolvimento Urbano de Teresina

SDUs N° de Area territorial ~ Pop. Residente  Dens. Demogréfica
Bairros
Centro-Norte 40 71,51 Km? 228.906 3.201 hab./Km?2
Leste 29 62,87 Km? 167.443 2.663 hab./Km?
Sudeste 19 36,69 Km? 134.119 3.655 hab./Km?
Sul 35 68,88 Km? 237.059 3.441,62 hab./Km?

Fonte: Teresina (2015).

A Tabela 1 demonstra um crescimento acentuado em direcdo as regiGes Norte e Sul da
cidade sem muitas disparidades entre uma e outra, na SDU-Leste € onde se nota a menor
densidade demografica, fato que pode ser justificado pelo valor do terreno, uma vez que essa
¢ a regido mais “elitizada” da cidade, por concentrar uma populacdo com maior poder
aquisitivo (Figura 2).

Ja a SDU-Sudeste é onde se percebe a maior densidade demogréafica, mesmo com uma
area territorial inferior que todas as outras regides da cidade. Na Figura 2 estdo distribuidas
pelo perimetro urbano o numero de empresas segundo cada bairro, e a porcentagem do

rendimento por domicilio de cada SDU.
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Figura 2 — Mapa das dindmicas na zona urbana de Teresina (empresas e renda)
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Fonte: SEMPLAN (2017).

Pela concentracdo de empresas teriamos a formagdo de alguns subcentros em bairros
distintos pelas regides da cidade. Na SDU- Centro-Norte o centro e o bairro Mocambinho
como os de maior representatividade, na SDU-Sul Parque Piaui, SDU-Sudeste Itararé e SDU-
Leste o de maior representatividade com pelo menos trés bairros principais, em primeiro lugar
Joéquei, sendo os bairros de Fatima e S&o Cristovdo como segundo. E necessariamente nas
proximidades com o centro tradicional e desses trés bairros localizados na SDU-Leste que se
encontram os polos de crescimento, aos quais é demonstrado no mapa uma mancha amarelada
onde ha concentracdo de empresas, tragos continuos demarcando onde estdo as faculdades e
escolas particulares, formando um eixo de educacdo, e também é nesse aglomerado onde se
concentram os shoppings.

Na cidade de Teresina ainda € muito presente a figura do centro tradicional como local
de comércio e da oferta de servicos, principalmente por sediar os 6rgdos principais do
governo. No entanto, com a expansdo consideravel da malha urbana, uma mobilidade urbana
precaria e inumeros outros fatores, as avenidas de grandes bairros por meio da insercdo de
determinadas atividades comerciais e de prestacdo de servico, nesta ou naquela avenida
provocam um fendmeno de descentralizacao.

Corréa (1989) argumenta que a descentralizacdo como forma espacial que deixa o

espaco urbano mais complexo gerando nucleos secundarios, sendo o aparecimento destes
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ndcleos secundérios representativamente de atividades comerciais, importante por produzir
economia de transporte e tempo, 0 que pode segundo o autor induzir para um maior consumo.
A descentralizacdo, no que se refere ao comércio e servicos, gerou um complexo
conjunto de nucleos secundarios[...]. Os nucleos hierarquizados sdo uma réplica
intra-urbana da rede regional de localidades centrais. O subcentro regional constitui-
se em uma miniatura do nGcleo central. Possui uma gama complexa de tipo de lojas

e de servicos, incluindo uma enorme variedade de tipos, marcas e precos de
produtos (CORREA, 1989, p. 51).

Percebe-se que a partir do momento em que ocorre a descentralizacdo, ha condicbes
para que se crie uma nova centralidade. Na Figura 3 s&o demonstrados os subcentros que se
formaram pela presenca de avenidas e da oferta de servicos e comercializacdo de produtos
nestas.

Segue portanto, as caracteristicas da quantidade de empresas que se concentram em
maior unidades nos bairros Mocambinho, Parque Piaui, Itararé, no entanto, como na SDU-
Leste possuem trés bairros de maior concentracdo de empresas o critério foi o que se encontra
mais afastado no centro tradicional e dos shopping centers, ja que isso influencia na
concentra¢do do nimero de empresas, por esse critério o bairro Sad Cristovao foi visto como
um subcentro assim como 0s demais aqui citados.

Analisando estas caracteristicas pertinentes a cidade de Teresina que iremos a seguir
demonstrar como as franquias do segmento de alimentacdo em particular de fast-food tem se
especializado pela cidade. Trata-se de uma andlise inicial, 0 que suscita o interesse em

investigar em trabalhos posteriores os meandros desse processo de espacializacdo pela cidade.

O SISTEMA DE FRANQUIAS

S&o inlmeros as estratégias de comércio que vao se estabelecendo ao longo dos anos,
entre estas, estdo as franquias que conforme Ortigoza (1996, p. 72), “[...] se estabelece e se
fortalece dentro de uma nova maneira de atuar no comércio varejista, através de um sistema
de parceria, que envolve dois atores principais: o franqueador e o franqueado”. Esta relacdo
esta sujeita a diversas regras, e a rigidez no cumprimento delas é que determina o sucesso do

empreendimento. Sobre o inicio desta forma de comércio Ortigoza (1996, p. 54) afirma que:

O ano de 1954 ¢ considerado um marco do desenvolvimento do SF; sob nova
modalidade, passou a ocorrer a preocupagdo com a padronizagdo do negdcio como
um todo. Isso se deu com a introducdo do Mc Donald’s no sistema e, desde entdo, a
velocidade nesse tipo de negdcio aumentou sobremaneira. Apesar dessa empresa ter
sido a precursora dos negocios de franquias formatados, nos EUA isso se
disseminou logo, e a concorréncia foi se tornando acirrada. Novas estratégias de
expansdo foram necessarias € o mundo foi o limite.
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As franquias sdo consideradas importantes na consolidacdo e formacdo de mercados
mais competitivos e consolidados, tendo em vista que possuem um padrdo de exceléncia
tornando mais comodo e seguro o investimento. A franquia, por sua vez, “[...] ndo ¢ nada
mais, nada menos, que a privatizacdo de um conhecimento ou de uma competéncia,
patenteados sob um nome de uma marca cujo uso € alugado a empresa que os utiliza. A firma-
mae continua como Unica proprietaria [...]” (GORZ, 2007, p. 45).

A medida que o sistema de franquias crescia ganhava cada vez mais adeptos, algo
que nao ficou restrito somente a uma regiao, embora fosse predominante € mais presente na
Regido Sudeste do Brasil. O que correu, na verdade, foi uma ampliagdo consideravel e cada
vez maior dentro do pais e uma mudanca nos héabitos de consumo da populagdo, bem como no
proprio modo de organizar o espaco urbano, dado pelo incremento de infraestrutura que deu
novo sentido a producdo-circulagdo-consumo. Por estas modificagdes ocorridas apos a
segunda guerra mundial, as franquias encontraram terreno firme para se consolidar, como por

exemplo:

[...] ter uma massa de consumo potencial minimo (essa exigéncia varia de empresa
para empresa), contar com mais recursos, tais como: infra-estruturas urbanas
adequadas (rodovias, anéis viarios de rapido acesso, servi¢o de transporte coletivo,
servigos de sanecamento basico) ¢ poder de atratividade regional, entre outros”
(ORTIGOZA, 1996, p. 82)

Neste aspecto, analisamos a insercdo de alguns destes investimentos na cidade de
Teresina, que como apresentado no inicio do texto, desde a sua criacdo para que fosse a nova
capital do Estado, sempre desempenhou funcdes importantes no que diz respeito ao setor
terciario. Nota-se que além de ser um polo de atracdo para as diferentes cidades do Estado, em
termos de servigos, pela prestacdo de servicos na area de salde e educacdo, tanto publicos

quanto privados.
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Figura 3 — Mapa dos subcentros das respectivas regides da cidade de Teresina
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Fonte: Teresina (2015).

No intra urbano desta cidade percebe-se a maneira como se configura a malha urbana,
no que se refere a atuacdo das empresas na cidade, entre estas, as franquias do ramo de
alimentacdo (fast-food) as quais visam se instalar nos subcentros que surgem na cidade.
Temos no espago urbano a atuacdo cada vez maior de grandes marcas, que tem um
crescimento expressivo.

Para Porto Sales (2014, p. 112), “com o0 aumento da oferta incessante e excessiva de
bens e servicos no mercado, as marcas possuem o papel de estabelecer uma distingéo entre os
produtos, sendo assim, um elemento fundamental para a orientagdo do comportamento do

consumidor”. E levando em conta este aspecto, a atuagdo das franquias do segmento de
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alimentacdo mais precisamente do fast-food possuem na sua marca o sucesso. Em primeiro
lugar, pela certeza do retorno dado ao investimento e segundo, pelo simbolo que representa no
mundo globalizado, através da “mundializa¢ao dos gostos™.

Considerando este critério de ser do segmento de alimentacdo e ser uma franquia
mundial, em Teresina podemos apresentar as de maior destaque e atuacdo na cidade:
McDONALD'’S, Subway e Bob’s. Em relacdo a primeira conforme dados disponiveis no site
da empresa® esta presente em 119 paises, possui na sua rede mais de 36 mil restaurantes. De
forma semelhante o Subway tem atuacdo em 110 paises e conta com um pouco mais de
42.000 estabelecimentos’. Em relagio a Bob’s é uma marca criada no Brasil com
investimento de um tenista americano, iniciando no Brasil em 1952 este ramo de fast-food, até
entdo desconhecido no Brasil, no entanto, sua projecdo ainda € incipiente se comparada as
duas anteriores que sdo marcas estrangeiras, possui um pouco mais que 1.100 lojas espalhadas
por todo o pais e com atuacdo em apenas dois paises, Chile e Angola®.

No Nordeste estas sdo as trés maiores em numero de unidades conforme a ABF
(2018), em primeiro lugar a Subway (373), depois McDONALD’S (287) e por tltimo Bob’s
(208). Na Figura 4 pode ser visualizado como se distribui pela cidade estes empreendimentos.
A presenca destas franquias pela cidade revela uma caracteristica interessante a respeito da
descentralizacdo, por priorizar regides da cidade onde ha um centro em ascensédo, ou seja, 0S
subcentros.

A tendéncia que se nota é instalacdo destes empreendimentos em locais privilegiados
da cidade, diferente do que se possa imaginar, estas franquias podem até ser formadores de
centralidades por atrair um publico com potencial para consumo, no entanto, ndo é assim que
se configura. Das trés franquias em destaque, diriamos que a mais ousada é a Subway que
possui 11 estabelecimentos divididos assim: 4 na SDU-Centro-Norte, 3 SDU-Sul, 2 SDU-
Sudeste e 2 SDU-Leste. Em seguida vem o Bob’s com x, mas que por atuar com quiosques, se
distribui de forma diferente. O McDONALD’S em Teresina atua de forma restrita, com
localizagbes bem estratégicas, os quiosques de venda de shakes sO sdo encontrados nos
shopping centers, diferente da atuacdo do Bob’s que além dos shoppings possuem quiosques

em supermercados e na rodoviéria.

! Disponivel em: https://www.mcdonalds.com.br/company/mcdonalds-brasil. Acesso em: 25 abr. 19.
2 Disponivel em: http://www.subwaypt.com/pt/subway/historia.html. Acesso em: 26 abr. 19.
¥ Disponivel em: http://cherto.com.br/esse-sucesso-nao-e-por-acaso-bobs/. Acesso em: 25 abr. 19.
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Figura 4 — Mapa com a espacializacdo das franquias Mc Donald’s, Subway e
Bob’s em Teresina
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Fonte: SEMPLAN (2015).

O que se pode concluir a partir destas primeiras analises é que 0 espaco urbano passa
ser vista como um cenario onde a obtencdo do lucro passa a ter o papel principal, € por isso
guanto mais representatividade, quanto mais dinamica é uma regido ou bairro, mais
possibilidades e investimentos podem se concretizar, em diferentes formas e modos,

Neste caso em especifico, verificaram-se as franquias McDONALD’S, Subway e
Bob’s dos intimeros motivos para se escolher estas os principais foram o fato do segmento de

alimentacdo ser o que possui maior quantidade de franquias estrangeira e a que mais fatura.
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Cabem inimeras outras observagdes, que aqui ndo foram contempladas, mas que suscita a

investigacdo para trabalhos posteriores.

CONCLUSAO

Este trabalho sugere uma discussdo acerca do setor terciario e do seu papel para a
consolidagdo de novas centralidades dentro do espago urbano, o que representa um olhar
cauteloso para compreender as modificacdes que vao sendo re-desenhadas na malha urbana.
A difusdo do capitalismo sugere uma relacdo desigual, que € medida pela forca econémica e
hierarquica que exerce, quanto maior sua forca, maiores sdo os investimentos. Seria essa a
ideia de se estudar a cidade pela dindmica do comércio, a cidade contemporanea pensada
como locus da reproducdo capitalista inserida na logica dos negécios, que faz com que a
atuacdo dos agentes ocorra de forma conjunta, porém em diferentes espacos.

A cidade passa ser vista como um cendrio onde a obtencéo do lucro passa a ter o papel
principal, e por isso quanto mais representatividade, quanto mais dindmica e viva esta cidade
é, mais possibilidades ela pode trazer. Logo vem a necessidade em dar condi¢des para que a
cidade esteja preparada para novas reconfiguracdes espaciais, e com isso Sd0 necessarias
medidas para suprir tais demandas como ampliacdo de avenidas, duplicacdo de pontes,
transporte publico réapido e eficiente, acbes essas visiveis na cidade, porém que torna cada vez
mais a cidade fragmentada, ja que ndo ocorre de forma uniforme, uma vez que priorizam

determinados espacos.
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Resumo: A cidade e o campo por muitos séculos foram estudados como pontos opostos da sociedade. Com a
dindmica da sociedade e a producdo do espago urbano se tornando cada vez mais complexa novas praticas
passam a ser incorporadas dentro das cidades, uma dessas praticas € denominada Agricultura Urbana. O relatério
da FAO(2008) sistematiza Agricultura Urbana como sendo um conjunto de atividades tipicamente rurais
realizadas em ambito urbano. Como objetivo geral da pesquisa tem-se: Analisar as praticas agricolas existentes
na regido norte da cidade de Teresina. A metodologia escolhida foi: Documental, Bibliografica e da Campo. A
regido Norte de Teresina conta com um grande amplitude de atividades notoriamente rurais dentro de um espaco
urbano tais como: Hortas, Vazantes, Hortas comunitarias, Criagdo de animais de médio e pequeno porte. Essas
atividades representam além de um resgate da identidade dos moradores também é uma importante fonte de
renda para muitas familias que a usam como complemento ou como Unica renda.

Palavras-chave: Agricultura Urbana. Regido Norte de Teresina. Sustentabilidade.

INTRODUCAO

A agricultura urbana de acordo com a Organizacdo das Nagdes Unidas para a
Alimentacdo e a Agricultura — FAO (1996) pode ser definido com um conjunto de atividades
agricolas ou atividades tipicamente rurais realizadas na cidade ou no seu entorno. Sendo uma
pratica bastante utilizada como fuga do desemprego e objetivando uma alimentacdo saudavel
cada vez mais atividades agricolas se incorporam ao espacgo urbano unindo contraditoriamente
dois pontos que antes eram vistos como opostos, campo e cidade.

A atividade da agricultura urbana passa a ser discutida a partir da década de 1980 onde
as tematicas ambientais entram em destaque e préaticas que remetem a sustentabilidade e
politicas contra a fome passam a ganhar evidéncia no Brasil.

Brand (2007) nos afirma que a partir da década de 1970 o espago urbano e rural
passam a nao ser observados mais como opostos e sim como um ecossistema. Dessa forma a
partir das interacGes entre campo e cidade algumas préaticas caracteristicas de do rural passam

a ser incorporadas na cidade e vice-versa dependendo das necessidades da sociedade.

! Graduando no curso de Geografia pela Universidade Estadual do Piaui, E-mail: wesley131@outlook.com.br
2 Graduando no curso de Economia pela Universidade Federal do Piaui, E-mail:det100mais@gmail.com
® Prof. Dr. do Departamento de Geografia da Universidade Estadual do Piauf, E-mail:
joaninhaaires@hotmail.com
241



Teresina, capital do Piaui, municipio que conta com uma populagdo acima de 880 mil
habitantes de acordo com o Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (2019) tem como
uma das suas principais marcas a presenca de dois rios de grande porte acima de 500 km de
extensdo e com grandes bacias hidrograficas, Parnaiba e Poti. A presenca dos rios aliado ao
processo de urbanizagdo que ocorreu na cidade ocasionou a criagdo de hortas comunitérias
localizadas em varios pontos de Teresina (Figura 1).

Figura 1 — Mapa de localizacdo de Teresina
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Fonte: Brand&o (2018).

A regido norte da cidade, cercada por cerca de 30 lagoas (CAMPELO, 2005) e nas
proximidades da confluéncia dos rios Parnaiba e Poti tem em suas raizes praticas agricolas
que remontam a fundagdo de Teresina em 1852, sendo na época a regido o municipio mais
agricola do estado do Piaui (LEAL JUNIOR, 2014).

Dessa forma com a fundacdo de Teresina na atual area central da cidade a regido norte
com suas caracteristicas ambientais e sociais possuia ja& um processo de atividades agricolas
anteriores a propria construcdo das hortas comunitérias. Muitas dessas praticas ainda
persistem no tecido urbano da regido Norte da cidade e sdo objeto de estudo desde trabalho.

A partir do que foi proposto anteriormente tomou-se como base as seguintes questdes
norteadoras da pesquisa: Quais atividades tipicamente rurais existem na regido norte da

cidade e como elas se relacionam com o modo de vida dos moradores da regido?
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Como objetivo geral pensou-se: Analisar as praticas agricolas existentes na regido
norte da cidade de Teresina. Os objetivos especificos adotados s&o: Identificar as atividades
agricolas existentes na regido norte de Teresina, caracterizar a infraestrutura socioespacial e
econbmica da regido norte de Teresina, descrever a importancia de praticas agricolas dentro
do contexto urbano da regido norte de Teresina.

As metodologias utilizadas para a obtencdo dos resultados sdo as seguintes:
bibliografica, documental e de campo. A pesquisa bibliografica objetivou temas como:
Espaco urbano e Agricultura Urbana. A pesquisa documental foi realizada no banco de dados
da Secretéria de Planejamento e Prefeitura Municipal de Teresina.

A pesquisa de campo foi feita na regido norte de Teresina, local da pesquisa onde
foram realizados registros fotograficos, mapeamentos e sistematizacdo de dados sobre as

praticas agricolas encontradas na regido e sua importancia para as comunidades do local.

AGRICULTURA URBANA

Quando se fala de Agricultura Urbana alguns pontos sdo elencados por aqueles que
defendem essa pratica como alternativa a uma série de problemas urbanos e sociais. Entre
esses autores tem-se Moreira (2008) esse autor define a importancia dessa atividade como
forma de meio para sobrevivéncia de operarios pobres e camponeses desterrados.

Quando a cidade nega as familias dos trabalhadores uma série de direitos como
alimentacdo, saude, bem estar esse grupo de pessoas passa a tracas novas estratégias e formas
de viver nesses locais, fazendo da agricultura uma estratégia de vida (MOREIRA, 2008).

Para Aquino e Assis (2007) essas praticas ganham espaco dentro das atividades
urbanas e despertam o interesse tanto da comunidade académica como de governantes,
instituicGes e passam a integrar agendas publicas a nivel nacional e internacional.

Dresher (2000) reflete a importancia da agricultura urbana ao ser induzida pela crise e
através dela as populagdes mais pobres conseguem se inserir dentro do sistema econdmico.

Conforme relatério da FAO (1996), alguns fatores s@o responsaveis pelo surgimento e
propagacdo da Agricultura Urbana: o aumento da urbanizagdo no mundo, deterioragéo da vida
urbana, guerras, degradacdo ambiental e escassez de comida. Esses fatores possibilitam que as
comunidades que vivem nas cidades passem a buscar formas de sobreviver no espago urbano.

Outro autor que trabalha a Agricultura Urbana como forma de inser¢do econémica é
Oliveira (2001) ele afirma que muitos pobres urbanos que tem origem rural manejarem

pequenos pedacos de terra para a criagdo de animais e producdo de vegetais.
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Moldakov (2001) ao referir-se ao termo diz que deve se referir mais aos produtores do
que as atividades em si. Essa visdo é importante pois muitas vezes 0s autores focam apenas na
producéo e comercializacdo esquecendo os atores, seus aspectos culturais dentro da producéo.

De modo geral Agricultura Urbana neste trabalho baseia-se na proposta de Cittadini
(2002) esse autor defini como sendo um processo amplo que compreende desde producéo
vegetal, criacdo de animais até atividades de sustentabilidade de reutilizagdo de residuos

solidos e liquidos dentro das cidades.

RESULTADOS E DISCUSSOES

Como dito anteriormente Agricultura Urbana é uma pratica que cada vez mais passa a
fazer parte do cotidiano de muitos citadinos, aliando praticas tipicamente rurais dentro do
espaco urbano. Essas atividades passam a ganhar mais notoriedade e atencéo do poder publico
a partir da construgdo da horta localizada na regido do grande Dirceu, a partir dela novas
hortas comunitérias foram sendo criadas. Na regido Norte sdo encontradas algumas dessas

hortas, como mostra o Figura 2.

Figura 2 — Horta comunitaria localizada no bairro Mafrense — Teresina

Fonte: Branddo (2019).

A producéo do espago na regido norte da cidade € anterior a construcdo de Teresina,
muitas praticas rurais ja eram realizadas no local quando a cidade foi planejada e passou a
funcionar como sede administrativa e principal polo econdmico, essas atividades
permaneceram sendo utilizadas pelos moradores de regido, ndo apenas através de hortas,

outro cultivo bastante comum encontrado no local é a presenga de vazantes (Figura 3).
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Vazantes séo tipos de agricultura que se beneficiam de rios, lagoas e dos seus leitos.
No caso das vazantes encontradas dentro na regido norte a maioria delas pode ser encontrada
nas lagoas da regido, formadas de modo artificial pela interferéncia antrdpica ou de modo
natural resultado do préprio regime fluvial do rio Parnaiba.

De acordo com Carmo e Moraes (2016) € através dessas préaticas que englobam tanto
atividades de agricultura, artesanato, pesca que as comunidades da regido norte dialogam
diretamente com seus modos de vida. Indo além de aspectos culturais sendo importantes
marcadores historicos e sociais da forma que eles vivem.

Nessa perspectiva ao realizar atividades agricolas sejam em vazantes, hortas
comunitérias ou quintais de casa esses moradores a utilizam também como uma forte carga
cultural e importante para marcar a identidade da comunidade.

Como exposto anteriormente a producéo agricola na regido norte é realizada de duas
formas principais, hortas comunitarias e localizadas nos quintas das casas e vazantes
localizadas préximo as lagoas e a margem do rio Parnaiba.

As caracteristicas rurais encontradas na regido ndo se restringem apenas a producéo de
vegetais, observando-se a criagdo de animais de pequeno, medio e grande porte. As frutas de
acordo com Pereira (2017) sdo produzidas principalmente nas coroas localizadas no rio
Parnaiba, como forma de coibir os furtos desses produtos. Portanto a grande producédo
realizada nas vazantes e hortas sdo verduras e leguminosas, especialmente 0s quiabos que
ocupam grandes areas entre a margem do rio Parnaiba e a avenida Boa Esperanca (Figura 4).
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Figura 4 — Vazante de quiabos na regido Norte de Teresina

Fonte: Brandéo (2019).

Os animais de pequeno porte do local séo principalmente aves em especial galinhas
(Gallus gallus domesticus). Criados principalmente nos quintais das casas em gaiolas (Figura
5). Os animais de médio porte que podem ser encontrados na regido sdo criacdo de porcos
(Sus scrofa domesticus) estes, séo criados de modo livre, na rua e nas proximidades de lagoas.
Foi observado também durante um das excursdes a campo a criacdo de gado na area, embora

em um numero bem inferior as demais espécies de animais encontrados na area.

Figura 5 — Galo sendo criado na Avenida Boa Esperanca, Teresina/PI

Fonte: Brand&o (2019).

Para Pereira (2017), as frutas sdo produzidas principalmente nas coroas localizadas no
rio Parnaiba, como forma de coibir os furtos desses produtos. Portanto a grande produgéo
realizada nas vazantes e hortas sdo verduras e leguminosas, especialmente 0s quiabos que
ocupam grandes areas entre a margem do rio Parnaiba e a avenida Boa Esperanca.

Grande parte desses produtos é comercializado na propria regido, em quitandas e

pequenos comércios ou na Central de Abastecimento do Piaui (CEAPI).
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Dentro da &rea de estudo as praticas agropecuarias ndo se restringem apenas a
plantacdes de frutas e verduras, criacdo de animais sdo encontrados também nos quintas ao
fundo de algumas casas ervas medicinais que sdo utilizadas para fazer garrafadas que
combatem uma série de doencas. Essas garrafadas (Figura 6) sdo preparadas na propria
comunidade e comercializadas sobre encomenda, por pessoas que sofrem problemas

cardiacos, diabetes, hipertensao.

Figura 6 — Garrafada produzida na Avenida Boa Esperanca
]

Fonte: Bandéo (2019).

Ao realizarem atividades economias agropecuarias essas comunidades ndo apenas a
utilizam como uma alternativa de alimentagdo mais saudavel, renda extra, essas praticas
remetem ao préprio passado da regido, a comunidade e seus antigos modos de viver. Percebe-
se entdo que essas atividades ndo sdo puramente econémicas, agregam valores culturais e da

propria identidade dos citadinos e seus antepassados.

CONCLUSAO

Como pratica a Agricultura Urbana vem se tornando nos ultimos 30 anos uma das
atividades que buscam a sustentabilidade dentro das cidades, aliando uma busca por
alimentacdo saudavel, fuga ao desemprego e praticas de caracteristicas rurais dentro do
ambito urbano. O reconhecimento dessa atividade ja se faz através do préprio ministério do
Meio Ambiente (2018) com a producdo de cartilhas sobre a pratica, nessa cartilha séo

ensinados técnicas e a importancia de ser realizado esses plantios dentro das cidades.
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A praticas agroecoldgicas no entanto ndo se restringem apenas a producao de vegetais,
dentro das cidades existem também a criagdo de animais como galinhas, patos, porcos, cabras.

Em Teresina, cidade que recebeu um grande fluxo de imigrantes oriundos do campo
desde sua fundacdo em 1852 essas atividades séo realizadas tendo o aval da prdpria Prefeitura
Municipal através da construcdo de Hortas comunitéarias objetivando ocupar uma parte da
populagéo que se encontra desempregada e evitando ocupagdes em terrenos de risco.

A regido norte da cidade que desde seu inicio foi um local com amplas caracteristicas
de producdo rural mesmo diante do processo de urbanizacdo que ocorreu em Teresina
manteve essa caracteristica. Quando surgiram as primeiras hortas comunitarias na regido
(década de 1980) esses locais ja eram plantios de moradores onde muitos tiravam grande parte
de sua renda.

Como foi exposto dentro da regido norte de Teresina as praticas de Agricultura Urbana
ndo sdo apenas visando questdes econdmicas, sdo praticas que remetem ao préprio passado e
ancestralidade da comunidade, sendo marcados de identidade de um povo que vive de uma
relacdo sustentavel com o meio ambiente em que estdo inseridos, respeitando o regime do rio
e aproveitando do lencol freatico da regido como forma de retirar da natureza e suas
potencialidades seu sustento. Por aliar fatores econdmicos, sociais e culturais as préaticas

agropecudrias da regido sdo de suma importancia para o bem estar dos nortenhos de Teresina.
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Resumo: O Monumento Natural da Floresta Fossil do rio Poti constitui uma importante unidade de conservagéo,
localizado nas margens direita e esquerda do rio Poti, na zona urbana da cidade de Teresina, Piaui. Esse sitio
natural possui um grande valor cientifico, educacional, e para a pratica do turismo na capital piauiense. Diante
dessa importancia, objetiva-se com essa pesquisa discutir a relevancia do Monumento Natural da Floresta Fossil
para o espago urbano de Teresina e destacar o atual estado de conservacdo do mesmo. A metodologia adotada
nesse trabalho constou de revisdo bibliografica, incursdes a campo e analise de imagens de satélite. Portanto, a
Floresta Fossil necessita de muitos cuidados, devendo ser incluida de fato no planejamento e na gestdo ambiental
urbana, pois a mesma apresenta muitos beneficios para a cidade, dentre eles a protegdo do patrimdnio
paleontoldgico, o incentivo a realizagdo de atividades ao ar livre, pratica turistica, contemplacdo da natureza e,
principalmente, o desenvolvimento de préticas de educacéo ambiental.

Palavras-chave: Areas verdes urbanas. Sitio paleontoldgico. Floresta Féssil.

INTRODUCAO

Devido ao crescimento das cidades, que muitas vezes ocorre de forma desordenada, a
preocupacdo em manter areas com relevante potencial ecoldgico e cientifico, torna-se um dos
pontos essenciais para a manutencdo de uma qualidade ambiental nos centros urbanos. Desse
modo, uma das medidas essenciais diante desse cenario, € a criacdo de unidades de
conservacao, que tem como uma das funcgdes proteger e conservar os ambientes naturais.

Como um exemplo de unidades de conservacdo em areas urbanas tem-se o
Monumento Natural da Floresta Fossil da cidade de Teresina. Com uma &rea de cerca de 33
ha, a Floresta féssil possui um grande valor cientifico e educacional, além de um potencial
turistico, devido ser a unica do Brasil a apresentar afloramento de troncos fossilizados em
posicdo de vida, sendo vestigios de uma floresta que existiu ha mais de 250 milhGes de anos,

localizada na zona intertropical do planeta.
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Diante da importancia da Floresta Fossil para o ambiente urbano de Teresina, para a
comunidade cientifica e para a paisagem da cidade, surgiu a necessidade de ampliar as
discussbes sobre essa unidade de conservacdo e seu relevante papel turistico, ambiental e
educacional para a capital piauiense. Desse modo, o objetivo do trabalho é discutir a
relevancia do Monumento Natural da Floresta Féssil para o espagco urbano de Teresina,
destacando o atual estado de conservacdo do seu ambiente e dos vestigios fossilizados.

FUNDAMENTACAO TEORICA
Areas verdes em espacos urbanos

A aproximacao da sociedade urbana com as areas verdes pode ajudar a despertar para
a importancia desses ambientes. Essas areas estdo sendo pressionados pelas a¢bes antropicas
presentes nas cidades. Visto que a populacdo muitas vezes ndo tem desempenhado um papel
de agente conservador do ambiente natural. A problematica ambiental urbana necessita de
amparos que promovam essas transformagoes.

Nesse sentido, as areas verdes passaram a representar um simbolo de preservacdo do
meio ambiente nos centros urbanos, podendo ser conceituadas como locais onde ha vegetacdo
arbérea, o que inclui pragas, jardins publicos e os parques urbanos. Além disso, podem
denominar-se areas verdes 0s canteiros centrais e 0s trevos e rotatorias de vias publicas
(LOBODA; ANGELLIS, 2005).

Conforme Bartalini (1986) as areas verdes urbanas podem desempenhar funcdes que
estdo desde aos valores visuais e paisagisticos, como aqueles relacionados aos valores
recreativos e aos valores ambientais, sendo este ultimo de significativa importancia para esta
pesquisa. Além disso, as mesmas apresentam como funcdo conservar o0s resquicios da
vegetacdo em suas mais diversas formas na cidade (RUBIRA, 2016).

As areas verdes urbanas em seu valor ambiental desempenham um papel significativo
para a conservacao dessas areas, pois, mantém o equilibrio e proporcionam a qualidade de
vida da sociedade, além de fornecer conhecimento historico e cientifico. Em vista disso, como
tentativa de garantir a conservagdo das areas naturais, ndo so no Brasil, mas mundialmente, as
autoridades competentes comecgaram a instituir as primeiras areas naturais protegidas ou
Unidades de Conservacao (UC), percebendo que esta politica representa uma das formas mais
adequadas para garantia da conservacgéo da natureza (MARTINS; PITTOM, 2011).

No Brasil o Sistema Nacional de Unidades de Conservacdo da Natureza — SNUC,
instituido pela Lei n° 9. 985/2000 entende por UC:
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Espaco territorial e seus recursos ambientais, incluindo as areas jurisdicionais, com
caracteristicas naturais relevantes, legalmente instituido pelo poder publico, com
objetivos de conservacgdo e limites definidos, sob regime especial de administracéo,
ao qual se aplicam garantias adequadas de protecéo [...] (BRASIL, 2006, p. 8).

Desse modo, as unidades de conservacdo podem ser divididas em dois grupos, as
Unidades de Protecdo Integral, que inclui a Estacdo Ecoldgica; Reserva Biologica; Parque
Nacional; Monumento Natural e; Reflgio de Vida Silvestre. A outras categorias sdo as
Unidades de Uso Sustentavel, constituido pela Area de Protecdo Ambiental; Area de
Relevante Interesse Ecologico; Floresta Nacional; Reserva Extrativista; Reserva de Fauna;
Reserva de Desenvolvimento Sustentavel; e Reserva Particular do Patriménio Natural
(BRASIL, 2000).

Entre uma das mais importantes do contexto da cidade chama-se atencdo ao
Monumento Natural. Esta que pertence ao grupo de protecdo integral tem como funcédo
ambiental de preservar ‘“sitios naturais raros, singulares ou de grande beleza cénica”

(BRASIL, 2000).

METODOLOGIA
Area de estudo

O Monumento Natural Floresta Fossil localiza-se nas margens direita e esquerda do
rio Poti, na zona urbana do municipio de Teresina, capital do Estado do Piaui (Figura 1). A
Area que abrange a margem direita do Poti esta inserida no bairro dos Noivos, enquanto da
margem esquerda localiza-se no bairro llhotas. A cidade de Teresina situa-se as margens do
rio Parnaiba, com coordenadas de 5°05°12” S e 42°48°42” W (VIANA; LIMA, 2017). Grande
parte da sua area urbana esta na area chamada de Médio Parnaiba e Baixo Poti
(VASCONCELOS; LIMA; MORAES, 2016).
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Figural-— Mapa de Locallzagao do Monumento Floresta Fossil

Legenda
'/\rl!\h reerto Firrests Fosss
& Monumento Floressa Fo

Fonte Google Earth(lmagem de 16 de Julhode 2018) Organlzagao autores (2019)

Procedimentos metodoldgicos

O presente trabalho desenvolveu-se a partir dos seguintes procedimentos
metodoldgicos: pesquisa bibliografica, incursdes a campo e andlise de imagens de satélite. O
levantamento bibliografico constou com leituras de artigos, dissertacdes, livros e outros
arquivos que abordam a tematica fundamentada no trabalho.

Posteriormente realizou-se uma pesquisa de campo que possibilitou observar a
situacdo atual da referida unidade de conservacdo no que se refere a sua paisagem, e as
alteracBes antropicas que estdo presentes no ambiente da Floresta Fdssil. Os materiais de
apoio que auxiliaram nessa etapa metodoldgica foram: maquina fotografica e caderneta de
anotacoes, sendo realizada no ano de 2018 e 2019.

A Ultima etapa metodoldgica consistiu na analise de imagens de satélites do software
Google Earth. Com o programa desenvolveu-se um mapa de localizacdo da area de estudo, e,
além disso, foi realizada uma analise de sua paisagem no contexto do espaco urbano da cidade

de Teresina.

Caracterizacdo da area de estudo

Esse sitio paleontolégico trata-se de uma reserva natural, Patrimdnio Cultural
conforme o Art. 2° do Cap. | da Lei Estadual de n° 4.515 de 09 de novembro de 1992 (PIAUI,
1992). Ele possui cerca de 33 hectares, onde sdo encontrados em torno de 60 troncos com
caracteristicas de petrificacdo. Contudo, o processo que concedeu a fossilizagdo dessa antiga

flora foi devido a permineralizacdo, que é a substituicdo das células presente na madeira
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vegetal por carbono a partir da incorporagdo de minerais silicosos, contribuindo para a
preservacédo do lenho.

Esses fosseis vegetais sdo datados do periodo Permiano da formacao Pedra de Fogo ha
mais ou menos 280 milhGes de anos atras. Segundo Lima e Caldas (1988) e Sousa (1994) a
formacédo Pedra de Fogo foi proposta por Plummer (1946) e é caracterizada por sedimentagao
ciclica, caracteristica de um periodo marcado por regressdo e transgressio marinha. E
principalmente constituida de arenitos amarelados, calcarios, folhelhos esverdeados, siltitos e
argilitos (CORREIA FILHO, 1997).

Por esse motivo, pode-se afirmar que essa antiga flora de Teresina tem idade anterior
aos dinossauros, com o surgimento dos primeiros répteis. As evidéncias encontradas a partir
desse patriménio permitiram ainda o conhecimento a cerca do paleoambiente, a exemplo do
paleoclima e carater geologico local e mundial.

Visto que, essa flora demonstra que em Teresina existia uma exuberante floresta
tropical caracteristica de climas Umidos. H& ainda testemunhos fdsseis em material geoldgico
proprios de ambientes marinhos como os fésseis de estromatolitos (Figura 2) encontrados em
plena malha urbana da capital.

Esses fatores contribuem para justificar o dinamismo tectonico que afetou todo o
planeta, e defender a teoria de que os continentes h4 milhdes de anos possuiam outra
localizacdo que difere da atual. Uma vez que a preservacao de carater fossilifero dos lenhos
de Teresina € resultado desses intensos dinamismos, visto que sofreram soterramentos na

acumulacdo e formacdo da Bacia Sedimentar do Parnaiba sendo esta de origem tectonica.

Figura 2 — Estromatolitos de ambiente marinho na
Floresta Fossil

Fonte: Barros (2014).

Os troncos fdsseis da Floresta Fossil de Teresina afloram nas margens e na planicie
aluvial do rio Poti se estendendo pelas margens direita e esquerda do rio. Esses possuem

altura e diametros variados ndo ultrapassando 70 cm de altura segundo Sousa (1994),
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atingindo até trés metros de didmetro, o que permite a “observagdo de anéis concéntricos
silitificados e de porgdes externas semelhantes a cascas de arvores” (AVELINO et al., 2008,

p. 134) como pode ser observado na Figura 3.

Fonte: Oliveira (2018).

Segundo Quaresma e Cisneros (2014, p. 2) “a presenga de troncos fosseis em Teresina
foi, primeiramente, notada por Lisboa em 1914”. Para Mendes (1982) eles s6 comegaram a
ser estudados por volta de 1934 por Euzébio de Oliveira, tendo trabalhados escritos sobre eles
somente alguns anos apos, por volta de 1936.

A flora dos lenhos fosseis encontrados em Teresina sdo em grande maioria das
espécies de gimnospermas, tendo também, alguns fragmentos fdsseis do grupo das
pteridofitas (DIAS-BRITO et al., 2007). A singularidade desse sitio paleontoldgico estad no
fato de que alguns dos troncos que afloram em Teresina encontram-se ainda in situ, ou seja,

em posicéo vertical que se refere ao local de seu crescimento (Figura 4).

Figura 4 — Tronco em posicdo de vida
na area de estudo

Além desses que ainda se encontram no seu local de origem, existem outros mais
dispersos, rolados ou tombados devido acdo natural do tempo ou da dindmica do rio Poti e até
mesmo acdo antropica. Sdo contabilizados conforme pesquisas do IPHAN (2013), DPNC
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(1998), em torno de 60 troncos fossilizados, além dos variados fragmentos que podem ser
facilmente encontrados no interior desse Monumento, principalmente nas margens do rio Poti.

Por esses motivos, a contagem dos lenhos fosseis encontrados pode variar, podendo
até ocorrer alguns outros fdsseis ainda submersos no rio. Outra importancia significativa dessa
floresta petrificada foi que os estudos desses fosseis presentes em Teresina, permitiu que fosse
revelada uma nova espécie de flora gimnospérmica, que foi denominada Teresinoxylon
eusebioi que significa “tronco de Teresina” em homenagem a cidade e ao Dr. Eusébio de
Oliveira responsavel pelos estudos sobre as plantas paleozoicas na regido (AVELINO et al.,
2008, p. 134).

H& ocorréncia de vestigios de florestas fosseis em outras regides do estado do Piaui
como a recente descoberta dos fosseis encontrados no municipio de Altos, denominado de
Sitio Paleobotanico S3o Benedito (CONCEICAO; CISNEROS; IANNUZZI, 2016), no
municipio de Anténio Almeida (VASCONCELOS; LIMA; MORAES, 2016). Assim como
também no estado de Tocantins no municipio de Filadélfia, em que ha o denominado
Monumento Natural das Arvores Fossilizadas, sendo que este Gltimo em pesquisa recente por
Conceicao, Cisneros e lannuzzi (2016) é descrito na formacdo Motuca.

Entretanto, ao contrario da Floresta Fossil em Teresina, neles ndo sdo encontrados
troncos in situ, 0 que torna esse sitio de Teresina ainda mais particular somado ainda pelo fato
de que esta localizado em zona urbana de uma capital.

Tendo em vista a importancia geoldgica e paleontolégica que esse sitio natural
apresenta tanto para a historia local como mundial, foram instituidas bases legais em ambito
Municipal, Estadual e Federal que buscam através de suas diretrizes salvaguarda-lo.

A principio, a area em estudo foi constituida através do Decreto Municipal n°® 2.195
como Parque Municipal Floresta Fdssil. Tendo em 1994 a sua area efetivamente delimitada
através do Decreto Municipal n° 2.704. Outra medida foi aplicada no intuito de melhor
preservacao desse sitio foi sua elevacdo como Patriménio Estadual e posteriormente Nacional.
Tendo, a partir disso, seu perimetro tombado a nivel estadual pela Secretaria do Estado da
Cultura (SECULT) no ano de 1994, e somente a nivel Nacional em setembro de 2008 pelo
Instituto de Patrimonio Histdrico e Artistico Nacional (IPHAN), dando énfase ao entdo parque
como Patriménio Nacional devido ao notavel interesse cientifico e paleontologico do mesmo
(IPHAN, 2013).

Ele ainda é enquadrado como uma UC na categoria de Protecdo Integral conforme a

lei de n° 2.195 de 08 de janeiro de 1993 em que a presenca do homem nessas areas onde
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afloram os troncos fossilizados deve ser monitorada de acordo com as leis nela estabelecida. E
incluido também como Area de Preservacdo Permanente (APP) do rio Poti (curso hidrico
interestadual), pois, sua localizacdo esta a 100m de um leito de um rio conforme Lei Federal
do novo Cadigo Florestal de n° 12.651 de 25 de maio de 2012.

Contudo, a éarea onde aflora os vegetais fosseis passou por alteracGes até chegar no
perimetro que corresponde atualmente. No ano de 2007 uma nova &rea do parque foi
delimitada, através da publicacdo do Decreto Municipal n° 7.444 de 31 de outubro pela
prefeitura de Teresina, dando nova redacdo ao Art. 1° (IPHAN, 2013). Em 8 de marco de
2016 pelo Decreto Municipal 15.778 foi demarcada uma nova &rea para o até entdo parque,
promovendo a unificagdo do mesmo com outros parques municipais situados dentro do
perimetro do espaco tombado pelo IPHAN: o Parque Urbano llhotas e Parque Regional dos
Noivos. Essa unificacdo tinha o intuito de uma melhor gestdo para 0 mesmo, passando a
possuir a partir disso cerca de 33 hectares (TERESINA, 2016).

No Entanto, em janeiro de 2018 esse sitio passa por uma nova reavaliacao atraves do
Decreto Municipal de n°® 17.426, que o enquadra como “Monumento Natural da Floresta
Fossil do Rio Poti”, tendo em vista sua relevancia ambiental. O Decreto ainda ressalta em seu
Art. 2° 0s objetivos previstos:

Disciplinar o processo de urbanizagdo da regido no entorno, a vigilancia da unidade
e a pesquisa cientifica da fauna e da flora; proteger a sua beleza cénica; o
estabelecimento de parcerias com organizagdes governamentais e nao

governamentais para 0 seu manejo; além de outros previstos no Plano de Manejo da
Unidade.

Todavia, se observa nesse ambiente protegido grande pressao urbana, uma vez que, se
prioriza as “necessidades urbanisticas” no investimento e aberturas de vias urbanas nas areas
de amortecimento dessa UC e marginais do rio Poti, e que se comparado aos investimentos
previstos para a revitalizacdo e infraestrutura esperadas para serem construidas desde o ano de
2012, as prioridades sdo outras. Mais ainda, porque esse patrimoénio paleontoldgico faz parte
de uma APP em que nessas areas devem possuir uma largura minima de 100 (cem) metros,
para os cursos d’agua que tenham de 50 (cinquenta) a 200 (duzentos) metros de largura

(BRASIL, 2012), como é o caso do Monumento em questéo.

Monumento Floresta Fdssil: geoconservacao e importancia para o ambiente urbano de
Teresina

Em meio ao espago construido de Teresina, 0 Monumento Natural da Floresta Féssil

representa uma forma de valorizagdo do ambiente natural, oferecendo inimeros beneficios a

257



populagdo, ao promover no seu espaco uma qualidade de vida, devido principalmente o
contato com a natureza. O mesmo pode ser utilizado para realizacdo de atividades ao ar livre,
como por exemplo, caminhadas.

No entanto, observa-se a necessidade de uma revitalizacdo do ambiente, relativo a
infraestrutura, seguranca, formas de acesso ao local e outras medidas para que de fato o local
seja valorizado e assim se torne um espaco de grande relevancia para o turismo na cidade de
Teresina. Uma vez que, 0S espacos naturais proporcionam aos turistas um recurso de lazer,
fuga do cotidiano urbano, acompanhado da protecéo e conservacdo do meio ambiente quando
estes fazem de forma sustentavel, que além de usufruir racionalmente do ambiente natural,
asseguram a sua integridade fisica do ponto de vista conservacionista, como é o caso do
turismo de natureza.

Esse tipo de turismo pressupBe a necessidade de protecdo do meio ambiente natural.
Nesse sentido, considerando que o turismo é uma atividade econdémica como aborda (CRUZ,
2003), sua préatica ocasiona impactos no meio ambiente, sendo de grande valor ndo s para o
desenvolvimento econémico de um lugar, mas também para a prote¢cdo do mesmo, pois esta
fornece subsidios de aproximacéo entre 0 homem e a natureza.

Desse modo, é de suma importancia pensar na geoconservacgdo da Floresta Fossil, pois
esse sitio natural apresenta uma exclusividade em relacéo aos fésseis encontrados, devido ser
a Unica que apresenta troncos fdésseis em posicao de vida localizada na zona intertropical do
planeta, o que garante um grande potencial turistico e cientifico.

Nesse sentido, a conservacdo em relacdo ao patrimoénio geoldgico € necessaria, pois 0s
troncos fossilizados fazem parte dos sedimentos que constituem a formagdo geoldgica Pedra
de Fogo, ou seja, sdo vestigios que sdo datados de mais de 250 milhdes de anos. Portanto, 0s

fosseis registram a histéria geoldgica do local, como do planeta Terra.

Degradacao ambiental do monumento floresta féssil

Mesmo apresentando uma relevante importancia cientifica e turistica, a Floresta Fossil
apresenta atualmente alguns impactos negativos que comprometem os vestigios fosseis
localizados na é&rea. Situada na malha urbana do municipio de Teresina, a degradacdo
observada no local é devida principalmente as atividades antropicas realizadas no seu
ambiente. Entre as atividades pode-se destacar a pesca.

Desse modo, chama a atencdo desse Monumento Natural a atual situacdo de mal
preservacdo com que se encontra o0 acervo dos vegetais fosseis, bem como o descaso e

degradacdo ambiental e patrimonial que nele ocorre, como pode ser visto na Figura 5.
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Figura 5 — Degradacdo ambiental na area de estudo

Esses fatores permitem refletir que tais medidas de preservacdo ndo sdo efetivadas
quando desenvolvidas isoladamente, sendo necessarias outras atividades que complementem
essas acdes em prol da preservacdo. Atividades essas que possam despertar a sensibilizacdo
das pessoas, principalmente aquelas residentes em bairros proximos ou oriundas de outros
bairros, como os visitantes que fazem uso indevido desse patriménio quando se considera as
citadas leis, como € o caso dos pescadores evidenciados por Oliveira (2016).

Assim, a Educacdo Ambiental e Patrimonial funcionam como ferramentas no que diz
respeito a sensibilizacdo da sociedade na conservagao e preservagdo de areas protegidas. Pois,
pelo fato do objeto em epigrafe tratar-se de uma area de protecdo tombada, € necessario um
controle no que diz respeito a entrada de visitantes e “[...] deve ser objeto permanente de
monitoramento ambiental/paleontologico [...]” (IPHAN, 2013, p. 22), pois de acordo com 2°
paragrafo do Artigo 6 da Lei Estadual 4. 515 de 1992 (PIAUI, 1992), ndo é permitido em

areas de tombamento o uso/ocupacao que possam causar dano ou ameacar o bem tombado.

CONSIDERACOES FINAIS

Portanto, o Monumento Floresta Fossil que atualmente encontra-se em estado de
abandono e de degradacdo ambiental, apresenta alguns impactos negativos, dentre os quais se
destacam a ocorréncia de fogueiras, a pichacdo dos troncos fossilizados e o despejo indevido
de residuos solidos, evidenciando na area uma situacdo muito problematica. Associado a esses
impactos, estd a falta de uma infraestrutura minima como trilhas e sinalizagdo, e
principalmente seguranca publica, o que tem afastado pesquisadores e visitantes.

Nesse sentido, a Floresta Fossil de Teresina necessita de muitos cuidados, devendo ser
incluido de fato no planejamento e na gestdo ambiental urbana, pois 0 mesmo apresenta
muitos beneficios para a cidade, dentre eles a protecdo do patriménio paleontoldgico, o
incentivo a realizacdo de atividades ao ar livre, préatica turistica, a contemplagdo da natureza e,

principalmente, o desenvolvimento de préaticas de educacdo ambiental.
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Resumo: O enfoque acerca da producéo do espaco e dos agentes produtores do espago urbano proporciona a
compreensdo da organizacdo do espaco urbano da cidade de Sobral, que apresenta desde o final dos anos 90
novos espacos de moradias, além de refletir de maneira mais intensa a partir de 2010, maior expansdo do
perimetro urbano. Realizou-se, sobretudo, um estudo tedrico sobre os agentes produtores do espaco urbano, bem
como tragamos um olhar sobre estes para a cidade de Sobral. Vale mencionar, que este trabalho é resultante de
pesquisa de mestrado sobre a dindmica urbana da cidade média de Sobral, Ceara. Para tanto, consideramos como
elementos fundamentais em nossa analise, a atuacdo dos agentes imobiliarios e a contribuicdo do poder publico
no processo de expanséo urbana.

Palavras-chave: Produgéo do espaco. Cidade. Sobral.
INTRODUCAO

As reflexdes tragadas neste texto fazem parte das discussdes tedricas desenvolvidas na
dissertacdo de mestrado intitulada: Especulacdo imobiliaria na cidade de Sobral, Ceard: um
estudo dos loteamentos Morada do Planalto e Rosario de Fatima, que foi apresentada ao
Curso de Mestrado Académico em Geografia do Programa de P6s-Graduacdo em Geografia
do Centro de Ciéncia e Tecnologia da Universidade Estadual do Ceara.

Nesse recorte, as reflexdes de cunho teérico versaram sobre a produ¢do do espaco com
base em Carlos (2008; 2005), e os papéis dos agentes produtores do espa¢o urbano pautado
nos estudos de Corréa (1995). Desse modo, foi possivel uma melhor analise de como ocorre a
atuacdo dos agentes produtores do espaco urbano na cidade de Sobral. Merecem
consideragdes também os estudos de Lefebvre (1999; 2001; 2008) e Harvey (1980).

ANALISE SOBRE A PRODUCAO DO ESPACO URBANO

A producdo do espaco vem sendo amplamente abordada pela ciéncia geografica como
elemento de significativa relevancia nos estudos do urbano na contemporaneidade, em funcao
da complexidade dos objetos e agentes envolvidos que integram e realizam a dinamica da
producédo heterogénea do espacgo urbano.

Nesse sentido, a fim de se construir uma analise sobre o urbano, buscamos uma base

teorica acerca da producéo do espaco. Enveredamos em reflexdes sobre a analise geogréfica
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na explicacdo e apreensdo dos fendmenos da realidade urbana que desde o principio envolve
diversos agentes sociais na produgéo do espago.

Ao longo da historia, o espaco se concretiza como dindmico, reflexo e condicionante
dos agentes sociais que o produzem. A producdo do espaco urbano vem sendo amplamente
discutida no &mbito da Geografia, ganhando maior relevancia na abordagem entre os diversos
agentes que integram e realizam a producédo e organizagao do espago urbano como um todo.

Discutir sobre o conceito de espaco na Geografia compreende complexidades e
polémicas, pois cada sociedade compreende 0 seu espaco de maneira particular e a
organizacao deste esta associada as suas relagdes sociais e culturais que integram a sociedade
configurando a producao do espaco urbano.

Vale salientar ainda que, a producdo do espaco urbano é constituida por inimeros
fatores que se processam no modo de producdo capitalista. Sdo aqueles fendmenos e
processos que se relacionam e que atribuem singularidades as formas-contetdos urbanos. Séo
movimentos de pessoas, acOes e relacOes entre pessoas em movimento, sujeitos que se
movimentam para o trabalho, lazer e consumo, dentre outros. Estes constituem o espaco,
pautado em intrinsecas relacoes.

Para Carlos (2001), o processo de producéo do espa¢o urbano requer a justaposi¢éo de
momentos diferenciados da reproducdo da sociedade. Desse modo, a cidade se reproduz a
partir do processo de valorizacdo gerado pelo capitalismo, visando a producéo, distribuicéo,
circulacdo, troca e consumo. Permite ainda, o desenvolvimento do ciclo do capitalismo, sua
continuidade, producéo e reproducao.

E importante compreender que a producio do espaco urbano perpassa pelo cotidiano
dos sujeitos envolvidos, pois o Ultimo € elemento essencial na construcdo do espago das
cidades que se revelam nas estruturas urbanas que por sua vez sdo dinamicas e transformaveis
pela sociedade.

Para Corréa (1995, p. 26) “o espaco € concebido como lécus da reproducdo das
relagdes sociais de produgdo, isto €, reproducdo da sociedade”. Na mesma perspectiva
Lefebvre (1999, p. 39) afirma que, “quem diz ‘produ¢do’ diz também ‘reprodu¢@o’, a0 mesmo
tempo, fisica e social: reprodu¢do de um modo de vida”. Ou seja, enquanto produ¢ao material,
se (re) produz também um modo de vida, que abriga ideias, sonhos, desejos etc. pois 0 espaco
é sobretudo, dindmico e heterogéneo.

Lefebvre (1999, p. 142) salienta ainda que “hoje, o espago inteiro entra na producao

como produto através da compra, da venda, da troca de parcelas do espago”. Porém, a
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producdo do espaco sempre foi realizada por agentes e grupos que atuam sobre 0 espago
configurando a paisagem de determinadas areas urbanas. Assim, Lefebvre (1999) reforca que
na producdo do espaco ha intencionalidades, ha formas de produzir e reproduzir espacos
desiguais que d&o variadas formas-contetidos ao espaco produzido, apropriado e dominado.

O espaco da sociedade capitalista é respectivamente fragmentado e articulado. Este
apresenta diversas areas distintas, pois € o reflexo da sociedade sendo constituido por areas
residenciais segregadas refletindo a complexa estrutura social que a compdem. Nesse sentido
Corréa (1995, p.11) afirma que a sociedade atual considera:

O espaco urbano capitalista — Fragmentado, articulado, reflexo, condicionante
social, cheio de simbolos e campo de lutas — € um produto social, resultado de ac6es
acumuladas através do tempo, e engendradas por agentes que produzem e
consomem espaco. S8o agentes sociais concretos, e ndo um mercado invisivel ou
processos aleatdrios atuando sobre um espaco abstrato. A acdo destes agentes é
complexa, derivando da dindmica de acumulacdo de capital, das necessidades
mutaveis de reproducgdo das rela¢des de producéo, e dos conflitos de classe que dela
emergem. A complexidade da acdo dos agentes sociais inclui praticas que levam a
um constante processo de reorganizacdo espacial que se faz via incorporacdo de
novas &reas ao espaco urbano, densificagdo do uso do solo, deterioracdo de certas

areas, renovacdo urbana, relocacdo diferenciada da infraestrutura e mudanca
coercitiva ou ndo, do contetdo social e econdmico de determinadas areas da cidade.

Embora seja comum a producdo heterogénea da paisagem urbana, € nesse espago
fragmentado e articulado, reflexo e condicionante social, que a cidade emerge como centro de
atracdo de pessoas, mercadorias e servi¢os. Dai a necessidade de se entender quem sdo 0s
agentes sociais que fazem e refazem a cidade e, que acdes desempenham neste processo de
producdo da paisagem urbana.

Todavia, a producdo da paisagem urbana estd extremamente ligada aos interesses dos
grupos sociais envolvidos no processo de transformacdo da paisagem de acordo com suas
necessidades e/ou interesses. Nessa perspectiva, 0s grupos detentores do capital e do solo
contribuem no processo de uma urbanizacdo excludente e segregadora em que 0s interesses
pela reproducdo e valorizacBes do espaco se manifestam de maneira cada vez mais nitida no
urbano das cidades médias brasileiras. Nesse sentido, Carlos (2008, p. 22) analisa que:

O espago produzido pelo capital fundamenta-se na apropriagdo privada [...] se
produz a partir da contradicdo entre sua producdo socializada e apropriacéo

individual. Essa contradigdo aparece no uso do solo, pois para viver o individuo
ocupa determinada parcela do espago.

Ainda nesse contexto, Carlos (2008) reforca que as modificacGes realizadas pela
sociedade no espaco geografico implicam em transformagdes na propria sociedade, pois o

espaco é o reflexo da organizagdo e producdo da sociedade. H& uma articulacdo necessaria
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entre sociedade e espaco. Ndo € somente a producdo de bens para satisfacdo de suas
necessidades materiais, sejam as relagdes sociais, econdmicas, politicas ideoldgicas, juridicas;
mas a articulacdo destas relagfes numa totalidade espacial que configura o espaco de cada
momento historico.
De acordo com Harvey (1980) ha véarias maneiras pelas quais podemos pensar o
espaco, de tal forma que:
O ambiente produzido pelo o homem ganha significado para seus habitantes [...] a
estrutura e a forma estdo intimamente relacionadas com a natureza da ordem e dos
processos sociais que o levaram a ter a configuragdo atual [...] o espago social é

complexo, ndo homogéneo [...] a compreenséo do espaco em toda sua complexidade
depende de uma apreciagdo dos processos sociais (HARVEY, 1980. p. 21- 26).

A producio do espaco resulta das agdes da sociedade. E um produto da histéria e em
todos os niveis de producdo se faz necessario compreendé-lo enquanto resultante de
fendmenos sociais e politicos. Como afirma Lefebvre (2008) para se depreender sobre a
producdo do espaco é importante considerar que:

A producédo do espaco ndo pode ser comparada a producdo deste ou daquele objeto
particular, desta ou daquela mercadoria. E, no entanto, existem relagdes entre a

producdo das coisas e a producdo do espaco para geri-lo, para explora-lo
(LEFEBVRE, 2008. p. 62).

Compreender o conceito de espaco no contexto do modo capitalista de producao &,
sobretudo, perceber que o espago tem um valor econdmico e politico que estd sempre
articulado, pois o0 espaco capitalista € resultante das acBes humanas engendradas no processo
de realizacdo da configuracdo espacial por meio da acdo dos agentes produtores do espaco.

Nesse sentido, o debate acerca da producao do espaco urbano em cidades médias vem
se consolidando ao longo dos ultimos anos no ambito dos estudos da comunidade geogréafica.
Para Corréa (1989), de maneira geral, tanto nas metrépoles ou nas cidades médias ou mesmo
pequenas, a producdo do espaco urbano é orientada por fatores e agentes que tomam decisdes,
realizam acdes e fazem suas escolhas que contemplam a producdo imobiliaria da cidade, a
qual se d& no bojo do modo de producédo capitalista. Com isso, atendendo quase sempre a
interesses politicos e/ou econdmicos dos diversos agentes produtores do espaco.

Na sociedade capitalista, 0 espaco é considerado como uma mercadoria, cujo objetivo
é a obtencdo de lucro, possuindo um valor de troca através da compra e venda da terra,
constituindo a sua producdo um jogo de interesses entre os agentes envolvidos e tornando-se

um jogo de contradigdes de classes que envolvem interesses e necessidades diversas.
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Os agentes produtores do espaco urbano estdo inter-relacionados produzindo um
espaco heterogéneo, determinando a producéo diferenciada do espaco em funcdo das acOes

dos agentes que 0 moldam conforme seus interesses através da materializacdo do trabalho.

TRACOS DOS AGENTES PRODUTORES DO ESPACO URBANO: UM BREVE
OLHAR PARA A CIDADE DE SOBRAL

As delineac6es apresentadas inicialmente nessa secdo apoiam-se em Corréa (1995), ao
apresentar os agentes diferenciados que produzem o espaco urbano. Ele destaca em seu
classico livro “Espago urbano” cinco agentes: proprietarios dos meios de producao,
proprietarios fundiarios, promotores imobiliarios, Estado e 0s grupos sociais excluidos.

Os proprietarios dos meios de producao incluem grandes proprietarios industriais e as
empresas comerciais, que necessitam de terrenos amplos e com pre¢os baixos, que satisfagam
requisitos locacionais pertinentes as atividades da empresa. Desse modo, de um lado gera
especulacdo fundiaria e custos com terrenos amplos e baratos e de outro, aumenta 0s precos
dos imdveis, resultante do aumento do preco da terra.

Os proprietarios fundiarios atuam para obterem a maior renda fundiaria de suas
propriedades, interessados, dessa forma, no valor de troca e ndo no valor de uso da terra.

Atuam no sentido de obterem a maior renda fundidria de suas propriedades,
interessando-se em que estas tenham 0 uso que seja 0 mais remunerador possivel,
especialmente uso comercial ou residencial de status. Estdo particularmente
interessados na conversdo da terra rural em terra urbana, ou seja, tem interesse na
expansdo do espaco da cidade na medida em que a terra urbana é mais valorizada
que a rural. [...] Os promotores de bem localizadas, valorizadas por amenidades
fisicas, como o mar, lagoa, sol, sal, verde, etc., agem pressionando o Estado visando
a instalacdo da infraestrutura urbana [...] Tais investimentos valorizam a terra [...]
Campanhas publicitarias exaltando as qualidades da area sdo realizadas, a0 mesmo
tempo que o preco da terra sobe constantemente. [...] Estas terras da periferia de
amenidades destinadas a populacdo de status. Como se trata de uma demanda
solvavel, é possivel aos proprietarios fundidrios tornarem-se também promotores

imobiliarios; loteiam, vendem e constroem casas de luxo. Criam-se assim bairros
seletivos em setores de amenidades (CORREA, 1995, p. 16 — 18).

Os promotores imobiliarios sdo quem tomam as decisdes de localizacdo, qualidade do
prédio, tamanho das unidades, construcdo do imovel, comercializagdo, entre outras. Tais
atuacOes se fazem de modo desigual, contribuindo para maior valorizacdo de algumas areas
que outras, reforcando, assim, a segregacéo espacial.

Conforme Corréa (1995) em uma sociedade onde parte ponderavel da populagdo néo
tem acesso a casa propria ou mesmo ndo tem condi¢cdes de pagar aluguel, a estratégia dos
promotores imobilidrios € dirigir-se, em primeiro lugar, & producdo de residéncias para

satisfazer a demanda solvavel, ou seja, atender pessoas que tém condicdes de pagar suas
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dividas. Nesta categoria, verificamos em Sobral a producdo de imdveis de luxo, visando a
atender aqueles que dispdem de recursos.

De acordo com Corréa (1995), a estratégia dominante de produzir habitacdes para a
populacéo que constitui a demanda solvavel tem um significativo rebatimento espacial, pois a
acdo dos promotores imobiliérios se faz correlacionada ao preco elevado da terra e alto status
do bairro, amenidades naturais ou socialmente produzidas. Estas caracteristicas tendem a
valorizar diferencialmente certas areas da cidade, que se tornam alvo dos promotores
imobiliarios, amparados em macica propaganda.

Para Corréa (1995), os promotores imobiliarios sdo ainda responsaveis pela
incorporagdo, pelas mudangas no uso da terra, transformando-a em mercadoria; 0
financiamento, o investimento visando a compra do terreno e a constru¢do do imovel; o
estudo técnico, visando a verificar a viabilidade da obra dentro de parametros definidos e a
luz do codigo de obras; a construcdo do imovel e por fim a comercializacdo, em que 0s
corretores, 0s planejadores de vendas e os profissionais de propaganda sdo 0s responsaveis
por esta operacéo.

Corréa (1995) enfatiza que “na génese do promotor imobiliario verificam-se desde o
proprietario fundiario que se transformou em construtor e incorporador, ao comerciante
préspero que diversifica suas atividades junto a promogdo imobiliaria”. Pelo viés das
estratégias dos promotores imobiliarios, ha uma convergéncia de interesses em produzir
habitacdes com inovacGes com valor de uso superior as antigas, obtendo-se, portanto, um
preco de venda cada vez maior, o que amplia a exclusdo das camadas populares. Em sintese, a
atuacdo espacial dos promotores imobiliarios se faz de modo desigual, criando e reforcando a
segregacéo residencial que caracteriza a sociedade capitalista.

O Estado exerce a funcdo de provedor de implantacdo de servigcos publicos, tais como
0 sistema viario, calcamento, agua, esgoto, iluminacdo, coleta de lixo, mas seu desempenho
espacial € desigual, tendo uma acdo marcada pelos interesses de diferentes membros da
sociedade de classes, tendendo a privilegiar os interesses de segmentos da classe dominante,
objetivando criar condigdes de realizacdo e reproducdo da sociedade capitalista. Assim, a
atuacdo do Estado acaba por contribuir com o aumento da segregacao espacial e social.

Para Corréa (1995), o Estado é um dos principais agentes envolvidos na organizacao
espacial da cidade, pois ele, por muitas vezes age como proprietario fundiario e como
promotor imobiliéario, sendo a0 mesmo tempo um agente de regulacdo do uso do solo urbano.

A elaboracdo de leis e normas vinculadas ao uso do solo, entre outras as normas de
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zoneamento e o cAdigo de obras, constituem outro atributo do Estado no que se refere ao
espaco urbano.

Nesse sentido, Corréa (1995) reforca que a atuacdo do Estado se faz, geralmente,
visando criar condicdes de realizacdo e reproducdo da sociedade capitalista, isto €, condi¢des
que viabilizem o processo de acumulacdo das classes sociais. Assim, a segregacéo residencial
pode resultar tambem de uma acg&o direta e explicita do Estado atraves do planejamento, pois
ele é um agente modelador do espaco urbano capitalista.

Finalmente, 0s grupos sociais excluidos que, em grande parte, ndo tém acesso para
comprar ou alugar imével, mas que se transformam também em agentes modeladores do
espaco, produzindo habitacGes precarias em terrenos em alguns casos publicos e em outros
privados. Na maioria das vezes, as areas sdo fisicamente e socialmente periféricas.

Todavia, a producdo do espaco urbano reflete-se na expansdo territorial urbana, o que
se faz por meio de incremento de novas areas do tecido urbano da cidade. E no dmbito da
dindmica de expansdo territorial urbana que se desenvolvem, por muitas vezes,
simultaneamente, fenémenos urbanos como a segregacdo socioespacial, as praticas
imobiliarias especulativas, aléem do surgimento de novos espagos de consumo proximos a
areas densamente ocupadas e/ou ocupadas por segmentos de padrdes de consumo elevados.

E tendéncia da urbanizacgdo sobralense o surgimento de novas formas de habitar na
cidade, os condominios horizontais fechados, edificios de alto padrdo arquiteténico, alterando
a estrutura da cidade, complexificando-a, além de marcar a expansdo e descontinuidade do
espaco urbano.

Tais mudancas na estrutura das cidades partem dos interesses de diversos agentes e
trazem diversas repercussdes para a vida nas cidades médias, entre elas: as mudancas nas
praticas socioespaciais dos citadinos. Neste sentido, as caracteristicas da urbanizacdo no
periodo atual assumem novas formas, acentuando ou surgindo novas dinamicas urbanas.
Enfatizamos, principalmente neste estudo, a atuacdo dos promotores imobiliarios e do Poder
Publico na configuracdo da producédo do espaco urbano da cidade média de Sobral.

Os agentes imobiliarios junto com o a gestdo publica criam diferentes estratégias para
permitir uma constante reproducgéo do capital. Muitos dos bairros que compdem a cidade de
Sobral foram criados a partir de ocupacdes irregulares, sem a formalizacéo inicial por parte do
governo municipal. Esse sistema de ocupacdes irregulares, abrange principalmente pessoas de
baixa renda, que se apropriaram, sobretudo nas décadas de 1980, 1990 de terras de grandes

fazendeiros, a exemplo do Bairro Cidade José Euclides Ferreira Gomes, conhecido
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popularmente como Terrenos Novos em que grande “leva” de pessoas passaram a residir no
local, indo em busca de trabalho e melhores condicGes de vida.

Este fendmeno das ocupacdes irregulares revela uma caracteristica determinante da
producdo do espaco, que é a producdo de raridades e particularidades de paisagens distintas
no espaco urbano. Esta criacdo de raridades de terras gera um conflito permanente entre os
especuladores, promotores e a populacdo local. O bairro Padre Palhano também passou por
processo semelhante. Nesses casos, hd ainda a atuacdo do Poder Publico que interfere na
producdo do espaco, estabelecendo normas de regularizacdo fundiaria, restringindo areas
irregulares.

O poder publico considera que ha caréncia de terras para a habitacdo popular, pois 0s
valores das terras urbanas sdo elevados. A secretdria de planejamento urbano e meio
ambiente, em entrevista realizada por ocasido da pesquisa, destaca a maneira como o Estado
vem atuando na estruturacdo do espaco urbano, no que consiste ao setor de habitagéo:

Nos trabalhamos em cima da caréncia de habitacdo popular, a substituicdo de
habitac6es subnormais por outras dignas de alvenaria [...] ha necessidade de casas
para pessoas de 0 a 3 salarios e h& necessidade da classe média e da classe alta.
Todos os cidaddos precisam se contemplar dentro da cidade, cada um dentro do seu

poder aquisitivo. A caréncia de imdveis é excessivamente grande em todas as
1
classes.

Embora seja comum a producdo heterogénea da paisagem urbana, em suas diferentes
abordagens, a producdo urbana reflete as diversas classes sociais inseridas. Os novos espacos
que surgem nestas cidades médias ora sdo resultantes das formas de descentralizacdo, ora
apresentam as necessidades de expanséo urbanas, e devido ao aumento populacional.

Nesse sentido, a chegada da Fabrica Grendene em 1993, na cidade de Sobral,
impulsionou a migracdo do campo e de municipios vizinhos, devido principalmente, a grande
quantidade de empregos oferecidos. Este processo se intensificou nas décadas dos anos 90 e
2000, elevando a taxa de urbanizacdo, promovendo um crescimento de maneira
aparentemente desordenada.

As pessoas mais carentes que chegam a cidade geralmente ndo tém condigdes de
morar em um local com boa infraestrutura urbana. Com isso, areas pouco atrativas e
periféricas passaram a ser ocupadas, gerando um acesso desigual dos bens de consumo

coletivos e ocupagdes de areas irregulares, entre outras.

! Entrevista realizada com a secretaria da Secretaria de Planejamento Urbano e Meio Ambiente — SPLAM, em
21.06.2011.
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Contudo, este processo impulsiona o poder publico a estabelecer normas e leis que
definam o parcelamento, uso e ocupacgéo do solo urbano que contemple as particularidades de
cada area do espaco. Para isso, ha a lei de Parcelamento, Uso e Ocupacdo do Solo de Sobral,
que apresenta as diversas formas de regulacao do solo urbano.

Na fala do construtor e promotor imobiliario, podemos identificar que a questdo
imobiliéria na cidade reflete preocupactes em relagdo ao déficit habitacional:

O mercado imobiliario em Sobral vem tendo um crescimento constante, a cada ano a
especulacdo imobiliaria aumenta em torno de 100%. A vinda de estudantes de fora,
realmente houve um destaque que Sobral é o interior do Estado que esta crescendo
muito e a procura por imdveis tanto por empresarios para colocarem empresas aqui,
quanto para estudantes aquecem o mercado imobilirio tanto a procura de imdveis
para alugueis e compra é excessivamente grande. [...] Com isso a procura se torna
maior que a oferta e a expectativa para os préximos anos no mercado imobiliario é

se manter aquecido, embora no momento atual esteja havendo uma intensa
especulacio imobiliaria.*

Nesse contexto, é importante interpretar os estudos de Amora e Costa (2007). As
autoras destacam que as cidades meédias sdo consideradas polos de servigos, comércios e
empregos, além de polarizarem muitos municipios do seu entorno. Tanto as pessoas que
chegam como as oriundas dos municipios vizinhos demandam novos equipamentos urbanos
em areas descentralizadas, como por exemplo, shoppings centers, supermercados, entre
outros, que necessitam de grandes areas para se fixarem.

Entretanto, mesmo diante da diversidade da producdo do espaco urbano, o Estado é
favoravel a criacdo de areas de expansdo urbana, utilizando-se de estratégias que favorecem a
reproducdo do capital.

Desta forma, notamos em Sobral os interesses de transformacdo da terra rural em
urbana e principalmente da iniciativa dos promotores imobiliarios. No periodo de 2004 a 2012
foram criados cinco novos bairros: Nac6es, Jardim, Cachoeiro, Renato Parente e Nossa
Senhora de Fatima. Muitos destes possuem infraestrutura urbana incipiente.

Os bairros Renato Parente e Nossa Senhora de Fatima (foco da pesquisa de mestrado)
onde se localizam os loteamentos, Morada do Planalto e Nossa Senhora de Fatima, passaram
por um rapido e concentrado processo de construcdo de residéncias, principalmente, através
do Programa Minha Casa Minha Vida. Apds a ado¢do do Programa, a cidade apresentou uma
nova configuracdo espacial, cujo processo se esclarece na expansdo da mancha urbana como

momento do processo de reproducao do capital em Sobral.

! Entrevista realizada com Promotor e Corretor Imobilirio (A) da cidade de Sobral em 02.08.2011.
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Assim, Sobral se apresenta como um espaco de consideravel expansdo habitacional
por iniciativa dos promotores imobiliarios, sendo indispensavel a compreensdo do processo de

producdo deste espaco como objeto das acdes de diferentes agentes produtores do mesmo.

CONSIDERACOES FINAIS

Em Sobral as modificacbes que a sociedade engendra no espago geografico acarretam
em transformacdes na propria sociedade, pois o0 espaco € o reflexo da organizacéao e producao
da sociedade.

Assim, a dindmica da utilizacdo do solo conduz a redistribuicdo do uso de &reas ja
ocupadas, levando a um deslocamento de atividades e ou habitantes, e de outro, a
incorporacdo de novas areas urbanas e novas formas de valorizacdo do espaco urbano.

Em sintese, os agentes produtores do espaco sdo fatores que contribuem para a
dindmica espacial da cidade média de Sobral, que desde o final dos anos 90 tem apresentado
acelerado processo de expansdo urbana, surgimento de novos espacos de moradia e novas

formas de morar.
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Resumo: O objetivo deste trabalho é analisar os impactos ambientais no entorno das indUstrias de meédio e
grande porte no bairro Distrito Industrial, em Teresina. A metodologia utilizada foi baseada em pesquisa
bibliogréafica e eletrdnica em fontes digitais de informagdo, como anais de eventos, revistas cientificas, bem
como levantamento dos dados das indUstrias, verificagdo da situacdo cadastral das empresas, espacializacdo das
indUstrias por meio do geoprocessamento, pesquisa documental das leis municipais, atividade de campo e
registro fotografico. Constataram-se diversos impactos no meio fisico, urbanistico, infraestrutura e qualidade de
vida, a citar, ocupacao irregular do solo por moradores em area de prote¢do ambiental, residuos sdlidos e pontos
de queimada, geracdo de trafego, ponto de agua servida acumulada e esgoto irregular. Conclui-se que, é
necessaria atencdo por parte do Poder Municipal na adocdo de medidas mitigadoras e compensatorias a cerca dos
impactos ambientais que interferem diretamente na qualidade de vida dos moradores.

Palavras-chave: Industrias. Meio Ambiente Urbano. Qualidade de Vida.
INTRODUCAO

Nos Gltimos anos, a tematica ambiental tem sido palco de debates no que diz respeito a
necessidade de mudancas de percepcdo em diversos setores da sociedade, inclusive no setor
industrial. O crescimento e consequente desenvolvimento urbano das cidades através das
atividades econOmicas impactam no meio ambiente, interferindo na qualidade deste e
refletindo na populacédo que nele habita.

Os estudos de impacto ambiental ndo sdo, na pratica, limitados as repercussdes fisicas
e ecoldgicas dos projetos de desenvolvimento, mas incluem também suas consequéncias nos
planos econémico, social e cultural. Tal entendimento faz bastante sentido quando se pensa
gue as repercussbes de um projeto podem ir além de suas consequéncias ecoldgicas
(SANCHEZ, 2008). O autor ainda sintetiza o conceito de impacto ambiental como sendo
“alteracdo da qualidade ambiental que resulta da modificagdo de processos naturais ou sociais

provocada por a¢cdo humana”.

! Graduanda no curso de Geoprocessamento pelo Instituto Federal do Piaui, E-mail: nubia.sena@live.com
2 Graduanda no curso de Geoprocessamento pelo Instituto Federal do Piaui, E-mail:
almeidakarol300@gmail.com
% Prof®. Dr®. do DIASPA do Instituto Federal do Piaui, E-mail: iwata@ifpi.edu.br
272



Dessa forma, é possivel afirmar que impacto ambiental é uma consequéncia que
engloba as diferentes permutaces, tanto no meio natural, afetando a fauna, a flora e qualidade
do ar, como também o meio social, com a geracdo de méo de obra, ascensdo da renda de um
determinado lugar e aumento do fluxo de veiculos e de pessoas.

Assim, faz-se necessario analisar os impactos ambientais nas areas industriais no meio
urbano, tendo em vista que, as atividades econdmicas propiciam interagdes socioambientais
diversificadas e a manutencdo da qualidade ambiental € um aspecto importante, uma vez que,
reflete diretamente na qualidade de vida.

A zona sul da cidade de Teresina, capital do estado do Piaui, é a zona que mais possui
indUstrias dos mais diversos segmentos. Vale destacar que a referida zona possui bairros e
areas voltados especificamente para a atividade industrial, a citar o bairro Distrito Industrial.
As industrias de grande e médio porte produzem impactos significativos em seu entorno que
inferem diretamente na qualidade de vida dos seres vivos.

O presente trabalho tem como objetivo geral analisar os impactos ambientais no
entorno das industrias de médio e grande porte no bairro Distrito Industrial em Teresina.
Dentre os objetivos especificos tem-se: | - Levantar os dados das industrias de médio e grande
porte do bairro; Il — Espacializar as indlstrias por segmento; Il — Verificar os impactos
ambientais decorrentes da atividade industrial das grandes e médias empresas.

METODOLOGIA

O estudo foi realizado na zona urbana da cidade de Teresina — Pl (Figura 1), no bairro
Distrito Industrial. Foi realizado primeiramente um levantamento dos dados das industrias na
zona Sul de Teresina por meio de anélise documental do cadastro das industrias da Federacéo

das Industrias do Estado do Piaui — FIEPI, ano 2013/2014, disponivel online para consulta.
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Figura 1 — Mapa de localizacdo do municipio de Teresina e do bairro
Distrito Industrial
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Fonte dos Dados: PMT, 2013 (adaptado)

Fonte: SEMPLAN (2013), adaptado. IBGE (2018). Elaboracéo: autoras (2019).

Feito o levantamento do cadastro das industrias da zona Sul de Teresina, foi realizado
a consulta e emitido o comprovante de inscricdo e de situacdo cadastral no site da Receita
Federal para verificar o porte de cada empresa e se esta se encontra ativa.

De acordo com a explicacdo no site da Receita Federal, somente as naturezas juridicas
206-2 (Sociedade Empresaria Limitada), 207-0 (Sociedade Empresaria em Nome Coletivo),
208-9 (Sociedade Empresaria em Comandita Simples), dentre outras, exigem o0
enquadramento de porte da empresa. Para estas naturezas juridicas, o porte pode ser “ME” ou
“EPP”. Para o restante das naturezas juridicas, o porte deve ser “Demais” (RECEITA
FEDERAL, 2018; IBGE, 2014). Dessa forma, entende-se como porte “Demais” as empresas
que antes eram classificadas como medio e grande porte.

Em seguida, obtiveram-se as coordenadas planas de cada empresa, utilizando o nome e
0 endereco no software Google Earth Pro, e com isso, foi realizada a espacializacdo das
indUstrias em um mapa por meio um Sistema de Informacdo Geografica — SIG. Apds esse
procedimento, escolheu-se como area de estudo o bairro Distrito Industrial, e para a analise
dos impactos ambientais, uma area com raio de 300 metros das industrias classificadas com
porte “Demais”.

Para a avaliacdo dos impactos ambientais, utilizou-se a matriz de impactos do trabalho
de Molina Junior, Lollo e Stanganini (2012), onde aponta os impactos no meio fisico, nos

aspectos urbanisticos, na infraestrutura e na qualidade de vida (Quadro 1).
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Quadro 1 — Matriz para analise dos impactos ambientais

Natureza Ordem Magnitude Duragio
(Positivo/Negativo) | (Direta/Indireta) | (Alto/Medio/Baixo) | (Permanente Temporario)
Meio Fisico Solo e rocha
Relevo
Pai Natural
WVegetagio

Ocupagio e usodosolo

Agna de Superficie

Agna Subterrinea

Aspectos Adensamento
Urbanisti Pamilacianal

Adt:nsarmt:nto Urbano

Valorizacdo Imobiliaria

Ventilagio e
S

5

Pai Urbana

Patrimé&nio Cultural

Infraestrutura Geragio de trafego

Demanda por transporte

Rede de agua

Rede de Esgoto

Rede de Drenagem
Pluvial

Rede Elétrica

Estacionamento

Alteragcio no Sistema
Vidrio

Qualidade de Ruidos
Vida

Pesiduos Solidos

Geragio de emprego

Fonte: Molina Junior, Lollo e Stanganini (2012).

A escolha da matriz como referéncia na identificacéo e classificacdo dos impactos foi

baseada na dimensdo dos impactos que a mesma abrange.

RESULTADOS E DISCUSSOES

Foram encontradas 14 industrias classificadas como porte “Demais” pela Receita

Federal, sendo que uma empresa ndo foi possivel localiza-la com seus dados de FIEPI,

conforme se observa na Figura 2.

Figura 2 — Mapa com a espacializacdo das empresas no bairro Distrito Industrial
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Fonte: SEMPLAN, 2013. Elaboracéo: autoras (2019).

275



Percebe-se que no bairro Distrito Industrial h&a presenca de grandes empresas do
segmento de alimentos e bebidas. De acordo com Lima et al. (2011), a chegada de diversas
industrias a um local levam a criacdo de areas industriais, de maneira que a chegada e também
a saida de uma inddstria de um determinado local modela a cidade e interfere na localizacdo
dos outros usos da terra, gerando também relagdes de emprego diversas.

A industrializacdo de uma &rea nem sempre traz a urbanizagdo no sentido da qualidade
(infraestrutura e melhoria da qualidade de vida da populacdo), mas traz o conceito de
urbanizacdo em sentido quantitativo (no sentido do aumento da populacdo urbana em
detrimento da rural) (LIMA et al., 2011).

Sobre os impactos ambientais analisados em campo através da matriz, que por sua vez
foram divididos em quatro segmentos (meio fisico, aspectos urbanisticos, infraestrutura e
qualidade de vida), constataram-se 0s seguintes impactos no segmento meio fisico, conforme

mostra 0 Quadro 2.

Quadro 2 — Impactos identificados no meio fisico no bairro Distrito Industrial

Meio Fisico
Classificagao
Impactos Natureza Ordem Magnitude Duracéo
(Positivo/Negativo) | (Direta/Indireta) | (Alto/Médio/Baixo) | (Permanente/Temporario)
Solo e rocha Negativo Direta Alto Permanente
Relevo Negativo Direta Alto Permanente
Paisagem . .

Natural Negativo Direta Alto Permanente
Vegetacao Negativo Direta Alto Permanente
Ocupacéo e . .
uso do solo Positivo Direta Alto Permanente

Fonte: Pesquisa direta (2018).

A cerca dos impactos no solo e rocha, relevo, paisagem natural e vegetacdo, sdo
nitidos ao analisar eles em uma escala de tempo de mais ou menos 10 anos. De acordo com
Teobaldo Neto, Santos e Brito (2007), em seu estudo sobre impactos ambientais no entorno
de um distrito industrial em Uberaba, constataram que as atividades industriais representaram
um forte impacto sobre os recursos ambientais: ar, agua, vegetacdo e solo, sob as diversas
formas de poluicéo.

No decorrer dessa escala de cerca de 10 anos, observa-se a ocorréncia de varias
mudangas no bairro, pois estes expandiram suas areas de uso do solo (Figura 3). N&o foi

possivel verificar os impactos de agua na superficie e dgua subterranea.
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Figura 3 — Evolugao da ocupa(;ao do balrro entre 2005 e 2018
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Fonte Google Earth Pro, 2018. Org autoras (2018).

Foi possivel verificar através da imagem, varias areas que antes eram o0ciosas, ou seja,
ndo ocupadas e areas pouco ocupadas que atualmente ocupam um maior espaco. Isso é
justificado no crescimento das atividades industriais e consequente expansao da area urbana
através da lei de incentivos fiscais.

Conforme explica Goncalves (2010) a criacdo dos vazios urbanos podem ser
consideradas causa e consequéncia da especulacdo imobiliaria e da busca incessante da
valorizacdo de terras urbanas. Essas questfes, interdependentes, nos fornecem um perfil da
producéo da cidade, que ao longo da definicdo dos espacos de usos coletivos ou privados,
evidencia a forga dos seus agentes produtores e reprodutores. A Figura 4 espacializa a

ocupacéo e uso do solo por areas residenciais no bairro Distrito Industrial.
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Figura 4 — Mapa de zoneamento do solo no bairro Distrito Industrial

743000E 744000E 745000E

Zona Sul

9431000N

Intormagoes Cartograticas
Sistema de Referéncia de Coordenadas Planas
Datum SIRGAS 2000
Proje¢do: UTM 23 Sul

9430000N

Base de Dados: Semplan. 2013: Google Earth Pro. 0 150 300 450 m
Elaboracio ZA(LI:‘.lnras 2019 ——— " £
743000E 744000E 745000E
Legenda
Bairro Distrito Industrial Aglomerados Subnormais |:] Zona Industrial ZI
D Vila Parque Saci U 1 - Afonso Gil I - Zona de Protegao Ambiental ZP5

D Areas residenciais nao identificadas 2 - N. Sra. do Rosario |:] Zona de Prote¢ao Ambiental ZP8
3 - Carolina Silva |:] Zona Residencial ZR1
4 - Santa Maria |:] Perimetro municipal

Fonte: SEMPLAN (2013); Google Earth Pro (2018). Elaboracéo: autoras (2019).

Analisando o mapa acima, observa-se que existem duas areas residenciais que estéo
ocupando as Zonas de Protecdo Ambiental ZP5 E ZP8, o que deve ser visto com atengdo pelo
Poder Publico municipal para tomar as devidas decisGes cabiveis. Somente uma area com
residéncias estd dentro do espaco de zoneamento residencial. Ainda observa-se que o
aglomerado subnormal Afonso Gil I, esta dentro da area de zoneamento industrial.

Conforme a lei complementar n° 3.561 (Teresina, 2006), que dispbe sobre o
parcelamento do solo urbano do municipio de Teresina, na Zona de Protecdo Ambiental ZP5
ndo é permitido o parcelamento do solo e na Zona de Protecdo Ambiental ZP8, é permitido,
porém com restricdo, apenas para o desenvolvimento de atividades agropecuérias, culturais,
de recreacdo e de lazer e para a implantacdo de estacfes de tratamento de esgotos sanitérios.

O Quadro 3 mostra os impactos analisado no que se refere aos aspectos urbanisticos
como adensamento urbano e populacional, valorizagdo imobiliéaria ventilacdo e iluminacdo,

paisagem urbana e paisagem cultural.
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Quadro 3 — Impactos identificados no aspecto urbano no bairro Distrito Industrial

Aspetos Urbanisticos

Classificagao

Impactos Natureza Ordem Magnitude Duragéo
(Positivo/Negativo) | (Direta/Indireta) | (Alto/Médio/Baixo) | (Permanente/Temporario)
ﬁgg:?:é?gg;? Negativo Direta Baixo Permanente
Adﬂ]rs; gngnto Positivo Direta Alto Permanente
Yrilgtr)hz%??; Positivo Direta Alto Permanente
\I/I?J '::ilzggg Oe Positivo Direta Alto Permanente
Pslfggr?:] Positivo Direta Alto Permanente

Fonte: Pesquisa direta (2018).

Acerca dos impactos de adensamento urbano e populacional, foram possiveis constata-

los nas figuras anteriormente mencionadas. Consequentemente, esses impactos (adensamento

urbano e populacional) gera demanda por ventilacdo e iluminacgdo, interferindo também na

paisagem urbana que fica mais harmoniosa e valorizada. A area do bairro em estudo néo

possui patrimdnio cultural. A Figura 5 mostra registros da valorizacdo imobiliaria.

Figura 5 — Placas de aluguel e venda de pontos, casa e

t

Fonte: autoras (2018).

Com o adensamento populacional e urbano, modificando a paisagem urbana, é

consequente o impacto da valorizagdo imobiliaria. Tais antncios nesse local sdo justificados

na circulacdo frequente dos transportes de produtos das industrias e na circulagdo de pessoas.
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O Quadro 4 mostra os impactos identificado na infraestrutura, como a geracdo de
trafego, demanda por transporte, rede de agua, rede de esgoto, rede elétrica, estacionamento,
alteracdo do sistema viario.

Quadro 4 — Impactos identificados na infraestrutura do bairro Distrito Industrial

Infraestrutura
Classificagao
Impactos Natureza Ordem Magnitude Duragéo
(Positivo/Negativo) | (Direta/Indireta) | (Alto/Médio/Baixo) | (Permanente/Temporario)
Geragdo de . . .
tréfego Negativo Direta Baixo Permanente
Demanda por - .
transporte Positivo Direta Alto Permanente
Rede de a4gua Positivo Direta Alto Permanente
Rede de Esgoto Positivo Direta Alto Permanente
Rede Elétrica Positivo Direta Alto Permanente
Estacionamento Positivo Direta Médio Temporario
Alteracdo no
Sistema Positivo Direto Médio Temporério
Viario

Fonte: Pesquisa direta (2018).

Em relacdo ao sistema viario e geracdo de trafego na area das empresas, durante as
observagdes foi possivel constatar veiculos com frequéncia média trafegando em alta
velocidade, possivelmente por conta da auséncia de pedestres no local, 0 que requereu uma
atencdo maior por parte das autoras durante o campo. As Figuras 6 e 7 mostram registros de

estacionamentos e pontos de dgua servida acumulada.

Figura 6 — Estacionamentos Figura 7 — Pontos de agua servida

Fonte: autoras (2018). Fonte: autoras (2018).

E importante destacar que nas areas dos pontos de &gua servida e esgotos irregulares

encontrados, tinha-se um forte odor, 0 que causou incomodo durante a pesquisa de campo.
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Por ultimo, foram identificados e analisados os impactos na qualidade de vida da
vizinhanca, que foram os ruidos, residuos solidos e geracdo de emprego, conforme mostra o
Quadro 5.

Quadro 5 — Impactos identificados na qualidade de vida nos bairros Distrito Industrial

Qualidade de Vida
Classificagao
Impactos Natureza Ordem Magnitude Duracgdo
(Positivo/Negativo) | (Direta/Indireta) | (Alto/Médio/Baixo) | (Permanente/Temporario)

Ruidos Negativo Direta Baixo Temporario
Rseg'lli%%? Negativo Direta Alto Temporério

Geragdo de L . L
emprego Positivo Direta Alto Temporario

Fonte: Pesquisa Direta (2018).

O impacto de geracdo de emprego € eminente no processo de instalacdo de uma
empresa. Conforme Linard, Khan e Lima (2015), em seu estudo com quatro industrias de
ceramica, constataram que geraram até outubro de 2010 o equivalente a 345 empregos diretos.
Ainda de acordo com os autores, entre 0s impactos positivos mais relevantes foram apontados
a geracao de emprego e renda e o desenvolvimento local do municipio do Crato.

Os ruidos encontrados no local foram devido ao trafego de veiculos dos mais diversos
tipos, ndo foram encontrados ruidos incobmodos vindos das inddstrias. Em contrapartida,
foram encontrados proximos as industrias, residuos sélidos e entulho, conforme se vé nas

Figuras 8 e 9.

Figura 8 — Residuos sélidos Figura 9 — Entulhos

I

Fonte: autoras (2018).

Fonte: autoras (2018).

Os residuos solidos e entulhos podem trazer consequéncias sérias para a qualidade de
vida da populagdo e para o meio fisico, a exemplo de mau cheiro, e em periodos de chuva, tais
residuos e entulhos podem obstruir esgotos e bueiros, colaborando para a formacdo de areas
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alagadas. Oliveira (2006) em seu estudo monogréafico encontrou cerca de sete empresas
industriais que deixam seus residuos sélidos jogados a céu aberto. Um detalhe que chamou

atencdo foram os diversos pontos de queimadas de lixo, como mostra a Figura 10.

Figura 10 — Pontos encontrados de queima de lixo

PP e

...

Fonte: autoras (2018).

De acordo com o artigo 47 da Lei n° 12.305/2010 (Politica Nacional de Residuos
Sélidos), a queima a céu aberto ou em recipiente, instalagdes e equipamentos ndo licenciados
para essa finalidade, € uma forma proibida de destinacdo ou disposi¢do final dos residuos
solidos ou rejeitos (BRASIL, 2010).

A queima de lixo traz consequéncias graves e em um raio de alcance consideravel,
tendo em vista que polui o ar e isso, impacta imediatamente na qualidade de vida da
populacdo podendo causar irritagdes nas vias respiratorias, dores de cabeca ou até mesmo
doencas.

Vé-se que a pratica de queima de lixo a céu aberto, € comum em empresas de
segmento industrial, a citar Oliveira (2006), que em seu estudo, constatou que
aproximadamente 30% das empresas queimam residuos em seu proprio empreendimento ou
nas proximidades.

Com relagdo ao impacto de geracdo de emprego, foi bem notorio pois em campo, foi
possivel constatar a circulagdo de pessoas com fardamentos das respectivas empresas
deslocando-se para o local de trabalho, além de ter sido observado estacionamentos de

diversos veiculos préximo a entrada das empresas.
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CONCLUSAO

Com base nos resultados apresentados, conclui-se que a aplicabilidade das ferramentas
do geoprocessamento é de fundamental importancia para a espacializacdo por meio de mapas
teméticos de uso e ocupacdo do solo, visto que, essa visualizacdo espacial possibilita um
melhor entendimento da abrangéncia dos impactos ambientais e de areas de ocupacdo
irregular, servindo como uma ferramenta suporte para a tomada de decisdes.

E necesséaria atencdo por parte do Poder Municipal na adogdo de medidas mitigadoras
e compensatorias a cerca dos impactos ambientais que interferem diretamente na qualidade de
vida dos moradores, a exemplo dos canais de dgua servida, esgotos irregulares e deposicao de
residuos solidos e sua respectiva queima e das areas de protecdo ambiental que estdo

ocupadas por residéncias.
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Resumo: O presente trabalho esté relacionado a uma pesquisa em andamento vinculado ao Mestrado Académico
em Geografia (MAG). Surge da necessidade de compreender como se desenvolve a producdo do espaco urbano,
e como se da a produgdo e gestdo de residuos solidos nos centros urbanos das pequenas cidades nordestinas, com
énfase no municipio de Capitdo de Campos - Pl. Apresenta como objetivo geral analisar o processo de producéo
do espaco urbano e a gestdo dos residuos solidos nas pequenas cidades do Nordeste, sobretudo no municipio de
Capitdo de Campos. Essa pesquisa tem relevancia, pois pode-se apontar os desdobramentos ocorridos pelo novo
padrdo de consumo na qual as cidades foram submetidas em tempos recentes, bem como esta sendo gerenciado
os residuos nestas pequenas cidades como indicado por Antonio e Gomes (2008). A pesquisa trata-se um estudo
gualitativo, serd realizada através de levantamento bibliografico, pesquisa de campo, realizacdo de entrevistas, e
registros fotograficos.

Palavras-chave: Residuos sélidos. Impactos socioambientais. Espaco urbano.
INTRODUCAO

O espaco urbano, palco das relaces sociais, econdmicas e espaciais, é resultado das
acles que a sociedade exerce sobre a natureza para melhorar suas condi¢6es de sobrevivéncia.
O mesmo vem sofrendo novas mudancas na sua configuracéo, as estruturas socioespaciais sao
modeladas a partir da capacidade técnica adotada pelo homem, portanto, a producdo do
espaco esta ligada as atividades humanas produzidas sobre a natureza, através das técnicas.
Assim, foi por meio da interacdo do homem-natureza que tem sido influenciado no modo de
producéo e reproducdo do espago urbano.

Com a chegada da Revolucdo Industrial do século XIX, ocorreram grandes
transformacdes no meio urbano e, sobretudo, nos meios de producdo. Com isso, ampliou-se 0
consumo excessivo de mercadorias e servicos, foi exatamente neste periodo em que se deu a
intensificacdo dos problemas ambientais, ou seja, por um lado por conta da busca de matéria
prima para suprir as demandas do consumo, por outro, a geragdo de residuos solidos. Com
esses fatores torna-se pertinente entender como se d& a dindmica da producdo do espaco

urbano, considerando a questdo da gestdo dos residuos sélidos e o comportamento da

! Mestranda no curso de Pés Graduagdo em Geografia pela Universidade Estadual Vale do Acarad; E-mail:
raquelaires23@hotmail.com
2 Doutora em Histéria pela Universidade Cat6lica de Sao Paulo-PUC; E-mail: _telmabessa@hotmail.com
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sociedade em relagdo ao manejo de tais residuos e seus impasses. Portanto, é nesse contexto
que se insere a producéo do espago urbano, envolvendo as transformagdes quanto ao despejo
inadequado de residuos so6lidos no meio ambiente urbano. Apresenta como objetivo geral
analisar o processo de producdo do espago urbano e a gestdo dos residuos solidos nas
pequenas cidades do Nordeste, tendo como referéncia o municipio de Capitdo de Campos.
Nesse contexto, destaca-se 0 municipio de Capitdo de Campos, onde o despejo
inadequado de lixo tem provocado uma mudancga na dindmica do espaco urbano e rural da
cidade, sobretudo a partir da magnitude do avanco da geracdo de residuos nesse territério. A
presente pesquisa trata-se um estudo qualitativo, e sera realizada através de levantamento

bibliogréfico, pesquisa de campo, realizacao de entrevistas, e registros fotograficos.

REFERENCIAL TEORICO

A producdo do espacgo urbano esta vinculada ao processo de reproducdo das relacoes
socioespaciais, em que ocorre a apropriacédo, transformacdo e producdo destes espagos pela
acao do homem. Dessa forma, o urbano surge como um cenario que abriga as relac6es sociais,
qgue recombinam e reconfiguram o espaco geografico, priorizando as necessidades da
sociedade que estdo relacionados a questdo da sobrevivéncia.

E nesse contexto que o espaco urbano vai avancando e levando consigo mudangas
sobre varios aspectos, dentre 0s quais se podem destacar a producdo e despejo de residuos
solidos nos centros urbanos das pequenas cidades do Nordeste. Sendo assim, para muitos
gestores municipais evidencia-se que 0 gerenciamento desses rejeitos, vem apresentando
dificuldades em relagéo ao seu manejo correto. Segundo Dias (2012, p. 18):

A temética dos residuos sélidos urbanos (RSU), hoje constitui um desafio
importante para a gestdo em direcdo & sustentabilidade. Entretanto, os fendmenos e
0s impactos relacionados a prevencdo, geracdo, coleta, disposicdo e
reaproveitamento dos RSU tem sido tratados setorialmente, de maneira

desarticulada, obstruindo uma visdo sistémica do problema e refletindo-se em
politicas pablicas fragmentadas.

Nos centros urbanos brasileiros, a gestdo de residuos sélidos, tem impulsionado
inimeros questionamentos tanto entre a sociedade como ao poder publico. Todavia, as
cidades, vém enfrentando sérios problemas relacionados a gestdo correta do lixo, assim, a
falta de alternativas para a disposicdo desses materiais tem gerado consequentes transtornos
para 0 meio urbano.

Para tais fatores torna-se pertinente entender como se da a dinamica da producéo do

espaco urbano, considerando a questdo da gestdo dos residuos sélidos urbanos e o
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comportamento da sociedade em relacdo ao manejo destes e seus possiveis impasses. No
Brasil, a producdo de residuos tem causado grandes preocupacfes, tem-se presenciado o
despejo de lixo em locais inadequados, ocasionando grandes transformacdes nas areas
urbanas, dentre as quais se destacam degradacdo no espaco das cidades, poluicdo do ar, das
aguas entre outros fatores.

Na atualidade se percebe que a questdo dos residuos solidos urbanos nas pequenas
cidades do Nordeste, tem se tornado um grande desafio para os gestores publicos, tendo em
vista que a sociedade vem consumindo cada vez mais e descartando produtos que ndo
possuem mais serventia, automaticamente essa pratica incorreta e excessiva, permite que
grandes quantidades de lixos sejam despejadas em lugares imprdprios, causando prejuizos.

Os residuos sélidos surgem como um problema, principalmente nos centros urbanos,
que além do grande aumento e concentra¢do da populagdo, nem sempre contam com
um sistema de gerenciamento adequado, sendo que, muitas vezes, a sua destinacdo

final é feita em areas sem controle e ou/ tratamento (ANTONIO; GOMES, 2008, p.
112).

Neste aspecto, cabe enfatizar que o atual padrdo de consumo da sociedade tem
influenciado no aumento da geracdo de rejeitos, pela adocdo de habitos de consumo
desordenados. No Brasil, a producdo de residuos sélidos nos espagos urbanos, tem sido um
problema que vem se agravando durante anos, nesse sentido toneladas de rejeitos (residuos) é
produzida diariamente no pais. “A quantidade e a composicdo dos residuos soélidos
produzidos nas cidades variam de acordo com seu nivel de desenvolvimento econémico, com
sua populagdo e seus diferentes niveis sociais” (PAULO, 2013, p.137). Para tanto, essa
situacdo se encontra bastante precaria, pois a maioria dos domicilios sé conta com a coleta
normal, ou seja, (coleta regular do lixo).

Nesse contexto, tais municipios passam por uma realidade alarmante, priorizando seus
recursos financeiros da cidade em outros setores, deixando de lado o setor da gestdo de
residuos solidos. Assim, o setor da limpeza, pode ser considerado como uma area que esta
interligada ao desenvolvimento de um meio urbano mais preservado.

A cidade de Capitdo de Campos - PI, tem em seu espaco geografico e o modelo de
cidade que passa por alguns impasses no que refere a dindmica dos residuos no seu meio
urbano. Essa dindmica tem influenciado no modo de produgdo do espago do referido
municipio ocasionando mudangas no campo e na cidade efetivados atraves da ma gestdo dos
residuos em Capitdo de Campos. Para tanto, existem meios e técnicas que facilitam para uma
gestdo de qualidade, que possa auxiliar nas possiveis solucgdes de tratamento e preservacdo do

espaco urbano.
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Em virtude disso, é fundamental a busca por alternativas que priorizem a questdo da
producdo do lixo e seus respectivos impasses, bem como as transformagdes socioespaciais e
socioterritoriais que ocorrem na area urbana e rural da cidade.

Conforme Gouveia (2012, p.1), “busca-se contribuir para a reflexdo sobre o impacto
da gestdo adequada dos residuos solidos no meio ambiente e no urbano, e como discutir
caminhos para o enfrentamento dessa questdo, privilegiando a0 mesmo tempo a inclusao
social”. Logo com o desenvolvimento de transformagdes sociais, estd ¢ uma maneira de criar
alternativas para combater e controlar a producéo de lixo urbano e rural.

A preocupagdo para com o tratamento destes ainda se encontra precéria, pois em
municipios de pequeno porte os rejeitos sdo lancados a céu aberto, nos chamados lixdes,
provocando danos no espaco urbano e meio ambiente.

Assim, 0 espaco urbano tem-se tornado um cendrio de grande producdo de residuos
solidos, pelo o aumento da producdo e consumo desordenado e avango dos meios
tecnoldgicos. A gestdo adequada de residuos sélidos nas pequenas cidades de forma adequada
é um grande desafio para a sociedade, sobretudo quando se trata das formas de tratamento
como: coleta seletiva, acondicionamento, aterro sanitario dentre outras formas de tratamento.
De acordo com Carlos (2007, p.13) € preciso entender que:

Surgem novos padrées e formas de adaptacdo decorrentes da imposicdo de um novo
modo de apropriagdo do espaco da cidade. Assim nos deparamos com formas cada

vez mais mutantes em um tempo cada vez mais efémero, produto de uma nova
racionalidade imposta por profundas mudancas no processo de acumulagdo.

Diante da problematica, é evidente que a sociedade deve ser consciente das obrigacdes
de preservacao do espaco urbano, adotando politicas eficientes que solucionem ou minimizem
0s impactos causados pelo homem no meio urbano, consistindo-se em um processo de
equilibrio de uma cidade mais sustentavel.

A dinamica de producdo dos residuos solidos estd relacionada com a relacdo de
producdo de mercadorias e consumo da sociedade no meio urbano, sendo assim, a sociedade
exerce papel fundamental, na responsabilidade de manter os espagos urbanos preservados. No
que diz respeito a funcdo da sociedade e dos gestores publicos acerca do lixo urbano, devem
assumir sua obrigacdo sobre a geracdo e o destino final adequado dos mesmos, evitando
consequéncias danosas para as cidades.

E importante ressaltar que o espaco urbano é o espago das relacdes de producdo e
consumo das atividades diérias da humanidade, que expressam funcdes e formas ao longo do

tempo, a partir disso, surge a necessidade e interesses em fazer uso de recurso retirados dos
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espacos urbanos e da natureza, que estéo relacionados as questdes de sobrevivéncia, tornando-
se objetos de consumo em larga escala sendo descartaveis que serdo despejados em locais
inadequados. Em razdo disso, percebe-se que a producdo de residuos sélidos e seus
respectivos impasses nos centros urbanos, estdo associados a dinamica das relagdes sociais de
producdo da sociedade capitalista.

Nesse contexto, evidencia-se que 0s espacos urbanos das pequenas cidades do
Nordeste vém sendo palco de grandes transformac6es pelo despejo incorreto de residuos
solidos em areas urbanas provenientes das atividades humanas. Nessa perspectiva conforme o
pensamento do autor Sissino (2003) a disposicdo desses rejeitos em muitos municipios se
encontra deficitaria, devido a maioria ndo dispor de uma infraestrutura de qualidade, que
solucione o problema, se valendo destacar que:

Para que um residuo tenha destino adequado, é necessario que ele seja classificado
de acordo com as normas brasileiras. A NBR 10.004 — Classificagdo de residuos
(ABNT, 1987c) classifica os residuos em trés classes: classe | — perigosos; classe Il
— néo- inertes; classe 111 — inertes. Essa classificagdo baseia-se na presenca de certas
substancias perigosas, relacionadas na norma, e em testes laboratoriais

complementares, nos quais varios pardmetros quimicos sdo analisados nos extratos
lixiviados e solubilizados dos residuos (SISINNO, 2003, p. 370).

Em algumas cidades a coleta seletiva de lixo, ja comeca a melhorar por conta da
chegada e introducdo de empresas de reciclagem, entdo a selecdo de alguns matérias para
correto descarte, como por exemplo aluminio, cobre e aco, sdo realidades do dia a dia, mas
contudo é apenas uma parte pequena do lixo urbano.

Segundo Pereira (2013, p.114) “¢ comum ouvirmos as expressoes ‘lixo’ ou ‘residuo’
quando alguém quer se referir a substancias ou bens utilizados em alguma atividade, e que
foram, posteriormente, descartados”. Assim a defini¢do dos mencionados termos, ¢ um fator
de grande relevancia, pois além de conhecer os materiais que estdo inseridos em sua
composicdo, isso possibilitara compreender a periculosidade desses rejeitos.

Para tanto, mudar alguns habitos incorporando pequenas atitudes que envolvem
consciéncia ambiental pode ter um grande impacto na preservacdo do urbano (cidade). Um
exemplo disso é a separacdo lixo doméstico. No comeco, pode parecer trabalhoso, pois
envolve uma mudanca de postura e um cuidado diferencial no destino ambientalmente correto
desses materiais. Quando a sociedade torna-se ciente do seu poder e seu dever de separar 0s
residuos, passa a contribuir mais altamente, no desenvolvimento das cidades.

No Brasil, a gestdo de residuos sélidos tem provocado grandes discussées no meio

urbano, especialmente no que concerne a transformacéo dos lugares pela intervencdo humana
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permeada pelo consumo acelerado de mercadorias, deixando assim marcas nas areas urbanas
pela falta de uma gestdo correta de residuos sélidos.

Muitas cidades brasileiras passam por conflitos em relacdo aos locais de despejo do
lixo, que em geral sdo depositados em lixdes a céu aberto sem nenhum tratamento ambiental.
Nesse contexto, comprova-se que no Brasil os desafios para gerenciar os residuos véo
envolver inimeros fatores como: politicos, econdmicos ¢ culturais. “O lixo ¢ responsavel por
um dos mais graves problemas ambientais e responsavel pela transformacdo do urbano,
quando depositado de modo incorreto nos grandes centros urbanos” (SEIBERT, 2014, p. 21).

Os gestores municipais tem o papel administrar os rejeitos de forma eficiente, porém a
situacdo é totalmente diferente, na medida em que muitos municipios a gestdo ainda se
encontra precaria. Portanto, “os municipios precisam reorganizar sua estrutura legal do
municipio para se adequar as determinagdes da PNRS [...]” (EL-DEIR, 2014, p. 22).

A sociedade tem modificado o espaco urbano através da apropriacdo dos bens naturais
em grande escala, levando a degradacdo das areas urbanas pela disposi¢do de residuos nesses
locais. “Considerada um dos setores do saneamento basico, a gestdo dos residuos sélidos nao
tem recebido a aten¢do necessaria por parte do poder publico e outros 6rgdos” (LUCENA,
2016, p. 20).

Os residuos solidos revelam-se como um fator negativo para a producdo dos centros
urbanos onde a dindmica de producdo desses residuos esta relacionada a sociedade capitalista.
Logo, para compreender a dindmica dos residuos sélidos, é preciso entender a relacédo
(Sociedade-Natureza-Espaco). Sendo assim, “¢ preciso pensar a natureza na sua globalidade e
dindmica, considerando a diversidade social e as formas pelas quais a sociedade a transforma
e produz o espago” (ANTONIO; GOMES, 2008, p. 112). Dentre as formas de disposicao e
tratamento de residuos solidos nas cidades, as mais conhecidas s&o: lixdes, aterros sanitarios e
aterro controlado.

Conforme Lucena (2016, p. 23) “Os lix0es sdo geralmente locais afastados dos centros
das cidades nos quais sdo depositados no solo e a céu aberto, todos os tipos de residuos
coletados sdo depositados nestes locais sem nenhuma preocupagdo com seletividade dos
materiais”. J& o aterro controlado, ¢ um local onde sdo despejados no solo e coberto por uma
camada de material inerte, mas esse metodo pode prejudicar os lengois freaticos por ndo haver
sistema de impermeabilizacdo, essa ideia e defendia pelos autores Portella e Ribeiro (2014),

quando ele destaca:
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Aterros controlados: a disposi¢do dos residuos solidos ¢ feita da mesma maneira que
nos aterros comuns, ou lixdes; no entanto, os residuos sdo cobertos com material
inerte ou terra, ndo existindo, contudo, nenhum critério de engenharia ou
controle ambiental (PORTELLA,; RIBEIRO, 2014, p. 125).

Estes aterros por muitas vezes ndo possuirem um controle eficiente de impacto
ambiental podem ocasionar problemas para sociedade, como a proliferacdo de doencas e
também a poluicéo de lencdis freaticos e disseminagdo de animais considerados em sociedade
como pragas, tendo como exemplo o rato.

Conforme Menezes (2014, p. 18) “O aterro sanitario ¢ um o processo para disposi¢ao
de residuos solidos no solo, principalmente o lixo domiciliar.” Para tanto, esse local de
disposicdo deve estar apto para minimizar a grande quantidade de rejeitos produzidos pela
populagdo com o intuito de reduzir os impactos socioambientais. Portanto, “a pior destinacao
que pode ser dada a um residuo € o lixdo, depoésito a céu aberto, que ndo apresenta a protecao
a0 meio ambiente ou a saude publica” (CARIJO, 2016, p. 11).

Nesse contexto, para promover uma gestdo do lixo eficiente, cabe a prefeitura
municipal dos centros urbanos garantir mecanismos e técnicas de controle, proporcionado a
escolha de locais adequados para o tratamento e manipulacdo desses rejeitos.

Em razdo disso, evidencia-se que em muitos municipios nordestinos ndo possuem
planos de gerenciamento de residuos sélidos urbanos (PGRSU), pode-se dizer que pela falta
desses documentos, tais municipios enfrentam consequéncias graves no ato de gerenciar a
guantidade de rejeitos de uma determinada localidade. De acordo, com o Guia de Orientacédo
PNGS (2012):

Ainda que seja obrigacdo do municipio manter os espacos urbanos limpos, essa ndo
é das tarefas mais faceis e normalmente ndo sdo bem conhecidas nem reconhecidas
pela sociedade, apesar de consumir vultosos recursos que, além de escassos, também
sdo demandados em outros setores de servicos mais valorizados pelo municipio
(BRASIL, 2012, p. 37).

Tais fatores acarretaram um entrave para o desenvolvimento do setor de limpeza
urbana de uma cidade ou pais. “No geral o que se vé ¢ a ma gestao dos recursos ¢ a falta de
investimento no setor [...] a manutencdo e gestdo destes sistemas muitas vezes € precéria e
ineficiente” (MORALIS, 2015, p. 33-34).

Assim sendo, “na gestdo e gerenciamento de residuos solidos, deve-Se observar a
seguinte ordem de prioridade: ndo geracdo, reducdo, reutilizacdo, reciclagem, tratamento e
disposi¢do final ambientalmente adequada dos rejeitos” (BRASIL, PNRS, 2012, p. 12). Na
regido Nordeste a realidade da gestdo dos residuos solidos ainda vivéncia uma situacéo

critica, pois em muitas cidades nordestinas ainda fazem uso de lixdes como destino final para
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os residuos, essa pratica tem causado consequéncias graves para 0 meio urbano, sobretudo
para as pessoas que residem proximas a esses locais de despejo.

Nesse processo, percebe-se que a producao dos residuos sélidos nos espacos urbanos
tem contribuido na formacgdo de novos arranjos, e assim, modificando a estrutura das areas
urbanas através da acdo dos agentes produtores no despejo de residuos no ambiente urbano.

Assim sendo, “na gestdo e gerenciamento de residuos sélidos, deve-se observar a
seguinte ordem de prioridade: ndo geracdo, reducdo, reutilizacdo, reciclagem, tratamento e
disposig¢do final ambientalmente adequada dos rejeitos” (BRASIL, PNRS, 2012, p. 12). Na
regido Nordeste a realidade da gestdo dos residuos sélidos ainda vivéncia uma situacdo
critica, pois em muitas cidades nordestinas ainda fazem uso de lix8es como destino final para
0s residuos. Essa préatica tem causado consequéncias graves para 0 meio urbano, sobretudo
para as pessoas que residem proximas a esses locais de despejo.

Nesse processo, percebe-se que a producdo dos residuos sélidos nos espacos urbanos
tem contribuido na formagdo de novos arranjos, e assim, modificando a estrutura das &reas
urbanas através da acdo dos agentes produtores no despejo de residuos no urbano e meio
ambiente. “O uso deixa marcas profundas no espaco, cria tragos que organizam
comportamentos, determinam gestos, explicitando-se através das formas de apropriagdo dos
lugares da metropole enquanto microcosmo que ilumina a vida” (CARLOS, 2007, p. 14).

Deste modo, a intensa producédo de residuos nas zonas urbanas, sobretudo nos centros
das cidades, tem provocado agressdes nesses espacos. (O aumento dessa producdo acarretara
um entrave para o desenvolvimento do setor de gestdo e gerenciamento de residuos urbano de
uma cidade ou pais). E nesse contexto que se insere a producio do espaco urbano, envolvendo
as transformacGes quanto ao despejo inadequado de residuos sélidos no meio ambiente
urbano. Nesta perspectiva, destaca-se 0 municipio de Capitdo de Campos, no qual o despejo
inadequado de lixo tem provocado uma mudanca na dindmica do espaco urbano e rural da
cidade, sobretudo a partir da magnitude do avanco da geracao de residuos nesse territorio.

Portanto, é de fundamental importancia tentar compreender a relacdo que residuos
solidos tém com o urbano, sociedade e 0 meio ambiente, visando contribuir na ado¢éo de uma
gestdo dos residuos sélidos urbanos de qualidade para as pequenas cidades do Nordeste,
dando énfase ao municipio de Capitdo de Campos - PI.

Dai a importancia de enfatizar sobre a gestdo dos residuos solidos e as transformacdes
socioespaciais ocorridas nos espacos urbanos. Sendo assim, através da ciéncia geografica sera

possivel possibilitar entender a relacdo do homem com os residuos solidos e as
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transformacbes no que se refere ao uso dos territorios e assim, diante disto, espera-se
contribuir na organizacdo de um modelo de gestdo que possibilite a valorizagdo dos espacos
urbanos e do meio ambiente adotando assim novas formas de tratamento e destinacdo para 0s

rejeitos produzidos pela sociedade nas cidades.

METODOLOGIA

O presente trabalho esta relacionado a uma pesquisa em andamento vinculado ao
Mestrado Académico em Geografia (MAG). Essa pesquisa trata-se um estudo qualitativo, e
sera realizada através de levantamento bibliogréfico, pesquisa de campo, além de realizacéo
de entrevistas ao gestor municipal, administrador do departamento de limpeza e registros
fotograficos. O objetivo da pesquisa sera analisar a producao do espaco urbano e os principais
problemas ambientais e sociais decorrente do manejo incorreto de residuos solidos no espaco
urbano das pequenas cidades do Nordeste, destacando o municipio de Capitdo de Campos.

O grande desafio para os gestores municipais € encontrar alternativas capazes de
minimizar geracdo de lixo. Nesse contexto para o tratamento dos residuos sélidos urbanos ha
uma série de diversidade que devem ser compreendidas como: habitos de consumo
sustentavel, geracdo, reutilizacdo dos residuos entre outros.

Portanto, com o desenvolvimento dessa pesquisa se destaca que deve haver uma maior
participacdo ativa da populacdo para gestdo e controle dos residuos (lixo), juntamente com o
poder municipal, desta forma se promove a conscientizacdo sobre os danos causados pelos

residuos sélidos.

RESULTADOS E DISCUSSOES

Para uma melhor analise da questdo dos residuos sélidos e suas consequéncias para a
producdo de um espaco urbano mais preservado a sociedade deve gerenciar diversas acdes de
controle e fiscalizagdo, percebe-se que as mudancas nos padrdes de consumo implicam
diretamente no aumento da producdo dos residuos e consequentemente gera mais um fator
complicador da vida urbana.

Desta forma, faz-se necessario analisar os principais impactos socioambientais pela
méa gestdo de residuos solidos no espaco urbano das pequenas cidades nordestinas, dando
énfase, sobretudo no municipio de Capitdo de Campos. Tendo como técnicas de avaliacdo
desses impactos a avaliagdo da coleta seletiva de lixo, a participagdo social das pessoas no
correto descarte de lixo, a participacdo das entidades fiscalizadoras através de eventos e a

avaliacdo do ensino onde as criancas aprendem a importancia da reciclagem. Atraves das
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andlises que serdo realizadas para a obtencdo de informacdes sobre o presente estudo, pdde-se
perceber que o grande desafio que se impfe para uma boa gestdo de residuos solidos € a
destinacdo ambientalmente adequada correta desses materiais sendo feito seu despejo em
locais inadequados.

Na Figura 1, revela-se que o referido municipio vem enfrentando problemas com
relagdo ao gerenciamento e disposicdo final de rejeitos. Esses espacos de descartes podem
ocasionar grandes transformacdes no espacgo urbano das cidades brasileiras. Diante disso, 0s
problemas dos aterros sanitarios principalmente nas pequenas cidades brasileiras, tem sido
uma questao recorrente. Essa pratica de despejo de residuos considerados toxicos no solo tem
causado grandes prejuizos, pois em muitos casos ndo existem qualquer tipo de controle, ou
preparacdo do solo para receber esses tipos de materiais perigosos.

Figura 1 — Fotografia da praca de Capitdo de Campos
oy T BT

mz‘.v_.“._,_ e o |
Fonte: Acervo Pessoal (2018).

Para tanto, varios fatores e informacBes sdo necessarios para um perfeito
conhecimento e planejamento do gerenciamento de residuos urbanos.

A temética da gestdo dos residuos solidos envolve uma série de conflitos para os
gestores das cidades de pequeno porte, em muitas cidades brasileiras a gestdo dos residuos
solidos urbanos, tem sido tratado de forma desarticulada, ou seja, ndo priorizam a prevencao,

coleta e destino final do lixo.
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Nesse contexto, evidencia-se que 0s espacos urbanos das pequenas cidades do
Nordeste vém sendo palco de grandes transformacdes pelo despejo incorreto de residuos
solidos em areas urbanas provenientes das atividades humanas.

Conforme a Figura 2, na perspectiva, a disposicdo desses rejeitos em muitos
municipios se encontra deficitaria, devido a maioria ndo dispor de uma infraestrutura de

qualidade, que solucione o problema.

Figura 2 — Aterro sanitario municipal de Capitdo de Campos

Na Figura 3, segue destacado o local onde se encontra o aterro sanitario para descarte

do lixo urbano na cidade de Capitdo de Campos.

Figura 3 — Mapa da localizacdo do aterro sanitario municipal
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O presente estudo constata-se que no municipio de Capitdo de Campos - PI, ndo ha
uma gestdo dos residuos sélido urbano eficiente. Para tanto, observou-se que no mencionado
municipio € realizado a coleta dos residuos de simples, sendo recolhidos sem a devida
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separagdo, assim o lixo organico e inorganico é colocado nos caminhdes sendo transportado
para o lixdo municipal.

A cidade estd com um projeto para implantacdo de um aterro sanitario, se constituindo
em uma estratégia para a disposicao final ambientalmente adequada para os residuos.

Nesse sentido, h& necessidade de se implantar um modelo de gestdo do lixo que
priorize a adocdo de métodos de tratamento para o lixo urbano, é ideal que o gestor municipal
elabore metas cabiveis para um o gerenciamento de qualidade, faz-se necessario mencionar
que a comunidade também tem um papel importante na preservacao do meio ambiente.

Observa-se que a gestdo publica do municipio vem passando por problemas em
gerenciar esses residuos e fazer a despejo ambientalmente correta. Cabe enfatizar que é papel
do gestor publico gerenciar o lixo urbano de forma segura, porém a populacdo deve-se
conscientizar em preservar o meio ambiente evitando o despejo inadequado de residuos em

locais improprios.

CONSIDERACOES FINAIS

Esta pesquisa integra um estudo em andamento do mestrado académico em Geografia
da Universidade Estadual Vale do Acarad, e pretende analisar como ocorre a producdo e
organizacao do espaco urbano e como se procede a gestdo dos residuos solidos nas pequenas
cidades nordestinas.

Onde 0 mesmo é objeto de estudo no municipio de Capitdo de Campos, localizado no
Estado do Piaui, e assim fard uma analise de como esta ocorrendo a producdo do espaco
urbano e a gestdo dos residuos solidos nas pequenas cidades do Nordeste, considerando
fatores econdmicos, sociais e culturais presentes na sua gestao e tratamento.

Conclui-se gque a gestdo eficiente diante do descarte correto do lixo e sua organizacao
para evitar impactos ambientais necessita de melhorias, essas melhorias em primeiro lugar
precisam se trabalhada na escola, ou seja, destacar para as novas geracdes a importancia do
controle do lixo e seu correto descarte.

A sociedade precisa se conscientizar, apos a introducdo do tema na educagdo é
necessaria a participacdo de orgéos fiscalizadores para organizacdo de eventos como feiras e
palestras mostrando a realidade do descarte do lixo na cidade e ofertar alternativas para
melhor adaptar a vida dos cidaddos as suas proprias necessidades de descarte de material.

Em longo prazo esperam-se melhorias na coleta seletiva de lixo e descarte e 0 aumento
da participacdo social das pessoas no controle do descarte correto do lixo dando uma maior

vida (til a aterros sanitarios, reducéo de impacto ambiental e prospeccéo de doencas.
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Resumo: Os minerais voltados para a construgdo civil em Teresina tem importancia econdmica e social, porém,
causam degradacdo ambiental e desconfiguracdo da paisagem. Dessa forma, este trabalho objetiva mostrar o
processo de exploragdo e comercializagdo de agregados (massard e seixos) usados na construcdo civil em
Teresina e adjacéncias, destacando os danos ambientais decorrentes desta atividade. Foram utilizadas fontes
bibliograficas, documentais e cartograficas sobre a tematica. Além disso, foram realizados trabalhos de campo,
visando aplicar questionarios, fotografar e observar os danos ambientais. Constatou-se que a atividade
mineradora permite o atendimento da populacdo com agregados a pre¢o razoavel devido a abundancia e a
proximidade da fonte compradora, porém, gera danos ambientais em Teresina. Conclui-se que a ampliacdo da
exploracdo mineral esté relacionada ao alto grau de ocupagdo urbana, e os danos ambientais sdo decorrentes da
ineficiéncia do poder publico, enquanto normatizador, fiscalizador e gestor das questdes ambientais e legais
relacionadas ao uso e ocupagéo do solo urbano.

Palavras-chave: Mineracdo. Danos ambientais. Teresina.
INTRODUCAO

A expansdo urbana de Teresina ocorrida entre a década 1950 aos anos 2010 é
explicada pela atracdo populacional que ocorreu em virtude da intensificacdo dos
investimentos publicos e privados em saude, educacdo, energia elétrica, habitacdo popular e
do desenvolvimento da malha viaria, interligando Teresina a centros regionais e nacionais.
Estes fatores atrairam um enorme contingente de imigrantes que queriam usufruir do
crescimento econémico e da adocdo de inovacdes tecnoldgicas, dos servigos de infraestrutura
e comunicacdo, dos servicos de saude de alta, média e baixa complexidade, assim como do
ensino e da pesquisa (BRASIL, 2002).

Segundo a Fundacdo CEPRO (2010), a atividade econdmica piauiense é fortemente
concentrada em Teresina. O municipio tem como base principal geradora de empregos, 0
setor terciario da economia, que compreende as atividades de governo, comércio e de

prestacdo de servicos (IBGE, 2010). Esses fatos, dentre outros, contribuiram para transformar

! profa. Dra. da Coordenagéo do Curso de Geografia da Universidade Federal do Piauf - UFPI, E-mail:
bartira.araujo@ufpi.edu.br
2 Graduado em Gestdo Ambiental e Especialista em Licenciamento e Auditoria Ambiental pela Universidade
Norte do Parana - UNOPAR , E-mail: sergiocarlos.tx@gmail.com
% Profa. Dra. do Instituto Federal do Piauf - IFP1, E-mail: annakelly@ifpi.edu.br
298



Teresina em um polo de atracdo populacional, além de intensificar o processo de urbanizaco
e a aceleragdo da expansdo horizontal e vertical da cidade, contribuindo para uma maior
demanda por materiais usados na construcéo civil, a exemplo do seixo e do massara’.

Dessa forma, o crescimento populacional do municipio demanda uma maior dindamica
do setor da construcdo civil, contribuindo para a intensificacdo da extragdo e comercializagdo
de minerais, provocando uma modificagdo no processo de uso do solo nas diversas regides da
cidade. A grande consumidora desses insumos de materiais voltados para a construcéo civil é
representada por organismos governamentais, construtoras e particulares, sendo que a
demanda varia de acordo com o mercado que esta ligado a politica governamental.

Porém, a construcdo de grandes conjuntos habitacionais pelo poder publico ou
empreendimentos particulares, as ocupac6es irregulares de vilas ou favelas e demais formas
de uso e ocupacéo do solo contribuiram ndo somente para a ampliacdo da comercializacdo de
massara e seixos, € para a ocupacdo e geracdo de renda para um expressivo nimero de
trabalhadores, em geral ndo qualificados, mas também para a ocorréncia de danos ambientais,
visto que a exploracdo e comercializacdo desses minerais estdo presentes em todas as regioes
da cidade e nos seus arredores.

Dessa forma, o objetivo deste artigo € mostrar o processo de exploracdo e
comercializacdo de agregados (massara e seixos) usados na construcdo civil em Teresina e
adjacéncias, destacando os danos ambientais decorrentes desta atividade extrativa mineral.
Assim, esta pesquisa tornou-se importante pela contribuicdo que pode dar a pequena
producdo, ao desenvolvimento local sustentavel no setor de mineragcdo na capital, assim como

a gestdo e ao planejamento do uso e ocupacao do espaco em Teresina, Piaui.

METODOLOGIA

Quanto aos instrumentos de investigacdo foram utilizadas diferentes fontes
bibliogréaficas que tratavam de teméaticas como meio ambiente e dano ambiental, mineragdo
entre outros, realizada atraves de consulta em livros, dissertacOes, teses, artigos cientificos e
fontes pesquisadas em websites. A pesquisa documental e cartogréafica ocorreu junto aos
Orgdos competentes e em seus sitios na internet, como a Prefeitura Municipal de Teresina

(PMT), o Centro de Tecnologia Mineral (CETEM), o Ministério da Ciéncia e Tecnologia

* O massara é um termo regional, conhecido, apenas na regi&o de Teresina, sendo que esta expressao serve para
definir um sedimento conglomeratico de cores e coloracdo variadas, creme, vinho, rosa, eshranquicada,
amarelada, arroxada e avermelhada, com matriz areno-argilosa, média a grosseira e, até conglomerético, ligante,
de pouca consisténcia, facilmente desagregavel (friavel), contendo seixos brancos de silica bem arredondados
(CORREIA FILHO; MOITA, 1997 citado por VIANA, 2013).
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(MCT), o Ministério do Meio Ambiente (MMA), a Companhia de Pesquisa de Recursos
Minerais (CPRM), o Instituto Brasileiro de Meio Ambiente e Recursos Naturais (IBAMA), o
Departamento Nacional de Producao mineral (DNPM), entre outras.

Os trabalhos de campo, nas areas de retirada ou processo de separacdo da matriz
massara/seixos usados na construcdo civil em Teresina, foram realizados para aplicar
questionarios, assim como observar, fotografar e analisar os diferentes danos ambientais
associados a essa atividade antropica. As fotografias permitiram compreender os danos
ambientais gerados pela atividade extrativa, a partir de um processo evolutivo de degradacao
local. A producdo -cartografica contribuiu para compreensdo da espacializacdo da
problematica envolvendo a atividade extrativa em questdo e uma percep¢do mais concreta dos
danos ambientais gerados pela referida atividade.

Outro elemento fundamental para a viabilidade do projeto de estudo e para a
concretizacdo da pesquisa, correspondeu ao diario de campo, pois permitiu o registro dos
fatos ambientais, econdémicos e sociais de modo imediato, objetivando a disponibilizacdo dos

dados e fatos em periodos posteriores a pesquisa, durante e apds a producdo do texto final.

A ATIVIDADE MINERAL DESENVOLVIDA EM TERESINA - PIAUI E DANOS
AMBIENTAIS

Entre os principais tipos de agregados usados na construcdo civil e comercializados na
regido de Teresina, destacam-se a areia e 0S seixos, encontrados nas planicies e terracos
fluviais da capital, assim como o “massard”, encontrado como coberturas superficiais de
morros residuais, onde também ocorrem seixos misturados a essa matriz areno-argilosa. E
entre as latitudes 05°15°S e 5°30’S e as longitudes 42°40°W e 42°55’W que sdo encontradas
as maiores reservas desses minerais, dispostas ao longo dos vales dos rios Parnaiba e Poti e
em seu interfldvio, constituindo as maiores fontes de materiais para a construcdo civil
regional (CORREIA FILHO; MOITA, 1997).

Esses agregados sdo fragmentos de rocha originados de agdo mecénica promovida
pelo homem (pedra britada e areia de britagem) ou por a¢do da natureza (cascalhos, seixos e
areias) (CAMPOS; FERNANDES, 2006). Para Cavalcanti (1990, p. 19), os agregados séo:

[...] materiais duros, inertes, adequados por formar uma massa estavel, pela adicéo
de cimento ou materiais aglomerantes (de liga) que produzem concreto, ou pela

compactacdo ou peso natural para produzir uma base de estrada ou fundacdo. Eles
provém de 80 a 100% do volume de material nas argamassas nas quais sao usados.

O “massara” extraido nos “barreiros” entra na composicdo de argamassa

comercializada tanto para uso em assentamento como para revestimento de paredes. Segundo
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Fernandes (2010), na condi¢ao de agregado, o “massard” possui dosagem ideal para a
preparacdo de argamassa, passando a ser um material de grande importancia no mercado da
construcdo civil teresinense (FERNANDES, 2010). O referido autor destaca ainda que:
Apesar de exigir para 0 seu uso um tratamento prévio de simples peneiramento,
onde se descarta a fragdo mais grossa que € 0 Seixo, cujo aproveitamento é feito na
composicao do concreto, 0 massara entra na composicdo da argamassa substituindo
o0 barro e a areia. A justificativa desta substituicdo encontra-se na descoberta de que

0 massara contém naturalmente a dosagem certa entre barro e areia, [...]
(FERNANDES, 2010, p. 12).

O massara é utilizado na construcéo civil como seixo rolado resultante da lavagem do
material sendo usado para agregado graudo no concreto, ja 0 material seco é utilizado para
reforco do subleito, sub-base e/ou base para pavimentacdo, assim como a uso na execucao de
aterros, enquanto os agregados miudos lavados para serem utilizados na composi¢do de
argamassas (ARAUJO et al., 2018). De acordo com Fernandes (2010, p.12), “Do final dos
anos 80 até meados da década de 90, o massara comportou-se como o material para
construcdo civil mais demandado, principalmente para a construcdo de moradias de parcela da
populacao de menor poder aquisitivo”.

A atividade extrativa de massara/seixos em Teresina permanece ativa na atualidade em
diversas regifes da cidade. Na regido Sul, essa atividade estd presente nas proximidades da
Vila Irma Dulce, no Povoado Remanso, na franja urbana sul, assim como na franja urbana
norte, no Povoado Gurupa. Na regido Norte, a mineracdo de massara ocorre nos bairros Santa
Maria, Cidade Industrial e Aroeiras. Porém, em determinadas areas da cidade, a extracdo
mineral encontra-se paralisada hd mais de duas décadas, como nos bairros Picarreira (regido
Leste) e nos bairro Bela Vista e Santo Antonio, na regido Sul (Figura 1), por ter sido realizada

de modo desordenado e degradante nessas regides da cidade (Figura 2).
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Figura 1 — Imagem de satélite adaptada com localizacdo de area
extrativa extinta de massara/seixos nos bairros Bela Vista / Santo
Antobnio (Perfil estratigréfico 1), regido Sul de Teresina-Piaui
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Fonte: IBGE (2007) e Quickbird (2005). Viana (2010). Organizacao: Viana (2010).
Adaptacgdo: Carla lamara de Passos Vieira (2011). In: Viana (2013).

Figura 2 — Fotografias em mosaico de areas onde ndo ocorrem mais a atividade
extrativa mineral de massara/seixos em Teresina-PlI
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A: Bairros Bela Vista (regido Sul); B: Km 6 (regido Sul); C: S&o Lourenco/Bela Vista (regido Sul);
D: Picarreira (regido Leste).
Fonte: Aradjo (2006). In: Viana (2013).

Conforme os produtores e comerciantes de bens minerais para a construcao civil, nas
ultimas trés décadas ocorreu uma nova configuracdo do uso de materiais na construgéo civil
da capital, com o crescimento da demanda por massara. Tal fato decorreu das inadequacGes

tecnologicas que o “barro” revelou, ao exibir “bolhas” que estouravam quando a argamassa
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encontrava-se seca. Por isso, o barro foi paulatinamente sendo substituido pelo “massard” na
argamassa, principalmente na aplicagdo de reboco de paredes (VIANA, 2013). De acordo com
Fernandes (2010, p.14):
Com a entrada do massara em cena, o quadro da construcdo civil em Teresina
comeca a sofrer mudancas, pois este dispensa a cal e a areia, compondo-se com o
cimento portland num traco basico em volume tipo 1:8 (cimento:massard). Assim, 0

traco feito com cal, barro e areia comeca a sair de cena, dando lugar para o traco de
cimento e massara numa razdo que variade 1: 4 a 1:12.

H& mais de trés décadas, a maioria dos pontos de extracdo de massara e seixos ao
redor de Teresina utilizava métodos rudimentares de extracdo, caracterizando uma tipica
atividade garimpeira, sendo que o desmonte era feito com picaretas e alavancas. Porém, nos
ultimos anos, os investimentos em recursos tecnolégicos nos equipamentos usados para a
extracdo de minerais foram evoluindo, sendo utilizados, atualmente, equipamentos mecanicos,
gue visam a extracdo a seco, a exemplo das pas carregadeiras com comando hidraulico
(VIANA, 2013). O descarregamento era realizado por “pedes”, com uso de pas, quando o
transporte era realizado por caminhdes com carroceria de madeira, ou depositados
diretamente no local quando s&o usados caminhdes tipo cagamba (VIANA, 2007).

Dependendo da composigdo do “massard”, com maior ou menor presenca de seixos,
sdo realizados processos de extracdo diversificados. Nos locais em que material areno-
argiloso é predominante, a atividade é simplificada, pois a procura é pela comercializacdo de
massard, que sera usado diretamente em aterros ou na construcdo de casas populares, onde
esse agregado é utilizado na composicdo da argamassa, a exemplo do que ocorre no bairro
Monte Verde, na regido Norte de Teresina (Figura 3). Neste bairro, o “massard” contém
pouco seixo, sendo utilizada uma pa carregadeira para a remocao do capeamento (laterita) e
carregamento dos caminh@es para comercializacdo, ja que ndo é necessario 0 peneiramento
para a separacao dos seixos.

Nas proximidades dos bairros Angelim, no entorno da Vila Irmad Dulce, na franja
urbana Sul de Teresina, no bairro Aroeiras, assim como na franja urbana norte, nos arredores
desses bairros, o seixo aparece em maiores propor¢cdes em associagdo com o “massard”. A
etapa inicial de extragdo ¢ o desmonte do material para peneiramento, com uso de peneira

com abertura que vai de 7 a 12 mm, separando o0s seixos da matriz areno-argilosa.
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Figura 3 — Imagem de satélite da localizacdo de area extrativa de massara/seixo
no bairro Monte Verde (Perfil estratigrafico 2), Zona Norte de Teresina/Piaui
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Fonte: IBGE (2007) e Quickbird (2005). Viana (2010). Organizagdo: Viana (2011).
Adaptacgdo: Carla P. Vieira (2011). In: Viana (2013).

Apos esse processo, os caminhdes sdo carregados mecanicamente, sendo o “massara”
comercializado para uso em argamassa, e 0s seixos para concreto (viga, coluna, radier, piso e
outros) e recapeamento, inclusive asfaltico. Depois que o seixo ¢ separado do “massara”, este
é direcionado para uma lagoa de decantacdo onde sera lavado. Com o auxilio de um motor-
bomba, movido a 6leo diesel, a 4gua é sugada e, por um sistema de canalizacGes, 0 excesso da
agua sera jogado para fora da lagoa, ocorrendo, dessa forma, a secagem dele para que possa
ser comercializado (VIANA, 2007).

Nos bairros Cidade Industrial (Figura 4A), Santa Maria (Figura 4B) e Aroeiras (Figura
4C) na regido Norte, assim como no bairro Bela Vista (Figura 4D), na regido Sul de Teresina-
Pl, ndo havia o peneiramento para a separacdo dos seixos da matriz massard. Depois de
preenchidos com uso de pas carregadeiras, 0s caminhdes conduziam os sedimentos extraidos
para comercializacdo em dep6sitos de materiais de construcdo civil, diretamente para
consumidores ou para o local da obra onde seria utilizado, assim como para locais que
realizariam a separagdo do seixo e do massara. Porém, foi constatado que o processo de
separagdo dos seixos/massara ja ocorreu em momentos esporadicos no atual bairro Monte

Verde (antigo Bairro Santa Maria da Codipi) em meados dos anos 2000.
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Figura 4 — Fotografias mostrando método de extracdo e transporte de
massara/seixos nas regides Norte e Sul de Teresina/Piaui

Bairro Cidade Industrial (Zona Norte): B: Bairro Monte Verde (regido Norte); C: Bairro

A
Aroeiras (regido Norte); D: Bairro Bela Vista (regido Sul).
Fonte: Viana (2010; 2011; 2012). In: Viana (2013).

O processo de separacdo do seixo da matriz massard através de peneiramento era
realizado em Teresina também em diversas regides da cidade. No Parque Rodoviario (no
bairro Catarina), a lavagem de seixos era realizada por pequenos empreendedores nas
proximidades das margens do rio Poti, utilizando um equipamento simples, chamado “jacaré”
(Figura 5A). Este é usado para separar os grdos de quartzo do massara e seleciona-los de
acordo com sua granulometria, usando a agua extraida desse rio. No bairro Pedra Mole, a
atividade também se resume a lavagem dos seixos e a armazenagem (Figura 5C) desse
recurso, juntamente como o “massard. Nessas dareas, também eram utilizadas pas
carregadeiras (Figura 5B/D), com comando hidraulico, para estocagem do material que sera
comercializado e para o carregamento dos caminhdes (VIANA, 2013).

Na franja urbana de Teresina (Povoado Gurupd), as retroescavadeiras ou pas-
carregadeiras sdo utilizadas para extracdo do massara/seixos e para carregamento dos
caminh@es para posterior comercializagdo. Neste local, ha o peneiramento para a separacao
dos seixos/massara com a utilizagdo também de um equipamento chamado pelos mineradores
de “jacaré”. Este equipamento separa os seixos de dimensdes pequena, média e grande. Os
seixos pequenos sdo usados em radie e 0s maiores na producdo de piso bruto, para concretar
pilares de prédios, entre outros usos (VIANA, 2013).
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Figura 5 — Fotografias mostrando local de separacdo dos seixos da
matriz massard nos bairros Catarina (regido Sul) e Pedra Mole (regido
Leste) de Teresina/Piaui

A/B - Bairro Catarina; C/D — Bairro Pedra Mole.
Fonte: Viana (2010; 2011). In: Viana (2013).

A mineradora que atua na area dispGe de grande estrutura extrativa fornecendo o
massaré e, principalmente os seixos, devido a sua abundancia no local, com o maior valor
pago por esse recurso mineral pelas construtoras e depositos da cidade e redondezas. Cumpre
mencionar que o pacote de massara com seixos sdo encontrados em camadas de cerca de 10 m
de espessura nessa area.

Na regido Sul de Teresina, na franja urbana, destacam-se a exploracdo e a separagao
de massara/seixos para a comercializacdo realizada por um importante grupo empresarial
atuante no setor da construcdo civil da capital. Essa empresa se destaca como agente
modificador do espaco urbano teresinense pela sua atuacdo também na mineracdo de massara
e seixos. Extensa area da regido Sul ja foi modificada/degradada pela atividade que visa
atender a crescente demanda desse recurso mineral, decorrente do crescimento populacional

da capital e da necessidade de reducdo do déficit de habitacdo (Figura 6).
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Figura 6 — Fotografias da estrutura de extracdo e separacdo da matriz
massara/seixos na franja urbana sul de Teresina/Piaui (Povoado Remanso)

seixos

.. seixos

A: Equipamento moderno de lavagem do massara/seixos. B: Depésito de seixos e estrutura de
apoio; C: Lagoa de decantagdo; D: Vista panoramica de rea extrativa de massara/seixos na franja
urbana sul de Teresina abandonada e degradada.

Fonte: Viana (2012). In: Viana (2013).

Na atualidade, o setor da construcdo civil em Teresina estd passando por um
incremento significativo, principalmente na area da habitacdo popular. Dessa forma, ha
necessidade de buscar alternativas que objetivem contribuir para o barateamento dos custos de
execucdo de obras, sendo 0 massara uma alternativa viavel para essa nova conjuntura.

A partir do exposto deve-se destacar que apesar de ser importante para o setor terciario
de economia de Teresina, a atividade de materiais voltados para a extragcdo e comercializacao
de materiais para a construgdo civil, esta tem sido realizada de modo desordenado e
degradante em varias regides da cidade, gerando danos ambientais a0 meio urbano e a
qualidade de vida, devido ao desencadeamento de processos erosivos, escorregamento e
queda de blocos, producdo de poeira e ruidos entre outros danos.

Destaca-se que o dano ambiental ¢ “[...] qualquer lesdao ao meio ambiente causada por
acdo de pessoa, seja ela fisica ou juridica, de direito publico ou privado” (BRITTO, 2003,
p.1). Dessa forma, as lesbes causadas ao ambiente natural, como também ao meio artificial ou
urbano, ao cultural e ao meio ambiente do trabalho, com consequente alteracdo adversa do
equilibrio ecologico e da qualidade de vida, pode gerar modificagdes nos elementos naturais

de tal ordem que estes percam parcial ou totalmente, sua propriedade de uso.
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Assim, o dano ambiental ser& concretizado caso haja alteragdo das propriedades fisicas
e quimicas dos recursos naturais, a acdo poluente configure-se como significativa e relevante,
sendo bastante dificil a reestruturacdo do ambiente ao seu status quo ante (BRITTO, 2003).

A atividade mineradora de materiais para a construcdo civil contribui para o
abastecimento da cidade com materiais essenciais a um prego razoavel, porém também
contribui para a ocorréncia de danos ambientais do tipo moral, pois atingem valores imateriais
da sociedade, como a degradacdo do meio ambiente ecologicamente equilibrado ou da
qualidade de vida.

A ocorréncia de areas degradadas e de danos ambientais, em decorréncia da atividade
mineral, estd presente em todas as regibes da cidade e nos seus arredores, na cidade
maranhense vizinha, Timon. Tudo isso é consequéncia da crescente demanda por materiais
voltados para a construcdo civil nas Gltimas quatro décadas e da acdo do poder publico e
privado.

Dessa forma, faz-se necessario o uso do conhecimento e de tecnologias disponiveis
para reduzir os danos ao meio ambiente. Também urge o estabelecimento de uma sociedade
civil global que crie novas oportunidades para construir um mundo democratico e humano. Os
desafios ambientais, econémicos, politicos e sociais estdo interligados, podendo-se, dessa
forma, estabelecer solugdes includentes que contribuam para a minimizacdo dos conflitos

socioambientais, necessarias para a construcdo de sociedades sustentaveis.

CONCLUSAO

O enfoque dado a mineracdo de materiais para a construcdo civil, relacionada a
exploracdo e comercializacdo de seixos e massard e de outros agregados para a construcao
civil, tem estabelecido dimensdes ambientais, além das socioecondmicas muito relevantes e
disseminadas em todo o pais, pois contribuem para a melhoria da qualidade de vida da
populacdo que dela depende direta ou indiretamente. Porém, a solucdo dos conflitos
ambientais decorrentes da atividade mineral passa por estudos que contemplem os beneficios
e maleficios gerados pela mineracéao local, a exemplo do que ocorre em Teresina, no Piaui.

Deve-se enfatizar que a exploracdo, o transporte e a comercializagdo dos minerais
podem causar uma série de danos ambientais, sendo que estes representam, prejuizo para
todos, pois 0 meio ambiente ndo € um bem divisivel, sendo que a protecdo e manutengéo de
qualidade é dever e direitos de todos, das geracdes presentes e futuras.

Existe a necessidade de insercdo da mineragdo no ambito da sustentabilidade do

desenvolvimento. Esta sO pode ser estabelecida a partir da aceitacdo de que o
308



desenvolvimento dessa atividade impacta o0 meio ambiente, necessitando, assim, de medidas
voltadas para a protecdo e recuperacdo de areas degradadas que afetam diretamente a
sociedade local.

Em Teresina, a possibilidade de exploracdo mineral esta sendo cada vez mais limitada,
em consequéncia do aumento da exploragdo e comercializagdo, assim como do
desenvolvimento da atividade de forma desordenada e ilegal, sem a devida recuperacdo das
areas, 0 que provoca altos indices de degradacdo do ambiente. Dessa forma, a atividade
mineradora permite o atendimento de necessidades béasicas da populacdo com agregados
usadis na construcdo civil a preco razodvel, porém, gera danos ambientais na capital.

A partir desse fato, conclui-se que a mineragdo, importante setor da setor da economia
local, propicia muitos beneficios na area de habitacdo, infraestrutura e emprego. Mas €
preciso, também, que se dé especial atencdo aos danos ambientais, gerados pela retirada e
comercializacdo de minerais para a construcao civil.

Dessa forma, faz-se necessario a compreensdo de que existem relagdes entre os danos
ambientais gerados pela atividade, com beneficios socioecondmicos estabelecidos nos
ambitos local, nacional e até mundial, visto que a exploracdo desordenada e predatoria de
materiais voltados para a construcdo civil em Teresina, assim como a falta de uma gestéo
ambiental pelo poder publico, tornaram aleatérias as perspectivas de garantia de suprimento

futuro, inviabilizando a manutencao de uma atividade mineral sustentavel.
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OS CONDOMINIOS HORIZONTAIS FECHADOS EM TERESINA-PI: consumo,

natureza e espacgo urbano

Edileia Barbosa Reis
Bartira Aradjo da Silva Viana 2

Resumo: Este artigo tem por objetivo compreender o consumo da natureza e espaco urbano através do uso de
condominios horizontais fechados em Teresina—Pl. Tendo vista, que a instalagdo dos condominios horizontais
fechados influencia na dindmica organizacional da cidade bem como traz impactos de ordem econdmica, social e
ambiental. A anélise contou com a utilizagdo do método dedutivo- descritivo e uso imagens do Google Earth ao
construir a hipdtese que os condominios horizontais fechados proporcionam transformacdes na cidade ao impor
novos pardmetros de consumo do espaco e geram alteracBes adversas ao ecossistema urbano. Desse modo, a
implantacdo dos condominios horizontais fechados trouxe uma reconfiguracdo espacial em distintas regides da
cidade com a valorizagdo de &reas e promocgdo da segregacdo urbana, aléem de mudangas expressivas na
paisagem. Constatou-se que o consumo do espago e natureza sdo resultados de uma logistica mercadoldgica que
a falta do planejamento do poder publico urbano-ambiental agrava tal situagéo.

Palavras-chave: Consumo. Espaco urbano. Condominios Horizontais. Impactos Socioambientais.
INTRODUCAO

A geografia como ciéncia busca interpretar o espaco através da relacdo sociedade e
natureza. Nesta condicdo, observa-se nos mais diferentes cenarios geograficos chama-se
atencdo neste estudo sobre o consumo do espaco e natureza na cidade e sua
insustentabilidade.

As cidades tém seguido um caminho inverso a sustentabilidade ambiental com um
aumento progressivo da degradacdo do ecossistema urbano (MENDONCA, 2004). Pois, é
notério que problemas na logistica organizacional da cidade somados as deficiéncias no
planejamento urbano-ambiental, sdo resultados do descontrole da urbanizacdo, do uso
incriminado do solo urbano, além do poder intervencionista de privatizagcdo do solo urbano,
ha ainda situacfes ocupacdes irregulares que alteram o meio e causam degradagdo ambiental
(GUERRA; CUNHA, 2006).

Este artigo tem por intuito compreender o consumo da natureza e espago urbano
atraveés da construcao de condominios horizontais fechados em Teresina—Pl. Ao apontar que 0
consumo da natureza acontece pela venda do espaco urbano associado a natureza ao

marketing verde que explora a proximidades com areas verdes urbanas. Por outro lado, a
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edileia-reis@hotmail.com
2 Professora no curso de Geografia pela Universidade Federal, E-mail: bartira.araujo@ufpi.edu.br
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sensacdo de bem-estar é resultado do consumo de uma segunda natureza, aquela produzida
em areas verdes dentro das dependéncias dos condominios horizontais fechados.

Nesse contexto, questionam-se quais as implicagdes decorrentes do consumo de areas
verdes pelos condominios horizontais fechados? Haja vista, que a instalacdo destes cria
verdadeiras barreiras fisicas com aglomeragdo de casas e ocupam grandes espacos
propositalmente criam rearranjos espaciais que se contrapdem a tendéncia do uso dos
condominios verticais teve seu auge na década de 1990 em Teresina (COSTA; VIERIA;
VIANA, 2016).

As é&reas verdes urbanas sdo consideradas como um indicativo de qualidade
ambiental e vida, uma vez, que a cidade é um ecossistema que sofre gradativamente com
intervencdes antropicas e mais diversas formas de degradacdo ambiental entre elas: poluicdo
atmosférica, agua, ar, visual, sonora, ilhas de calor oriundas do processo de verticalizacdo
quando sobrecarga ao meio fisico, as enchentes, o desmatamento desenfreado (PINA, 2011).

A cidade de Teresina fundada em 1852, resultado da transferéncia da capital Oeiras,
foi escolhida por sua condicdo geografica que apresentava, entre muitas potencialidades
naturais, a presenca de rios que possibilitava no passado a navegabilidade e a comercializacdo
de produtos com outros Estados (LIMA, 2016). Esta capital, por muito tempo, foi reconhecida
pelo slogan de cidade verde, um titulo que lIhe agregava um valor de consumo associado ao
verde e a qualidade de vida (MOREIRA, 2016). No entanto, essa realidade vem mudando e a
cidade sofrendo constantemente com os problemas ambientais gerados pela ocupacao urbana
(LIMA, 2002).

E necessario salientar a que a metodologia utilizada no artigo contou com uma reviso
literaria bem como analise de imagens de satélite. Este artigo esta estruturado como pesquisa
qualitativa que visa discutir consequéncias da implantacdo dos condominios horizontais
fechados. Como também fara uma anélise sobre a realidade das areas verdes e os condominios

horizontais fechados em Teresina-Pl.

AREA DA PESQUISA
Aspectos Geoambientais de Teresina

A cidade de Teresina esta localizada na regido Nordeste do Brasil e possui como
coordenadas geograficas: 5°05°12” S e 42°48°42” W (LIMA,2016). Esta é banhada por dois
grandes rios regionais: o Parnaiba e o Poti, sendo que estes que influenciaram a urbanizagéo

local (LIMA, 2016). A referida cidade teve como populacdo estimada para 2018 um total de
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861.442 habitantes tendo uma densidade demografica que corresponde a 584,94 hab/km?
(IBGE, 2010).

Enquanto a area territorial da cidade corresponde a 1.391,046 kmz2 e a renda media da
populacdo é 2,8 salarios minimos (IBGE, 2010). Na Figura 1 mostra o0 mapa com o limite

territorial das zonas rural e urbana de Teresina divisas do Estado no Nordeste.

Figura 1 — Mapa de localizagdo dos condominios horizontais em Teresina/Pl
LOCALIZAGAO CONDOMINIOS HORIZONTAIS FECHADOS EM TERESINA-PI
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Fonte: Silva (2015), Adaptado, organizado e geoprocessamento por Reis (2019).
Procedimentos metodoldgicos

Para andlise deste estudo optou-se pelo uso do método dedutivo através da técnica de
monitoramento ambiental (GIL, 2008). Entre as técnicas escolhidas estdo: a elaboracdo de
mapa de localizacdo dos condominios horizontais em Teresina no Argis na ferramenta
Arcmap 10.2. O uso das imagens georreferenciadas do software Google Earth recortes
espaciais e temporais de um condominio horizontal fechado escolhido de forma aleatéria
perante as distintas de regifes da cidade. Além de imagens publicitarias, enquanto a base de
dados foi disponibilizada pelo Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica IBGE (2017). A
pesquisa contou ainda com a revisdo literaria baseada em artigos biograficos livros,

dissertacgdes, e teses.
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PRODUCAO DO ESPACO URBANO E INSUSTENTABILIDADE URBANA

O consumo do espaco urbano parte de uma logistica mercadoldgica, no qual o espaco
torna-se um produto de negocio, e a privatizacdo do solo urbano determina as regras de
consumo (CARLQOS, 2015). Em Teresina o consumo do espago ocorre de diversas formas
entre elas, os condominios horizontais fechados tem despertado um olhar critico tanto pela
forma de acesso a moradia quanto pelos pontos negativos associados a venda da natureza e a
promocdo da insustentabilidade causada pela transformacdo de espacos pela construcdo em
areas onde h& uma prevaléncia de aspectos ambientais como estradas, vazios urbanos,

proximidade com sitios com a zona rural.

A cidade como produto de consumo

A cidade é palco das a¢fes humanas que nela se manifestam por meio de intervengdes
que determinam seu modo de vida (CARLQOS, 2007). Em especial a vida na cidade passa a
ser conduzida pelo dominio do capital privado que vem atuando na cidade em prol de um
modelo de consumo imposto pelo efeito global do mercantilismo. O entendimento da “[...]
andlise do consumo permite uma melhor compreensdo do espaco urbano e social, na medida
em que comércio, cidade, sociedade e meio ambiente sdo elementos indissociaveis”
(MARCHESINI JUNIOR, 2010).

Neste sentido, é preciso reiterar que o modelo de consumo da cidade partir da logistica
de atuacdo dos agentes produtores do espaco, no qual o mercado da especulacdo imobiliaria
em seu poder de influenciar tem sido determinista na forma de uso e ocupacdo urbana
(CORREA, 1989). Esse pensamento que reafirma que a cidade é fruto da producdo do espago
do acumulo do capital ao longo do tempo a cidade entdo é regida pelas leis de mercado
adotado um valor ao espa¢o ao modo de vida urbano (LEFEBVRE, 2001).

O modo de vida urbano é atrelado ao valor subjetivo de consumo do espago que é
medido através de processos transitorios com a adocao de estratégias do capital privado este
que cria divisorias entre classes sociais ao impor um comportamento da segregacao
socioespacial. Esta acontece atraves da delimitacdo de territorios autbnomos, porém mantem
0s padrdes sociais estabelecidos pela relacéo global e local (HAESBAERT, 1996).

Pois, a sociedade se volta em perspectiva global no ato de usufruir da cidade como um
produto de valor, sendo vista sob um olhar da sociedade do consumo (BAUMAN, 2008). As
desigualdades de acesso a estrutura urbana e servicos basicos s6 agravam a venda da cidade

como um bem de consumo. Mas, de fato 0 espacgo torna-se um produto de consumo que 0s
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comportamentos sociais se fortalecem como clientelismo da cultura urbana e global
(CASTELLS, 1983).

O consumo do Espaco e Natureza
O consumo da natureza

A insustentabilidade urbana tem sido um dos principais vieis abordados em relacéo ao
estudo sobre a cidade. Essa condicdo € justificavel perante os avancos dos impactos
socioambientais que incidem sobre o ecossistema urbano. A cidade também é sistema
ecoldgico resultado da relagdo entre meio fisico e espago construido com finalidade de
habitacdo pelo homem (MUCELIN; BELLINI, 2010). No ecossistema urbano acontecem
maiores impactos, visto que:

O meio urbano é um grande propulsor de impactos, pois reine diversas atividades
produtivas e de comercializagdo, sistema de transportes com trafego de veiculos,

maior concentracdo de populagdo, maior consumo e produgdo de residuos etc., que
exercem pressao sobre o0s recursos naturais (MARTINS; CANDIDO, 2015, p. 398).

Em questdo o meio urbano torna-se alvo do consumo do espa¢o na cidade. Contudo,
a problematica consiste na forma de exploracdo do espaco urbano que acontece desconexa ao
planejamento urbano e ambiental (FRACO, 2001). O planejamento urbano e ambiental ndo
acompanha o ritmo de crescimento da cidade tampouco consegue barrar a substituicdo macica
de areas verdes que se transformam em empreendimentos privados.

As areas verdes urbanas sdo classificadas por meio de sua funcionalidade urbana,
sendo 0s mais comuns: areas verdes, espacos verdes urbanos privados e semi-publicos,
parques urbanos, Unidades de Conservacdo. Ha existéncias de areas verdes que pertencem a
areas de expansdo urbana e se localizam proxima ao limite do perimetro urbano. Esses sdo
denominados de espacos verdes sub-urbanos também chamados de CinturBes verdes
(LOBODA; ANGELIS, 2005). Deve-se destacar que os cinturfes verdes vém sendo
suprimidos progressivamente com avanco da cidade e o processo de urbanizacdo também

ocasionada pelos empreendimentos privados.

O consumo da natureza e espacos privados

Os espacos privados sempre fizeram parte da historia da humanidade, mas de fato, foi
na Revolugdo Francesa que se institui a propriedade privada como bem de consumo do espago
pela capital privado (ANDRADE, 2018). A Revolucdo Industrial no século XVIII ficou

marcada pela criacdo de aglomerados privados que vendiam um ideal de sustentabilidade,
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eram as cidades jardins (HOWARD, 1996). Este modelo foi adaptado ao contexto das cidades
contemporaneas como condominios horizontais fechados.

Neste contexto, atribui-se que urbanizacdo também € promovida pelos
empreendimentos, sendo que estes tem estimulado a substituicdo de areas verdes que deram
lugar a altos prédios, largas avenidas, no entanto, o fenémeno dos condominios horizontais
fechados continua a perpetuar as acdes de modificaches expressivas no meio ambiente em
contraposicdo lanca antemdo a concepcao de uma criacdo de espacos artificiais que executam
a funcdo de segunda natureza (SANTOS, 2006).

Os espacos privados vendem o marketing verde como um produto de valor da natureza
(MOTA, 2009). O marketing verde “No ambito da cidade os atributos do ambiente natural, ou
pouco alterados, que ainda ali restam sdo, muitas vezes, utilizados como estratégia para o
desenvolvimento do city marketing, ou da promogao urbana” (MENDONCA, 2002, p. 180).

O consumo dos espagos pelos empreendimentos privados como os condominios
horizontais fechados se manifesta como uma apropriacdo de antes vazios urbanos que
sofreram drasticamente com a mercantilizacdo imobilidria ao se tornarem locais atrativos pela
sua localizacdo privilegiada na malha urbana contemplada pela presenca de infraestrutura
urbana ja consolidada, porém vazios urbanos trouxeram alteracBes na paisagem urbana
através de a¢fes como a supressao de areas verdes, compactacdo do solo entre outras estas sao
provas contundentes quanto as mudancas ambientais afetam a cidade como um todo. As
mudancas bruscas no cotidiano da cidade tornam evidentes ao demostrar os resquicios de
areas verdes que compdem a paisagem urbana de Teresina tém sido aniquilados e restritos a

parques ambientais, quintais privativos (MELO FILHO, 2018).

Teresina urbanizacdo e condominios horizontais fechados

A urbanizacdo em Teresina se concebeu influenciada pela industrializacdo por Planos
Estruturantes que serviram de base para expansdo da cidade. Foi na década de 1970 que as
construgdes dos conjuntos habitacionais impulsionaram a ida da populagdo para areas mais
distantes na periferia esses empreendimentos de grande porte deixariam marcas na paisagem
urbana e representaria de fato o processo de parcelamento do solo urbano visto que este que
atendiam preferencialmente a classe media. Enquanto, o consumo do solo urbano era
disciplinado pelo ent&o Plano Diretor Local Integrado (PDLI) em 1969 (FACANHA, 1998).

Porém, s6 partir da década de 1990 a iniciativa privada e dominio do capitalismo se
fortalecem iniciando o processo de segregacdo socioespacial na regido Leste de Teresina.

Epoca que se instalam os condominios verticais e horizontais fechados, concretizados a
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privatizacdo do solo urbano através de valorizacdo da moradia e do consumo do espaco como
um produto de valor (ABREU, 1983).

Os condominios horizontais fechados sdo considerados como enclaves fortificados
(CALDEIRA, 2000). Estes chegam a Teresina ao trazem uma nova perspectiva do consumo
do espaco em ambientes privados. Desse modo, o capital privado prop0s o parcelamento do
solo através do sistema de loteamentos urbanos estes que subdividem em fragdes destinadas a
construcdo de condominios horizontais fechados vistos como moradias que segue um modelo
urbanistico padronizado pela globalizacéo.

Estes ditam as regras de comportamento social em ambientes coletivos, assim o
consumo do espaco privado alcanca o status do poder de compra do consumidor que recebe
servicos semelhantes aos demais lugares em varias partes do mundo, estreitando as relacdes
comerciais fortalecendo os padrdes de consumo (PINHEIRO, 2011).

Os condominios horizontais fechados que se espalharam por pontos distintos de
Teresina desencadearam o processo de divisdo de classes sociais (SILVA, 2015). Esta que
acontecia por meio da criacdo de aglomerados urbanos privativos ao influenciar um processo
de homogeneizacdo de espacos e por consequéncia gerando a segregacao espacial este
fendmeno que fragmenta o espaco como também demanda uma reestruturacdo urbana

remodelando o espago dando um novo sentido ao modo de vida urbano (CARLOS, 2015).

ANALISE DOS CONDOMINIOS HORIZONTAIS E CONSUMO

O condominio horizontal esta situado no bairro Tabajaras na regido Leste de Teresina
tem coordenadas 42°46'3.79" 5° ao Sul 0'11.96"S, possuindo uma éarea de 125 hectares que
corresponde a 5,56 km sua area verde e tem 4,5 hectares. Na Figura 2 o0 mapa traz localizacéo
do um dos maiores da cidade. A Figura 2 mostra a localizacdo do condominio horizontal

forma de uso dos espacos verdes.
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Figura 2 — Mapa de localizacdo condominio horizontal fechado

Condominio Horizontal Fechado 2019

Legenda
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Fonte: Google Earth 18/06/2018 (2019). Organizacdo: Reis, E. (2019).
Consumo espaco e natureza

Para 0 mercado imobiliario as areas verdes dentro e fora dos condominios fechados
tornam-se um item que agrega o valor a compra e consumo do espaco (MOTA, 2009). O
poder de compra de imoOvel da status aos seus moradores, assim como 0 poder
intervencionista no meio urbano da cidade. Morar em condominio horizontal e viver em
espacos fechados dotados de inimeros servigos virou um sonho de consumo urbano. Entre

eles: o marketing verde associado a qualidade de vida.

Figura 3 — Imagem publicitaria de Condominio Horizontais Fechados

Fonte: Site OXL (2019).

Na Figura 3 é possivel observar o material publicitario mostrando uma das vantagens
usufruir de areas verdes e qualidade ambiental. Contudo, leva-se em consideracdo que a
instalagdo dos condominios horizontais resultantes do sistema de loteamentos contribui para
impactos ambientais decorrentes do desmatamento de areas verdes e da impermeabilizacdo do
solo, como mostra a Figura 4 antes da implantacdo do condominio horizontal fechado.
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Figura 4 — Mapa supressao de areas verdes

Condominio Horizontal Fechado 2005

Fonte: Google Earth imagem 1/ 04/2005 (2005). Organizacdo: Reis (2019).

E notdrio que mercado imobiliario vende um ideal de cidade privada em que as areas
verdes sao tidas como prioridades para a garantia de qualidade ambiental, em especial aqueles
que detém o poder de compra/uso do espaco privado. No entanto, os empreendimentos de
grande porte foram inseridos no contexto da expansdo da cidade trazendo inumeros maleficios
ao ecossistema urbano, pois seu poder de transformacédo é imenso na paisagem urbana.

O consumo que passa a ser algo subjetivo ndo se resume apenas a morar em
condominios fechados, mas imp6e mudancas de comportamento aos moradores. Estes sdo
passiveis de regras de uso do espaco determinados pelo capital privado esté relacionados ao ir
e vir em espacos coletivos como também nos modo de viver na cidade (PINHEIRO, 2011).

CONSIDERACOES FINAIS

Teresina por muito tempo foi considerada como uma das cidades mais verdes do pais.
No decorrer do tempo o avanco da urbanizacdo mudou essa realidade. As areas verdes
adquiriram um status de consumo diante de espacos verdes gque Se resume a ocupar pequenos
jardins, parques e pracas. Neste contexto, o artigo buscou mostrar que a inser¢do dos
condominios trouxe uma nova conjuntura quanto a venda da natureza como um bem privado.

O consumo do espaco passa ser representado por ideal de sustentabilidade
vislumbrada pelo marketing de qualidade de vida. Contudo, o processo de apropriagao, uso e
construcdo dos condominios fechados é considerado como algo destrutivo do ecossistema
urbano uma vez que nem sempre o planejamento urbano e ambiental acompanha o ritmo
dessas construgdes desse modo se propaga uma falsa ideia que criacdo de espacos

artificializados de um consumo de uma segunda natureza.
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