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RESUMO

A relacdo entre a midia e a politica € um assunto que gera varios questionamentos
dentro dos meios académico e sociocultural. A insercdo da Internet dentro dessa
discusséo gerou uma expectativa de solucdo para o problema da crise sofrida pelo
governo representativo em que os partidos e consequentemente os candidatos sofrem
descrédito por parte do eleitorado. A construcédo da imagem dos que almejam tornar-
se representantes dentro do campo midiatico esta pautada nos resultados obtidos
pelas pesquisas de opinido. Diante disso o presente trabalho teve como objetivo
principal analisar a influéncia da midia na constru¢cdo da percep¢do politica dos
brasileiros. A metodologia qualitativa € a utilizada na pesquisa através da analise de
conteaddo com a insercdo de pesquisas realizadas pelos institutos Datafolha e

DataSenado nos anos de 2008 e 2009 respectivamente.

Palavras-chave: Democracia, representacdo, politica, midia, opinido publica,

pesquisas.



ABSTRACT

The relationship between the media and politics is a subject that raises many questions
within the academic and socio-cultural means. The integration of the Internet in this
discussion generated an expected solution to the problem of the crisis suffered by the
representative government in which parties and candidates consequently suffer
discredited by the electorate. The image of construction that aims to make - if
representatives within the media field is guided on the results obtained by the polls .
Therefore this study aimed to analyze the influence of media in building the political
perception of the Brazilians. The qualitative methodology is used in the search through
the content analysis with the inclusion of surveys conducted by Datafolha and

DataSenado institutes in 2008 and 2009 respectively.

Keywords: democracy , representation, politics, media , public opinion, research.
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1 INTRODUCAO

A democracia no Brasil ainda é recente, nossa Constituicdo foi
promulgada em outubro de 1988. Antes da criacdo desta a historia brasileira era
marcada por uma instabilidade constitucional. Todavia, mesmo com o florescer da
nova Constituicdo, a mesma acabou sucumbindo aos vicios sistematicos do meio
politico, adquirindo uma relativa instabilidade que levou os atores politicos a uma
mobilizacdo em prol de modificacdes em nossa Carta Magna.

Neste contexto, observa-se a influéncia dos diversos meios de
comunicacado a favor do regime democrético, fazendo com que os governantes e 0s
governados tivessem uma maior interacdo e permitiu que os ideais democraticos
fossem difundidos entre todos 0s niveis sociais. A disseminacédo de informacdes é
importante para os cidaddos estarem aptos a formular suas agdes dentro do sistema
politico de forma consciente. John Stuart Mill (1981) era um dos defensores da
universalizacdo da educacao. Ele acreditava que s6 ela prepararia os individuos para
exercer seu papel de forma plena dentro do governo representativo, ao possibilitar
que estes usem as informacdes a que tém acesso da melhor maneira possivel.

Os meios de comunicacdo modificaram as formas de relacionamento
entre as pessoas. Um dos primeiros meios de comunicacdo a fazer essa
transformacado foi o radio que causou uma verdadeira revolu¢cdo na humanidade.
Alguns anos ap0s 0 seu surgimento ocorreu a chegada da televisdo que alterou o
modo de transmissao dos fatos, antes transmitidos somente pelas vias escrita ou oral,
a possibilidade de visualizacdo propiciada pela televisédo levou a modificacdo do
discurso politico e aproximou os representantes e representados. Contudo, a relacao
existente entre a midia e a politica gerou uma desconfianca sobre as mensagens que
eram emitidas. O advento da Internet surgiu assim como uma provavel solugéo para
esse paradigma.

A midia tem sido utilizada como um instrumento fundamental no campo
politico. Os partidos fazem uso dela para projetar a imagem dos seus candidatos entre
outras atribuicbes. Nessa perspectiva procuramos responder a seguinte pergunta: de
gue maneira a midia influencia a construcéo das percepc¢des sobre politica no Brasil?

As respostas a esse questionamento se dao a partir da inser¢cao dos
meios de comunicacdo de massa, no cenario politico, isso se deu a partir do

desenvolvimento da democracia do publico que levou os partidos a procurarem uma
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aproximacgao cada vez maior com os representados. Segundo Manin, “Eles tém de
buscar ativamente o apoio dos eleitores a cada votacéo, ajustando seus temas de
campanha a interesses variaveis dos eleitores, e reconfigurando, consequentemente,
a composicao do seu publico alvo.” (MANIN, 2013, p.123).

O presente trabalho tem o propdsito de apresentar um panorama acerca
da influéncia da midia sobre a construcdo de percepcdes politicas no Brasil. Para
tanto, foram analisadas as pesquisas e producdes literarias compreendidas entre 0s
anos de 2000 a 2015. O seu foco é apresentar como as pesquisas tém evidenciado a
influéncia da midia sobre as percepc¢des politicas dos cidadaos brasileiros, com foco
nos jovens, que sdo mais impactados pelas novas formas da midia organizar, via
redes sociais 0s debates sobre o meio politico na internet. O trabalho tem o objetivo
de explorar, a partir de pesquisas ja realizadas, a relacdo entre midia e politica no
atual contexto democratico brasileiro.

Além de retomar um debate fundamental para compreender a democracia
brasileira, 0 mesmo visa, através do estudo de pesquisas que utilizam diversos
meétodos, destacar a importancia de se considerar a midia como uma variavel
necessaria para a compreensao do cenario politico. Portanto, o trabalho tem tanto um
esforco tedrico quanto empirico, fundamental para se construir explicacdes sobre a
complexa democracia brasileira.

As manifestacdes ocorridas no Brasil a partir de 2013 e o advento das
discussbes politicas nas redes sociais, estimularam a construcéo deste trabalho, que
procura entender como a midia influencia e permeia o voto dos eleitores. Dai a
importancia dessas novas formas de construcao do debate politico, sem que haja a
necessidade da presenca de partidos politicos, facilitada pelas novas formas de
interacdo entre os cidadéaos, reforcando a necessidade de nos voltarmos para o
estudo dessa nova dinamica da relacao entre representantes e representados.

O trabalho foi realizado a partir da analise de conteidos com base em
matérias de artigos de jornais e revistas, pesquisas de opinido e a literatura acerca da
comunicacdo politica, procurando entender como essa nova variavel interfere no
comportamento eleitoral. Partindo das concepcdes e trabalhos de autores como: Aldé
(2001,2011) e Miguel (2003,2004,2011,2013,2014,2015), entre outros, que tem como
foco relatar as relagdes existentes entre a midia e o campo politico. Esta monografia

procura ainda acrescentar nesse debate o efeito proveniente da insercdo dos
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aplicativos de mensagens instantaneas na formacao da opinido publica e quais as
suas consequéncias na relacao entre representantes e representados.

O trabalho se estrutura em trés capitulos. O primeiro aborda o caminho
gue a democracia percorreu, o surgimento do governo representativo, a forma pela
qual se d4 a relacdo entre os individuos e os atores politicos, até a crise da
representatividade. O segundo procura demonstrar a influéncia da midia no sistema
democratico, desde o surgimento dos meios de comunicagédo de massa e o modo pelo
qual ocorre a participacao dos cidadaos dentro desse campo, a sua interferéncia na
politica e no processo de formacdo de agenda, até o advento das redes sociais e a
insergéo das pesquisas de opini&o no mesmo. O terceiro procura explicitar como os
jovens usam as redes sociais para participar ativamente da politica até a interferéncia
deles nas elei¢cBes, para tal, foram utilizadas as pesquisas dos Institutos Datafolha
(2008) e DataSenado (2009).

Por fim, apresentaremos as conclusdes onde procurou-se um
direcionamento da nossa problematica, assim como a importancia da midia no campo
eleitoral e a maneira pela qual ela afeta as percepc¢des do eleitor, sem contudo, limitar
o campo de pesquisa, dando margens a futuros trabalhos que contribuirdo para a
melhoria e aperfeicoamento dos métodos hoje empregados.
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2 DEMOCRACIA E REPRESENTACAO

2.1 O que € Democracia?

A democracia € um regime de governo que surgiu na Grécia antiga, mais
precisamente na cidade de Atenas. Seu conceito estava associado a participagéo dos
cidaddos, em que estes se reuniam em praca publica para definir as querelas da
cidade e deliberar sobre as solu¢cdes a serem tomadas. Ela surgiu como antagonista
aos governos autocraticos existentes aguela época.

Os cargos politicos publicos ndo deviam ser distribuidos entre a elite como
acontecia nos governos autocraticos anteriores a democracia. Nesse até entdo novo
sistema politico, o povo era o verdadeiro soberano, e a distribuicdo dos cargos

publicos era realizada através do sorteio.

A democracia grega incluia a assembleia popular, o sorteio para o
preenchimento dos cargos publicos e o pagamento pelo exercicio de suas
funcgBes, a isonomia, a isegoria, o rodizio nas posi¢cdes de governo e a crenca
na igual capacidade de todos os cidaddos para a gestdo da polis. O
pensamento politico antigo se punha a favor ou (mais frequentemente) contra
a democracia. Num caso ou no outro, havia consenso sobre qual era o objeto
da discussao (MIGUEL, 2005, p. 5).

A etimologia da palavra grega democracia significa governo do povo,
(demos=povo), (kratos=governo). Para Abraham Lincoln em um discurso proferido em
1863: a democracia € “o governo do povo, pelo povo e para o povo”, essa definicdo
se aproxima fielmente a esséncia da palavra, em consonancia com suas ideias
Medeiros (2013) afirma que ela € um regime politico em que a soberania pertence ao
povo e a ele compete a tomada de decisdes. Nas cidades-estados atenienses o poder
de deliberar sobre os aspectos publicos cabia a todos os cidadaos da pdlis, entretanto
mulheres, escravos (maioria da populagéo) e os metecos (estrangeiros que residiam
em Atenas), ndo pertenciam a esse seleto grupo.

Por definicdo, na democracia, o poder emana do povo:

Por democracia entende-se uma das varias formas de governo, em
particular aquelas em que o poder ndo estd nas maos de um so ou de
poucos, mais de todos, ou melhor, da maior parte, como tal se
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contrapondo as formas autocraticas, como a monarquia e oligarquia
(BOBBIO, 1998, p. 7).

Bobbio (1998) afirma que a forma pela qual os cidadados exercem esse
poder se subdivide em trés tipos: Democracia direta, indireta e semidireta. Na
democracia direta todos os cidaddos séo responsaveis pela tomada de deliberacbes
na politica. Esse tipo de democracia, como um ideal rousseauniano é tido utopico nas
sociedades modernas devido a grandes extensdes territoriais, que impossibilitam a
reunido dos cidadaos para deliberar sobre a vida publica. Destarte, faz-se necessario
a delegacdo de poderes a outrem, havendo eleicbes pela qual sdo escolhidos os
representantes a quem os eleitores transferem sua soberania, dando a estes o poder
de tomar as decisbes que sejam melhores para a res publica tornando-se uma
democracia indireta ou participativa. Na democracia semidireta 0 povo em certos
momentos é chamado para a tomada de decisbes como para o estabelecimento de
alguma lei ou mesmo para vetar algum projeto.

A democracia direta era a que definia o tipo de regime politico exercido
em Atenas, na qual todos os cidaddos poderiam participar da agora (assembleia
popular). Nas democracias atuais como jA mencionado € impossivel ocorrer uma
democracia direta como ocorria na Grécia antiga. Todavia como o advento da
democracia representativa e ampliacéo do significado de cidadania, o povo passou a
ter o controle social e 0 modelo democratico contemporaneo aproximou-se do ideério

grego.

Bobbio (1998) declara que a teoria democratica contemporanea possui

trés vertentes de pensamento politico:

Teoria Classica: E uma teoria propagada como Aristotélica, discursa
sobre as trés formas de governo, em que a democracia € entendida como governo do
povo, de todos aqueles que séo considerados cidadaos, diferindo-se da monarquia na
qual o governo esta concentrado nas maos de um sO e da aristocracia em que o

governo pertence a poucos.

Teoria Medieval: E uma teoria romana, pautado na soberania popular, na
qual persiste uma ambivaléncia entre a teoria ascendente e descendente da

soberania, em que na primeira o poder emana 0 povo e se transmite ao governante
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atraves da representacdo e no segundo caso € proveniente do monarca e é transferido

ao povo.

Teoria Moderna: E a teoria Maquiavélica nascida juntamente com o
advento do Estado Moderno nas formas das grandes monarquias, na qual s6 existem
duas formas de governo a Monarquia e a Republica, em que a Democracia € uma
vertente da Ultima, assim como a aristocracia, 0 que ocasionou o intercambio entre as
ideias democraticas e republicanas, sendo a segunda o governo genuinamente
popular.

Essa relacdo existente entre as ideias democraticas e republicanas
provenientes da teoria moderna da democracia € apresentada neste trabalho
associada a ideia de representacdo e as transformacdes ocorridas nas formas de

governo representativo.

2.2 Democracia e Liberdade

No século XIX, as discussfes sobre democracia desenvolverem-se a
partir do combate entre as duas doutrinas politicas dominantes: o liberalismo e o
socialismo.

A perspectiva do liberalismo estava pautada nas ideias de Benjamin
Constant, que em seu livro intitulado A liberdade dos antigos comparada a dos
modernos, discursa sobre as divergéncias da concepcao de liberdade para ambos os
momentos historicos.

Constant (1819) afirma que a liberdade dos modernos esta fundamentada
no direito de se submeter somente as leis, ndo podendo nenhum outro individuo
subjugéa-lo ou maltrata-lo de forma arbitraria, é a liberdade individual na qual o cidadao
€ detentor de liberdades civis e politicas.

Entretanto, a liberdade dos antigos praticava o ideal rousseauniano da
democracia direta. Contudo, apenas 0os poucos que eram considerados cidadaos
detinham o poder de deliberar em praca publica, elaborar as leis e participar do corpo
politico. A liberdade dos antigos diferentemente da liberdade dos modernos, estava
sujeita a uma forte vigilancia de sua vida privada, na qual os primeiros estavam
sujeitos a puni¢cdes e interferéncias externas, ja os segundos podem uséa-la segundo

aprouverem desde que esta ndo ultrapasse o limite das leis.
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Constant (1819), Tocqueville (2004) e John Stuart Mill (1981)l eram
autores liberais e defendiam que a democracia representativa ou parlamentar era a

Gnica compativel com o Estado liberal.

(...)isto €, com o Estado que reconhece e garante alguns direitos
fundamentais, como s&o os direitos de liberdade de pensamento, de
religido, de imprensa, de reunido, etc, fosse a Democracia
representativa ou parlamentar, onde o dever de fazer leis diz respeito,
néo a todo o povo reunido em assembleia, mas a um corpo restrito de
representantes eleitos por aqueles cidadédos a quem sao reconhecidos
direitos politicos. (BOBBIO, 1998, p.324).

Mill (1981) afirma que a liberdade propiciava a prosperidade, as nacdes
gue puderam ser livres, tornaram-se mais brilhantes e estavam sujeitas a menos
crimes e injusticas sociais, do que as outras comunidades, incluindo elas mesmas
apos a perda de liberdade. A principal fundamentacéo dessa afirmativa segundo ele,
€ que somente o homem é capaz de promover melhorias positivas e duradouras em
sua condicdo de vida. Nessas comunidades pode observa-se bons governos e

relacdes sociais estaveis.

O governo livre promove a ampliacdo da educacao, levando-a disseminar-
se nas camadas mais desabastadas da populacdo quando chama-os a participar das
acOes que dardo curso ao futuro do pais. A presenca do individuo na discussoes e
acOes politicas publicas geram a simpatia deste com seus conterraneos e torna-os

ciente das querelas de sua comunidade.

A concepcao liberal da democracia vai além da participacdo no poder
politico, ela insere-se no contexto da liberdade de opinido, de reunido e associacao
para debater a politica do pais, bem como de se candidatar e poder eleger seus
representantes. A democracia s6 pode persistir em um Estado liberal que salvaguarde
os direitos fundamentais de liberdade e que permita aos individuos de participar da
politica da forma como Ihe aprouver.

A democracia de acordo perspectiva socialista se difere da perspectiva
liberal, as duas vertentes tém concepcdes diferentes sobre o processo democratico,
enguanto a primeira acredita que o sufragio universal € um inicio, a segunda cré que

este € um alicerce para o processo de democratizacdo do Estado, pois ela
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salvaguarda aos cidaddos sua soberania e permiti aos individuos a delegacéo de

pessoas para representar seus interesses.

2.3 Da Democracia Representativa

Mill (1981) em seu livro Consideracbes sobre Governo Representativo

afirma que a melhor forma de governo € aquela em que o povo é o soberano.

(..) a forma ideal de governo é aquela em que a soberania, o poder supremo
de controle em dltima instancia, pertence, & massa reunida da comunidade;
aquela em que todo o cidaddo ndo apenas tem uma voz no exercicio do poder
supremo, mas também é chamado, pelo menos ocasionalmente, a tomar
parte ativa no governo pelo exercicio de alguma fungdo publica, local ou
geral. (MILL, 1981, p.31)

Mill (1981) afirma que o governo ideal € aquele que pratica acbes que
beneficiem a populagéo, sendo elas imediatas e futuras. Um governo populista seria
0 Unico capaz de realizar uma boa administracéo, e elevar o carater nacional, pois 0
governante nao pode realizar as acdes segundo Ihe aprouver, a Constituicdo limita
seus poderes e 0s cidadaos possuem mecanismos de defesa, o qual ndo teriam se o
sistema politico vigente fosse uma monarquia, ou outros tipos de regime.

O ser humano tende a ser egoista, se o poder soberano pertencesse a
apenas uma classe, esta tenderia a beneficiar-se e iria negligenciar as demais, e
mesmo que fossem consideradas, ndo seriam relevantes na tomada de decisdes por
parte da classe dominante. Destarte, um governo na qual todos os cidadaos
participassem, mesmo que a parcela de soberania que pertencesse a cada individuo
fosse minima, ela seria Gtil e ajudaria no desenvolvimento da localidade, tornando o

governo representativo o governo perfeito segundo Mill.

A democracia ndo serd jamais a melhor forma de governo, a ndo ser
gue este seu lado fraco possa ser fortalecido; a ndo ser que possa ser
organizada de maneira a ndo permitir que nenhuma classe, nem,
mMesmo a mais numerosa, possa, a reduzir todo o resto a insignificancia
politica, e dirigir o curso da legislacdo e da administracéo segundo seus
interesses exclusivos de classe. O problema estd em achar os meios
de impedir este abuso, sem sacrificar as vantagens caracteristicas do
governo popular. (Mill, 1981, p. 87)
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Os governantes no governo representativo, devem estar atentos aos
desejos e anseios dos cidaddos detentores do direito de voto, portanto, o sufragio
deve ser estendido a todas as pessoas maiores de idade que desejam participar do
pleito eleitoral, pois s6 assim a representatividade sera plena.

Mill (1981) defende a gratuidade da educacédo para que assim ela esteja
ao alcance de todos, segundo ele é incabivel que pessoas analfabetas, ou que nédo
possuam a capacidade de realizar as mais simples operacfes aritméticas possam
participar das eleicbes, ele defende que a educacdo deve ser acessivel, para que
assim todos possam ter a chance de votar conscientemente.

A Constituicdo que coloca os homens em posicdo de igualdade é
favoravel ao progresso, mesmo aqueles que ndo possuem muita instrucédo, recebem
estimulos para sua inteligéncia ao escolherem seus representantes. Destarte, a
Democracia Representativa s6 € possivel desenvolver-se em um ambiente no qual
todos os seres humanos participem, surgindo assim o sufragio universal.

O autor também declarava que a soberania pertence ao povo e cabe ao
Legislativo, elaborar as leis para representar a vontade do povo restringindo-se
apenas a aprova-las e rejeita-las, assim como ser o agente que deve fiscalizar e
controlar a agdo governamental de forma que os interesses de uma minoria ndo se
sobressaiam sobre os demais, e caso seja necessario recorrer ao Judiciario para
salvaguardar os direitos dos individuos, mesmos que as a¢des sejam voltadas contra
o Executivo.

As Instituicdes politicas necessitam que todos participem, a funcéo
daquela é garantir os interesses da sociedade, e caso ndo haja vigilancia por parte da
populacdo estas podem ser utilizadas por um tirano para a tomada de poder. Os
cidaddos devem obedecer as leis e escolher aquele a qual acreditem que seja 0

melhor governante para garantia do bem-estar a sociedade.

Os governantes dos poderes Executivo e Legislativo devem permanecer
no poder por tempo determinado, de forma que ndo sujam despostas e esses
governem em favor dos cidaddos e ndo visando apenas a realizacdo de seus
interesses. O voto deve ser secreto, evitando assim que o individuo sucumba a

influéncia de algum agente politico.

O sufragio universal € o mecanismo responsavel pela eleicdo dos

representantes, através do voto € que o povo transfere sua soberania. Entretanto, isso
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€ um fato recente pois varios segmentos da sociedade ndo podiam votar devido a sua
cor, condicdo social ou género. Ao longo dos anos e de muitas lutas este direito

estendeu-se a todos, tornando possivel o sufragio universal.

Na democracia representativa como ja mencionado o povo escolhe seus
representantes e estes sdo designados para defender os interesses daqueles que os
elegeram (Mill, 1981). Bernard Manin (1995) em seu livro metamorfoses do governo

representativo aponta quatro principios inerentes ao governo representativo:

Os representantes devem ser eleitos pelos governados - A
representacdo ocorre a partir do momento que aqueles que serdo os representados,
escolhem seus regentes por um certo periodo de tempo. Ele afirma que as elei¢cdes
nao eliminam as diferencas de status nem de func¢des do povo e do governo, todavia,
a delegacao de poderes dadas a outros individuos € necessaria, pois 0 povo € incapaz
de governar a si mesmo. A eleicdo legitima o poder dos governantes, contudo ela nédo
permite que a vontade deste se sobressaia sobre as demais. Um governo pode até
ser um governo de elite, porém estas estdo submetidas a vontade do povo que podem
os destituirem do poder através caso sua gestdo néo os agrade.

Os governantes possuem uma independéncia parcial em relagdo a
predilecédo dos eleitores - O povo pode a qualguer momento destituir os governantes
do poder, todavia, 0s representantes tém uma certa autonomia na tomada de
decisfes, em que cabe a eles decidir o que € melhor independentemente da vontade
dos representados ao que Manin chama de mandatos imperativos na qual os eleitores
dao instrugcbes do que querem a seus governantes, eles ndo tem sequer a
necessidade de cumprir as promessas feitas nas campanhas eleitorais, restando aos
eleitores somente o direto de ndos reelege-los. O governo representativo ndo € um

regime na qual os representantes estéo sujeitos a vontade de seus representados.

A liberdade de expressdo em relacdo aos assuntos politicos- Os
eleitores podem expressar livremente suas opinides em relagcdo ao governo, sé que
para que esta exista sdo necessarios dois elementos, primeiramente 0os governados
devem ter acesso a informacéo politica, dado que as informacfes governamentais
devem ser publicas, e 0 segundo elemento € que devem ser garantidos por lei o direito

a liberdade.
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As decisfes politicas sdo tomadas apds debate - Aqueles que foram
escolhidos como representantes tem total liberdade de expressao dentro da

assembleia, sendo as resolucfes decididas através de consenso.

A escolha periddica de representantes ndo se resume apenas a
manutencao de interesses dos governados, ela salvaguarda a igualdade para todos,
assim como decidir aquilo que é melhor para sua localidade. Assim como afirma
Urbinati(2013) n&do se pode contar com a sorte para se obter bons legisladores, isso
fez com que as elei¢cbes se transformassem em simbolo para a democracia, sendo a

periodicidade delas imprescindivel para a estabilidade desse regime.

Manin(1995) faz um ensaio referente a trés tipos ideais de governo
representativo: o parlamentar, a democracia de partido e a democracia do publico que

serdo apontados neste trabalho como um breve resumo.

No modelo parlamentar o sucesso eleitoral se da de acordo com as
relacdes sociais dos candidatos, em que ele é eleito de acordo com a confianca de
seus concidadaos. Nesse tipo de governo os governantes formam uma elite de
notaveis, em que as pessoas se destacam em seu territorio devido a sua
personalidade, riqgueza ou ocupacao. O representante pode votar segundo sua
vontade, ele esta suscetivel aos desejos dos eleitores e as decisfes sdo tomadas no

parlamento.

Na democracia de partido ocorreu a expanséo do voto aos mais diferentes
segmentos da sociedade, o que gerou um afastamento da identificacao entre eleitores
e eleitos, 0 que resultou numa maior aproximacao entre os eleitores e os partidos na
qual os cidaddos tendem a votar nas agremiacdes que oferecem programas politicos
semelhantes a aquilo que anseiam, os governantes ndo podem exercer livremente a
sua vontade pessoal, eles estdo sujeitos as deliberacdes provenientes dos partidos, e
caso hajam de forma contraria podem sofrer sangbes. Os partidos sdos 0s
responsaveis pela organizagéo das elei¢des e da divulgacéo de informacgdes publicas,
sua opinido esta submetida a vontade do eleitorado, e as resolu¢cdes sdo tomadas

primeiramente no ambito partidario e depois no parlamento.

Na democracia de publico os eleitores sdo influenciados pelos meios de
comunicagcdo em massa, os eleitores votam ndo mediante a um programa eleitoral

mas de acordo com 0s seus servicos prestados. Destarte, os governantes estéo
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sujeitos as perspectivas dos eleitores tentando sempre se encaixar no ideéario destes,
e para tal fazem uso de pesquisas de opinido, que orientam 0s representantes em
suas tomadas de decisdes as pessoas votam em candidatos ndo em partidos, estes
ainda possuem um papel importante, todavia o maior poder de decisdo esta nas maos
do lider partidario, a relacéo entre os representantes e representados acontecem de
forma indireta, a midia € quem faz essa aproximacao, e na maioria dos casos € neutra
ao mostrar as informacdes politicas. As deliberacdes sdo tomadas a partir de reunibes
entre 0s governos e 0s grupos de interesse, recebendo influéncia da midia e da

opinido mutavel do eleitor.

QUADRO 1. Tipos de governo representativo

Modelo

Parlamentar

Democracia de
Partido

Democracia de
Publico

Tipo de relacéo

Relacéao direta

Relacao entre

Relacdo indireta

partidos para
depois irem ao
parlamento.

entre o eleitos e eleitores | entre governantes
representante e o feitas através da e governados e
representado mediacao do gue sofre
partido interferéncia
midiatica
Acéo do Segundo sua Acéo limitada As acdes sao
representante propria pelas vontades realizadas de
consciéncia dos partidos acordo com os
resultados das
pesquisas de
opinido publica
Tomada de Dentro do Decisdes tomadas | Deliberacfes feitas
decisao Parlamento previamente apos reunides
dentro dos entre governos e

grupos de
interesse com
influéncia da midia
e das pesquisas
de opinido.

Fonte(Elaboracéo Prépria a partir de Manin, 1995)

As bases que constituem a democracia representativa sao: o sufragio
universal, a igualdade perante a lei, a separacédo de poderes, a representacdo como
base das instituicdes politicas, poder limitado dos governantes, Estado de direito,
temporariedade dos mandatos eletivos, direitos e possibilidades de representacao que

abranjam os mais diversos segmentos da sociedade.

Urbinati (2013) atenta que a representacéo modifica e expande a politica,

promove a formagao de grupos e identidades assim como:
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Ela modifica a identidade do social, uma vez que, no momento em que
as divisdes sociais se tornam politicas ou adotam uma linguagem
politica, elas adquirem uma identidade na arena publica de opinides e
tornam-se mais inclusivas ou representativas de um espectro mais
largo de interesses e opiniGes.(Urbinati, 2006, p.219)

Os partidos politicos identificam essas identidades e a utilizam para fazer
suas coligacbes e montar seus programas politicos, apesar de ndo de explicitarem

gue na maior parte das vezes 0s grupos de interesse que apoiam.

2.4 Partidos Politicos

Partido politico na definicdo Weberiana, € a agremiacédo de pessoas que
possuem uma finalidade em comum, estes individuos reilnem-se visando a execucao
de um projeto com propdsitos materiais e ideais, objetivando beneficios individuais ou

coletivos.

Os partidos agem a fim de obter poder politico dentro da localidade em
que se situam, sendo sua acao guiada por uma pluralidade de estimulos e motivacdes
que levam a um comportamento politico associado, para a manutencédo ou efetivacéo

de beneficios exclusivos e publicos.

As agremiagfes politicas abrangem diversas formagfes sociais, desde
grupos unidos por conexdes pessoais a associacbes complexas burocratizadas e

impessoais, que tém mobilidade nas esferas do poder politico.

Os partidos politicos propriamente ditos para que sejam definidos se faz

necessario salientar a seguinte observagao:

As associacfes que podemos considerar propriamente como partidos
surgem quando o sistema politico alcangou um certo grau de
autonomia estrutural, de complexidade interna e de diviséo do trabalho
gue permitam, por um lado, um processo de tomada de decisbes
politicas em que participem diversas partes do sistema e, por outro,
que, entre essas partes, se incluam, por principio ou de fato, os
representantes daqueles a quem as decisfes politicas se referem.
(Oppo, 1998, p.899)
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Oppo(1998) ao fazer essa afirmativa exprime que o carater do partido
politico em aceitar todas as esferas da sociedade civil reitera a soberania do povo, por

permitir a participacdo deste na gestdo do poder politico.

Os paises pioneiros na implementacdo do governo representativo, foram
0S primeiros em que ocorreram o surgimento dos partidos politicos propriamente ditos,
devido aos processos civis e sociais, em que a gestdo do poder publico deveria ser
feita por um representante do povo, e que ao longo dos anos promoveram uma
democratizagdo da vida politica e a integracdo dos mais diversos setores da
sociedade civil no sistema politico.

A questdo da participacao impulsionou o surgimento e desenvolvimento
dos partidos devido ao aumento da demanda de membros participantes provenientes
de todos os estratos da sociedade no processo de formacédo das decisfes politicas,
isso so foi possivel gracas as transformacdes econémicas e sociais e que abalaram a

ordem tradicional e modificaram as relacfes de poder.

As modificacbes econdmicas e sociais que advieram propiciaram o0
aparecimento de grupos que propuseram a ampliacdo da gestdo do poder politico a

segmentos antes excluidos, com uma estruturagao politica e social diferente.

Os partidos foram o meio pelo qual as classes menos favorecidas
puderam adentrar no sistema politico, a partir deste elas puderam expressar suas

querelas, fazer reivindicacdes, auferir direitos e participar das decisfes politicas.

A funcdo que acomete os partidos no processo politico € a de organizar
as eleicdes, nomear de individuos para concorrer a cargos publicos mediante o pleito
eleitoral, inserindo-se como sujeito da acédo politica, em que este € designado a operar

no sistema de forma a conquistar o poder e governar.

A forma de recrutamento e as classes sociais envolvidas, assim como o

regime politico vigente no pais determinam as caracteristicas dos partidos.

“Os primeiros partidos politicos surgiram na Europa e nos Estados Unidos
no século XIX”(Oppo,1998. p. 899). O apogeu da burguesia dentro da classe politica,
a disseminacao das instituicOes parlamentares e 0s anseios para uma Constituicao

propiciaram a sua formacao.
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Um dos primeiros paises a ampliar o sufragio foi a Inglaterra, favorecendo
a insercao da burguesia na gestao dos cargos publicos juntamente com a aristocracia.
Com a elaboragéo da Reform Act, surgiram algumas estruturas organizacionais a qual
deveriam elaborar as eleicfes para o parlamento, e fazer a contagem de votos. Estas
agremiacdes eram formadas por pessoas que pleiteavam uma vaga ao parlamento,
pessoas que haviam lutado pela ampliacdo do sufrdgio ou mesmo grupo de
interesses. Nestes grupos existia um numero reduzidos de membros, suas acdes
restringiam-se ao periodo eleitoral. Seus lideres eram pessoas notaveis na localidade,
que pertenciam a aristocracia, a burguesia da alta sociedade e que escolhiam os

candidatos e financiavam as suas candidaturas.

As agremia¢cfes ndo possuiam nenhum vinculo organizativo, sendo as
identidades partidarias restringidas ao parlamento, sendo o grupo que o compunha o
responsavel pela preparacdo do programa eleitoral e da escolha dos lideres

partidarios.

Oppo(1998) discursa que o0 regime parlamentarista permite que os
parlamentares possam gozar de uma liberdade de acao politica, podendo fazer as
liberacdes segundo lhe aprouver independentemente do partido ou daqueles que o
elegeram. A esse tipo de partido que em que aqueles gque mais se destacavam na

localidade eram os representantes a literatura denominou-os de partidos dos notaveis.

No final do século XIX observou-se o advento dos movimentos operarios.
A industrializacdo gerou uma série de transformacfes econdémicas e sociais que
geraram embates entre patrdes e empregados. Os operarios se reuniam para fazer
reinvindicagcdes e protestavam por melhores condi¢cdes de trabalho o que acabou
gerando formas organizacionais cada vez mais complexas o que fomentou a criacao

do partido dos trabalhadores.

A emergéncia dos partidos socialistas em paises como Alemanha(1875),
Italia(1892), Inglaterra(1900) e Fran¢a(1905), fez com que os partidos adquirissem
implicagbes totalmente inovadoras. As massas passaram a ser incluidas, a
organizacao era mais abrangente, detentora de estabilidade, com funcionéarios pagos

para realizacdo das atividades politicas.
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O socialismo surgiu como uma nova forma de convivéncia da sociedade,
tendo como geradora as classes mais desabastadas. A concretizagcédo desse objetivo

s6 seria possivel coma educacéo da massa e a sua conscientizacao.

Oppo (1998) aborda que para que o ideédrio socialista pudesse ocorrer
seriam necessarios que no pais existissem estruturas organizativas estaveis e
articuladas, que permitissem o enfrentamento de uma acédo politica envolvendo um
namero amplo de trabalhadores, que modificasse toda a esfera social, e que

atendesse suas demandas e exigéncias especificas.

As atividades de educacéo e propaganda, o trabalho organizacional exigia
pessoas que tivessem qualificacdo e fossem pagas para isto e que exigia dedicacao
em tempo integral, o que impossibilitava que os trabalhadores nos seus raros horarios
livres, abrissem mé&o do seu trabalho remunerado e se dedicassem a politica. O
problema do financiamento fora resolvido com o estabelecimento de contribuices

regulares que cada membro deveria dar ao partido.

Nos partidos socialistas haviam secfes que englobavam a maioria dos
membros do partido pertencentes ao mesmo territdrio. Nessas secfes haviam
reunides recorrentes em que eram debatidos os principais problemas politicos e
organizacionais do momento. Elas faziam a propaganda do partido e eram utilizadas
como forma de recrutamento de pessoas, faziam elei¢cdes para os érgaos de direcao

interna, e escolhiam os principais representantes dos partidos.

As cupulas dos partidos eram formadas pela direcdo central que era
escolhida pelos enviados das sec¢des ao congresso nacional, vale ressaltar que este
era 0 mais importante para as deliberacées dentro do partido e que definia o caminho
a ser seguido por ele em todas as instancias, inclusive a escolha dos candidatos dos
partidos.

O sufragio universal, a ampliacdo dos partidos operarios, fizeram com que
surgisse um tipo particular de partido, um modelo na qual a preocupacdo maior era
arranjar eleitores e nédo associados. O partido eleitoral de massas procura conquistar
0s mais diversos segmentos da sociedade, com programas politicos abrangentes e
flexiveis, que procuram envolver os mais diversos idearios da populacdo, sua
atividade principal é a escolha dos candidatos para as elei¢gbes, e os mais habeis sao
agueles que podem levar o partido a obter o éxito eleitoral.



26

A aquisicdo de maior poder politico e a geréncia dos negdcios publicos
federais, levaram a um aumento dos recursos dos partidos, permitindo-os atender aos
mais diversos segmentos da sociedade e conseguir o apoio deles. O que fez com que

este recebesse o nome de partido catch-all.

O partido catch-all ou partido pega tudo foi o ultimo a surgir no cenario
europeu. Segundo Oppo (1998), ao longo dos anos viu-se a transformacao da maior
parte dos partidos para esse modelo, a insercdo das massas populares no sistema
politico, gerou uma maior intervencdo estatal nos mais variados segmentos da

sociedade, levando a novos planejamentos econémicos e sociais.

As novas conquistas auferidas pela massa, levaram a diminuicdo da
pressdo desta em relagcdo ao governo, levando a uma estabilizacdo das relagbes
sociais e consequentemente uma menor participacado da sociedade. A partir dai, os
partidos operarios diminuiram seu apelo pela busca de classes especificas da
sociedade, e buscaram fazer uma modificacdo em sua imagem de modo que ela fosse

aceita pelos mais diversos estamentos.

2.5 Participagéo Politica

A Participacdo politica na ciéncia politica define uma gama de acdes,
segundo Sani(1998) estdo entre elas: o ato do voto, a militAncia em um partido politico,
a participacao em manifestacdes, a contribuicdo para uma certa agremiacao politica,
a discussao de acontecimentos politicos a participa¢cdo hum comicio ou huma reuniao
de secéo, o apoio a um determinado candidato no decorrer da campanha eleitoral, a

pressao exercida sobre um dirigente politico, a difusdo de informacdes politicas, etc.

A maior parte dos estudos sobre participagdo politica € proveniente de
pesquisas, todavia estas pesquisas sao realizadas em um numero reduzido de paises
ocidentais, portanto, ndo podem ser aplicados em todas as cidades, excluindo
principalmente aquelas menos desenvolvidas em que predominam um baixo indice

escolar.

Sani(1998) afirma que a participacao politica se divide em trés niveis:



27

O primeiro nivel & o mais simples refere-se a presenca em reunifes, na
observacéo voluntéria de mensagens politicas, etc. Sdo situacdes em que o individuo

nao contribui pessoalmente.

Na segunda forma o sujeito aparece como um ser atuante dentro ou fora
de uma organizacgdo politica, em que a este foram destinadas atividades de carater
permanente ou provisorio, como envolvimento em campanhas eleitorais, trabalhando

na difusdo da imprensa do partido, participando de manifestacdes de protesto, etc.

O terceiro nivel relaciona-se a participacdo do individuo, nas decisbes
politicas seja ela direta, quando este é detentor de cargo publico ou indireta, quando
este delega alguém para assumir o poder e tomar as decisdes politicas, visando o

bem de toda a sociedade.

Destarte, a participacdo no terceiro nivel s6 € possivel em uma localidade
em que haja um numero reduzido de pessoas, em que ndo ha uma competitividade

no sistema politico, e que as elei¢cdes sdo usadas para os mais diversos fins.

O ideal democratico pressupfes que os cidaddos sejam atentos em
relacdo a coisa publica, informados sobre os acontecimentos politicos, sobre os
principais problemas vigentes, devendo ser capacitados a escolher entre as
alternativas apresentadas pela forca politica, e interessados em formas diretas ou

indiretas de participacao.

As pesquisas realizadas a respeito da participacdo, apontam que apenas
um numero reduzido de pessoas tem interesse pelo conhecimento sobre politica, e
mesmo que as informacgdes sejam divulgadas nos meios de comunicacao de massa,
o0 grande publico possui mais conhecimento sobre esportes ou noticias de

entretenimento.

Na maioria dos casos a Unica forma de participacdo da maior parcela dos
individuos € mediante o pleito eleitoral. Entretanto mesmo os paises com tradicbes
democraticas como o Estados Unidos, em que o voto néo € obrigatorio, o indice de

abstencdo é enorme. (SANI, 1998)

A militAncia em partidos politicos também possui um numero bem

pequeno de representantes, quando se leva em conta 0s atuantes esse numero cai
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para um valor ainda mais baixo, mesmo 0 agrupamento das pessoas em outras

instituicbes como sindicatos, associagdes culturais, recreativas e religiosas.

Nos ultimos ocorreu um crescimento de formas mais amenas de
participagdo em que os meios de comunicagdo de massa s&o utilizados como meio
de mobilizagéo, recrutando principalmente os mais jovens, sendo propiciado pelo

advento das redes sociais a mobilizacdo ganhou patamares jamais imaginados.

A importancia das manifestacdes é medida pela opinido publica quase
sempre pela quantidade de representantes que séo participantes dela. Sani(1998)
afrma que quase nunca elas geram instrumentos organizativos ou seja a

institucionalizacdo da Participacédo politica.

Sani(1998) também loquela que a participacdo politica pode ser
condicionada por fatores positivos ou negativos, elas sdo definidas por dois elementos
fundamentais o primeiro é formado a partir de estruturas e conjunturas da participacéo
politica, determinadas pelo meio que individuo se situa, variando de acordo com o
sistema politico, sendo importante salientar que as estruturas de participacdo mais
importantes estdo ligadas ao sistema democratico e as forcas politicas mais atuantes
no processo de renovacdo dos cargos publicos. O segundo elemento refere-se as
associagdes voluntarias que sdo a base de uma sociedade pluralista e que possuem
trés funcdes: estimular os individuos politicamente, servem como método de
recrutamento, unem os individuos e 0s grupos primarios as instituicdes e as forcas

politicas.

As estruturas de participacdo sao ineficientes em locais em que a
motivacdo a participacao é baixa ou limitada a um pequeno grupo, nestas localidades
as caracteristicas da cultura politica sdo mais acentuadas, e o0s estimulos a
participacdo dos grupos sociais mais amplos sdo minimos, ou contrarios a incluséao

destes no pleito eleitoral, levando-os a abstencéo.

As pesquisas de participacdo procuram entender as caracteristicas
individuais, psicologicas ou socioldgicas atreladas a uma baixa Participacao politica,
algumas sao constantes entre o0s diversos sistemas e outras sao especificas de alguns

regimes.
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Os resultados das pesquisas até entdo realizadas, apontam que 0s niveis
de participacdo sdo maiores entre os homens de classe mais alta, de maior grau de
instrucao, que residem tanto na zona urbana quanto na zona rural, em familias na qual
a politica ocupa um lugar relevante, em ambientes em que o0 contato com pessoas
mais politizadas é facilitado, entre outros, todavia estas pesquisas ndo desenvolveram
uma Teoria de Participagdo politica e ndo demonstram com exatidao a variedade dos

resultados.

2.6Crise do Governo Representativo

Nos Uultimos anos observou-se a diminuicdo da participacdo nas
instituicdes representativas, o sentimento de ser representado esta amiude, e os lagos
gue deveriam unir eleitos e eleitores estdo afrouxados (Manin, 1995). Esse é um
fenbmeno que ocorre em todas as partes do globo e em todas as democracias
existentes. Varios pesquisadores tentam entender quais motivos sao 0s responsaveis

pela insatisfacdo do publico em relacéo aos partidos politicos.

Durante décadas, a representacao parecia estar fundamentada em uma forte
e estavel relagdo de confianga entre o eleitorado e os partidos politicos; a
grande maioria dos eleitores se identificava com um partido e a ele se
mantinha fiel. Hoje, porém, o eleitorado tende a votar de modo diferente de
uma eleicdo para a outra, e as pesquisas de opinido revelam que tem
aumentado o numero dos eleitores que ndo se identificam com partido
algum.”(MANIN, 1995, p. 1)

Inicialmente os partidos refletiam os estratos sociais, eles elaboravam um
programa politico para os eleitores e caso este obtivessem o éxito eleitoral, eles o
botariam em pratica. Contudo, recentemente a estratégia eleitoral tanto dos
candidatos quanto dos partidos esta pautada em imagens vagas, que delineiam a

personalidade dos lideres.

As preferéncias dos cidadédos a respeito da questdo politica como ja
mencionadas sdo provenientes de pesquisa de opinido publica. As elei¢des ja ndo séo
mais um meio pelo qual os cidadaos indicam as decisdes politicas que desejam ser
executadas, o campo politico complicou-se de forma que os termos técnicos utilizados

ja ndo sdo compreendidos pelo eleitor. O contato entre politicos e eleitores se da
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através dos meios de comunicac¢ao e isso propiciou um distanciamento entre politicos

e eleitores.

Anteriormente, foram citados os principios do governo representativo
segundo Manin (1995), o primeiro principio como mencionado aborda que o0s
governantes devem ser escolhidos pelos governados. Entretanto, um sistema eletivo
nao cria uma identidade entre os governantes e 0s governados, isso se da
principalmente devido as transformacdes dos partidos politicos que resultou no

distanciamento dos cidaddos do &mbito politico.

Miguel(2003) aponta que para que 0S mecanismos representativos sejam
recuperados se faz necessario que seja compreendido o sentido préprio da
representacdo. Segundo o autor um modelo representativo que tenha carater inclusivo
deve estar atento a formacao de agendas, ao acesso aos meios de comunicacéo de

massa e as que produzem os interesses coletivos.

O autor afirma que a assertiva de que 0 governo representativo passa por
uma crise em todas as democracias ndo possui comprovacao, todavia ela se sustenta
em trés conjuntos de evidéncia como: a diminuicdo do comparecimento eleitoral, a
ampliacdo da desconfianca em relagcdo as instituicbes, o declinio de adesdo aos
partidos politicos.

Miguel(2003) também faz uma critica as pesquisas de opinido por
acreditar que as categorias e preocupacdes nado sao compreendidas pelos
entrevistados, sendo 0s questionarios tendenciosos por influenciar os entrevistados a
pensar e agir como eles, sendo assim 0s surveys por si sé ndo dao conclusdes

significativas, devendo ser analisados juntamente com outros fatores.

A partir do século XIX os partidos se tornaram 0s mais importantes
instrumentos da representacao politica. Miguel afirma que o motivo para a diminui¢éo
de adesao aos partidos, séo a burocratizagcdo das estruturas internas, a diminuigao
das opcodes politicas, e as mudancas provenientes da entrada da midia na competicao

eleitoral.

A funcéo dos partidos dentro de um sistema politico sdo além das ja

mencionadas a mobilizar eleitores, recrutamento de novos membros, apresentar
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candidatos a cargos do governo, e dispor sobre o trabalho dos legisladores e

governos.

Manin(1995) afirma que esta ocorrendo um fendmeno recente com 0s
eleitores, os chamados eleitores flutuantes, eleitores que nao se identificam com um
partido especifico e a cada eleicdo eles mudam seu voto, o que pode ser explicado
pela posicao dos partidos serem proximas, em contrapartida ocorreu um aumento do

namero de partidos concorrendo no pleito eleitoral.

Muitos eleitores sé decidem em que candidato vao votar na hora da
eleicdo, ou durante a campanha eleitoral, e mesmo assim nao se identificam com os

partidos que acabam votando.

Os partidos ainda sdo dominantes na arena parlamentar, apenas um
namero infimo de candidatos conseguem se sobressair sem possuir o partido. Eles
fazem suas campanhas tendo como centro os candidatos, pois como mencionado a
participacdo dos meios de comunicacdo de massa nas eleicdes deram um carater
mais personalista a elas, ndo podendo ser esquecido o fato da figura mais importante
dentro do partido ser o lider, cabendo a ele a decisdo de qual € o caminho a ser

seguido.

Outra area em que o partido ainda detém hegemonia é nas campanhas
eleitorais, isso se da em partes a quantidade de recursos que estes destinam a ela,
tanto em propaganda quanto em pesquisa de mercados. Um dado interessante em
relacao a filiagdo partidaria é que nos lugares em que a filiacdo é maior a presenca da

televisao é menor.

Os lideres dos partidos ao fazerem suas escolhas, levam em
consideracado os segmentos da sociedade, a partir dai selecionam o publico-alvo que

irdo focar nas eleic¢des.

Apesar da crise do modelo representativo, os partidos politicos
modernos ainda funcionam como o meio pelo qual os eleitores demonstram seus

desejos, eles séo a ligagédo entre a sociedade e as instituicdes publicas.

Um dos fatores que tem contribuido para a crise do governo
representativo, Sdo as promessas nao cumpridas apos o éxito eleitoral, principalmente

nos locais em que persistem altos niveis de pobreza e desigualdade social. Existem
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casos em que o0s governantes até tentam implementar suas plataformas de campanha
guando chegam ao poder, entretanto estéo sujeitos a limitagdes que impedem a sua
concretizacdo. (MANIN, 1995)

Os eleitos dependem dos governados para conseguirem éxito, contudo,
como mencionado a sua decisao nao precisa estar atrelada a vontade do eleitor, mas
mesmo assim este é estimulado a requerer cada vez mais do Estado, o que gera uma

sobrecarga e interfere na autonomia governamental. (MANIN, 1995)

Segundo Manin(1995) os eleitores e os representantes tém uma forma
diferente de pensar sobre o0 bem publico. Os candidatos tendem a elaborar programas
gue abranjam o maior niamero possivel de pessoas, procurando sempre maximizar as
chances de conseguir um cargo eletivo, no poder ele implementa suas preferéncias,
esperando que os eleitores os perdoem, sempre tentando compensar na economia,

que é constantemente um fator preponderante para a manutencéo do seu cargo.
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3 MIDIA E POLITICA

3.1 Os meios de comunicacdao e a influéncia sobre a massa

Atualmente os individuos tém acesso a uma gama de informacdes sobre
economia, publicidade, ciéncia, politica. Todavia, a amplitude de noticias a que
estamos submetidos impossibilita 0 acesso dos individuos a todas as formas de
comunicacado disponiveis sendo 0s meios de comunicacao 0s responsaveis pela sua
disseminagéo.

Os adventos dos meios de comunicacao transformaram a humanidade, a
facilidade de um individuo poder estar atualizado a qualquer hora ou a qualquer
momento, trouxeram varios beneficios, bem como, a maior variedade de
entretenimento proporcionou uma melhora na qualidade de vida. Entretanto, ela gerou
uma série de consequéncias perniciosas cujo teor afeta o desenvolvimento do ser

humano por prejudicar sua capacidade cognitiva.

Os primeiros meios de comunicacdo entre eles o radio fez uma grande
revolucdo na humanidade. Contudo, o seu impacto de longe se compara ao impacto
causado a partir do surgimento da televisdo, ela fez muito sucesso, porque antes a
narracao dos fatos s6 ocorria via transmissdes orais ou escritas, a partir da invencao
da televisdo toda essa realidade mudou e os fatos agora podiam ser visualizados

pelos individuos. (Sartori, 1997)

A televisdo modificou as relacbes existentes até entdo, fez com que o
discurso politico se modificasse, despertou um sentimento de intimidade impulsionado

pelo préprio cinema.

Sartori (1997, p. 37) afirma que a televisdo esta alterando a propria
natureza do homem, segundo ele: “...a televisdo € um animal simbdlico que recebe o
seu imprint, o seu molde formativo de um mundo feito de imagens totalmente
centralizado no ver.” Destarte, o objetivo de Sartori nesta afirmacgéo € demonstrar que
a televisdo prejudica o homem pois ela inibiu que este descobrisse 0s signos

apresentados, ao mostrar claramente todas mensagens que objetivava passar.

As criangas que mesmo antes de aprender a falarem ou escreverem e

assistem televisdo, tendem a ter uma maior dificuldade de compreensdo das
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simbologias existentes nas informag¢des, assim como o teor da programacgao a que
esse ser em formacédo tem contato pode influenciar no seu comportamento, e ter uma

grande influéncia na vida adulta.

O homo ludens, animal que gosta de se divertir e brincar, é beneficiado e
agraciado, em excesso pela televisédo. Todavia, ela impossibilita 0 desenvolvimento
da capacidade cognitiva do homem, dificultando sua capacidade abstracéo ao inverter
a progressao do “mundo sensivel’ para o “mundo inteligivel”. Portanto, o que nés
vemos e percebemos através da televisdo, ndo ajuda na producdo de ideias, mas

insere nelas o seu significado, transformando o homo sapiens em um homo videns.

A televisdo, mesmo empobrecendo a capacidade cognitiva do individuo,
tem a vantagem de difundir informacdes e mensagens, na qual existe uma
acessibilidade a todos. Entretanto, a mensagem transmitida pela televisdo esta
pautada em certos parametros dentro da emissora responsavel pela emissdo da
noticia, o discurso é restrito, havendo censuras politicas e econémicas por parte de
seus anunciantes e do Estado que lhe fornece subvencgoes.

A televisdo assim adquire o papel de instrumento na manutencdo da
ordem simbdlica. Os envolvidos no processo televisivo manipulam e sdo manipulados,
a concorréncia pelas fatias do mercado podem levar a televisdo a exercer uma forma
prejudicial de violéncia simbdlica na qual as informacfes sdo expressas em um

consenso nao dividindo opinides.

Sartori (1997) declara que a busca incessante pela audiéncia leva os
membros da televisdo procurem langcar em sua programacao algo que seja banal,
convencional, comuns, ideias que sejam disseminadas ao maio publico possivel,
tornando as mensagens comuns ao receptor e ao emissor, ela ndo possui autonomia,
devido as relacdes de concorréncia, que sao relacdes de conivéncia, de cumplicidade,
baseadas nos interesses comuns ligados a sua posicdo no campo de producao
simbdlica e também porque tém em comum, estruturas cognitivas, categorias de

recepcao e de apreciacao ligadas a sua origem social e & sua formacao.

A televisdo oferece produtos generalistas que procuram alcancar publicos
mais amplos e uma maior quantidade de anuncios publicitarios, fazendo uso de uma
realidade baseada em acontecimentos triviais, sensacionais, futeis, que nao alteram

as estruturas mentais dos telespectadores. Nesse contexto surge um outro meio de
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comunicacao fornecedor de produtos diversificados que é capaz de atingir a massa
de uma forma heterogénea, atendendo as demandas dos mais diversos publicos, e

crescendo de uma forma vertiginosa, surgindo assim a internet.

Aldé (2011) afirma que internet surge como um marco para a historia da
humanidade, muitos creem em sua capacidade de mudar a propria condicdo humana,
com o advento da rede a interacdo entre pessoas de todos os lugares do mundo
tornou-se possivel. A rede é utilizada para os mais diversos tipos de comunicacao e
politica em particular.

A autora também segmenta o uso da rede em dois grupos de usuarios:

Os de uso rotineiros - Que se informam por praticidade na web, e tem
como principal objetivo a interacdo profissional ou social. Buscando informacdes
diretas, rapidas e de facil acesso.

Os de uso especializados — Sao os usuarios profissionais, fomentadores
da circulacédo de informacdes e opinido publica, quase sempre sao atores politicos
gue tem interesse na divulgacéo e repercussao dos fatos e decisoes.

O uso da internet é favorecido por varios motivos, ela é &agil, cémoda,
possui velocidade de acesso com as informacdes disponiveis a qualquer hora
desejada, sendo selecionadas pelo leitor as que forem mais relevantes com riqueza
de detalhes, possui maior credibilidade em relacéo a televisdo dependendo do portal
que divulgou a noticia, permitindo a emissdo de opinido por partes dos usuarios e
apresentando uma pluralidade na qual se tem acesso a varios pontos de vista,
diferentemente da televiséo.

A internet facilita a democracia e diferentemente da televisdo, ela expde
visbes diversificadas sobre 0 mesmo ambiente, o que é favoravel a esse sistema, pois
as pessoas tém acesso a qualquer informacao a respeito dos seus governantes, o que
acaba aumentando a participagéo politica e fazendo com que seus usuarios cobrem
mais de seus representantes.

A rede porém esconde um grave periodo como ela é um meio de
comunicacao de facil acesso, existem individuos que se aproveitam disso e langcam
mao de informacdes falsas visando obter beneficios para si, bem como se aproveitar
de informagfes alheias para cometer crimes, além dos quais ja sdo cometidos na
internet, cujo anonimato é o principal facilitador, devendo-se ter cuidado ao aceitar

uma informacao recebida e buscar a sua procedéncia.
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As redes sociais sdo 0s principais meios de transmissdes de noticias
falsas, cabendo ao usuario ter muito cuidado na compreensdo e na busca da
veracidade da noticia antes de repassa-la pois como as informacdes na rede se
espalham de maneira vertiginosa, ela pode trazer grandes consequéncias. (Aldé,
2011)

A internet e a televisdo sdo meios de comunicacdo que aproximaram
povos, de culturas diversificadas e permitiu a interacdo entre eles. Elas trouxeram
muitos beneficios para a humanidade. Todavia, existe uma linha ténue a separar o
uso para fins de desenvolvimento mental do uso para fins banais e triviais fazendo
com que o homem perca a sua tao importante capacidade cognitiva. Isso levou-os a
interpretar os signos existentes no mundo e modifica-lo de forma a satisfazer suas
necessidades, levando a massa a ser facilmente manipulada por aqueles que
deveriam representar suas ansias.

O cuidado com a absor¢ao da informagédo também deve sempre existir, 0
telespectador ou internauta, deve sempre utilizar-se de sua inteligibilidade de forma a
aproveitar as informacdes relevantes, tendo sempre a ressalva de entender o real

significado do que lhe foi transmitido.

3.2 Midia e Democracia

A midia tem um papel imprescindivel no regime democratico, ela € a
responsavel pela disseminacdo das informacfes politicas. As noticias devem ser
transmitidas de forma objetiva e imparcial de forma que propiciem a tomada de

decisdes racionais e plausiveis pelos cidaddos durante os processos eleitorais.

Mauro Porto(2003) afirma que a teoria democratica classica esta pautada
na hipotese de que os individuos bem informados elaborem e manifestem-se com

liberdade suas predilecdes e que estas influam nas deliberacdes dos governantes.

Os governantes como Manin(1995) ja ressaltava tém uma relativa
autonomia em relagéo ao eleitorado. Entretanto, a vontade dos eleitores é de extrema
importancia nas deliberacdes governamentais, tendo em vista que o governo pertence

ao povo, e este pode destitui-lo do poder através das elei¢des.
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O vinculo eleitoral é algo de extrema importancia na democracia, dado
gque a conexdo existente entre a acdo dos representantes e a vontade dos

representados expressa sua qualidade.

O vinculo eleitoral é algo que deve ser aprimorado. Todavia, ele esbarra
em uma série de impedimentos, sendo o principal deles a inércia da populacdo em
relacdo as questdes publicas causadas principalmente devido a falta de incentivos
dado a educacéo politica, assim como a falta de debates que permitam a populacao

conscientizar-se sobre a importancia do voto.

Uma democracia em que € percebido um baixo nivel de informacéo
politica entre os cidaddos gera graves obstaculos a consolidacdo do regime
democrético, a desinformacao é algo extremamente pernicioso para a estabilidade do
sistema democratico tendo em vista que estes sao 0s principais atores, pois 0 poder
de escolha dos representantes Ihes pertence.

A informacao é algo essencial para que o vinculo eleitoral seja aprimorado
e ela esta intrinsicamente ligada ao fluxo de informacgdes. Para que os eleitores votem

de modo consciente eles devem estar informados sobre:

(a) quem sé@o os candidatos, quem os apoia, quais sdo as suas trajetorias e
as suas propostas; e (b) o mundo social, isto €, quais sao os desafios a serem
enfrentados, as alternativas possiveis e suas consequéncias. (MIGUEL,
2004, p.93)

Nas pequenas comunidades o fluxo de informacdo dos moradores se da
através das experiéncias de vida e do meio social, porém com a expansao destes
lugarejos e a ampliacéo das relacdes entre as comunidades, as informacdes nao mais
estavam disponiveis tdo facilmente, as praticas vigentes eram abandonadas e 0s
individuos ansiavam por um maior fluxo de informacdes.

A midia, mais especificadamente o jornalismo assume esse papel de
fomentador de informacdes, ele estabelece uma relacdo de credibilidade com seu
publico que apesar de ndo ser capaz de provar a veracidade dos fatos promulgados
pela midia e que estes sdo da forma como ela divulga, confia nas noticias fornecidas,
principalmente quando as mesmas sao divulgadas por seus concorrentes.

Porto(2003) afirma que para que os cidaddos cumpram os objetivos a que
foram designados dentro do sistema democratico, eles devem atender duas

demandas, a capacidade de compreender a realidade politica e o acesso as
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informacdes divergentes e que estas estejam disponiveis para que 0s sujeitos possam
tomar suas decisdes. A partir dessa concepcéo ele define trés tipos de eleitores
existentes no regime democratico: O cidaddo ignorante, o cidad&do racional e o
cidadao interpretante.

O modelo do cidad&o ignorante passa pela premissa que os cidadaos
devido a sua desinformacé&o impossibilitam uma consolidagdo do regime democratico.
Walter Lippman(1922) e Joseph Schumpeter(1976) séo alguns autores que discursam
sobre esse modelo de cidaddo. Lippman(1922) afirma que as pessoas desenvolvem
suas percepcdes sobre o mundo de forma distorcida e indireta, pautadas em falsas
representacfes da realidade. A Unica forma que estes tém de obter informacgdes é
através da midia a qual muita das vezes a divulgam de forma distorcida. Enquanto
Schumpeter(1976) afirma que os individuos possuem um escasso senso de
responsabilidade, causado pelo néscio dos cidaddaos comuns o que afeta na sua
capacidade de tomada de decisbes e quando este adentra no campo politico
manifesta suas opinides de forma primitiva e afetiva.

Lippmann(1922) afirma que o éxito do governo representativo sO é
possivel se houverem instituicbes que disseminem as informacdes sobre a massa e
as fornecam um minimo de noticias sobre os assuntos publicos que lhe dessem a
capacidade de tomar suas proprias decisdes. Os seus componentes na visao do autor
deveriam ser cientistas politicos e ndo a imprensa, devendo conter pessoas que
traduzissem as informacdes politicas para os eleitores devido a complexidade e a falta
de entendimento dos individuos sobre politica.

Dewey(1991) é contrério a essa ideia de Lippmann(1922) por acreditar
gue os peritos defenderiam apenas interesses particulares, sendo a solucdo para o
dilema da informacédo dentro do sistema democréatico a ampliacdo do debate e das
discussoes.

Schumpeter(1976) afirma que a resolugdo se daria atraves de uma
mudanca da doutrina classica da democracia que para ele é o método de promover o
bem para todos, através da tomada de decisfes pelo povo com a intermediacdo de
pessoas que foram designadas para isso, porém ele reitera que as pessoas hao
sabem definir o que é melhor para elas quando estdo em pauta questdes publicas e
gue portanto a teoria classica deveria ser substituida pela teoria competitiva que

vigorem métodos e regras que permitam a elite competir pelos votos dos cidadaos,
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sendo uma viséo totalmente elitista que tenta afastar os cidadéaos das deliberacdes
politicas.

As concepcdes de cidadao ignorante sdo preconceituosas e elitistas, nédo
seriam 0S peritos 0s responsaveis pela maior participacdo das pessoas e sim 0s
mecanismos representativos como as eleigcbes e os partidos de massa, que lhe
servem como influenciador dos processos politicos e lhe garantiriam direitos basicos,
tendo a midia o papel de estabelecer nas palavras de Porto um processo politico
democratico e pluralista.

O modelo de cidaddo racional aponta que os cidaddos ndo sao parvos.
Key(1966) aponta que eles votam de maneira responsavel e racional. Page e
Shapiro(1992) discorrem que apesar da baixa informacdo os cidaddos possuem
opinides estaveis e racionais. Uma pesquisa feita nos Estados Unidos por Robert
Lane em 1968, demonstrou que os cidaddos mesmo tendo acesso a uma
comunicacéo limitada conseguem desenvolver argumentos relativamente sofisticados
baseados em seu temperamento e experiéncias pessoais.

Mancun Olson(1971) e Anthony Downs(1957) séo alguns dos defensores
da teoria da escolha racional, para eles as informacdes a que os eleitores tém acesso
sao imperfeitas. Downs(1957) afirma que a busca pela noticia tem seus custos, 0s
eleitores tendem a obté-la visando o menor esfor¢o possivel. Ja& Olson(1971) afirma
gue a participacao ou ndo dos cidadaos se da através de um calculo em que 0s custos
séo inferiores aos beneficios obtidos.

Samuel Popkin(1994) discursa que os eleitores apesar de ndo serem bem
informados, eles utilizam de outros meios para fazer suas inferéncias, eles usam
atalhos para avaliar, obter e armazenar informac¢des. Destarte, os individuos usam
como base para a tomada de decisdes aspectos substantivos dos processos politicos
pautados em sua vida cotidiana, além de experiéncias anteriores. Ja Lupia e
McCubins(1998) afirmam que eles acrescentam a esses atalhos os conselhos de
outras pessoas. Ambos os autores defendem que os eleitores tém a capacidade de
cumprir, mesmo em termos relativos as expectativas do sistema democratico.

Popkin(1994) afirma que a opinido dos cidadédos se da atraves de uma
construcéo do processo decisoério, como ja mencionado os individuos buscam atalhos
para agir de uma forma minimamente coerente, muitas vezes essas informacdes sao
provenientes da midia, todavia o individuo usa de sua inteligibilidade e expectativa

para guiar-se durante o processo eleitoral.
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O modelo de cidadao interpretante inclui além do acesso a informacao, a
capacidade de cognicdo e interpretacdo da realidade dos cidadaos. Porto(2003)
afirma que a capacidade os individuos desenvolverem opinides coerentes mesmo
tendo um numero limitado de informacgdes € correta, entretanto, pecam ao colocar 0os
processos sociais em que 0s enquadramentos sao desenvolvidos em uma posi¢cao
secundaria.

Os cidaddos com baixo nivel de informacdo podem tomar decisdes
coerentes. Todavia, para tal o espaco publico deve estar aberto a debate e ele deve
ter a sua disposicao varios tipos de interpretacdo sobre a realidade politica.

Os cidadéos s6 sdo capazes de desenvolver opinides consistentes, se
tiverem acesso a multiplos enquadramentos interpretativos, tanto na esfera publica
guanto na midia.

O processo politico € quem deve ser o responsavel por simplificar as
informacdes de forma que os cidaddos possam tomar suas proprias decisées de forma
eficiente, porém ocorre que muitas vezes 0s grupos que deveriam realizar esse papel,
acabam selecionando os engquadramentos segundo suas preferéncias, causando
sérios danos a democracia.

O modelo de cidadao interpretante une elementos como cognicao,
enquadramento da midia e a estrutura politica. A forma pela qual a informacéo é
concedida pela midia, e as impressdes que as pessoas tém dela permitem entender
se as expectativas da teoria democratica é atendida a medida que 0s sujeitos possam
compreender a realidade politica.

Os cidadaos s6 podem desenvolver opinides complexas e coerentes ao
passo que sdo expostos a diferentes quadros interpretativos, além da informacgéo
como ja mencionado, eles necessitam de meios que lhes permitam compreendé-
las.(Porto, 2003)

O autor também ressalta que os cidaddos devem ter acesso a
enquadramentos pequenos e simples, mas que também englobem as informacdes
relevantes aos seus interesses iminentes.

O horério eleitoral gratuito presente em boa parte das democracias
ocidentais é essencial na disseminacdo dos enquadramentos interpretativos na esfera
publica, reduzindo os custos e diminuindo a influéncia dos grupos poderosos na arena

eleitoral.



41

A consolidagéo das democracias contemporaneas tem como uma de suas
caracteristicas primordiais a dependéncia da diversidade de engquadramentos

disponibilizados pela midia.

3.2.1 A Internet e a Democracia

A disseminacdo do uso da internet gerou uma série de expectativas a
respeito da sua utilizagdo no sistema democratico. Aldé(2011) afirma que esse
entusiasmo estava pautado em duas proposicoes.

1)A diminuicdo dos custos e barreiras a publicagdo, que teria como
consequéncia natural a pluralizacéo politica dos discursos disponiveis para o
cidaddo. Essa tendéncia, apoiada na maior presenca de publicacdes
coletivas e iniciativas sem fins lucrativos, resultaria numa equalizacdo das
condi¢cdes de emissdo ou, ainda, em sua liberalizacdo; 2) as possibilidades
de interacdo propiciadas pela tecnologia em rede, incrementando a
participacdo dos cidadaos. A Internet viabilizaria iniciativas de e-governo e
cidadania eletrbnica, contribuindo para o estabelecimento de uma nova
esfera publica, virtual. (Aldé, 2011, p.27)

A Comissao de Banda Larga da Organizacéo das Nacdes Unidas (ONU),
em uma pesquisa publicada no ano de 2015 afirmou que 43% da populagédo mundial
tém acesso a internet. Nas grandes poténcias mundiais esse nimero beira aos 100%,
entretanto nos paises mais pobres 90% da populacédo ndo tem acesso a internet.

A Internet permite a interacdo instantanea das pessoas em varias partes
do globo, ela diminui as distancias ocasionadas pelo territério e em contrapartida
aumenta as relacdes pessoais, dando a impressdo que todos os internautas do
planeta vivem no mesmo local, e a fez receber a alcunha de aldeia global.

O baixo custo, a facilidade de acesso, a impessoalidade favorecida por
esse meio de comunicacgao, influenciam as pessoas a usarem a internet, aléem de
expandir as redes de relacionamento, e propiciar o debate sobre o publico que fora
perdido com a disseminag&o dos meios de comunicagao de massa.

Segundo Einsenberg(2003) o poder € algo que esta intrinsicamente ligado

a politica.

O conceito de poder refere-se, por um lado, a um elemento negativo
relacionado a pratica de eliminacdo de alteridades na interacdo comunicativa.
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Ou seja, poder refere-se a pratica unilateral de criacdo e/ou imposicao de
identidades. Mas poder também se refere, concomitantemente, a um
elemento positivo gerador de novas alteridades. Ao impor identidades, o
poder constréi novas alteridades entre aqueles que se comunicam.
(EINSENBERG, 2003, p.499)

O poder apesar de eliminar as divergéncias, ele pode ser originado ou
extinto pela reciprocidade das alteridades daqueles que participam das interacdes.
Essas divergéncias estao presentes em todos os tipos de comunicacao social. Nelas
0s sujeitos escolhem quais acepg¢bes desejam aprender e quais ele deseja recusar.

A Internet gera muitos impactos na vida politica das sociedades
contemporaneas, ela funciona como um meio técnico em que a fixacdo das
mensagens emitidas durante a interacdo sao facilitadas. Destarte, no meio politico é
essencial o dominio sobre os meios de fixagdo, ndo sé pelo poder advindo mais
também pelo controle da informacéo e dispersdo de mensagens.

O modelo de comunicagdo existente na internet é semelhante aquele
existente na televisdo, esta foi o Ultimo meio de dissemina¢éo da informacdo, antes
da rede, permite 0 acesso a imagens em todos os lugares do globo. Nos dias atuais
ela ainda € detentora de autoridade para decidir aquilo que é relevante ou ndo no meio
virtual, tendo o jornalismo como o principal impulso responsavel pela noticia adentrar
nas casas.

A principal diferenca entre a televisdo e a internet e a capacidade de
interacdo, enquanto a primeira tem uma capacidade limitada de estabelecer uma
comunicacdo com o0 meio, exige altos custos e uma alta complexidade privilegiando
0S grupos mais abastados. A Internet em contrapartida, propicia um meio aberto a
discussdo e a debates publicos, possui pouca complexidade e apresenta baixos
custos que permitem a fabricacdo de mensagem individual ou de pequenas
corporacoes.

A Internet oferece mensagens que satisfazem as mais diversas
alteridades. Entretanto, os cidadaos tendem a se informar apenas sobre aquilo que
Ihe interessa, deixando de lado, as informacgbes e opinides que diferem da sua.
Cabendo aos meios de comunicagdo de massa ser um campo em que proliferam
ideias divergentes, sendo ele apenas um elemento moderador.

O fundamento da critica a Internet parte justamente desse pressuposto,
ela acaba criando individualizacdes que geram uma estratificacdo social resultando

na diminuicdo dos debates publicos, e impactando nas liberdades civicas que tem
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como arcabouco a exposicao de ideias antagonicas que possibilitem aos individuos o
estabelecimento de escolhas.

3.3 Internet e Participacéao

Gomes(2005) afirma que uma democracia para satisfazer os requisitos
de uma participacdo democratica deve conter os seguintes elementos:

1) Um elevado conhecimento principalmente no que se refere aos
assuntos sobre politica, de forma que essas informac¢des sejam veridicas e relevantes
para que os cidadados possam tomar suas proprias decisoes.

2) Acesso a debates publicos de maneira que estes possam expressar
suas opinides e inclusive exporem novas discussoes.

3) A possibilidade de ingresso em instituicbes democréaticas ou em
grupos politicos.

4) Estabelecimento de comunicagcdo com seus representantes de forma
gue possa cobrar explicages e prestacdo de contas.

O autor também aborda que gracas a esses requisitos elencados se deu
a crise do governo representativo, devido a forma em que sdo conduzidos os negocios
publicos, a maneira pela qual sdo tomadas as decisdes, e a vinculacdo a vontade e
opinido publica.

A auséncia de participacdo pode ser ocasionada por diversos fatores

entre eles: a cultura politica compreendida como pensamento, valores, crencas.

Faltaria & cultura politica dos cidad&@os nas democracias contemporaneas um
elementar sentido de efetividade das praticas politicas civis. Parece ausente
a esta mentalidade a sensa¢édo de que hd uma conexdo de causa e efeito
entre a acdo do cidaddo e o modo como as coisas referentes ao Estado se
decidem. (Gomes, 2005, p.60).

A participagéo dos cidadaos é afetada pela constante profissionalizacao
da politica que a afasta cada vez mais dos cidaddos e geram uma sensagéao neles de
gue a sua participacao politica € algo irrelevante.

Aléem dos fatores mencionados, deve-se acrescentar o desgaste da

imagem da sociedade politica perante os cidadaos. Eles acreditam que os politicos
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sdo movidos por interesses pessoais como 0 acumulo de capitais, e a defesa dos
interesses econdmicos de particulares, ou de empresas responsaveis pela producéo
da opinido publica. Contudo, os principais fatores que ocasionam a falta de
participacdo é o desconhecimento e a falta de interesses publicos.

Nos modelos de democracia representativa a qualidade da participagao
refere-se aos modos pelo qual ela é feita. A forma pela qual os cidadaos discutem
publicamente sobre os assuntos pubicos em que eles possam deliberar sem que
possam sofrer sancdes ou algum tipo de coercdo e possam ser direcionados a um
grande nimero de pessoas.

Os meios de comunicacao surgiram inicialmente como uma alternativa
gue daria aos cidadaos as condi¢cdes necessarias para sua participacdo democratica.
Todavia, Gomes(2005) discursa o fracasso nessa tentativa e aponta que eles geraram
um efeito contrario ao distanciar os individuos do meio politico, por ndo fornecer
informacdes suficientes para que os sujeitos possam formular suas posicoes além de
dissimular a veracidade dos fatos.

Gomes(2005) cita as seguintes consequéncias pela ineficiéncia das
tarefas dos meios de comunicacdo de massa: A distor¢do no entendimento do jogo
politico, assim como dos atores pertencentes a ele, o prejuizo das discussées na
esfera publica devido as matérias tendenciosas fornecidas pelos meios de
comunicacdo de massa, a participacao é desestimulada pela crescente aversao para
com os representantes politicos construida no ambito dos meios de comunicacéo, a
deslegitimacéo da concepc¢éao de representacéo pela forma que sédo apresentados 0s
sujeitos politicos.

Os motivos que fomentaram o afastamento dos meios de comunicacéo de
massa da sua funcéo de aproximar os cidadaos do jogo politico sédo os mais diversos,
dentre eles, pode-se citar a ligacdo que possuem com os mercados consumidores de
noticia e entretenimento, a origem destes que determina as particularidades que eles
priorizardo em defender somada a forte concorréncia existentes entre os elementos
midiaticos. Destarte, eles acabam se tornando sensacionalistas, simplificam as
informacdes politicas, e escolhem e organizam as matérias politicas de acordo com a
defesa dos interesses daqueles detentores da autoridade de vendas. (Gomes, 2005)

Gomes(2005) também afirma que a internet surgiu como o meio de
comunicacdo que iria resgatar e estimular a participacdo democrética. Os cidadaos

poderiam fazer suas ac¢des politicas no campo da web, e assim pressionar 0S seus
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representantes, formular opinides publicas, debater sobre os negdécios publicos, se
afiliar aos partidos, participar de movimentos sociais, doar fundos para campanhas,
interagir com seus representantes, interatuar em féruns eletrénicos e interferir em
plebiscitos online.

A Internet possui inUmeras vantagens em relagcdo as outras midias
sociais como a falta de tempo e ultrapassagem de territdrios em que os debates
podem ocorrem a qualquer momento e em qualquer lugar, a possibilidade de obter
uma amplitude de informacdo sobre os mais diversos assuntos que permitem aos
cidadaos se posicionarem no jogo politico, a comodidade, conforto, conveniéncia e o
baixo custo que permitem aos internautas poder buscar as informagdes no ambito de
suas casas, com facilidade de acesso e que as pessoas possam manifestar suas
opinides sem que possam sofrer algum tipo de coergcdo, salvo nos casos em gque
ofendam os outros, a destreza da interatividade e da interag&do permitida por ela e por
fim 0 ensejo que ela concede as vozes minoritarias ou excluidas.(Gomes, 2005)

Entretanto, as criticas sobre a capacidade democratica da Internet ndo
podem ser esquecidas, a Internet tem uma variedade de informacdes disponiveis,
contudo estas podem ser utilizadas de maneira que beneficiem interesses de grupos
especificos dando a eles a faculdade de deturpar ou conceber informacdes. (Gomes,
2005)

O autor além das criticas citadas, desenvolve outros julgamentos bem
fundamentadas a esse respeito referem-se a desigualdade de informac¢des, enquanto
uns possuem o dominio dos meios técnicos, outros ndo, o que beneficia os primeiros
como ja anteriormente citado, a falta de interesse dos eleitores sobre o jogo politico o
gue predispde uma falta de cultura politica, acrescentando a esse fendmeno o fato do
sistema politico continuar ser fechado.

A Internet pode prejudicar os cidadados através das ciberameacas como
virus entre outros, que podem invadir a privacidade dos individuos sendo perniciosa
nos negdécios, na vida privada e o campo politico ndo iria ficar de fora. A espionagem
também é um perigo iminente no jogo politico, um exemplo disso foram as dendncias
de reportagens sobre 0 governo americano espionar as estratégias de outros paises
entre eles o Brasil, 0 que do ponto de vista da politica internacional poderia até abalar
as relacbes entre os paises devido a ameaga que isso pode gerar a seguranga

nacional daquele que é espionado.
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3.4 Os meios de comunicacédo e a politica

A principal missdo da midia € a obtencdo de audiéncia tendo em que o
papel de destaque € conferido ao entretenimento e para obté-lo ela procura as mais
diversas formas. Destarte, a politica se torna um assunto tedioso segundo
Bourdieu(1930), sendo necessario a procura de meios que a tornem mais interessante

para o grande publico.

Os politicos tém a midia como um aliado devido a construgdo e
disseminacao de sua imagem proferida por esta, como ja mencionado midia procura
tornar a politica algo agradavel e os candidatos nesse contexto devem estar
disponiveis a todas aquelas formas que a midia Ihes oferecer principalmente quando

envolvem as entrevistas utilizadas como forma de promogéo.

Bourdieu(1930) fala que na relacdo entre o jornalismo e a politica, os
membros partidarios devem estar dispostos a tudo, concedendo aquilo que lhes é
requerido. Os jornalistas entretanto, visando sempre a audiéncia procuram simplificar
a politica para o publico, todavia pecam nessa missao, pois ao invés de focarem em
assuntos relevantes ao espaco publico, enaltecem o enfretamento dos candidatos

focando mais em suas imagens do que em seus argumentos.

Alguns jornalistas muitas vezes possuem relacdo direta ou indireta com
os politicos que vao ser entrevistados e tratam o mundo politico nas palavras de
Bourdieu(1930) de forma cinica, procurando discutir somente aquelas informacdes
gue sao relevantes para o favorecimento do candidato, assim como aquelas que lhe
podem beneficiar, salvaguardados pela impunidade e pelo radpido esquecimento dos

enfoques jornalisticos.

A midia sempre teve um papel essencial no campo politico mesmo antes
do surgimento da televisao, ela ja era detentora de um papel preponderante, todavia
nas democracias contemporaneas € inconcebivel a ndo participacdo midiatica devido

ao carater central que esta assumiu na vida politica.

Os meios de comunicacdo estabeleceram uma relacdo de proximidade
entre o eleitor e o eleito, de forma que o primeiro pudesse acompanhar as acdes

politicas do segundo de maneira mais minuciosa e perene.
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A midia propiciou uma maior aproximagcao entre a elite politica e os
cidadaos. Ela altera o jogo politico tradicional e reduz o peso dos partidos, ao mobilizar
0S simpatizantes, facilitando as agremiacfes que os membros que a compde

cheguem as esferas de poder.(Campos, 2009)

O discurso politico ao longo dos anos moldou-se de acordo com as formas
que fossem mais adequadas aos meios de comunicacdo, ndo esquecendo
logicamente do contexto historico e das técnicas de propagacdo que possuem,

cabendo aos meios de comunicacao a fungao de inserir uma normatizacao.

A imagem dos politicos é um fator crucial em uma campanha eleitoral, e
devido as limitacdes impostas pelos meios de comunicacdo acabam afetando os
discursos dos candidatos tendo como consequéncia uma vulgarizacdo dos mesmos.
Os candidatos tém pouco tempo para divulgar seu programa e os eleitores acabam

acostumando-se a essa reducao.

A midia e um fator essencial na politica, Luis Felipe Miguel(2002) em um
artigo sobre 0s meios de comunicacao e a pratica politica, afirma que houve uma
banalizacdo do discurso politico, entretanto, os meios de comunicacdo de massa

facilitaram o acesso aos atores politicos e aos seus discursos.

Um fenbmeno recorrente nas democracias contemporaneas € que 0S
candidatos que possuem uma maior notoriedade midiatica sdo aqueles que possuem
uma maior probabilidade conseguirem cargos eletivos. Vale ressaltar que muitos

partidos construiram suas carreiras dentro do campo midiatico.

Miguel(2002) sustenta que essa superexposicdo dos lideres politicos
acaba gerando uma auséncia de grandes lideres, todavia ele acredita que isso € algo
positivo. A internet é algo fundamental nas democracias contemporaneas

principalmente pelo seu papel exercido nas campanhas eleitorais.

Nas campanhas eleitorais as informacgdes e a publicidade séo passadas
dos lideres para os militantes, membros de partido e o eleitorado. Elas tém dois
objetivos os eleitores que ja estdo predispostos e politicamente ativos, e o0s

profissionais da midia.

A internet tem sido usada de forma cada vez maior dentro das

agremiacdes partidarias, ela funciona como uma forma de estreitar os vinculos
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existentes entre os dirigentes e os militantes, e possibilita que os representados

possam acompanhar e interagir com seus eleitores.

A internet aproxima o dialogo dos partidos com as midias tradicionais, ela
amplia o volume da comunicagao e aumenta a sua velocidade, estende as formas de
apresentacao, descentraliza o controle da comunicagao fazendo com que ela se
amplie horizontalmente, verticalmente e lateralmente, tornando os individuos mais

ativos ao amentar seu controle sobre a comunicacao.

Os websites dos partidos brasileiros ndo apresentam uma transparéncia
eficiente e contém noticias banais. A partir do momento que a Internet facilita uma
comunicacao horizontal e descentralizada, ela leva a perca de poder nas maos da
elite e da burocracia partidaria e favorecendo a implementacao de uma cultura politica
em que os cidaddos sdo mais atuantes e passam a exigir uma maior accountability

por parte dos governantes e das instituicdes democraticas.

Os websites partidarios apresentam algumas dimensées da acao politica
dos partidos, entre elas podemos citar: dados dos niumeros de filiados, a quantidade
de simpatizantes, os membros detentores de cargos eletivos expondo seus perfis
objetivando aproximar-se mais dos eleitores, descrevendo as esferas das
organizacfes partidarias, as informacdes sobre os pleitos eleitorais, demonstram as
simbologias dos partidos e a forma pela qual surgiram as agremiacdes.

Os partidos procuram cada vez mais interagir com os cidadaos, o que
gera um fendmeno cada vez mais crescente na comunicagao entre representantes e
representados, a participacdo em debates de foruns de discussdo sobre temas
especificos em blogs, principalmente por parte dos partidos que encontram-se na

oposicao.

Os dialogos ocorridos nos féruns de discussbes sao voltados para
aqueles que ja possuem uma relativa simpatia em relacdo aos partidos, aqueles que
desconhecem o0s programas partidarios, ou estdo indecisos, acabam recebendo
pouco espaco para interacao e consequentemente um menor numero de ferramentas

de controle.

Os partidos visam nos seus websites informar os individuos as

informagbes basicas sobre as suas estruturas, e informa-los sobre sua forma de
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recrutamento, procurando com isSO aumentar sua transparéncia e estreitar a sua
relagdo com a opinido publica, todavia como mencionado essa transparéncia ainda é

limitada principalmente no que toca as acdes politicas realizadas pelos partidos.

3.5 Midias e a formacéo da agenda publica

A midia é a principal responséavel pela producao da agenda publica. Ela é
quem decide as pautas relevantes para serem deliberadas no meio publico, sendo em
grande parte suas decisbes movidas de acordo com quem l|he propicie maior
audiéncia. O que impacta diretamente no pensamento do eleitor ao colocar as pautas
definidas pela midia como suas prioridades e também no posicionamento dos politicos
e funcionarios publicos, que sao obrigados a respondé-las.

A midiatambém é a responsavel pela nocéo de enquadramento(framing),
ela € quem decide os acontecimentos que devem ser prioritarios, fato que nédo é
ignorado pelos partidos, que elaboram suas a¢des visando o impacto que elas vao ter

na midia.

Portanto, para que possamos entender a forma pela qual a midia atua na

formacéo da agenda publica, a nocédo de enquadramento deve ser mais aprofundada.

A comunicacao para existir se faz necessério que haja um entendimento
das mensagens emitidos pelos interlocutores participantes. Mendonga e Simoes
(2012) afirmam que todo enquadramento traduz o tipo e a natureza da interacao
daqueles que estdo se comunicando. Desta forma, para os autores toda mensagem
que caracteriza a esséncia da relacdo entre os sujeitos se caracteriza como um
enquadre, que permite a compreensdo da situagdo ocorrente. Ele possibilita a
identificacdo das regras e instru¢gées que guiam as conjunturas e as implicagcbes dos

sujeitos envolvidos.

Goffman(1986) afirma que framing sdo os principios que administram os
eventos sociais € 0 nosso envolvimento pessoal neles. O carater formador dos
quadros é que definira a situacdo. Um individuo ao inserir-se em um quadro precisa
compreender qual a sua configuracdo e que medidas deve adotar mediante ele. O

autor também aborda o conceito de primming, que para ele representa os efeitos que
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a midia tem sobre os individuos, afetando diretamente na visdo que possuem dos

candidatos.

Em alguns casos varias conjunturas acontecem ao mesmo tempo.
Goffman(1986) sugere um isolamento de uns quadros para haja a compreensao da

experiéncia, separando-os em diferentes ordens.

Os quadros primérios sdo aqueles que possuem emprego repentino e
direto dentro de uma cultura. Esses quadros permitem que os individuos identifiquem
e descrevam os fatos assim como o envolvimento dos atores pertencentes a ele. Eles
sdo socialmente mutaveis e constituem o principal elemento da esséncia de uma

coletividade.

A transformacdo de um quadro em outro sé € possivel segundo
Goffman(1986), gragas a insergdo do conceito de key e keeing, que refere-se as
regras e convengdes que levam a transformacao de uma agdo em outra, a partir de

um quadro primario, modernizando-a.

O conceito de footing também € essencial para a explicacdo de
sobreposicdo de quadros. Esse conceito baseia-se na maneira pela qual os
interlocutores se posicionam dentro de uma interacao. Ele é erigido e modificado dos

discursos dos membros participantes, estando conectado aos enquadres.

Uma mudanca no footing implica uma mudanca que se expande para
todos os presentes. Goffman(1986) usa esse conceito para explicar a maneira pela

qual os individuos se posicionam diante dos acontecimentos.

A andlise dos enquadramentos é importante, pois possibilita a medicao do
grau de forca que os interlocutores possuem para caracterizar as situacdes e 0s

quadros que a regem.

Primeiramente acontece a selecdo dos fatos politicos, para orientar o
noticiario e formular a agenda publica. Os atores politicos como ja mencionado agem
tendo em mente o impacto midiatico. Como jA mencionado o0 sucesso de um
representante muitas vezes se da pela sua exposicdo midiatica. A aparicdo em
noticiarios e talk-show muitas vezes define os candidatos que irdo ser os candidatos

dos partidos.
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Os partidos dependem da midia para obterem seu éxito eleitoral, apesar
da midia deter a agenda publica, existem alguns casos que as pessoas que possuem
maior poder aquisitivo orientam os noticiarios. Segundo Downs(1957) a competicao
eleitoral é a definidora das informacdes que serdo repassadas, em que vigora o jogo
de interesses de divulgacdo de noticias benéficas para a campanha do candidato e

maléfica para seu concorrente.

As campanhas politicas retratadas pela midia ndo focam nos programas
e no planejamento de campanha dos candidatos, elas retratam a competicao eleitoral,
como uma corrida em que os candidatos sdo mostrados como meros corredores e

sua conseguinte posicdo na disputa eleitoral.

O Brasil apesar de ndo ser considerado um pais desenvolvido, destaca-
se pelo alto indice de participacdo via web, e também pelas discussdes existentes
dentro do ambito escolar, todavia como nossa educacao é deficitaria uma grande
parte da populacdo ndo consegue compreender as noticias fornecidas pela midia

principalmente aquelas, que sao escritas.

Uma das formas encontradas no Brasil de diminuir a influéncia de certos
grupos de interesses com alto poder aquisitivo dentro das campanhas eleitorais € a
propaganda eleitoral gratuita, o que reduz a influéncia do poder econémico, contudo
a elite politica considera o horério eleitoral gratuito, um fator essencial na formulagéo

de suas campanhas.

Um fato curioso é que nos municipios brasileiros em que ndo ocorre uma
campanha politica focada no radio ou televisdo, as campanhas séo voltadas para um
contato direto entre politicos e eleitores baseados em comicios, materiais impressos,

etc.

3.6 A midia e as Pesquisas de Opiniéo

As pesquisas eleitorais sdo fundamentais nas democracias
contemporaneas, elas sdo essenciais no planejamento de campanha dos partidos,
assim como servem como base para que os cidaddos possam votar de forma

estratégica.
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A imprensa também coloca as pesquisas de opinido em um patamar
relevante, em muitos veiculos ela € a responsavel pela mesma, tendo como objetivo
aumentar o interesse das pessoas no mesmo, ja os veiculos menores apenas relatam
as pesquisas provenientes de outros meios.

As pesquisam de opinido ajudam aos jornalistas posicionar-se diante da
competicdo eleitoral, decidir quais sdo os candidatos relevantes e quais sao 0s
anseios da opinido publica sao relevantes.

Os principais meios pelos quais ocorre o estudo das opinides publicas é
através das pesquisas de survey. As pesquisas de opinido revelam uma forte
dependéncia entre os meios utilizados pelos cidad&os para formular seu ponto de vista
e a estruturacdo do poder politico, sendo a midia a principal responsavel por essa
estruturacao.

A disseminacdo das pesquisas de survey na década de 1940
principalmente no Estados Unidos, permitiram as ciéncias sociais novas técnicas e
meétodos que permitissem o estudo da opinido publica nas ciéncias sociais.

Porto(2003) aponta que as primeiras pesquisas realizadas apontavam
que os cidadaos eram desinformados votavam de forma afetiva, ndo sabiam quais
temas e fatos deveriam ser considerados relevantes, ndo sabiam definir quais as
plataformas eram as melhores e quais suas consequéncias, em que a maior parte da
populacao ndo possuia sofisticacao politica, se encaixavam no modelo jA mencionado
de cidadao ignorante, e no pleito eleitoral levavam em consideracdo a identificacao
partidaria para fazer suas escolhas.

Os grupos dominantes usam os seus dominios sobre os enquadramentos
para manipular a massa e assim fazerem a manutencao da sua posicdo no poder, e
muitas vezes encomendam pesquisas elaboradas sem nenhum tipo de metodologia
visando apenas ludibriar o eleitor.(Miguel, 2011)

A midia na sociedade atual é uma das principais formadoras de opinido
publica, e tem um papel central nas percepcdes politicas dos individuos. Ela na
maioria das vezes é o elo que liga os eleitores a esfera publica.

As demandas de um governo influenciam a opinido publica além de
interferir em determinadas politicas. Segundo Campos(2009) tanto a opinido publica
influéncia a politica como a politica influéncia a opinido publica.

A opinido publica muitas vezes se da pela forma pela qual a midia interfere

nos julgamento e atitudes dos individuos. Sartori(1997) afirma que os governos tém
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um controle excessivo da opinido publica e o instrumento que Ihe permite praticar tal
ato é justamente a midia.

Campos(2009) afirma que a relacao entre opinido publica e a formacéo
de politicas se da de forma direta e linear. Howlett (2000) discursa que muitas vezes
a opiniao publica pode ser admitida pela classe politica como algo real. Essa premissa
vai de encontro a alguma das suas principais caracteristicas, a abstracdo, a
instabilidade e a provisoriedade, Campos(2009) cita que Howlett(2000) acresce nesse
contexto o fato que unir as querelas coletivas na formulacdo de uma politica publica é
algo extremamente complexo, além de atenuar o poder governamental e dificultar a
implementacg&o de suas politicas pelos seus funcionarios.

A midia é o local em que estdo representadas as mais diversas visdes
sobre o mundo, assim como os projetos politicos, no entanto, essa representacdo &
limitada pois ndo apresenta toda a pluralidade de anseios, favorecendo sempre 0s
grupos de interesse que mais podem beneficiar-se, como por exemplo aquelas
instituicbes que sado base para a manutencédo do capitalismo.

Uma das principais criticas feita as pesquisas de opinido é que estas nao
apresentam uma parcela significativa da populacdo mesmo quando ela segue um
padrdo metodologico muitas vezes ndo consegue expressar a opinido publica, devido
a um grande numero de fatores como a recusa de alguns participantes em ser
entrevistado, a forma pelo qual os questionamentos foram elaborados, a falta de
informacé&o sobre como ocorreu a coleta da amostra.

As pesquisas ainda apresentam divergéncias com o pleito eleitoral,
mesmo apresentando um limite para a margem de erro, ocorre uma discrepancia que
ultrapassa essa margem apesar da posicdo principal que ocupam nos veiculos
midiaticos, o0 aumento do numero e instituicdes de pesquisas assim como a limitacao
dada por uma série de exigéncias juridicas, ao passo que os apresentadores justificam
a dissonancia existente como resultado das mudancas de temperamento do eleitor.

Biroli, Miguel e Mota(2011) afirmam que a midia brasileira € um dos atores
politicos mais relevantes no cenario politico brasileiro, mesmo quando esta ndo
assume um posicionamento. Ela influencia ao formular a agenda politica e eleitoral,
além de definir os assuntos que serdo debatidos nos debates. Independentemente
das simpatias dos envolvidos, ela sempre possui uma centralidade na formulacéo das

campanhas eleitorais.
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Os jornais sdo um dos principais fomentadores de opinido no Brasil, ele é
apresentado ao publico como imparcial, 0 que aumenta 0 peso de seu discurso e o
legitima. Ele permite aos eleitores que facam seus julgamentos sobre o carater e a
competéncia dos politicos, ao mesmo tempo que limite sua evidéncia diante do grande
publico.

No Brasil 0 acesso a midia impressa ainda € limitado, 0 que aumenta a
influéncia dos meios televisivos, que mesmo com o advento da internet ainda sao 0s
principais veiculos de imprensa utilizado pela populacéo.

As pesquisas podem ser a maneira pela qual o eleitorado conhece e julga
os candidatos, a partir do contetdo que lhe é fornecido pela midia. Ela permite aos
candidatos a verificacdo do seu desempenho e do potencial de sucesso. No entanto
a elaboracdo dos questionarios e a forma pelo qual o publico € inquirido, se da
mediante a relevancia que a midia da a determinados assuntos.

As pesquisas também inferem julgamentos sobre a capacidade de votar
do eleitor, o que interfere na legitimidade dos eleitos, adquirindo preconceitos e sendo
disseminado por uma boa parte da imprensa.

As pesquisas noticiadas no campo midiatico constroem a realidade ao
invés de retrata-la. Nas disputas politicas o noticiario, as pesquisas de opinido e a
intencdo de voto sdo variaveis relevantes. Além de estreitar as relagbes entre
representantes e representados, elas também impactam dentro do ambito politico,
tanto na relacdo com os adversarios quanto na forma pelo qual se é decidida a

hierarquia dentro dos partidos.
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4 Algumas visdes acerca da influéncia da midia sobre as percepc¢des politicas

no Brasil.

4.1 A importancia do estudo dos impactos da midia no meio politico

Nas democracias atuais 0 espac¢o publico é cada vez mais dependente da
midia, isso se da devido a necessidade de exposicao de seus programas, plataformas
e membros. Alessandra Aldé (2001) afirma que os partidos perderam a hegemonia do
espaco publico para os meios de comunicacdo que tornaram-se cada vez mais
importantes para a massa, principalmente devido a facilidade de acesso fornecida por
eles. Entretanto, nem tudo € perfeicéo, a midia fornece o maximo de noticias possiveis
num minimo espaco de tempo, 0 que impossibilita o acesso a todos o0s
enquadramentos disponiveis.

A primeira vez que surgiu a preocupacgao sobre o impacto dos meios de
comunicacdo no campo politico ocorreu no periodo pés Segunda Guerra Mundial, em
gue a eficiéncia e eficacia da comunicacao politica nazista gerou um pessimismo em
relacéo a capacidade de persuasdo e manipulacdo dos meios (ALDE, 2011).

A percepcao da capacidade de manipulacdo da midia originou uma série
de estudos dentro da area de comunicacao politica a esse respeito, somados ao
desenvolvimento tecnoldgico, bem como as suas consequéncias sociais, procurando
a compreensdo das relacdes entre cidadania e midia nas democracias
contemporaneas.

Segundo Aldé(2001) os estudos sobre o recebimento de informacao da
massa no campo da comunicacdo politica se subdividem em dois paradigmas: O
primeiro que enaltece a capacidade dos meios de comunicacao de manipulacao sobre
o receptor dando a esse apenas um carater passivo. E 0 segundo que delega a
reponsabilidade ao receptor no momento em que afirma a alteracdo dos signos da
informacao de acordo com as suas experiéncias pessoais.

A legitimidade de uma democracia esta pautada em um ambiente em que
os cidadaos possam ser livres para demonstrar sua opinido e tenham acesso as mais
divergentes informagdes, assim como devem estar bem informados quanto as
politicas e decisfes governamentais, pois s6 assim ele estara apto a votar de forma

consciente.
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As informacgBes politicas que antes eram transmitidas pelos partidos,
passaram a ser fornecidas pela televisdo, o que gerou um maior afastamento entre
representantes e representados. Os meios de comunicacdo nao possuiam
solenemente uma orientacao partidaria. As informacdes entre as emissoras foram de
certa forma homogeneizadas, os institutos de pesquisas que em sua maioria eram
apartidarios procuravam descobrir os anseios da populacéo e transformavam toda a
complexidade eleitoral de uma forma simples para que pudesse prender a atencao do
eleitor (ALDE, 2001).

A democracia de publico de Manin (1995) tem como um dos seus
principais elementos as deliberagbes apds debate, o advento dos meios de
comunicacdo de massa, serviram como féruns que permitiam a sua ocorréncia. Em
todas as elei¢cdes eram escolhidos os assuntos mais relevantes e que pudessem lhe
dar mais audiéncia. Contudo, havia uma série de querelas publicas postas como
prioritarias, proveniente das relagdes existentes entre as plataformas midiaticas e os
atores sociais que atribuiam o poder de decisdo eleitoral aos eleitores que nao
possuissem identificacdo partidaria perduravel.

A relacdo entre a midia e o sistema politico apesar de essencial é
extremamente perniciosa, pois muitas vezes ela reflete um jogo de interesses
existente entre os empresarios do campo midiatico e os atores politicos gerando
graves consequéncias aos ideais democraticas.

No Brasil o problema da interferéncia econémica no campo midiatico
continua muito alarmante, mais da metade das emissoras de radio e televisdo
pertencem a politicos, parentes ou pessoas proximas a eles.

A politica exige do cidaddo uma competéncia minima e para tal ele realiza
enquadramentos baseados em suas relacfes pessoais, ou provenientes do emissor
midiatico ao qual ele atribui uma legitimidade em que o eleitor busca uma gama cada
vez maior de informacgdes para que ele possa votar de forma cognitiva, pautado em
argumentos validos.

A midia € a principal responsavel pela disseminacdo de valores e
esclarecimento sobre a esfera publica. Todavia, como ela é a detentora do poder de
disseminar informacdes e, consequentemente, manipula a opinido publica, ela
escolhe os enquadramentos de forma que o eleitor possa entender simplificadamente
as mensagens que ela quer difundir assim como absorver a ideia proveniente dos

signos a que foram apresentados.



57

A televiséo vive numa busca incessante pela audiéncia, procura cada vez
mais a reprodugao dos elementos dominantes na cultura vigente para facilitar a sua
persuasao sobre a massa. Os canais midiaticos sdo o0s principais responsaveis pela
difusdo dos assuntos politicos, na maioria das vezes ocorre uma homogeneidade
sobre 0 que é transmitido que acaba lhe conferindo uma credibilidade mediante o
eleitor.

A forma como ocorre a atitude do eleitor dentro do campo politico é um
dos principais objetos de estudo da comunicacao politica, a maneira como o eleitorado
discursa sobre politica € um dos fatores mais importantes na definicdo das opinibes,
assim como das acdes politicas. Aldé (2001) afirma que a maneira pela qual os
cidaddos se comportam diante da politica é essencial na estrutura de processos do

sistema politico, porque sao eles que dao sentido a existéncia da democracia.

4.2 A Formagao da Opinido Publica

Aldé(2001) afirma que os estudos das atitudes politicas em relacdo ao

ambiente em que ela se insere permite:

1) analisar os campos de influéncia a que estdo submetidas e investigar sua
origem e construgdo; 2) avalia-las como preditoras do comportamento politico
dos cidadaos (Aldé, 2001, p. 30).

Segundo Aldé(2001), os estudos sobre a formacdo da atitude politica

identificaram os seguintes elementos:



QUADRO 2. Elementos formadores da atitude politica

Fatores subjetivos/psicologicos

Fatores de contexto social

1. historia familiar 1. renda
2. trajetoria pessoal \ 1 2.sexo
3. predisposicdo intelectual \ /| 3.idade
\ ;' 4. grau de mnstrugdo
\ /| 5.etnia
\ [ | 6. religido

&—

y
ATITUDE (em relagdo a politica)

/\ atitude ao mesmo tempo
influencia o ambiente
informacional. pois acesso ¢€ seletivo,
e ¢ influenciada por ele, que limita

as possibilidades do discurso
/

/

Ambiente informacional (cognitivo)

quadros de referéncia principais e secundarios:
relagdes interpessoais, midia. igreja. familia,
trabalho, partidos. governos efc.

\ l
Discurso

expressao da opinido: explicacoes, argumentacao

—1
R |

(Fonte: Aldé, 2001, p. 31)

A autora afirma que a relacéo entre estes elementos e a formulacédo da
opinido publica é um dos principais objetos de estudo dentro da ciéncia politica, em
que ocorria a busca pela explicacao sociolégica do voto que levava em consideracao
as caracteristicas organizacionais dos cidaddos tais como renda, religido, idade e
etnia.

Lippman (1960) como mencionado no capitulo anterior afirmava que o
conhecimento que o cidadéo possui sobre politica € vago e obtido de forma indireta,
proveniente de imagens contidas na mente, em que estdo presentes ndo sé as
caracteristicas estruturais mas também “historia familiar, trajetoria pessoal e
predisposicao intelectual” (Aldé, 2001, p.32) considerados valores de extrema
importancia para o entendimento das divergéncias existentes nas atitudes dos
cidadaos.

Converse (1962) defendia que as convicgdes politicas dos cidadaos séo
originarias dos niveis de concepcédo sobre o mundo politico que os eleitores sao
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capazes de formular e que possuem como varidveis a centralidade e a motivacao para
a politica. O autor acreditava que os individuos que fizessem acepg¢des mais
conceituadas utilizavam-se de ideias mais amplas e com maior abstracéo para definir
seu posicionamento politico. Porém, seu argumento foi impreciso e os estudos
posteriores demonstraram que as acepc¢des politicas de seus cidadaos se
assemelham a dos seus lideres.

Boudon (1997) é contrario as afirmacfes de Converse (1962) ao
destacar que os eleitores mesmo desprovidos de informacgdes suficientes ndo agem
de forma irracional. Os individuos procuram simplificar os quadros que lhe séo
fornecidos para analisar o mundo publico e definir o papel de cada cidadao, sendo
uma boa parte do seu conhecimento proveniente do senso comum, que é usado para
orientar e justificar sua acdo. O excesso de informacgdes nesse caso poderia causar
confuséo e inércia nos sujeitos.

Aldé (2001) afirma que os individuos em qualquer ambiente em que se
concentram procuram expressar a sua visao sobre o mundo politico de forma clara e
simplificada, seja numa conversa informal com os amigos ou em uma pesquisa de
opinido.

A ciéncia politica procura explicar as atitudes politicas dos cidadaos
sobre a 6Otica de varias vertentes entre elas uma das mais importantes é a que procura
explicar a tendéncia que a massa tem de alienar-se politicamente.

Segundo Aldé a alienacao é:

Um conceito classico da filosofia politica, que designa um processo de perda
da prépria identidade individual ou coletiva, relacionada com uma situacao
negativa de dependéncia e falta de autonomia (Aldé, 2001, p.34).

Esse conceito de alienagéo proposto por Aldé (2001) é consonante ao
conceito sociologico de Karl Marx que apontava o capitalismo como o principal fator
das divergéncias existentes entre o ideal para o individuo e a comunidade, o que so
poderia ser resolvido em sua opinido pelo fim da propriedade privada e do trabalho
alienado. Mas, o conceito de alienagdo que abordaremos neste trabalho é o conceito
psicologico, em que a visdo que os individuos tém do sistema é diferente da sua real
dimenséo.

Ada Finifter (1970) divide a alienacao politica em quatro dimensoes:



60

a) impoténcia politica: sentimento do individuo de que ndo pode afetar as
acoes do governo, de que a alocagcdo autoritaria de recursos para a
sociedade, centro do processo politico, ndo esta sujeita a sua influéncia.
Inversamente relacionado com o conceito de eficacia politica, sentimento de
gue seus desejos e julgamentos encontram respaldo na atuacéo publica. b)
auséncia de sentido da politica, ou seja, a percepcao de que as decisdes
politicas séo imprevisiveis, regidas por um padrdo aleatério que foge ao
entendimento do cidad&o. c) auséncia de normas da politica, descrita como
a percepcédo de que as regras estabelecidas para o funcionamento do mundo
publico sdo sistematicamente burladas, como no caso, mais uma vez
apontado pela presente pesquisa, da cren¢a generalizada no comportamento
ilegal e imoral da classe politica. d) isolamento politico, caracterizado pela
rejeicdo de normas politicas e de objetivos amplamente compartilhados na
sociedade, majoritarios ou consensuais (Aldé, 2001, p.37)

Aldé (2001) afirma que as diferentes dimensdes da alienacédo politica
revelam uma impressao negativa sobre o meio publico. Esse desanimo se subdivide
em dois pilares principais: No primeiro o cidad@o vé a politica como algo ineficiente,
leviana, em que sobressaem interesses individuais sobre o coletivo. No segundo € a
percepcdo da distancia entre os representados e a esfera publica. Essas
consequéncias provenientes da alienagédo acabam interferindo no entendimento e no
papel do individuo em relagdo ao campo politico.

A ideia de integracéo é defendida por muitos autores como a solucéo para
a alienacdo. O modo que os cidaddos atuam no regime democratico permite a ele
obter mais conhecimento sobre a esfera publica e assim agir de forma mais consciente
dentro do regime democrético.

David Easton (1962) discursa que o apoio dos cidadaos se subdivide de
trés maneiras: O primeiro tipo de cidaddo apoia o Estado, no sentido que tange a
sensacao de pertencimento a uma nacdo. No segundo modelo o individuo apoia o
sistema com todas as suas regras, preceitos e condutas. No terceiro, 0s eleitores
apoiam de forma personalista, em maior ou menor grau as autoridades, as regras do
regime e 0s representantes vigentes no periodo devido a sua personalidade e
carisma.

Lipset (1967) acrescenta a essa discussao um novo tipo de apoio que é
difuso e peculiar referente a legitimidade do sistema politico, a confianga no governo,
muitas vezes pautada na agéo presente dos representantes.

Os estudos de comportamento eleitoral, ttm procurado cada vez mais

hipoteses que procuram explicar o comportamento eleitoral dos brasileiros, eles
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apontam que fatores como a regiao e a localidade em que os eleitores se encontram
interferem muito em sua maneira de agir, tornando-se algo relevante para as analises
que foram feitas.

A maioria desses estudos apontados pelos autores acerca do
comportamento eleitoral foca no periodo de transi¢cdo para a redemocratizagdo no
Brasil, em que a sociedade procurava a insercdo de valores democraticos,
impulsionado principalmente pelo movimento que pedia a convocacao das eleicdes e
a insercéo da eleicdo direta para presidente. Alguns estudos sobre o comportamento
eleitoral possuem um enfoque na relagéo de legitimidade e desilusdo dos cidad&os
em referéncia ao regime democratico e outros estudos discursam sobre a aptidao e
capacidade do eleitor de votar de forma racional.

O cidadédo comum brasileiro ndo vota de maneira a defender o interesse
de classes, ele vota quase sempre em partidos especificos (Aldé, 2001). A autora
acrescenta ainda que essa ligacao ocorre devido as relacdes existentes entre o
individuo e a lideranca partidaria que acaba gerando o clientelismo e o personalismo
politico. Entretanto, destaca-se no Brasil um eleitor voluvel, flutuante que muda de
opinido em curtos periodos de tempo sem uma linha de raciocinio especifico que
poderia justificar o seu comportamento podendo ser explicado pela baixa estrutura
ideologica e a falta de identificacé@o partidéria.

Flavio Silveira (1998) destaca um tipo de eleitor brasileiro em que o
clientelismo e a identificacdo partidaria sdo substituidos pela razédo. Esse tipo de
eleitor dito intuitivo procura elementos afetivos como amizade, imagem e gosto,
mesmo nesse caso 0 personalismo ainda é muito presente e € utilizado como
justificativo na votacao. Nesse comportamento intuitivo, o eleitor mantém uma imagem
abstrata dos governos principalmente dos que se encontram em um nivel macro
distante de sua localidade, em que a midia aparece como extremamente relevante no
processo de formacgéo do voto.

A nocédo de esquerda e direita também ndo se expressa com clareza na
mente dos cidaddos comuns brasileiros, o centro € entendido como a orientacdo
politica de sugestéo econémica mais liberal e que nao interfere nos assuntos estatais.
A direita é tida como a responsavel pela manutencdo da ordem, da autoridade estatal,
conservadora e como repressora dos movimentos sociais. A esquerda é vista como o
oposto a direita € aquela contraria ao ordenamento estatal, que busca atender as

vontades dos movimentos populares (Aldé, 2001))
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Aldé (2001) afirma que o periodo pos Diretas-Ja apresentou um
pessimismo presente nos eleitores em relacdo a esfera publica, somada ao
sentimento recorrente das constantes dendncias de corrupcdo e clientelismo que
ganhavam bastante notoriedade na midia. Entretanto, apesar das desconfiancas
existentes no que se refere ao ambito governamental, o brasileiro ainda vé os direitos

democraticos como fundamentais.
4.3 Atitude Politica

A atitude politica refere-se a forma pelo qual o cidaddo age politicamente
mediante a sociedade. Através de enquadramentos e explicacdes estruturadas, que
os individuos demonstram suas ac¢des que podem ter diferentes valoracbes e
intensidades.

FIGURA 1. Intensidade e Valéncia da Atitude Politica

posiri%‘-‘a
forte fraca
negativa

(Fonte: Aldé, 2001, p.51)

Aldé(2001) classifica a atitude politica quanto a sua intensidade e valéncia
classificada como positiva ou negativa. A acdo do cidaddo mediante a politica pode
ser primordialmente de intensidade fraca ou forte e € medida pela vontade que um
individuo tém em discutir assuntos politicos, sendo considerada forte quando esta
possui papel relevante em suas aflicbes diarias e fraca quando ela ndo apresenta
nenhuma significancia. A partir dessas concepc¢oes a autora faz segmentacdes entre
os tipos de eleitores, que nos permitem entender as diferencas existentes na
tendéncia a atitude politica dos eleitores.

A pesquisadora chama os individuos que possuem uma atitude forte e
positiva de cidadaos integrados. Neste primeiro grupo de atitude politica, estao

cidaddos em que a politica esta presente em suas inquietacdes e dialogos mesmo
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quando se esta fora do periodo eleitoral, possuem conhecimento e aceitam as regras
do jogo democrético, ainda que tenham uma visao critica ao governo e aos politicos.

O segundo tipo de atitude politica € examinado através da valéncia, que
se classifica em positiva ou negativa, ela envolve o valor dado ao mundo politico
entendido como a forma de julgamento das instituicdes, a maneira pela qual declaram
os valores politicos positivos, e a crenga na melhoria do mundo publico através da
politica, sendo importante o papel de cada um de realizar mudancas numa situacao
tida como negativa, seja individualmente ou coletivamente, ainda que este ndo possua
meios de resolvé-lo.

As tendéncias para a atitude aparecem nos individuos de diferentes
formas, a partir de suas referéncias e das informacfes que ele tem acesso. Um
individuo pode ser cético em relacéo a politica no entanto pode apresentar uma forte
intensidade ao considera-la relevante em seu discurso, e negativa quanto a valéncia.
Sao pessoas que segundo Aldé (2001) ja participaram de alguma instituicdo politica,
como sindicatos, associacdes, ou mesmo foram cabos eleitorais e acabaram se
decepcionando com o meio politico.

O terceiro grupo de atitude politica definido por Aldé (2001) sdo chamados
de cidadaos angustiados, que possuem uma atitude forte no que se refere a politica,
todavia tensa na valéncia atribuida. Sdo cidadaos que acreditam no poder da politica
de promover o bem, entretanto, ndo acreditam nos métodos institucionais que estao
a sua disposicao para gue possam agir politicamente, ou mesmo nédo conhecem as
maneiras que lhes permitam adentrar na vida publica.

A atitude em relacéo a politica também pode ser fraca e passiva, em que
0 meio politico esta distante da rotina das pessoas, ndo possui relevancia e nem
desperta nelas o interesse de participar, e quando lhes sédo designados a obrigacéo
de envolver-se nesse meio, ndo questionam devido a legitimidade a que lhe atribuem,
e acabam mobilizando-se no periodo eleitoral.

O ultimo grupo possui uma atitude fraca e negativa em relacdo a politica,
sao pessoas gque ficam impacientes ou mesmo irritados quando aborda-se esse
assunto, sdo pessoas que tiveram pouco ou nenhum contato com a esfera publica,
nao Ihe consideram relevante e chegam até a renega-la.

As tendéncias em relagéo a atitude politica podem ser mutéveis, oscilando

entre forte e fraca, muitas vezes sendo ocasionadas por informagdes transmitidas na
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midia, todavia estes cidaddos em algum momento podem mobilizar-se em relagéo a
alguma agenda publica ou a algum agente politico.

Os cidadéos atribuem um papel de extrema relevancia para a midia, que
€ a responsavel pela disseminacdo de informacdes e fornecer explicacdes simples e
aceitaveis que leva a uma multiplicidade de atitudes politicas presentes também
numa pluralidade de posicionamento e atividades comunicativas, em um mundo
repleto de uma complexidade de informacdes.

Os cidadaos usam sua inteligibilidade para que possam compreender as
informacdes perpassadas pela midia, na qual os sujeitos Ihe atribuem uma valoracéo,
que é utilizada na formacdo da opinido publica, bem como na sua reproducdo e

propagacao.

O uso diferenciado da midia traduz-se numa teia de relagfes interpessoais
de comunicagao politica em que o préprio consumo ativo e qualificado dos
meios de comunicacgdo de massa € usado como justificativa para a atribuigdo
de maior competéncia cognitiva a alguns cidadaos. (Aldé, 2001, p.112)

4.4 Midia e Atitude Politica

A informacédo € algo de suma relevancia para a construcdo da atitude
politica, assim como a forma que ela é exposta e 0 uso dos meios de comunicacéo
para tais fins feito pelos cidadéos. Entretanto, a forma pela qual os individuos agem
na via publica inclui além dos elementos mencionados, a vivéncia tida por eles.

A democracia representativa apesar de ndo possuir nenhum mecanismo
que coage o0 cidaddo a manifestar sua opinido publicamente, permite a sua
participacdo através do pleito eleitoral. Contudo, a maior parte da participacdo dos
eleitores se da através dos seus discursos, seja ele feito no ambito familiar, numa
conversa com 0S amigos, em locais publicos como paradas de 6nibus ou mesmo no
préprio transporte, em filas, etc. Os diadlogos realizados tém quase sempre como
temas os assuntos retratados na midia e os eleitores procuram desenvolver sua
opinido através das experiéncias obtidas com esses coloquios, procurando assim uma
justificacdo racional para suas posi¢coes ou sua inércia mediante o campo politico.

O jornalismo é o principal meio a qual o cidaddo pode recorrer para ter
informacgdes a respeito do mundo publico. O enquadramento proveniente da midia

possui uma série de limitagcbes e a informacgéo repassada e semelhante em todos 0s
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canais midiaticos. Todavia, as vivéncias, as relacdes individuais e as interacdes dos
individuos interferem na maneira que estes vao utilizar o espaco midiatico.

As pessoas que possuem algum tipo de ligagdo com instituicbes e
organizacdes publicas e que consideram a politica um assunto relevante em suas
vidas tende a ter atitudes politicas fortes e variam entre as valéncias positiva e
negativa, sdo capazes de formular pensamentos politicos mais elaborados e tém a
sua disposicdo um referencial mais amplo do que aquele fornecido pela midia.

Os individuos que possuem atitude politica fraca tendem a absorver
apenas as informacdes fornecidas pela midia, pois ja que a politica € um assunto de
baixa significancia em sua vida é preferivel a sua utilizacdo, do que sair em buscas de
novos enquadramentos que pudessem ajudar na elaboracdo da sua opinido. Destarte,
a televisdo e o radio acabam destacando-se devido a facilidade de acesso permitida
por eles, o jornal impresso também é acessivel ndo como os dois citados, mas ainda
bastante relevante, a diferenca dele para os outros € a exigéncia de uma maior
capacidade cognitiva dos eleitores que pretendem utiliza-lo para o seu
engquadramento.

Aldé em uma pesquisa realizada no ano de 2001 aponta que a maior parte
de seus entrevistados possuem um sentimento de que a maior parte da populacéo
possui um numero de informagdes inferiores aos necessarios para que ela possa

formular uma opinido publica consistente.

E esta a mais frequente explicacdo para a ma qualidade da elite politica,
resultados eleitorais insatisfatérios, falta de controle popular sobre as
instituicbes e o0s representantes, e outras mazelas da vida politica
contemporanea. Os entrevistados podem ou nédo se incluir nesta maioria de
“‘ignorantes”, mas todos concordam com o diagndstico e com a importancia
de “estar por dentro”, saber o que vai no mundo, conhecer as “noticias
importantes”, em evidéncia. (Aldé, 2001, p. 127)

A autora também assevera que as pessoas que possuem um maior
namero de quadros de referéncia e acesso a informacdes sdo consideradas uma elite
cognitiva, e que “cultura” nas palavras de Aldé define a qualidade tanto do politico
guanto do eleitor, ela acrescenta que esse é um dos fatores condicionantes a rejeicéo
sofrida pelo ex presidente Lula nas eleicdes de 1990, 1994 e 1998.

Além dos meios de comunicacdo as pessoas que sdo consideradas

fazendo parte da elite cognitiva também sédo formadoras de opinido, ora se boa parte
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dos enquadramentos a qual a populacdo tem acesso se d4 em vias publicas, e os
primeiros sao considerados intelectuais, capazes de formar explicagbes mais bem
elaboradas sobre 0 meio politico, além de terem acesso a um nimero de informacdes
mais amplas, e poderem avaliar e simplifica-las facilitando assim o entendimento da
massa.

Os jornalistas sao incumbidos pelos cidadados da responsabilidade de
transmitir a perspicuidade da administracéo publica, assim como vigiar e denunciar os
politicos e o poder publico, mostrando sempre a veracidade dos fatos, sendo
importante ressaltar a notoriedade que as dendncias politicas estdo adquirindo nos

telejornais, em que na atualidade aparecem em um numero cada vez mais crescente.

O papel dos apresentadores de telejornal e dos jornalistas passa a ser, muitas
vezes, 0 de fornecer a avaliagdo, a valéncia da noticia, conferindo-lhe
positividade ou negatividade, respondendo a demanda por opinibes
“prontas”, explicagbes assimilaveis, de preferéncia julgamentos, sem que
seja necessario pesar todos os “fatos (Aldé, 2001, p.167).

O jornalista pelo fato de denunciar os politicos gera no imaginario da
massa um papel de herodi. As dendncias além de serem apreciadas pelo publico assim
como o posicionamento politico, acabam conferindo uma credibilidade a esse
profissional e a seu jornal. Entretanto, a populacdo desconfia da manipulacdo das
emissoras movidas por fins particulares, interesses econdmicos ou politicos ou
mesmo algum tipo de coacdo governamental.

Os meios de comunica¢do sdo essenciais ha formulacdo e justificacao
das opiniBes publicas, sendo seus enquadramentos influenciadores das atitudes
politicas dos cidadaos. Todavia, é valido ressaltar que as acdes politicas dos mesmos

sd0 mutaveis e se encontram em constantes processos de renovacao.

4.5 A internet e as elei¢cdes

O advento da internet propiciou diversificacdo da informacgédo, uma maior
interacdo com baixos custos, e modificou 0 modo de se relacionar das pessoas. As
NTICs (Novas Tecnologias de Informagdo) nas democracias representativas tém
resultado uma gama de estudos que procuram entender seu impacto e como ela afeta

a relacdo entre representantes e representados.
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Sérgio Braga (2011) afirma que a partir do ano de 1999, ampliou-se os
estudos referentes ao impacto da internet dentro das campanhas eleitorais nos
Estados Unidos e Europa e posteriormente essas analises comecaram a ser
realizadas no Brasil.

O primeiro aspecto analisado nessas pesquisas tinha como alvo o uso da
Internet pelos candidatos na democracia representativa, a forma de acédo realizada
por ele, bem como as consequéncias dessa aproximacgao entre representantes e
representados, assim, procuravam analisar a sua utilizacdo dentro das campanhas
eleitorais, desvendando o relacionamento existente entre as agremiacdes e as midias
usuais.

Braga afirma (2001) que antes da eleicdo do presidente americano Barack
Obama, os estudos giravam em torno da capacidade que a rede tinha de fomentar
novos tipos de democracia, dando origem a uma polarizagao entre “ciberpessimistas”
ou “cibercéticos” que acreditavam na baixa capacidade que a web tinha de modificar
as formas tradicionais da politica e os “ciberotimistas” que acreditavam que a internet
nao s6 modificaria as formas usuais de politicas, mas também geraria uma forma de
democracia representativa mais direta e participativa.

Apos a eleicdo de Obama, surgiram novos questionamentos dentro desse
campo de estudo: Como qual a importancia da rede para aumentar a participagao dos
eleitores dentro das instituicdes publicas? Qual seria seu papel como formadora de
opinido publica e fomentadora das atitudes politicas dos cidaddos?

O Senado Federal brasileiro no ano de 2009 realizou uma pesquisa
visando demonstrar a relacdo existente entre a internet e as elei¢des brasileiras, e
quais as influéncias dessa nova plataforma midiatica na opinido publica dos eleitores,
os resultados obtidos nessas pesquisas serdo apresentados no presente trabalho. O
estudo foi realizado entre os dias 8 e 21 de setembro, com uma amostra de 1808
moradores de capitais e Distrito Federal, ouvidos em entrevista telefonica.

Ao questionar o eleitorado sobre a importancia da internet nas elei¢cdes

obteve o seguinte resultado (Ver grafico 1).
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GRAFICO 1. A importancia da Internet nas eleicdes
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(Fonte: DataSenado, 2009, p.3)

Os dados mostram que ja no ano de 2009, a maior parte do eleitorado
59% ja percebia a importancia que este novo meio teria para as eleicées, e que ela
seria um fator crucial para seus resultados, enquanto 32% achava média a sua
significancia e 9% a considerava de baixa relevancia.

A pesquisa em questdo também buscava saber a frequéncia com que o0s
usuarios utilizariam a internet.

GRAFICO 2. Frequéncia de Uso da Internet
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(Fonte: DataSenado, 2009, p.3)

A frequéncia nos mostra que 58% do eleitorado usa a Internet
diariamente, 14% a semanalmente, o equivalente 72% do eleitorado, que esta sujeito
a todas as informacdes repassadas no campo midiatico, enquanto 28% esta menos
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suscetivel ao poder desse meio de comunicagcdo em que 11% usa algumas vezes por
més e 17% nunca usa a Internet.

Ao interpelarem os eleitores sobre a importancia da Internet obteve-se a
respostas:

GRAFICO 3. Vantagens do uso da Internet

Vantagens do Uso da Internet
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(Fonte: DataSenado, 2009, p.4)

A maioria dos entrevistados pela DataSenado acredita que a Internet
facilita o dialogo entre os eleitores (46%), o que reitera a afirmacado mencionada antes
neste capitulo que aborda que grande parte da influéncia dos eleitores se da atraves
de suas interacdes sociais, 28% dos entrevistados acredita que ela possibilita a
comunicacado entre candidatos e eleitores, fato que muitas vezes ocorre entre féruns
de paginas de noticias ou portais de politica, 26% dos entrevistados acredita que ela
divulga a propostas dos candidatos, todavia € importante salientar que até o ano
pesquisado o numero de candidatos que utilizavam a rede como meio de divulgar sua
plataforma era reduzido, e que sofreu uma forte ampliacéo nas eleicdes posteriores.

A pesquisa indagou se as pessoas costumavam acessar portais ou blogs

de noticia e encontrou 0s seguintes resultados:
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GRAFICO 4. Acesso a portais ou blogs de noticia
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(Fonte: DataSenado, 2009, p.4)

A pesquisa indica que 78% dos usuarios da web acessam portais e blogs
de noticia, enquanto 22% dos entrevistados ndo acessam esses sites.

Afim de melhor exemplificar a utilizagdo da internet o DataSenado
procurou segmentar os entrevistados em faixas etarias para demonstrar a participacao
destes nas redes sociais.

GRAFICO 5. Participa¢io em redes sociais por faixa etaria
Participacao em redes sociais por faixa etaria
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(Fonte: DataSenado, 2009, p.4)
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A faixa etéria de pessoas de 16 a 19 anos € a que possui maior
porcentagem de usudrios das redes sociais 85% das pessoas que pertencem a ela a
utilizam, enquanto a faixa de pessoas com 60 anos ou mais é a que possui um menor
namero de usuarios 5%. As demais faixas entre 20 a 29 anos, entre 30 a 39, entre 40
a 49 e entre 50 a 59 anos possuem respectivamente as porcentagens de 71%, 61%,
36% e 27%.

Braga(2011) ao fazer um estudo dos mecanismos de participacéo politica
nos websites dos candidatos a prefeitura no pleito de outubro de 2010 no Brasil,
afirmou que plataformas midiaticas como twitter, facebook e youtube foram
amplamente utilizadas pelos candidatos em detrimento do pleito eleitoral anterior em
que eram timidamente utilizados, em contrapartida blogs, foruns e chats foram
plataformas que tiveram sua utilizacédo reduzida.

O autor além de expressar a notoriedade adquirida das redes sociais para
as campanhas eleitorais, informa que a internet insere um carater valorativo as
eleicOes e por conseguinte estimula os procedimentos de accountability assim como
ajuda na coordenacéo estratégica dos militantes e no aprimoramento das mensagens

passadas pelos candidatos.

4.6 Os Jovens e a Internet

A internet € a principal plataforma de disseminacdo de informacfes
politicas atualmente entre 0os mais jovens, enquanto entre os mais velhos a televisdo
continua a ocupar essa posicao, esse sucesso das noticias propagadas via rede se
da devido a facilidade de verificacdo da veracidade ou ndo dos dados fornecidos. Os
mais velhos apesar de a usarem em uma escala menor, a utilizam como
enquadramento complementar as noticias provenientes de outras fontes.

A web é vista pelas pessoas como uma forma de lazer e mesmo aquelas
pessoas que possuem uma atitude politica forte ndo passam muito tempo procurando
informacgdes sobre candidatos, partidos ou eleigdes.

A rede destaca-se pela praticidade de se obter informacdes, a
instantaneidade com que elas sao fornecidas, a interacao entre 0s seus usuarios a
multiplicidades de ideias disponiveis e a capacidade meméria. Aldé (2011) caracteriza

alguns elementos da Internet dentro do campo politico:
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oA praticidade - €& entendida como a facilidade de obtencdo de
informacdes a qualguer momento.

O tempo real - a atualizacdo constante das noticias que lhes fornece
transparéncia e credibilidade.

¢ A segmentacao - permite ao eleitor selecionar a noticia de seu interesse.

¢O detalhamento - permite ao eleitor entranhar-se nos detalhes das
informacgdes, tendo em vista que muitos deles sequer aparecem em outros meios, e a
facilidade de acesso aos arquivos que possibilitam ao usuério requerer um documento
gue existente na rede a qualquer hora e em qualquer lugar.

¢ Credibilidade - permite ao eleitor a apuracao dos fatos e poder fazer a
comparacao das noticias dadas em relacdo as outras paginas de noticias ou mesmo
outros elementos midiaticos.

e Interatividade - a emisséo de opinido e 0 acesso a opinides de outras
pessoas.

e Pluralidade - 0 acesso a diferentes pontos de vistas e ideias.

O lado negativo da Internet encontra-se na possibilidade qualquer um em
gualquer momento pode inserir falacias na rede e nem todos os cidaddos sabem como
fazer a verificacdo da veracidade das noticias estando muitas vezes sujeitos a
reproduzir ideias equivocadas, dai surge a importancia da repeticdo da noticia em
varias paginas para que esta possa adquirir uma maior credibilidade. Assim para
resolver esse paradigma os internautas recorrem a portais de informacéo afim de
conferir o caréater crivel e poder saciar sua sede de informacdes.

Os portais de noticia sao tidos como as principais referéncias sobre os
assuntos politicos, as pessoas podem acessa-lo tanto de casa quanto no trabalho.

As pessoas tém o costume de passar os olhos pelas chamadas das primeiras
paginas dos portais muitas vezes por serem as paginas de abertura de seu
e-mail pessoal. Primeiro, lendo as chamadas, seguindo a ldogica da
publicacdo: chamadas colocadas no alto da péagina, letras maiores e fotos
chamam mais atencdo, bem como noticias “bizarras”, incomuns (Aldé, 2011,
p. 33).

Os consumidores dessa plataforma observam que nela existem alguns
tipos de noticia que se sobressaem sobre as demais e acabam dominando o noticiario

por um certo periodo de tempo até que sejam substituidos por outras.
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As noticias que se sobressaem nos portais se subdividem em dois tipos:
as de interesse pessoal, quando elas tém implicacdo direta na vida do eleitor e as
noticias propriamente dita, sendo consideradas nessa concepc¢éao as informacgdes de
cunho politico, um fato curioso a respeito destas € que as noticias que mais chamam
a atencao dos leitores sdo aquelas que apresentam escandalos do mundo politico,
além de polémicas e disputas e a maneira pela qual os politicos reagem em situacdes
adversas (Aldé, 2011).

O e-mail possui os mais diversos links e temas e muitas a porta de entrada
para as demais plataformas como youtube, ou sites. Os internautas passam mais
tempo nas redes sociais que nos e-mails, porém a maioria dos usuarios acreditam que
ele apresenta um adicional e fornece uma comunicacdo mais direta e personalista
com enfoque no conteudo.

Os links dos e-mails precisam ter um visual chamativo para despertar o
interesse dos leitores, todavia, os usuarios ficam receosos com os conteudos que lhes
€ enviado por e-mail, por medo de virus ou outros fatores, mas quando a procedéncia
é conhecida eles abrem sem medo, e repassam as informac¢des que consideram
relevantes para as outras pessoas.

Os blogs séo plataformas que ndo possuem tanta visibilidade quanto as
qgue ja foram citadas o que € ocasionado principalmente pela desconfianca dos
eleitores em relacéo ao carater e a parcialidade dos blogs. O que chama atencdo dos
leitores desse tipo de publicacdo sdo os bastidores e as noticias atualizadas, que
fazem comentarios as cercas dos temas dos momentos. Os consumidores de blogs
manifestam sua opinido de forma tendenciosa, em alguns casos chegando a ser até
agressivos.

O facebook atualmente é um dos principais campos de debates politicos
virtuais, apesar de néao ser considerado um mecanismo de comunicacao politica, ele
€ um dos principais formadores de opinido publica atualmente. Essa rede social
segundo fontes do proprio site alcangcou a marca de mais de um bilhdo de usuarios
ativos em todo o mundo, estando 99 milhdes deles no Brasil, esse constante
crescimento é propiciado pela utilizacédo do aplicativo nos celulares aumentando cada
vez mais 0 humero de usuarios.

O facebook comecou a ganhar notoriedade a partir das eleicOes

americanas em que o presidente Obama foi eleito. No Brasil a rede social também foi
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utilizada como ferramenta de campanhas nas elei¢cbes presidenciais de 2014 que
culminaram na eleicdo da presidente Dilma Rousseff, assim como os governadores,
senadores e deputados estaduais e federais. A disputa politica presidencial deste ano
teve 674 milhdes de interacdes dentro desta midia entre postagens, likes, comentarios
e compartilhamentos no periodo de 6 de julho a 26 de outubro.

A utilizacdo das redes sociais permite a ampliagdo dos debates, acerca
das questdes publicas, permite uma aproximacado entre os candidatos e eleitores,
além de permitir aos primeiros a divulgacdo de seus projetos e sua plataforma de
campanha.

O Youtube é uma ferramenta que se relaciona com a TV, pois 0s
internautas buscam rever os videos que ndo foram visualizados na televisédo, e
posteriormente foram comentados na internet. Os seus videos adquirem credibilidade
devido ao carater documental proveniente do uso de imagens.

Os videos de discursos dos candidatos, das plataformas de campanha,
dos trabalhos realizados no campo politico e os debates durante a campanha eleitoral
sao colocados nessa plataforma de videos online, porém a populacao os vé com certa
desconfianga por acreditar que aquilo pode ser apenas material de campanha.

O twitter € uma rede social relevante porém pouco utilizada, as principais
reclamacoes referentes a ele relacionam-se com a dificuldade de manuseio dessa
plataforma, todavia ela € uma ferramenta que possui uma comunicacao direta entre
os eleitores e os candidatos por permitir uma maior interacdo entre ambos. Nas
elei¢es brasileiras de 2014 houveram 40 milhdes de mensagens entre likes e tuites.

O WhatsApp é um aplicativo de mensagens que surgiu como uma das
principais ferramentas de campanha dos candidatos nas elei¢cdes de 2014. Os dados
referentes a esse aplicativo sao sigilosos o que nos impede de fazer um levantamento
da interag&o existente nele, contudo no ano de 2014 eram 45 milhdes de brasileiros
usuarios do aplicativo, no ano de 2016 essa quantidade sobe para 100 milhdes de
usuarios. A divulgacao das informacdes dentro desse aplicativo podem ser realizadas
a partir de linhas de transmissdo existentes no mesmo que mandam a mesma
mensagem para varios usuarios ao mesmo tempo, ou n0S grupos existentes em que
0S responsaveis pela circulacdo sao os proprios membros.

O Instituto Datafolha realizou uma pesquisa em 2008 com jovens de 16 a
25 anos procurando descobrir seus habitos, opinides e anseios. O estudo feito

apontou que esse jovem tem como valores principais a familia, a saude, o trabalho e
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o0 estudo, e que estes jovens tém como anseios a realizacéo profissional, a aquisi¢ao
de um carro e uma casa, assim como desejam ficar ricos. Sdo 1541 entrevistas em
168 municipios. Levantamento por amostragem com abordagem em pontos de fluxo
populacional com cotas sexo e idade e sorteio aleatorio dos entrevistados. O universo
€ dividido em quatro sub-universos que representam as regides Sul, Sudeste,
Nordeste e Norte/Centro-Oeste.

Os jovens entrevistados se posicionam a direita do espectro politico, as
opinides politicas dos mesmos sdo bem diversificadas, e suas principais fontes de
informacao sao a televisdo e a internet, chegando até a ser empatadas na faixa etéria
dos jovens entre 16 e 17 anos.

GRAFICO 6. Posicionamento Politico
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(Fonte: Elaboragdo Propria com base na pesquisa Datafolha, 2008)

Entre os jovens que foram entrevistados como ja foi mencionado 37% se
declaram pertencentes a direita, 28% declaram-se a esquerda, 26% localizam-se no
centro e 12% nao souberam opinar.

A pesquisa aponta que os jovens de 16 e 17 anos 36% se posicionam a
esquerda, e 34% a direita, sendo este posicionamento superior em jovens com apenas
o ensino fundamental (41%) e com renda de até dois salarios minimos (40%). Os
jovens que possuem maior escolaridade a maior parte encontram-se no centro 29%,
enquanto os que se posicionam a direita ocupam 35% e 30% situam-se a esquerda.
Este resultado assemelha-se ao daqueles que possuem renda acima de dez salarios

minimos, 36% se situam a direita, 30% do centro e 27% se estabelecem a esquerda.
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GRAFICO 7. Jovens que assistem o noticiario politico
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(Fonte: Elaboracéo Propria com base na pesquisa Datafolha, 2008)

Segundo o grafico acima 52% dos entrevistados ndo assistem ao
noticiario enquanto apenas 48% acompanham os jornais que falam sobre politica.
Entre os jovens de maior poder aquisitivo e de maior escolaridade ocorre o fenébmeno
oposto chegando a 62% no primeiro caso e 53% entre as classes A e B. Nos homens
na faixa etaria de 22 a 25 anos o interesse pelos noticiarios chega a 56%. Os
consumidores de jornal sdo 47% dos que se posicionaram a esquerda, 51% dos que
encaixaram-se no centro e 50% dos que se colocaram a direita.

De acordo com os dados informados pode-se montar um perfil do principal
consumidor de jornais entre 0s jovens, sdo homens entre 22 e 25 anos de maior poder
aquisitivo e maior escolaridade e que se situam no centro do espectro politico.

A maior parte dos jovens ndo possuem interesses em organiza¢des ou

movimentos sociais.
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GRAFICO 8. Principal fonte de informac&o
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(Fonte: Fonte: Elaboragéo Propria com base na pesquisa Datafolha, 2008)

Os jovens que tém como principal fonte de informacdo a TV aberta com
37% das preferéncias, seguida pela internet com 26%, os jornais e radios obtiveram
a predilecéo de 19% e 16% dos entrevistados respectivamente, e por fim as revistas
com 3% e a TV por assinatura com 2%.

Entre os jovens de 16 a 21 anos TV e Internet empatam em significancia,
atingindo no segmento de 16 a 17 anos cada uma 30% das preferéncias, enquanto os
jovens de 18 a 21 anos 31% preferem a televisdo e 29% preferem a Internet. J& os
jovens de 22 a 25 anos preferem a TV 35%, seguida pelos jornais 23% e a Internet
20%.

Nas preferéncias de acordo com o sexo dos entrevistados, 33% dos
homens preferem a TV aberta enquanto 31% preferem a Internet, com os jornais
ocupando o terceiro lugar ocupando a preferéncia de 19% dos entrevistados. Entre as
mulheres a TV aberta é citada por 33% das mulheres, a Internet fica em segundo com
21% e o radio e os jornais ficam na terceira posicdo com 18%.

As pessoas de maior poder aquisitivo segundo a pesquisa preferem a
Internet, as que ganham entre 5 a 10 salarios minimos ocupam 43% e as que ganham
acima de 10 salarios minimos essa porcentagem chega a 48%. Entre os que tém
maior escolaridade ela € preterida por 47% e os que pertencem a classe A e B ela
possui a preferéncia de 43% dos entrevistados.

As pessoas pertencentes as classes que possuem menor renda preferem

a televisdo como principal fonte de informacéo representando 41% dos entrevistados,
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o radio fica em segundo lugar com 22%, seguido pelos jornais com 20% e a Internet
s6 aparece na quarta posicéo sendo a preferéncia de 11% dos entrevistados.

A analise feita pelo Instituto Datafolha apontou que 74% dos entrevistados
possuem acesso a Internet, em que 31% a acessam em suas residéncias e 15% no
trabalho. Entre os mais jovens a porcentagem dos que possuem internet chega a 83%.
O acesso a Internet dos que possuem nivel superior chega a 98% e entre aqueles que
ganham acima de 10 salarios minimos essa porcentagem ocupa 95% das
preferéncias.

A média de tempo dos que possuem acesso a internet e de 2 horas e
meia. Entre os entrevistados 81% fazem seu uso conectando as redes sociais
(Facebook, Twitter), 79% para se informar, 76% para a leitura de e-mails e troca de
mensagens, 32% leem blogs e 19% escrevem os blogs.

Do publico entrevistado 73% possui celular, destes 76% das mulheres e
70% dos homens utilizam o telefone movel. Os homens entre 16 e 17 anos sdo 0s que
possuem a menor porcentagem daqueles que possuem celular apenas 55%, ja as
mulheres nessa faixa etaria 73% a possuem. Entre os que tém maior escolaridade e
maior poder aquisitivo esse indice chega a 94% e 90% respectivamente. Entre os
solteiros 74% possuem celular contra 68% dos que séo casados.

Entre os entrevistados 98% assistem televisdo, e passam cerca de 3,4
horas em frente ao aparelho. Esse tempo é maior nos individuos que estao no ensino
fundamental (3,7 horas) e médio (3,5 horas), ja nos individuos que possuem nivel
superior esse indice reduz a 2,6 horas. Entre os que recebem s6 dois salarios minimos
a quantidade de horas gastas a frente da TV é de 3,7 horas contra 2,7 horas daqueles
gue possuem 0s maiores salarios.

Portanto, entende-se que as midias sociais interferem na construcao das
percepcdes politicas e eleitorais. Observou-se que os individuos que tém a televisédo
como sua principal fornecedora de opinido, tendem a possuir caracteristicas
semelhantes. Assim sendo o publico que mais consome a televisdo sdo homens, com
maior poder aquisitivo e maior grau de escolaridade e que acabam assumindo a
posicéo de direita dentro do espectro politico.

As redes sociais também séo incluidas nas responsaveis pela formacéo
da opinido publica por permitirem uma maior interacdo entre os individuos e facilitar o
acesso dos representantes aos representados. O aumento de usuarios das redes

principalmente daqueles que utilizam as redes sociais se deu devido a incluséo dos
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aplicativos para celular como o WhatsApp, um aplicativo de mensagens instantaneas
e 0 Facebook que permite a socializacdo do individuo com qualquer individuo de

qualquer lugar do globo.
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5 CONCLUSOES

A influéncia da midia no cenario politico brasileiro, conforme foi
demonstrado no decorrer dessa monografia, revela- se um fenbmeno que permeia
debates em todos 0s segmentos socioculturais e académicos. Isto porque a
democracia, como documentado por BOBBIO (1998), nos demonstra uma forma de
poder onde uma das varias formas de governo, em particular aquelas em que o poder

nao esta nas maos de um s6 ou de poucos, mais de todos.

Por outro lado, Miguel (2003) defende a tese da crise do governo
representativo, muito embora ndo haja uma comprovacao tedrica. Ainda segundo
Miguel, essa crise esté sustentada em trés pilares: a diminuicdo do comparecimento
eleitoral, a ampliacdo da desconfianca em relacdo as instituicdes e o declinio de
adesao aos partidos politicos. Essa crise impulsionou os partidos a procurarem uma
maior aproximacao com seu eleitorado, forcando - os a reavaliarem suas estratégias

reavaliarem para a captura desse eleitorado.

O advento dos meios de comunicacdo transformou a humanidade, a
facilidade de um individuo poder estar atualizado a qualquer hora ou a qualquer
momento, trouxe varios beneficios, bem como, a maior variedade de entretenimento
proporcionou uma melhora na qualidade de vida. Contudo, gerou uma série de
consequéncias perniciosas cujo teor afeta o desenvolvimento do ser humano por
prejudicar sua capacidade cognitiva. Assim, a midia tem um papel imprescindivel no
regime democratico, ela € a responsavel pela disseminacao das informacdes politicas.
As noticias devem ser transmitidas de forma objetiva e imparcial de maneira a
propiciar uma tomada de decisdes racionais e plausiveis pelos cidaddos durante os

processos eleitorais.

A teoria democratica classica estava pautada na hipétese de que os
individuos bem informados elaborassem e manifestassem com liberdade suas
predilecbes e que estas influem nas deliberacbes dos governantes. Como
Manin(1995) ja ressaltava, os governantes tém uma relativa autonomia em relagéo
ao eleitorado, entretanto, a vontade dos eleitores € de extrema importancia nas
delibera¢cbes governamentais, tendo em vista que o governo pertence ao povo, e este

pode destitui-lo do poder através das eleigBes. Nesse contexto podemos afirmar que
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a principal missdo da midia € a obtencdo de audiéncia tendo como meta o papel de
destaque que é conferido ao entretenimento e para obté-lo ela procura as mais
diversas formas. Destarte, a politica se torna um assunto tedioso segundo Bourdieu,
sendo necessario a procura de meios que a tornem mais interessante para o grande

publico.

Assim os politicos tém a midia como um aliado, devido a construcéo e
disseminacao de sua imagem proferida pela mesma, como ja mencionado, a midia
procura tornar a politica algo agradavel e os candidatos nesse contexto devem estar
disponiveis a todas aquelas formas que a midia Ihes oferecer principalmente quando

envolvem as entrevistas utilizadas como forma de promocao.

A Internet surgiu como 0 meio de comunicagdo que iria resgatar e
estimular a participagcdo democréatica. Os cidaddos poderiam fazer suas acbes
politicas no campo da web, e assim pressionar 0s seus representantes, formular
opinides publicas, debater sobre os negdcios publicos, se filiarem aos partidos,
participando de movimentos sociais, doando fundos para campanhas, interagindo com
seus representantes, interatuando em féruns eletrénicos e interferindo em plebiscitos
online. Esta nova proposta fez com que os partidos politicos mudassem a direcéo de
suas concepcdes e estratégias para reconquistar o eleitorado, tentando despertar

nestes o minimo de interesse.

O presente trabalho tem relevante importancia sob o aspecto das
interacBes midiaticas e o sistema politico vigente no Brasil, despertando interesse
tanto nos representantes quanto nos representados, demonstrando o quanto a opiniéo
publica pode modificar as rotas tracadas pelos atores politicos em suas diretrizes
partidarias. Para essa demonstracao foram utilizadas metodologia qualitativa e andlise
de contetdo, mostrando que os partidos fazem uso delas para projetarem a imagem
dos seus candidatos entre outras atribuicdes pertinentes aos mesmos.

Muito embora as primeiras midias (radio e principalmente a televisao)
tenham influenciado as pessoas que possuissem um maior grau de instrucao, fazendo
com que se posicionassem a favor dos partidos de direita (que representavam a ala
conservadora do cenario politico) em detrimento a outros espectros politicos.
Entretanto, o desenvolvimento da web fez com que essas distor¢cbes fossem

minimizadas, fazendo com que um maior niumero de pessoas pudessem participar
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dessas discussdes, equilibrando as divergéncias existentes entre os partidos
politicos.

Contudo, as pesquisas de opinido publica disponiveis entre os anos de
2000 & 2015, se mostraram tendenciosas e insuficientes em relacéo as informacdes
obtidas por instituicdes voltadas para esse fim, dificultando comprovagBes empiricas
que possam demonstrar a veracidade dos resultados obtidos através dessas
pesquisas, assim como a metodologia utilizada para obter tais resultados. Este fato
pode colocar em xeque a credibilidade de tais instituicbes que ao invés de
contribuirem com o avanco das interacdes democraticas, acabam por limitar e

desviarem o verdadeiro intuito das midias no sistema politico brasileiro.

Para este trabalho, foram selecionadas as pesquisas realizadas pelos
institutos DATAFOLHA e DATASENADO compreendidos entre os anos de 2008 e
2009. Muito embora estas pesquisas sejam de periodos muito anteriores ao da
realizacdo desta monografia, servindo de base para o presente estudo, por ndo
estarem ligados diretamente a nenhuma entidade midiatica e politica o que né&o

compromete a integridade deste trabalho.
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