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RESUMO

A presente pesquisa consiste na anélise do processo de construcdo das identidades culturais
piauienses pela Revista Cidade Verde, objetivando compreender como se da tal processo
considerando-se a percepcdo de influéncias globalizantes na constituicdo das mesmas e, ainda,
se ha um viés ideologico na representacdo de bens simbolicos com marca do carater
mercantilista da informacdo. Trata-se de uma pesquisa descritiva de abordagem qualitativa
sendo utilizado o método de Andlise de Conteldo por categorizacdo temaética visando,
segundo Bardin (2011), a sistematizacdo do conteldo das mensagens de forma a permitir
fazermos inferéncias de conhecimentos relativos as mesmas. Fundamentada nos teoricos
Warnier (2000); Laraia (1986); Cevasco (2003), Williams (1961); Fheatherstone (1997) com
nocOes conceituais de cultura e identidade. Também juntam-se a estes Giddens (2003);
Hobsbawm (1997); Hall (2005); Silva (2014); Said (2003); Castells (2002) e Ortiz (1991)
com contribuigdes teoricas sobre Identidade Cultural a luz dos Estudos Culturais e sobre os
“apontamentos da historica cultural do Piaui” feito por Santana (2003); Albuquerque Junior
(2006); Gustavo Said (2003), Queiroz (1994); Dias (2014), entre outros. A avaliagdo critica
da Revista Cidade Verde enquanto fonte de informacdo respaldada em Cerigatto; Casarin
(2017) mostrou que as identidades construidas representam um direcionamento para uma
cultura com resquicios de uma politica pautada na relacdo colonizador-colonizado, dado pelo
viés ideoldgico que revela o carater mercantilista da informacéo. Por outro lado, o resgate das
tradicOes culturais da as identidades um carater essencialista, que deve permanecer em suas
matrizes historicas as quais representam.

PALAVRAS-CHAVE: Identidade cultural. Revista Cidade Verde. Piaui.



ABSTRACT

This research consists of the analysis of the construction process of Piaui's cultural identities
by Revista Cidade Verde, aiming at the perception of globalizing influences in their
constitution. And yet, if there is an ideological bias in the representation of symbolic goods
with a mark of the mercantilist character of information. This is a descriptive research with a
qualitative approach, using the Content Analysis method by thematic categorization aiming,
according to Bardin (2011), to systematize the content of messages in order to allow
inferences of knowledge related to them. Based on theorists, Warnier (2000); Laraia (1986);
Cevasco (2003), Williams (1961); Fheatherstone (1997) with conceptual notions of culture
and identity. They also join these Giddens (2003); Hobsbawm (1997); Hall (2005); Silva
(2014); Said (2003) Castells (2002) and Ortiz (1991) with theoretical contributions on
Cultural Identity in the light of Cultural Studies and on the “notes of Piaui's cultural history”
made by Santana (2003); Albuquerque Junior (2006); Gustavo Said (2003), Queiroz (1994);
Dias (2014), among others. The critical evaluation of Revista Cidade Verde as a source of
information supported by Cerigatto; Casarin (2017) showed that the constructed identities
represent a direction towards a culture with traces of a policy based on the colonizer-
colonized relationship, given by the ideological bias that reveals the mercantilist character of
information. On the other hand, the rescue of cultural traditions gives identities a essentialist
character, which must remain unshakable in their historical matrices which they represent.

KEYWORDS: Cultural identity. Green City Magazine. Piaui.
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1 INTRODUCAO

A base de toda cultura passa pelo conjunto de costumes e tradi¢cdes historicamente
constituidas e socializadas de geracdo a geracdo - sdo lendas, folclores, dangas, musicas, artes,
gastronomias, religides, etc. Esses referenciais sdo colocados a prova, enquanto elementos
constitutivos das identidades culturais no contexto de um mundo globalizado, no qual a
cultura passa a ser o centro das atengdes pois, por meio dela, procura-se estabelecer a ordem
das coisas, enquanto conjunto de significados e valores comuns que permeiam a sociedade e
mantem os lacos sociais.

De acordo com Correa (1994), a cultura nordestina e, por extensdo a do Piaui, esta
ligada ao periodo colonial, mais precisamente entre os séculos XVII e XVIII, época em que 0s
colonizadores portugueses ocuparam as terras, dominaram os indios e impuseram sua cultura.
Recebemos, segundo ele, diversas contribui¢fes culturais dos portugueses, negros e indios,
manifestadas na maneira de falar, na religido, no vestuario, na musica, no folclore, na
culinaria, nos rituais, etc.; habitos e costumes que permanecem Vivos em nossa memoria e
tradigdes.

Conforme Giddens (2007, p. 57), “na tradi¢ao, o passado estrutura o presente [...] €, a
medida que a influéncia da tradi¢do e do costume definha em nivel mundial, a propria base de
nossa identidade — nosso senso de individualidade — muda”. No mundo contemporéaneo de
constantes e rapidas transformacdes socio-politicas e culturais, marcado pela evolucgédo
tecnoldgica e seus impactos nos processos comunicacionais e interacionais, tém sido foco de
investigacOes cientificas as mudancas que afetam os sujeitos em sociedade e, de certa forma,
ddo um direcionamento para os perfis de identidades culturais dos grupos.

A tradicdo cultural, segundo Cevasco (2003, p. 126), consiste em eficiente mecanismo
de transmiss@o por apresentar uma selegdo da tradicdo que se deseja manter. Para ele, “se a
cultura é tudo o que constitui a maneira de viver de uma sociedade especifica, devem-se
valorizar, além das grandes obras que codificam esse modo de vida, as modificacdes
historicas desse mesmo modo de vida”, ainda que por meio de tradi¢des inventadas.

A referéncia ao passado pela reposicdo da repeticdo caracteriza o processo de
formalizacdo e ritualizagdo denominado de “inven¢do das tradi¢cdes” e, segundo Hobsbawm
(1997, p. 12), “ndo ha lugar num tempo investigado pelos historiadores onde nao haja
ocorrido a invencao das tradigdes”.

Essa reconfiguracdo do mundo afeta costumes e tradicbes impactando em novas

concepcdes de identidades culturais, haja vista o predominio do multiculturalismo e do
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hibridismo cultural, sendo tais modificagcbes potencializadas pelos avancos dos meios de
comunicacgdo que, de alguma forma, procuram retraté-las e, por vezes, defini-las.

Conforme Kellner (2001, p. 9), “ha uma cultura veiculada pela midia cujas imagens,
sons e espetaculos ajudam a urdir o tecido da vida cotidiana, dominando o tempo de lazer,
modelando opinides politicas e comportamentos sociais” na construgdo do senso de classe,
etnia, nacionalidade, bem como, no estabelecimento de uma visédo de mundo e valores que,
por meio de simbolos e mitos, corroboram na constituicdo de uma cultura comum e na criacao
de uma identidade de insercdo, numa sociedade tecnocapitalista contemporanea, numa nova
forma de cultura global.

Ainda segundo Kellner (2001, p. 302), “as imagens, os fragmentos e as narrativas da
cultura da midia estdo saturados de ideologia e de significados polissémicos,” o que podemos
entender como sendo o posicionamento ideoldgico enquanto elemento influenciador na
aproximacdo identitaria com seu publico.

De acordo com a Revista Revestrés (ano 4, n. 04, mai./jun. 2015), pouco se tem
pesquisado sobre a Cultura do Piaui. Em levantamento feito pelo Instituto Amostragem com
dados coletados na cidade de Teresina, buscaram-se informac6es sobre o consumo de cultura
do piauiense sendo abordados temas como cinema, teatro, mdsica, literatura, danca, artes
plasticas, culinaria, etc.

A abordagem sobre as manifestacGes culturais traz dados bastante significativos;
destacamos que, segundo 0s mesmos, 36,67% dos entrevistados ndo souberam responder
sobre qual a expressdo cultural que mais representa o0 Piaui. Esses dados revelam que,
aproximadamente, 40% deles tém dificuldade de definir a prépria identidade cultural, o que
nos faz inferir que a mesma é uma incognita dada a diversidade de manifestacdes e expressoes
culturais no meio social.

E nesse contexto de mudancas e indefinicbes que pretendemos analisar a Revista
Cidade Verde, observando seu posicionamento sobre a tematica ldentidade Cultural pelas
representacdes dadas aos varios aspectos da cultura piauiense e que irdo contribuir na
construcdo das identidades do Estado. Para tanto, como vimos, faz-se necessario partirmos
dos fundamentos teoricos sobre Identidade Cultural, depois revisitarmos o contexto histérico
da formag&o sdcio politico e cultural do Piaui e, por fim, a anélise de nosso objeto empirico
qual seja, a propria revista. Esta ultima, de acordo com Moraes (2017), integra juntamente
com uma emissora de televisdo e um portal de noticias, 0 conjunto de produtos de midia do
Grupo Cidade Verde. O referido grupo teve inicio, segundo ela, em 1982 com a TV Pioneira,

tendo como o proposito “bem informar”; trazia como slogan o lema “mais Piaui no seu
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video”. Em 1998, com equipamentos da mais alta tecnologia de comunicacdo, a TV Pioneira
passou a chamar-se TV Cidade Verde (a boa imagem do Piaui) e, de acordo com o presidente
do grupo, Jesus Tajra Filho, “com o propdsito de mudanca radical [...], pensamos que deveria
haver uma maior identificacdo com o Piaui, e 0 nome veio ligando a televisdo a nossa capital
‘Cidade Verde’”.

Esta Gltima foi pensada para mostrar “a grandeza do povo e as potencialidades do
Estado”, buscando criar lagos com o telespectador. Assim, seria “um veiculo de comunica¢do
totalmente voltado a informacdo unida a um proposito social” (TAJRA FILHO IN:
MORAES, 2017, p. 124). Segundo Tajra Filho (2011), inspirada na TV Cidade Verde, surge
a Revista Cidade Verde propondo-se a um jornalismo ético e responsavel na cobertura dos
fatos presentes, na analise do passado e na discussdo do futuro.

Frente a estas inquietacdes, surge o cerne do questionamento tematico e objetivo geral
desta pesquisa: como séo construidas as identidades culturais piauienses pela Revista Cidade
Verde? Visando-se, dessa forma, como objetivos especificos: identificar qual(is) identidades
culturais séo construidas; qual(ais) reflexo(s) da multiculturalidade e do hibridismo cultural na
representacdo das identidades culturais veiculadas, bem como, a existéncia, ou ndo, de um
carater ideologico na representacdo dos bens simbdlicos que configurem um direcionamento
identitario da cultura piauiense a ser um modelo adotado.

A busca pelos referenciais de identidades culturais, tendo a Revista Cidade Verde
como objeto empirico, justifica-se por ser a mesma importante veiculo de comunicacdo do
Piaui, tendo enfatizado ao longo do tempo os aspectos socioecondmicos, politicos e culturais
do Estado. Por outro lado, um aprofundamento do tema constituird importante referencial
tedrico que subsidiard novas perspectivas e discussées académicas.

Supde-se, hipoteticamente, que no processo de construcdo das identidades
representativas da cultura piauiense pela Revista Cidade Verde, as interacGes comunicacionais
entre as diversas culturas sdo deixadas de lado ou esquecidas, mantendo as identidades presas
as expressoes tradicionais das relacbes comunitarias e, nesse sentido, possuem, as mesmas,
um carater essencialista, enquanto conjunto de caracteristicas comuns compartilhadas por
todos 0os membros de uma comunidade e que séo inalteradas ao longo dos tempos. Por outro
lado, as identidades culturais construidas apontam para um referencial marcado por
posicionamento ideoldgico, predominando o carater mercantilista da informacéo atrelada a
comercializacdo de bens simbolicos (folclore e tradigbes) o que aponta para um

direcionamento identitario a ser mantido ou adotado.
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Trata-se de uma pesquisa descritiva de abordagem qualitativa sendo utilizado o
método de Analise de Conteldo, estando este estruturado em cinco etapas: organizacdo da
andlise; codificacdo; categorizagdo; inferéncia e tratamento informatico. A categorizacdo
temaética visa, segundo Bardin (2011), a sistematizacdo do contetdo das mensagens de forma
a permitir fazermos inferéncias de conhecimentos relativos as mesmas e, por sua vez,
compreende trés fases: pré-andlise; exploracdo e tratamento do material; inferéncias e
interpretacdo. Consiste, pois, na classificacdo e reagrupamento das unidades de registro em
namero reduzido de categorias, tornando inteligivel a massa de dados e sua diversidade. A
partir da categorizacdo sera possivel fazermos as inferéncias referentes aos aspectos implicitos
da mensagem, buscando evidenciar o sentido que se encontra em segundo plano (BARDIN,
2011).

Para fins de anélise, utilizaremos como objeto empirico, imagens e matérias de capas
da Revista Cidade Verde, especificamente das edi¢Oes especiais, alusivas ao aniversario do
Piaui, publicadas pela referida revista entre 2011 e 2017, compreendendo 07 (sete)
exemplares. Tal escolha justifica-se pela maior énfase dada aos aspectos socioculturais,
julgando-se enquanto maior referencial da identidade cultural, a partir de um olhar
institucionalizado.

Para tanto, estruturamos esta pesquisa em cinco capitulos distribuidos entre
pressupostos tedrico-conceituais e analise descritiva e interpretativa do objeto em estudo, bem
como, a metodologia adotada para o alcance dos resultados e as consideracGes finais. O
primeiro capitulo foi este introdutorio que ora concluimos. Nele fora feita uma explanacao
global do tema e, ainda, um breve tracado do caminho teorico que fundamentara a pesquisa.

No segundo capitulo traremos, entre outros tedricos, Warnier (2000); Laraia (1986);
Cevasco (2003), com noc¢des conceituais de cultura e identidade. Também juntam-se a estes
Featherstone (1997); Giddens (2003); Hobsbawm (1997); Hall (2005); Silva (2014); Said
(2003); Castells (2002) e Ortiz (1991) com contribuicBes tedricas aprofundadas nas
discussdes que envolvem a tematica Identidade Cultural no contexto da p6s-modernidade e a
luz dos Estudos Culturais, o que engloba os processos de globalizacdo, multiculturalismo e
hibridismo cultural. Sera abordada, ainda que de forma breve, a expressividade construtiva de
identidade cultural pela midia, enquanto veiculo de comunicacdo de massa.

No terceiro capitulo trazemos uma pesquisa sobre o processo de formagdo socio,
historica, politica e cultural do Piaui, suas tradi¢cdes culturais e referenciais identitarios, bem
como, da constituicdo e evolucdo das comunicagdes no Estado, especialmente a Revista

Cidade Verde enquanto veiculo impresso. Para tanto, recorreremos aos “apontamentos da
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histérica cultural do Piaui” feito por Santana (2003); Albuquerque Janior (2006); Said (2003);
Dias (2014); Moraes (2017), entre outros tedricos.

No quarto capitulo, passaremos a expor as principais manifestagdes culturais do Piaui
para depois relacionarmos o processo de construcdo de identidades culturais com 0s processos
comunicacionais que envolvem a midia, visando a percepcao e a representacao da identidade
cultural piauiense pela Revista Cidade Verde.

No quinto e dltimo capitulo descreveremos com riqueza de detalhes o corpus em
andlise e a metodologia desenvolvida, bem como, faremos a anélise dos dados e resultados
encontrados e as discussdes necessarias para a compreensdao do objeto e, consequentemente,
da problematica que deu origem a esta pesquisa.

Por fim, apresentaremos as consideracdes finais sobre os resultados alcancados.
Tambeém consiste no momento de contribuir para a continuidade dos estudos em torno da
tematica, apontando novos horizontes a serem discutidos junto as academias de comunicacao
ou em areas afins, de forma a serem abarcados por novos questionamentos tornando-se

objetos de novas pesquisas. Segue-se a este, a lista de referéncias consultadas.
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2 IDENTIDADE CULTURAL NA MIDIA: NOCOES TEORICAS E CONCEITUAIS

Antes de adentrarmos na temaética da construcdo de identidades culturais piauienses
pela Revista Cidade Verde, inicialmente se faz necessario uma explanagdo tedrica e
conceitual sobre “identidade” e “cultura”, historicamente contextualizada, bem como,
esclarecer algumas questdes de atravessamentos por meio da abordagem sobre globalizagéo e
hibridismo cultural; identidade nacional, homogeneizagdo cultural e relagdes de poder;
tradicGes culturais e comercializacdo de bens simbolicos e a relacdo identidade e cultura da
midia.

Entender o conceito de cultura é, portanto, o primeiro passo para um aprofundamento
na tematica “identidade cultural” e sua representa¢do na midia. Trata-se, no entanto, de nogao
conceitual complexa de amplos significados, o que nos impde um delineamento a luz dos
Estudos Culturais que pautard todo o desencadeamento desta pesquisa, cOmo veremos a

sequir:

2.1 Cultura e Identidade: nocdes tedricas e conceituais a luz dos Estudos Culturais

Para discorrermos sobre as nocgdes conceituais dos termos ‘cultura’ e ‘identidade’
recorremos a alguns pressupostos tedricos sobre o historico evolutivo dos referidos termos e
sua atual perspectiva a luz dos Estudos Culturais o que permitird a delimitacédo do significado
dos mesmos de forma a dar um direcionamento compreensivo ao desenvolvimento desta
pesquisa e estabelecermos maior consisténcia na configuracdo dos dados a serem colhidos e,
ainda, melhor esclarecer a proposta investigativa.

Conforme Bordenave (2005), por meio da comunicacdo, o homem tornou-se um ser
social. E no contato com as demais pessoas que sao adquiridas e transmitidas todas as formas
de conhecimentos e toda a nossa cultura. Esta ultima entendida como modos de pensamentos
e de acdo, suas crencas e valores, habitos e costumes que sdo obtidos, desde cedo, pelos
relacionamentos interpessoais e, a posteriori, aprimorados na vida escolar.

Nesta mesma linha de pensamento, segundo Warnier (2000, p. 21), cultura “é uma
totalidade de normas, de habitos, de repertorios de acdo e de representacdo, adquirida pelo
homem em sociedade e constituindo-se fator de identificacdo dos grupos e dos individuos e de
diferenciacéo diante dos outros”. Nesse sentido a identidade cultural nos remete a ideia de um
saber cujas nocdes envolvem questdes sobre género, raca, nacionalidade, idiomas, crenca

religiosa, etnia, lugar, etc. Reforcando essas ideias, Woodward (2014) nos diz que uma das
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formas pela qual a identidade se estabelece é por meio do apelo a antecedentes historicos
quando se estabelece a distincdo ou reafirmacdo do passado em relagdo ao contexto atual
como parte do processo de construcdo da identidade.

Se no passado as identidades mantinham-se presas as tradi¢es culturais, no contexto
de um mundo globalizado ocorre uma fragmentacdo da identidade dada pelo choque entre
culturas diferentes, em outros termos, a auséncia de referentes fixos que desestabiliza os
individuos no mundo social. Num olhar mais amplo, e numa visdo mais acurada, podemos
entender a cultura, segundo Laraia (1986), como um processo que, partindo da experiéncia
histérica adquirida em sociedade, limita ou estimula a criatividade, sendo, pois toda agdo
originada ou decorrente da cultura dos antecedentes.

Aprofundando mais a tematica, Dias (2014, p. 186) por sua vez, aborda as
representacdes culturais sob a dtica do historiador Roger Chartier (1990), para este, cultura
consiste no conjunto formado por praticas, valores, comportamentos e instituicdes, ou seja,
uma invencdo simbdlica subjetiva pela qual a sociedade atribui significados.

Por outro lado, a tradicdo cultural segundo Cevasco (2003) consiste em eficiente
mecanismo de transmissao por apresentar uma selecdo da tradicdo que se interessa manter.
Para ele, “se a cultura ¢ tudo o que constitui a maneira de viver de uma sociedade especifica,
devem-se valorizar, além das grandes obras que codificam esse modo de vida, as
modificag¢des histdricas desse mesmo modo de vida” (CEVASCO, 2003, p. 126).

Nesta perspectiva, para os Estudos Culturais a identidade € entendida sob a otica da
relacdo com a diferenca como propria condicdo de existéncia e cuja representacdo simbdlica
classifica 0 mundo e nossas relacdes no seu interior, sendo, pois 0 processo de construcdo da
identidade tanto simbdlico quanto social (HALL, 1997).

Desta discussdo surgem, segundo Woodward (2014), duas perspectivas, uma
essencialista caracterizada pela manutencdo do carater auténtico e fixo da identidade, e outra
ndo essencialista, focada nas diferencas e caracteristicas comuns ou partilhadas, bem como,
nos aspectos relativos as mudancas contextuais. Nesse ponto cabe observar que no ambito
desta pesquisa faz-se necessario tecermos um delineamento tedrico sobre as mudancas
contextuais e o impacto das mesmas na configuracdo e/ou conceituacdo de cultura e,
consequentemente, das identidades culturais e suas representacdes pela midia piauiense.
Nesse intuito, para a analise dessas questdes e perspectivas, essencialista ou ndo essencialista,
no contexto piauiense €& preciso revisitarmos o passado histérico de sua formacgéo
considerando-se as mudancas socio, politicas e culturais e, para tanto dedicaremos todo o

capitulo terceiro.
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Dando continuidade a evolucdo das nogBes conceituais em torno do termo cultura,
Cevasco (2003) afirma que estas estdo relacionadas as proprias mudancas sociais notadamente
influenciadas pela Revolugdo Industrial e pela ordem capitalista hegemonica em que as
injustigas na distribuicdo das riquezas, inerentes a um sistema que concentra a renda nas maos
de poucos, alimenta a divisdo social.

Para ele, a religido, poderoso elemento apaziguador das tensdes sociais, comega a ser
desacreditada pela visdo secularizada da ciéncia. E nesse momento que a cultura é chamada a
desempenhar um novo papel social, o de apaziguar e organizar a anarquia do mundo real dos
conflitos e disputas sociais.

Perceberemos estas questdes de ordem sdcio politico e os conflitos delas decorrentes
no decorrer da analise da formacéo histdrica, social, politica e cultural do Piaui, bem como,
suas manifestacOes culturais. Antes, porém é preciso discorremos sobre os Estudos Culturais e
sua melhor compreenséo.

De acordo com Mattelart (2004), os Estudos Culturais surgem entdo como novo
paradigma em que cultura em sentido amplo, antropoldgico, ndo mais pautado no vinculo
cultura-nacdo, mas estando associado a ideia dos grupos sociais buscando a compreenséo do
funcionamento da cultura de grupo e das classes populares como contestacdo da ordem social
ou como modo de adesdo as relacGes de poder.

Como vimos, o termo cultura carrega varias acepgdes conceituais passando de
conjunto de repertdrios e acOes transmitidas as novas geracGes para tornar-se o centro das
discussdes sociais a luz dos Estudos Culturais cujos antecedentes remontam a Inglaterra
Industrial, p6s-Segunda Guerra Mundial, época em que predominava 0 maquinismo de uma
‘civilizagdo’ fundamentada numa consciéncia nacional.

Conforme Cevasco (2003), os Estudos Culturais foram desenvolvidos por Raymond
Williams (1921-1988) junto a sociedade inglesa, numa forma critica as transformac6es no
poOs-guerra, marcado pela Revolucdo Industrial. Até meados do século XX, cultura designava
plantio ou cultivo de algo, além de representar o desenvolvimento intelectual, espiritual e
estético na arte.

Esse sentido passa a incorporar uma acep¢do antropoldgica, ou seja, cultura como
modo de vida, marcando assim a “era da cultura” em que predominam 0S meios de
comunicagdo de massa e novo direcionamento moderno do conflito politico e econémico para

o cultural. Em outros termos, segundo Raymond Williams (1961),
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todo nosso modo de vida, da forma de nossas comunidades a organizacao e
contelido da educagdo, e da estrutura da familia ao estatuto das artes e do
entretenimento, estd sendo profundamente afetado pelo progresso e pela
interacdo da democracia e da industria, e pela extensdo das comunicagdes
(WILLIAMS, 1961 apud CEVASCO, 2003 p. 12).

O trabalho de Raymond Williams propde, segundo Cevasco (2003), uma cultura em
comum, para ele, a cultura é de todos, ndo pertence a uma classe em especial ou grupo de
pessoas. A criacdo de significados e valores é comum a todos, portanto, ndo cabendo a uma
minoria decidir o que ¢ cultura e promover difusdo “entre as massas”.

Para Cevasco (2003), com a consolidacdo do mundo industrializado, a cultura de
massas torna-se uma constante da sociedade comercial dos jornais e reflete o intenso processo
de especializacdo caracteristico da vida social contemporanea. No entanto, segundo ele, a
cultura de minoria, onde um pequeno nimero de eleitos detém o valor cultural, por sua vez,
ainda ecoa na contemporaneidade.

Dessa forma, as nogdes conceituais sdo ampliadas, considerando-se a nova
reconfiguracdo do mundo moderno pelo processo de globalizagdo. O novo cenario muda o
rumo das discussGes incorrendo em novas perspectivas dadas pelas diferencas entre as
identidades nacionais.

Em suma, a cultura para Raymond Williams é todo modo de vida impondo a
necessidade de acabar com as divisdes. Ele articula historia, organizacdo econémica, social e
politica e considera que o respeito a tradi¢do cultural deve ser mantido, no entanto, deve ser
exposto 0 maior nimero de pessoas as suas realizacdes, embora isso altere a tradigéo.

Os Estudos Culturais € melhor compreendido, segundo Kellner (2001), a partir da
analise da Escola de Frankfurt e dos Estudos Culturais Britanicos. A primeira, Escola de
Frankfurt, deu inicio em meados de 1930 ao estudo critico da comunica¢do combinando
economia politica dos meios de comunicacao, andlise cultural dos textos, estudos de recepcao
pelo publico dos efeitos sociais e ideoldgicos da cultura produzida para a massa e tida como
mercadoria.

As identidades culturais construidas nesse contexto sdo atreladas ao carater
mercantilista da informacdo e a comercializacdo de bens simbdlicos (folclore e tradicGes).
Nesse sentido, segundo Kellner (2001, p. 44) “os produtos da Industria Cultural tinham a
funcdo de legitimar ideologicamente as sociedades capitalistas existentes e de integrar os
individuos nos quadros da cultura de massa e da sociedade”. A esse respeito, Kellner (2001)
ressalta a importancia da economia politica da cultura, do sistema que imp&e limites e

possibilidades a producdo cultural. Para ele,
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enquanto o lugar da identidade moderna girava em torno da profisséo e da
funcédo na esfera publica ou familiar, a identidade pds-moderna gira em torno
do lazer e estd centrada na aparéncia, na imagem e no consumo com
tendéncia a instabilidade e mudancas (KELLNER, 2001, p. 311).

Por outro lado, de acordo com Kellner (2001), a partir dos anos de 1960 surgiram 0s
Estudos Culturais Britanicos, que situam a cultura num contexto sécio historico que promove
dominacdo ou resisténcia 0 que nos remete as questdes que envolvem relagdes de poder.
Enfatizamos aqui que essas perspectivas, a ideoldgica e as relacbes de poder, serdo melhor
desenvolvidas nos topicos textuais seguintes dentro do contexto sécio-historico de analise da
identidade cultural.

Voltando-nos para nogdes conceituais iniciais, 0 melhor entendimento destas questdes
prescinde, segundo Said (2003) da abrangéncia, validade e atualidade do conceito de
identidade cultural e sua aplicabilidade para compreensdo da cultura de agrupamentos
humanos pequenos e da formagédo de sociedades complexas ou de massas formadas com o
avanco do capitalismo ocidental e, por fim, das sociedades fragmentadas apontadas nos
estudos sociologicos modernos. Também esta atrelada as contribuigdes historicas na formacao
identitaria cultural o que “se d& a medida que se moldam novas formas de experiéncia social,
muitas das quais ligadas a estratégias de producao e consumo de bens culturais” (SAID, 2003,
p. 343).

Na contemporaneidade marcada por profundas mudancas culturais, a evolucdo dos
meios de comunicacdo nos traz a percepcdo de uma aproximacgdo quase instantdnea com
outros contextos culturais o que faz com que as tradi¢cGes percam espaco na constituicdo de
um referencial de identificacdo social.

Para Said (2003), o carater identitario de um grupo ou sociedade é a permanéncia e
valorizacdo de elementos culturais que constituem a base das experiéncias do(a) mesmo(a),
mas considerando-se também a transitoriedade da relacdo com o outro, com a alteridade, com
o0 estranho e o diferente, podendo ser visualizado pelos surtos migratorios de fluxos culturais.
“A identidade é, pois, uma construcdo que reflete uma mudanca na estrutura da experiéncia.
As pessoas se relacionam entre si e com o mundo, munidas de artefatos culturais de uma dada
época” (SAID, 2003, p. 348).

Dessa forma, a compreensdo conceitual de ‘identidade cultural’ passa necessariamente
pelas discussOes tedricas inerentes aos processos de globalizagéo e hibridismo cultural e suas
relacGes e impactos nos costumes e tradi¢cGes no contexto da po6s-modernidade, como veremos

a seguir.
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2.2 ldentidade Cultural na pés-modernidade: globalizacéo e hibridismo cultural

Na anélise sobre identidade cultural na p6s-modernidade € imprescindivel inicialmente
uma abordagem prévia, ainda que breve, sobre a modernidade. Segundo Featherstone (1997),
definida do ponto de vista da teoria socioldgica alema do final do século X1X e do comeco do
século XX, surgiu com o Renascimento, periodo que se contrapfe a ordem tradicional,
resultando na formag&o do moderno Estado capitalista industrial.

Séo caracteristicas bésicas do modernismo: reflexividade e autoconsciéncia estética;
rejeicdo da estrutura narrativa em favor da simultaneidade e montagem; exploracdo da
natureza paradoxal, ambigua e indeterminada da realidade e rejeicdo da nocdo de uma
personalidade integrada, em favor da énfase no sujeito desestruturado e desumanizado.

A interrupcdo da modernidade decorrente de uma emergente e nova ordem social pos-
industrial marcada, sobretudo, pelas novas tecnologias da informacdo denominou-se pos-
modernidade, estando associada as mudancas que vem ocorrendo na cultura contemporanea
em termos de campos artisticos e intelectuais; mudangas que envolvem os modos de
producdo, consumo e circulacdo de bens simbolicos podendo ser relacionadas a
interdependéncias entre grupos e fracbes de classe; mudancas nas praticas e experiéncias
cotidianas de diferentes grupos que irdo afetar a estrutura das identidades.

Todas essas transformacdes despertam um maior interesse pela tematica aqui tratada,
buscando compreender como a midia constréi e representa a identidade cultural. A reflex@o
sobre o processo de construcdo de identidades culturais pela midia leva em conta o
multiculturalismo e o hibridismo cultural suas principais manifestacbes e impactos no
contexto da formac&o cultural dada na relacao global/local.

Para Featherstone (1997), dado ao atual senso de fragmentacdo e deslocamento
cultural, reflexo das relacGes interculturais e do hibridismo cultural, a cultura tornou-se
descentralizada, ndo mais oferecendo explicacdo adequada do mundo de forma a permitir a
construcdo ou ordenacdo das nossas vidas, havendo a necessidade de investigacdo da relacdo
entre 0 mundo imediato, as condi¢6es da producdo e consumo intelectual e cultural e 0 mundo
num sentido mais amplo sob a perspectiva pds-modernista.

Para ele, esta ocorrendo uma recentralizacdo da cultura no interior da vida académica,
“a cultura agora estd além do social, tendo se livrado de seus determinismos tradicionais na
vida econOmica, nas classes sociais, no género, na etinicidade e na regido”

(FEATHERSTONE, 1997, p. 17). Como podemos perceber,
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em certo sentido todos somos produtores culturais, uma vez que nos
entregamos a praticas que ndo so reproduzem os repertdrios culturais de que
somos providos e de que necessitamos, enquanto percorremos a vida social,
como também, até certo ponto, somos capazes de modificar e moldar tais
praticas enquanto elas se estendem através da cadeia ininterrupta de geracoes
que constituem a vida humana (FEATHERSTONE, 1995, p. 18).

Ele argumenta, ainda, que a dificuldade de controlar o fluxo de novos bens, imagens e
informacdo, gerados pelos impulsos modernistas e de mercado presentes nas sociedades de

consumo, conduz a problemas que implicam uma leitura equivocada dos signos pois,

a cultura que parecia invisivel, de acordo com o que era habitualmente
inculcado nas pessoas ao longo do tempo e se sedimentou por meio de
rotinas sociais muito gastas, emerge agora como um problema. [...] Na
cultura de consumo os jornais, revistas, a televisdo e o radio oferecem
conselhos sobre como lidar com um conjunto de novas situagdes, riscos e
oportunidades, aumentando ainda mais a complexidade (FEATHERSTONE,
1997, p. 20).

Torna-se problematica a ideia de um mundo unificado e homogéneo uma vez que 0s
fluxos informacionais corroboram para as mudangas nas culturas locais. Podemos perceber
que enquanto a ideia de homogeneizacdo cultural é potencializada pela evolucdo das
tecnologias de comunicacéo as realidades locais se modificam numa relagédo dialdgica com “o

outro”. Dessa forma,

0s processos de globalizacdo devem ser encarados como uma tomada de
consciéncia de gque o mundo € agora, um dnico lugar, em que o aumento dos
contatos torna-se inevitavel, de que temos necessariamente maior dialogo
entre os varios Estado-Nacdo, blocos e civilizagbes. Trata-se de um espaco
dialégico, no qual se podem esperar muitas discordancias, colisdo de
perspectivas e conflito, e ndo apenas um consenso e um trabalho em
conjunto (FEATHERSTONE, 1997, p. 144).

Pensar, a partir dessa conscientizacdo, sobre o processo de construcdo de identidade
em que o global e o local estdo ligados no espaco e no tempo, sobrepbe-se a ideia de uma
identidade cultural homogénea e integrada, duradoura e Unica. Dito de outra forma, a
intensificacdo da globaliza¢do causa mudancas que levam a redescoberta das particularidades
do localismo e a diferenga dada pela modernidade ocidental. Assim, “em certo sentido, pode-
se argumentar que a globalizacdo produz o pés-moderno” (FEATHERSTONE, 1997, p. 158).

Nesse contexto, conforme Moraes (2017), cada sociedade possui um espago proprio
cuja identificacdo social esta diretamente ligada ao respectivo territorio - este entendido como

hibrido de materialidade e de vida social; em outros termos, segundo ela, definido como
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“conjunto indissociavel, solidrio e contraditorio de sistemas de objetos e sistemas de agdes
[...] passadas e atuais que estdo em cada objeto inserido no lugar, porquanto o espaco €
sempre historico (MORAES, 2017, p. 45)”.

Como vimos, o fendmeno da globalizagdo traz as discussdes para o ambito do local
e/ou regional. A homogeneizacdo cultural é algo impenséavel quando associada a ideia de
identidade, estando esta ultima ligada ao conjunto de saberes e praticas previamente
estabelecidas e que atuam como referenciais do senso de pertencimento a uma determinada
comunidade.

Na concepg¢do de Moraes (2017, p. 48) “é preciso entendermos territério para além da
categoria regido indo de encontro aos conceitos de horizontalidades e verticalidades™ estes
entendidos como proximidade fisica dos territorios e 0s pontos distantes respectivamente,
estando conectados por formas e processos sociais, justificado esses ultimos pelas redes de
comunicacdo que criam novas realidades de espago, de divisdo e recorte do territorio.
Entendido dessa forma, segundo Moraes (2017, p. 54), “o dualismo entre global/local admite
gue o homem compreenda o0 mundo e a realidade em que vive por meio da articulacao entre as
duas instancias [...], criando ¢ recriando identidades multiplas”.

A multiplicidade de identidades dadas pelas mudancas socioculturais € o que nos
chama a atencdo para o direcionamento do processo de construcdo de identidades culturais
pela midia que ora serd analisada, qual seja, a Revista Cidade Verde pois, como afirma Hall
(2005, p. 12), “o sujeito previamente vivido como tendo uma identidade unificada e estavel
esta se tornando fragmentado, composto de varias identidades, as vezes contraditérias ou nao
resolvidas”. Essa nova concep¢ao produz o sujeito pds-moderno aberto as transformacdes
sociais no contexto em que esta inserido e, deste, recebendo influéncias globalizantes.

Seguindo o pensamento de Hall (2005), o final do século XX é marcado por mudancas
estruturais na sociedade, o que tem fragmentado as paisagens culturais de classe, género,
sexualidade, etnia, raca e nacionalidade, contribuindo para mudancas nas identidades pessoais
e perda de “um sentido de si” ao que se denominou de deslocamento ou descentragdo do
sujeito, culminando com a “crise de identidade”. N&o é nosso intuito um aprofundamento
nesta questdo da analise do sujeito em busca de uma identidade propriamente dita, embora o
tema seja bastante instigante e abra novas perspectivas investigativas. O que buscamos séo
concepcdes teodricas de identidade e cultura para que possamos perceber, a partir destas e no
entendimento do processo de construcdo de identidades pela midia em analise, como s&o

representadas.
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Para uma melhor compreensdo, Hall (2005) nos apresenta trés concepgdes de
identidade: a do sujeito do Iluminismo que concebe o individuo humano totalmente centrado,
dotado de razdo, de consciéncia e acdo, manifestada no nascimento e continua por toda sua
existéncia. Uma concepgdo individualista em que o “centro” ou nucleo interior, esséncia do
eu, era a identidade de uma pessoa.

Uma segunda concepcdo apresentada por Hall (2005) advém da teoria do
interacionismo simbdlico, que traz a nogdo de sujeito socioldgico formado na relagdo do “eu”
com a sociedade e ndo mais um ser autbnomo e autossuficiente, mas moldado no dialogo
permanente com os mundos culturais “exteriores” e as identidades oferecidas pelos mesmos.

Nesta relacdo, ocorre a mediacdo de valores, sentidos e simbolos — a cultura — que
resulta a um so tempo, em auto projecdo do “eu” nas identidades culturais e a internalizagao
desta ultima, alinhando sentimentos subjetivos com lugares objetivos ocupados no mundo
social e cultural, estabilizando ambos.

Na terceira concep¢do, pos-moderna, segundo Hall (2005, p. 12), “0 sujeito pods-
moderno conceptualizado como ndo tendo uma identidade fixa, essencial ou permanente”
assume identidades diferentes em momentos distintos, sendo elas continuamente deslocadas
pelo confronto da multiplicidade de identidades possiveis, resultado dos sistemas de
significacdo e representacao cultural. Essa fragmentacéo caracteriza o sujeito pds-moderno e é
reflexo de mudancas estruturais e institucionais no seio da sociedade, tornando o processo de
identificacdo mais provisorio, variavel e problematico.

Essa terceira concep¢do, pOs-moderna, sobre cultura e identidade, norteara esta
pesquisa, pois envolve aspectos relacionados as maltiplas de possibilidade de identidades num
contexto globalizado e, a partir destes mesmos aspectos, buscaremos compreender 0 processo
de construcdo de identidades culturais piauienses pela midia local, mais precisamente pela
Revista Cidade Verde considerando-se a analise comparativa entre tradi¢des culturais e suas
atuais representagoes.

Para melhor entendermos as multiplicidades de identidades, reflexo das mudancas
estruturais e institucionais, recorremos a Giddens (1990), que faz uma reflexdo sobre as
mudancas ocorridas influenciadas pelo processo de globalizacdo e seu impacto sobre a
identidade cultural, e estabelece claramente a distingéo entre as sociedades “tradicionais” e as
“modernas”.

Segundo ele, enquanto,
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nas sociedades tradicionais, o passado é venerado e os simbolos sdo
valorizados porque contém e perpetuam a experiéncia de gerac@es [...]. Na
modernidade, em contraste, as praticas sociais sdo constantemente
examinadas e reformadas a luz das informagBes recebidas sobre aquelas
proprias préticas, alterando, assim, constitutivamente, seu caréater
(GIDDENS, 1990, p. 37).

De acordo com Giddens (2007), o fendmeno da globalizacdo afeta tanto a vida
cotidiana como as relagdes que ocorrem numa escala global, contribuindo com a economia e
com as culturas tradicionais, em varias regides do mundo. Informacdo e imagens sao
transmitidas de forma cada vez mais dindmicas e instantaneas, contrastando-se novos modos
de pensar e viver em sociedade.

Foi partindo desta ideia que surgiu o cerne do questionamento desta pesquisa, a busca
do entendimento da construcao de identidades culturais piauienses pela Revista Cidade Verde,
que, por sua vez, demonstrardo os reflexos da globalizacdo na cultura; em outros termos, pela
dinamicidade na transmissdo de informacdes e imagens e pela aproximacéo cultural diversa,
como e quais impactos sdo percebidos nas tradicdes culturais e nas representacdes das
identidades piauienses.

Para respondermos a tais questionamentos torna-se necessario repensar a
conceitualizacdo de “identidades” a partir do pensamento iluminista do século XVIII pois

conforme Giddens,

foi o Huminismo do Século XVIII na Europa que depreciou a tradicdo,
comparando-a com principio dogmatico e ignorancia. Para os iluministas,
guanto mais formos capazes de compreender 0 mundo e a nés mesmos, mais
poderemos moldar a histéria para nossos proprios propésitos. Temos de nos
libertar dos habitos e preceitos do passado a fim de controlar o futuro
(GIDDENS, 2007, p. 49).

No final do século XVIII e inicio do século XIX surge como reacdo ao Illuminismo e
num periodo de grandes acontecimentos como a Revolugdo Francesa, 0 movimento artistico e
filoséfico denominado Romantismo cuja principal caracteristica estd associada ao
nacionalismo. No Brasil, ainda colénia de Portugal, culminou como um sentimento de
nacionalismo e de independéncia tendo seu inicio marcado pela publicacdo da obra “Suspiros
poéticos e saudades” de Gongalves de Magalhaes. “Foi no periodo do Romantismo que o
Brasil floresceu como nagdo independente, [...], pois até entdo tudo que era produzido tinha
influéncia da Europa” (FERREIRA, 2012, p. 2).
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A partir da etimologia do termo percebe-se, segundo Ferreira (2012), que o
Romantismo estava voltado as tradigdes medievais e a cultura folclorica e ndo ligado as
tradicdes e ritos da aristocracia, evidenciando todo sentimento de liberdade politica, social e
filosofica refletida na producdo literaria: poesia, prosa e no teatro, correspondendo aos ideais
patridticos e ufanistas em oposicao as formas e temas classicos.

Nesta perspectiva, ndo obstante as diversas nuances pelas quais podemos observar a
evolucdo conceitual de cultura e identidade, cabe-nos um direcionamento delimitado ao
proposito desta pesquisa, qual seja aquele voltado ao aspecto da identidade cultural, o que
envolve o entrelagamento entre o fator “pertencimento a uma cultura nacional” e as mudangas
decorrentes do processo de globalizagdo. Tal processo, e seu impacto sobre a identidade
cultural constitui principal fator de mudancga na atualidade, caracterizando as sociedades como
de mudanca constante, rapida e permanente.

As transformagdes estabelecem formas de interconexdo social numa escala global e,
“em termos de intensidade, elas alteram algumas das caracteristicas mais intimas e pessoais
de nossa existéncia cotidiana” (GIDDENS, 1990, p. 21). A necessidade de entender como se
da o processo de construcdo das identidades culturais a partir de um sentimento coeso de
identificacdo em torno do agrupamento social ou comunidade, faz-nos refletir sobre como
essas mudancas impactam na constituicdo das mesmas identidades e como se da sua
representacdo pela midia.

Como reflexdo a ser considerada temos as praticas sociais, que num contexto global,
refletem na natureza das instituices modernas que passam por uma restruturacdo no tempo e
no espaco marcado pela descontinuidade dos modos de vida colocados em acdo no atual
contexto marcado pelo hibridismo cultural.

No ensaio “Identidade cultural e diaspora”, Hall (1990) apresenta duas formas de se
pensar a identidade cultural. A primeira centrada na busca da recuperagdo da verdade sobre o
passado historico e culturalmente compartilnada, bem como sua representacdo como
reafirmacdo da identidade. Nesse caso, de acordo com Anderson (2008), sendo o passado
entendido como “uma comunidade imaginada”, enquanto conjunto de simbolos internalizados
e partilhados socialmente, oferecendo aos sujeitos um sentimento de pertencimento a partir da
troca de experiéncias comuns e, dessa forma, determinando a identidade coletiva das pessoas.

A segunda concepgdo vé a identidade cultural como “uma questdo tanto de ‘tornar-se’
quanto de ‘ser’”, ndo negando o passado, mas reconhecendo que, 0 mMesmo, passa por
transformacdo e por meio dele reconstréi-se a identidade. Se por um lado os estudos

antropoldgicos, tradicionalmente, consideram o carater da homogeneidade cultural e as novas
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teorias concentram suas analises na interculturalidade baseada no aspecto das diferengas entre
0s grupos, ha que se pensar no contexto da pés-modernidade e da globalizacdo, na diversidade
de modos de apropriacdo de elementos de varias sociedades, combinando-os e transformando-
0s, caracterizando o objeto para além das diferencas, ou seja, pela hibridizacéo.

Entre os processos de dindmica da producéo da identidade, o hibridismo refere-se aos
movimentos demograficos que permitem o contato entre diferentes identidades podendo
ocorrer de forma literal a exemplo das diasporas ou metaforicamente mover-se em territérios
simbdlicos de diferentes identidades. Segundo Hall (2005, p. 74), “os fluxos culturais, entre as
nacdes, € o consumismo global criam possibilidades de “identidades partilhadas” entre
pessoas que estdo bastantes distantes umas das outras no espago e no tempo”.

No contexto pés-moderno, caracterizado pela sociedade de consumo, fica cada vez
mais dificil delimitar os aspectos que envolvem as identidades culturais enquanto algo local
ou global, porém entendemos - como pouco provavel - que a midia, de um modo geral, ao
tecer representacdes de identidades desvincule os atributos culturais modernos, dados pelas
influéncias globalizantes das mesmas, dos aspetos tradicionais a nivel local, ainda que tenham
por tras de sua producdo uma ideologia institucional operante e é, nesse sentido que
visualizaremos a construcdo da identidade cultural pela midia.

Na mesma linha de pensamento, Kellner (2001) nos diz que nas sociedades
tradicionais a identidade era fixa e instavel, sendo os papéis sociais pré-determinados, ligados
a um sistema tradicional de mitos reguladores dos campos de pensamento e comportamento
dos grupos sociais. Indo de encontro ao pensamento de Hall (2005), ele nos diz que, por outro
lado, na modernidade a identidade torna-se mdvel, multipla e reflexiva sujeita a mudancas e
inovacdo, estando socialmente relacionada com o “outro” e, embora distanciada da tradicao
do estado, busca um reconhecimento mutuo, uma vez que originalmente circunscrita em
papéis sociais pode-se considera-la ainda como relativamente fixa e limitada embora imersa
num mundo de novas possibilidades, o que a torna problematica.

Conforme Giddens (2003), a modernidade altera radicalmente a natureza da vida
social cotidiana e afeta aspectos mais pessoais de nossa existéncia. Uma de suas principais
caracteristicas consiste na crescente interconexao entre os extremos “da extensao” e a “da
intencionalidade”, influéncias globalizantes de um lado e disposi¢des pessoais de outro. Para
Giddens (2003), essas dindmicas tipicas da modernidade que englobam a reorganizacdo do
tempo e do espaco, bem como, os mecanismos de desencaixe e a reflexividade sdo marcas da
natureza expansionista da vida social moderna em suas préaticas tradicionalmente

estabelecidas.
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Como podermos ver até aqui, na teoria pés-moderna contemporanea, fundamentada
nos Estudos Culturais, a noc¢do essencialista e racionalista de identidade é rejeitada, sendo
considerada a cultura da midia como lugar privilegiado de implosdo da identidade e
fragmentacdo do sujeito dando um direcionamento as novas transformacfes identitarias a
partir da proliferacdo e disseminacdo de imagens sem profundidade e intensidade de emogoes,
implos&o de formas, citacdo e repeticdo de imagens e formas passadas.

Dessa forma, torna-se impensavel perceber a identidade cultural como algo fixo,
estavel, pelo contrario, como afirma Bauman (2005, p. 17) “tornamo-nos conscientes de que o
“pertencimento” e a “identidade” ndo tem a solidez de uma rocha, ndo sdo garantidos para
toda a vida, sdo bastantes negociaveis e revogaveis”, uma vez que estamos em constante
mudancas socio culturais num mundo cada vez mais globalizado.

Essas mudangas socio culturais entendidas a luz dos Estudos Culturais envolvem pois
0 processo de globalizacdo que por sua vez acaba por impactar na vida cotidiana e,
consequentemente na formacdo identitaria. Giddens (2003) enfatiza que o impacto da
extensdo da vida cotidiana, em confronto com a diversidade cultural, torna as experiéncias
acumuladas exercicios reflexivos constantes em busca de adaptacfes de novos modos de vida.
Para ele, a globalizacdo pode ser entendida como “interse¢do entre presenca e auséncia, ao
entrelacamento de eventos e relacBes sociais a distdncia com contextualidades locais”
(GIDDENS, 2003, p. 37).

Entre os processos de dinamica da producdo da identidade o hibridismo refere-se aos
movimentos demograficos que permitem o contato entre diferentes identidades podendo
ocorrer de forma literal a exemplo das didsporas ou metaforicamente mover-se em territorios
simbdlicos de diferentes identidades. E o que nos mostra Woordward (2014), para quem as
identidades adquirem sentido por meio da linguagem e dos sistemas simbdlicos pelos quais
elas sdo representadas. Tal representacdo € dada pelo carater relacional da identidade
estabelecido a partir da diferenca, ou seja, de outra identidade com a qual mantém relacdes
mutualmente excludentes o que a torna problematica, sendo o processo de sua construcdo
tanto social quanto simbdlico. Segundo ela, com as intensas e rapidas mudancas econémicas e
culturais num mundo cada vez mais globalizado, o que afeta os padrées de producdo e
consumo, novas identidades surgem caracterizadas pela convergéncia de culturas estilos de
vida nas sociedades.

Se por um lado o processo de globalizagdo leva a tendéncia a homogeneizacao

cultural, por outro pode levar a resisténcia dada pela reafirmacdo das identidades nacionais e



30

locais ou a novas posicOes de identidade estando o processo de construcdo das identidades

culturais atrelado as relagdes de poder, como passamos a discorrer a seguir.

2.3 lIdentidade nacional, homogeneizacéo cultural e relagdes de poder

Antes de partirmos para as discussdes em torno da ldentidade Cultural do Piaui e sua
construcdo pela midia local, abordaremos as nocdes tedricas conceituais sobre Identidade
Nacional associado a ideia de homogeneizacdo cultural e relacdes de poder. Enfatizamos que
a globalizacdo é atravessada pela colonizacdo de povos/culturas e a homogeneizacdo ocorre
em termos de dominacdo e imposicdo cultural. Buscaremos, portanto em capitulo posterior,
identificar quais elementos sdo resquicios dessas memorias historica e cultural que
representam e irdo fazer parte do processo de construcdo da identidade piauiense.

Nesse sentido, segundo Hall (2005), as culturas nacionais tém dominado a
“modernidade” e as identidades nacionais estéo se sobrepondo a outras fontes de identificagcdo
cultural dado ao processo de globalizacdo que atravessa fronteiras, integrando e conectando
comunidades e organizacbes em novas combinacdes de espaco-tempo, tornando o mundo
interconectado. Essa configuracdo, centrada na forma como a vida social esta ordenada ao
longo do tempo e do espaco, causa impactos diretos sobre as identidades culturais, uma vez
que a globalizacdo torna as distancias mais curtas, aproximando diversas formas e expressoes
culturais, cujas identidades estdo localizadas no espaco e no tempo simbdlico, paisagens,
caracteristicas, tradicbes e mitos de origem, que sdo as bases para 0s sistemas de
representacao.

Conforme Hall (2005), os processos globais enfraquecem formas nacionais de
identidade cultural promovendo um deslocamento ou apagamento das identidades nacionais
pela fragmentacdo de codigos culturais, multiplicidade de estilos, énfase no efémero, no

flutuante e na diferenca e pluralismo cultural. Para ele,

os fluxos culturais, entre as nagdes, e o consumismo global criam
possibilidades de “identidades partilhadas” — como consumidores para 0s
mesmos bens, “clientes” para os mesmos servigos, “publicos” para as
mesmas mensagens e imagens — entre pessoas que estdo bastantes distantes
uma das outras no espaco e no tempo. Na medida em que as culturas
nacionais tornam-se mais expostas a influencias externas, € dificil conservar
as identidades culturais intactas ou impedir que elas se tornem enfraquecidas
através do bombardeamento e da infiltracdo cultural (HALL, 2005, p. 74).
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Dessa forma, o consumismo global dado pela aproximacdo cultural por meio de
imagens da midia e pelos sistemas de comunicacdo promove a desvinculagdo das identidades
de tempos e lugares, histérias e tradigdes especificas, colocando-nos frente a uma gama de
possibilidades e escolhas, sendo que as diferencas e distingdes culturais se mesclam e todas as
diferentes identidades sdo traduzidas num processo de “homogeneizagado cultural”.

As identidades nacionais representam vinculo de pertencimento associados a lugares,
eventos, simbolos e historias particulares. Passaremos a perceber como a tensao entre o global
e o local, promovida pelo processo de globalizagdo, produz um efeito sobre as identidades
como novos modos de articulacdo dos aspectos particulares e universais da identidade ou de
novas formas de negociacao do tencionamento.

O fato de que as grandes mudancas sdo proporcionadas sobretudo pelo avanco das
tecnologias nos leva a considerar a existéncia das desigualdades de poder cultural em varios
aspectos entre eles o socio, politico e cultural propriamente dito. Em termos de disseminacao
e acesso 0 que € veiculado na midia leva em consideracdo tais aspetos na questdo da
representacdo da identidade cultural ou representa o reflexo de um capitalismo global que
impGe seus valores e formas de vida?

Para Hall (2005), a homogeneizacéo cultural atribuida ao processo de globalizacdo néo
finda com a cultura e a identidade nacional, podendo-se considerar no minimo trés contra
tendéncias: primeiro, uma fascinacdo com a diferenca e mercantilizacdo da etnia e da
“alteridade”; segundo, a globalizacdo é desigualmente distribuida ao redor do globo, entre
regides e entre diferentes estratos da populacdo dentro das regides; terceiro, é preciso saber o
que é mais afetado por ela, considerando-se que a dire¢do do fluxo é desequilibrada e que
existem relagcOes desiguais de poder cultural entre “o Ocidente” e o “Resto”, 0 que pode
caracterizar a globalizacio como fenbmeno essencialmente ocidental, dado pela
ocidentalizacdo do capitalismo global, materializado na exportacdo de mercadorias, valores e
formas de vida ocidentais.

O fato das imagens, artefatos e identidades da modernidade ocidental serem
produzidos pelas indUstrias culturais “ocidentais” que dominam as redes globais, tornam a
proliferacdo de escolhas de identidades mais ampla no centro que nas periferias. Estas, por
sua vez, estdo sempre abertas as manifestacBes culturais ocidentais que ndo mais Ssao
intocadas pelas rupturas da modernidade.

Isto posto podemos entender que, segundo Hall (2005), a homogeneizagdo das

identidades globais apresenta trés possiveis consequéncias da globalizacdo: o reforco das
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identidades locais; a desigualdade dada pela questdo do poder e, por fim, o aspecto da
dominacéo global ocidental relativizada pelo impacto da compresséo espaco-tempo.

Sobre este Ultimo aspecto cabe enfatizar 0s processos migratorios “ndo planejados”,
notadamente ocorridos apds a Segunda Guerra Mundial, fase em que mercadorias, imagens,
estilos e identidades consumistas correspondem com o0 movimento de pessoas das periferias
para o centro, movidos pelos mais diversos fatores sdcio, econdmico e politico e por
acreditarem no “consumismo global” em busca de maiores chances de sobrevivéncia,
provocando com esses deslocamentos a pluralizacdo de culturas nacionais e de identidades
nacionais.

O alargamento do campo das identidades, as novas posi¢Oes-de-identidade e a
polarizacdo entre elas, constituem, segundo Hall (2005), outras duas consequéncias da
globalizagdo, quais sejam: o fortalecimento de identidades locais ou a producdo de novas
identidades. A primeira, como forma de resisténcia de grupos étnicos dominantes que se
sentem ameacados por outras culturas. A segunda, producéo de nova identidade, dada por um
novo foco de identificacdo das comunidades, dando a mesma um carater politico proprio
intrinseco as diferencas, mas nunca excluindo as mesmas.

Ao buscar a compreensdo do processo de construcdo de identidade Moraes (2017)
afirma que a identidade estd ligada ao conjunto de saberes e praticas previamente
estabelecidas e que atuam como referéncias do senso de pertencimento de uma determinada
comunidade. Corroborando com esse pensamento, o fortalecimento de identidades locais e/ou
producdo de novas identidades, segundo Silva (2014), ou tende a fixacdo ou estabilizacdo da
identidade ou a subversdo e desestabilizacdo da mesma. Em relacéo as identidades nacionais €
comum, segundo ele, o apelo aos mitos fundadores dada a necessidade dos individuos criarem
lacos imaginarios como marca do sentimento de pertencimento, formando, como diria
Anderson (2008), as “comunidades imaginadas”.

O senso de pertencimento precisa de maior atencdo dado ao carater de subjetividade
do mesmo em termos de identificagdo com determinado grupo e suas relagbes com as
diferencas, notadamente marcadas pelos fatores sécio histérico e culturais. A partir dessas
ideias veremos como as identidades nacionais se configuram como ‘“comunidades
imaginadas” e como a cultura nacional constitue processo de construcdo de sentidos e da
propria identidade.

Conforme Benedict Anderson (2008), as identidades nacionais sdo ‘“comunidades
imaginadas”, de formas diferentes, a partir das estérias, memorias que ligam presente e

passado das mesmas e imagens que delas sdo construidas. O nacionalismo, segundo ele,
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demonstrou-se com uma anomalia incobmoda para a teoria marxista, uma vez que nagdes
antigas tidas como consolidadas veem-se desafiadas por subnacionalismos em seu prdprio
territorio, o que reforca a condicdo de nacional como valor de maior legitimidade universal na
vida politica dos nossos tempos.

Nacionalidade e nacionalismo, aqui abordados de forma superficial, sdo produtos
culturais, “para entendé-los, temos de considerar, com cuidado, suas origens histdricas, de que
maneira seus significados se transformam ao longo do tempo, e porque dispdem, nos dias de
hoje, de uma legitimidade emocional tao profunda” (ANDERSON, 2008, p. 32).

Serdo retomados no proximo capitulo desta analise o sentimento de nacionalismo
atrelado a ideia de regionalismo partindo da analise dos atributos histéricos, geogréafico, social
e institucional de producdo e reproducdo cultural do Piaui estabelecendo um paralelo em
relacdo as identidades nacionais pois, de acordo com Anderson (2008, p.10), “mais que
inventadas, as nagdes sdo “imaginadas” no sentido de que fazem sentido para a “alma” e

constituem objeto de desejo e projecdes”. Para ele,

ndo existem simbolos mais impressionantes da cultura moderna do
nacionalismo do gue os cenotafios e timulos dos soldados desconhecidos. O
respeito a cerimdnias publicas em gue se reverenciam esses monumentos,
justamente porque estdo vazios ou porque ninguém sabe quem jaz dentro
deles, ndo encontra nenhum paralelo verdadeiro no passado. [...] Esses
tumulos sem almas, imortais nem restos mortais identificaveis dentro deles
estdo carregados de imagens nacionais espectrais (ANDERSON, 2008, p.
10).

Assim, a cultura nacional estabelecida entre passado e presente deixa perceber que as
identidades construidas sdo ambiguas. A tentativa de restabelecer as identidades passadas é
por um lado, entendida como elemento regressivo, anacronico da estoria da cultura nacional.
Por outro lado, o retorno ao passado oculta uma luta para mobilizar as “pessoas” para
purificagdo pela expulsdo do “outro” que ameaga sua identidade, bem como para adentrar no
campo da modernidade.

Na visdo de Hall (2005), a cultura nacional consiste num modo de construir sentidos
que influenciam e organizam tanto nossas acGes quanto a concepcdo que temos de nds
mesmos e, dessa forma, constroem identidades. Nessa perspectiva ele nos apresenta cinco
elementos principais: a forma como a narrativa da nagdo é contada e recontada nas histérias e
nas literaturas nacionais, na midia e na cultura popular por meio de imagens, cenarios, eventos
histéricos, simbolos e rituais nacionais que representam as experiéncias partilhadas,

associando a vida cotidiana ao destino preexistente da nacéo.
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Como segundo elemento, o fato da identidade nacional manter o caréter de
continuidade, da tradicdo e intemporalidade, cujos elementos essenciais sdo imutaveis, apesar
das transformacodes historicas. O terceiro elemento, a “invengao da tradi¢cdo”, baseado na ideia
de Hobsbawm e Ranger (1997, p. 9) para quem constitui “conjunto de praticas que buscam
inculcar certos valores e normas de comportamentos através da repeticdo a qual,
automaticamente, implica continuidade com um passado historico adequado”.

Como quarto elemento apresentado, o “mito fundacional”, que consiste numa historia
que situa a origem da na¢ao, do povo e de seu carater nacional num tempo “mitico” sendo,
pois, as tradi¢Bes inventadas, capazes de transformar confusdes e desastres da historia,
inteligiveis e desordenados, em comunidades. Os mitos de origem servem para expressoes de
sentimentos, fornecendo uma narrativa através da qual uma estoria alternativa ou contra
narrativa, que pode ser construida. Por fim, a identidade nacional é simbolicamente baseada
na ideia de um povo puro, original, que segundo Hall (2005), raramente persiste e exerce 0
poder.

Todos esses elementos serdo melhor observados na abordagem da construcdo da
identidade cultural do Piaui, associando-se as ideias de cultura nacional/regional sobretudo na
producdo de sentidos por meio da narrativa historica e literaria e na representacdo na midia
por meio da veiculacdo de informagdes, imagens e eventos representativos das experiencias
vividas pois, conforme Hall (2005), a nogao de ““cultura nacional” nos remete aos conceitos de
memorias do passado, desejo de viver em conjunto e a perpetuagdo da ‘heranga’. Estas ideias
giram em torno da nogdo de moderno estado-nacdo e do senso de pertencimento, e buscam a
unificacdo cultural, independentemente da classe, género ou raca.

No entanto, segundo Hall (2005), para além da representacdo simbdlica é preciso
considerar as diferencas culturais num contexto globalizado, considerando-se que a cultura
nacional também é uma estrutura de poder manifestado na conquista e soberania entre povos
pela supressdo forcada da diferenca cultural; nas diferencas de classes sociais, grupos étnicos
e de género e ainda a hegemonia cultural sobre a cultura dos colonizados sendo, portanto,
constituidas por diversos atravessamentos, tornando as na¢des modernas hibridos culturais.

Estabelecendo a relacdo entre identidade nacional/regional vemos que O
atravessamento entre culturas pelo avango do processo de globalizacéo e hibridismo cultural
proporciona profundas mudangas. Como afirma Canclini (2010), as mudancgas socioculturais
corroboram com a redefinicdo do senso de pertencimento e identidade indo dos lagos locais

ou nacionais para relacbes em comunidades transnacionais ou desterritorializadas de
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consumidores estando, portanto, subordinadas a critérios empresariais de lucro. Nesse
sentido,

a identidade é uma construcdo que se narra. Estabelecem-se acontecimentos
fundadores, quase sempre relacionados a apropriagcdo de um territério por
um povo ou & independéncia obtida através do enfrentamento dos
estrangeiros. Vao se somando as facanhas em que os habitantes defendem
esse territdrio, ordenam seus conflitos e estabelecem os modos legitimos de
convivéncia, a fim de se diferenciarem dos outros. Os livros escolares e 0s
museus, assim como 0s rituais civicos e os discursos politicos, foram durante
muito tempo os dispositivos com que se formulou a identidade de cada
nagdo e se consagrou sua retdrica narrativa (CANCLINI, 2010, p. 129).

Para Canclini (2010), a transnacionalizacdo das tecnologias e da comercializagdo de
bens cultuais diminuiu a importancia dos referenciais tradicionais de identidade. Segundo ele,
a Antropologia Classica considera todo agrupamento social como pertencente a uma so
cultura homogénea com identidade Unica, distinta e coerente, marca de uma nacionalidade.
No entanto, segundo Canclini (2010, p. 136), vivemos num mundo intercultural em que 0s
grupos se apropriam de elementos de varias sociedades configurando-se tais grupos nédo sé
pela diferenca, mas também pela hibridizagdo e nesse contexto “a identidade ¢ poliglota,
multiétnica, migrante, feita com elementos mesclados de varias culturas”.

Ao refletir sobre identidade e cidadania, Canclini (2010, p. 136) expde a necessidade
de se “levar em conta a diversidade de repertorios artisticos € de meios de comunicagao que
contribuem para reelaboracdo das identidades a partir das nocdes de multimidia e

multicontextualismo”. Em outros termos,

a identidade é uma construcdo, mas o relato artistico folclorico e
comunicacional que a constitui se realiza e se transforma em relacdo a
condigdes socio histdricas ndo redutiveis a encenacdo. A identidade é teatro
e é politica, é representagdo e acdo (CANCLINI, 2010, p. 138).

Dessa forma, o papel das culturas nacionais foi reduzido, de acordo com Canclini
(2010), com a abertura da economia de cada pais aos mercados globais e aos processos de
integracdo regional, impulsionados pela transnacionalizacdo das tecnologias e da
comercializacdo de bens culturais, tendo como consequéncia a diminuicdo da importancia dos
referenciais tradicionais de identidades.

Ao se referir a crise de identidade, Canclini (2010) o faz de forma ampla, envolvendo
classes sociais e do popular, segundo ele, por haver uma crise generalizada de concepgoes

ontoldgicas fundamentalistas da identidade, das concepces historicas dialéticas das classes e
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das concepc¢des melodramaticas do popular. Ele nos diz ainda que “estamos passando da
afirmacdo épica das identidades populares - como parte das sociedades nacionais — ao
reconhecimento dos conflitos e das negociagfes transnacionais na constituicdo das
identidades populares e de todas as outras” (CANCLINI, 2010, p. 195).

Fica evidente, pelas discussfes tedricas que diante da realidade contemporanea 0s
conflitos identitarios e as negociacbes culturais dadas pelas trocas de experiéncias sao
inevitaveis o que caracteriza a sociedade como um hibrido cultural em constante e dindmico
processo de mudancgas. Para melhor descrever esta realidade e sua influéncia na identidade
cultural e senso de pertencimento considerando-se 0s pressupostos tedricos a luz dos Estudos
Culturais, Woodward (2014) afirma que:

[...] n6s vivemos em um contexto social no qual a linguagem e a cultura dédo
significado a experiéncia que temos de nds mesmos e no qual adotamos uma
identidade.[...] Quaisquer que sejam os conjuntos de significados construidos
pelos discursos, eles s6 podem ser eficazes se eles nos recrutam como
sujeitos. [...] As posi¢cdes que assumimos e com as quais nos identificamos
constituem nossas identidades (WOODWARD, 2014, p. 56).

Woodward (2014) nos diz ainda que as praticas de significagdes com producdo de
significados envolvem relacdes de poder. Segundo ela, “a cultura molda a identidade ao dar
sentido a experiéncia e ao tornar possivel optar, entre varias identidades possiveis, por um
modo especifico de subjetividade”, o que fica claro quando cita o pensamento de Jonathan
Rutherford (2014) para quem:

[...] a identidade marca o encontro de nosso passado com as relagdes sociais,
culturais e econdmicas nas quais vivemos agora [..] a identidade é a
interseccdo de nossas vidas cotidianas com as relagdes econdmicas e
politicas de subordinagdo e dominagdo (RUTHERFORD apud
WOORDWARD, 2014, p. 19).

No entendimento da cultura em relacdo a vida cotidiana e as manifestacGes de
subordinacdo e dominacdo torna-se imprescindivel tecermos ideias sobre ideologia que
perpassa a nocdo de poder e implicam no debate sobre resisténcia enquanto obstaculo a
dominacéo. Pensar a relacdo cultura e poder nos remete, conforme Mattelart (2004), a quatro
questbes tedricas conceituais, inicialmente a nogdo de ideologia que consiste na percepgdo
contextual do estimulo dos processos de resisténcia (consciéncia da propria identidade) ou de
aceitacdo do status quo (alienacdo pelas ideias dominantes) a partir dos sistemas de valores e

suas representacfes. A ideologia, por sua vez, nos remete a hegemonia enquanto construgdo



37

do poder produzido por um consenso geral a partir do consentimento dos dominados aos
valores da ordem social.

O questionamento desta ordem implica no conceito de resisténcia como espaco de
debate em torno da especificidade do poder cultural que as classes populares podem exercer
pela constituicdo de obstaculos @ dominagédo. Por fim, a discussdo sobre a identidade enquanto
modo de constituicdo das coletividades, ou seja, a maneira como os individuos estruturam
subjetivamente sua identidade de forma a ocupar um lugar estratégico.

Sobre este Gltimo ponto, Castells (2002) afirma que a identidade, no que se refere aos
atores sociais, consiste no processo de construcdo de significado com base em um atributo
cultural ou conjunto de atributos culturais inter-relacionados, prevalecentes sobre outras
fontes de significado. O significado, em seu entendimento, € a identificacdo simbolica por
parte de um ator social, estando organizada em torno de uma identidade primaria
autossustentavel ao longo do tempo e do espaco.

Segundo Castells (2002), a construcéo social da identidade se da a partir dos atributos
historicos, geograficos, bioldgicos, institucionais de producdo e reproducdo, memorias
coletivas, relacfes de poder e revelacfes de cunho religioso que processados pelos individuos,
grupos sociais e sociedades, sdo reorganizados de acordo com tendéncias e projetos culturais
enraizados na estrutura social e na visao de tempo/espaco. Do ponto de vista socioldgico, toda
e qualquer identidade é construida restando-se saber como, a partir de qué, por quem, e para

qué isso acontece. Em suas palavras,

em linhas gerais, quem constroi a identidade coletiva, e para qué essa
identidade é construida, sdo em grande medida os determinantes do contetido
simbdlico dessa identidade, bem como de seu significado para aqueles que
com ela se identificam ou dela se excluem (CASTELLS, 2002, p. 23).

Nessa perspectiva iremos analisar o processo de construcdo da ldentidade Cultural
piauiense pela Revista Cidade Verde sobre os aspectos das relacdes simbdlicas e de poder,
para tanto recorremos as concepcdes propostas por Castells (2002) que aponta trés formas de
origem e construcdo de identidades: legitimadora, de resisténcia e de projeto. A identidade
legitimadora aplicada a diversas teorias do nacionalismo é introduzida pelas instituicdes
dominantes da sociedade, tendo por objetivo expandir e racionalizar sua dominagdo em
relacdo aos atores sociais. Este tipo de identidade da origem a sociedade civil constituida pelo

conjunto de organizag0es e instituicOes e atores sociais (igrejas, partidos, cooperativas, etc.)
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que reproduzem a identidade que racionaliza as fontes de dominagdo estrutural e prolongam a
dindmica do Estado e seus aparatos de poder.

Jé a identidade de resisténcia é criada por atores em posi¢oes/condi¢des desvalorizadas
e/ou estigmatizadas pela ldgica da dominacdo que, nestas condi¢des, criam trincheiras de
resisténcia e sobrevivéncia, seja por principios diferentes ou opostos aos que permeiam as
instituicOes da sociedade. Neste tipo de identidade, originam-se formas de resisténcia coletiva
diante de uma opressdo (nacionalismo fundado na etnia, fundamentalismo religioso, etc.)
levando a formacdo de ‘comunidades’, construindo-se assim identidades defensivas em
relacdo as ideologias dominantes, manifestacdes denominadas por Castells (2002) de
“exclusao dos que excluem pelos excluidos”.

Por fim, na identidade de projeto os atores sociais constroem uma nova identidade a
partir de qualquer tipo de material cultural, redefinindo sua posi¢do na sociedade, buscando a
transformacéo de toda a estrutura social. Neste caso, ocorre a producédo de sujeitos, entendido
este como ator social coletivo, pelo qual individuos atingem o significado holistico em sua
experiéncia. A construcdo da identidade, embora baseada em uma identidade oprimida,
expande-se no sentido de transformar a sociedade pelo prolongamento deste projeto de
identidade, historicamente contextualizada.

Ap0s essas primeiras explanac@es tedricas conceituais sobre identidade e cultura num
contexto pds-moderno em que predominam os processos de globalizacéo e hibridismo cultural
e feita as discussbes sobre construcdo de identidades e suas relacBes de poder, passamos, a
partir deste ponto, a discorrer sobre tradi¢fes culturais e a comercializacao de bens simbolicos

na representacdo das identidades culturais.

2.4 ldentidade, tradicgdes culturais e representacdes simbolicas

Falar em tradicGes remete-nos, a principio, a imaginar algo de um tempo bem
longinguo, cujas praticas foram originadas e repassadas de geracdo a geracdo. No entanto,
podemos perceber que “ndo necessariamente as tradicdes sao antigas, elas podem ser bastante
recentes ou inventadas” (HOBSBAWN, 1997, p. 9). As tradi¢Ges inventadas incluem aquelas
construidas formalmente e institucionalizadas, bem como, as de dificil localizagdo num

periodo temporal, recente ou antigo. Entende-se tradi¢do inventada como:
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um conjunto de préticas, normalmente reguladas por regras tacitas ou
abertamente aceitas; tais praticas de natureza ritual ou simbolica, visam
inculcar certos valores e normas de comportamento atraves da repeticéo, o
que implica, automaticamente, uma continuidade em relagdo ao passado.
Alias, sempre que possivel, tenta-se estabelecer continuidade com um
passado histérico apropriado (HOBSBAWN, 1997, p. 9).

A relacdo da tradi¢do inventada com o passado historico da-se de duas formas: ou
constitui reacdes as situacdes novas ou contemporaneas com referéncias historicas anteriores,
ou estabelecem seu préprio passado através da repeticdo quase obrigatéria. Dito de outra
forma, as constantes mudancas e inovagdes da modernidade contrastam com a tentativa de
estruturacdo, de forma imutavel ou invaridvel, de alguns aspectos da vida social
(HOBSBAWN, 199, p. 10).

Antes de adentrarmos nas discussdes sobre a “invencao das tradi¢des” € preciso
estabelecer a distingdo entre costumes e tradigbes. Para Hobsbawn (1997), enquanto o
objetivo das tradices é a invariabilidade, os costumes ndo impedem as inovagOes, podendo
mudar, embora mantendo a compatibilidade ou identificacgio com o precedente e, dessa
forma, o carater de continuidade historica.

A referéncia ao passado pela reposicdo da repeticdo caracteriza o processo de
formalizagdo e ritualizagdo denominado de “invencao das tradigdes” e, segundo Hobsbawm
(1997, p.12), “nao ha lugar num tempo investigado pelos historiadores onde nio haja ocorrido
a invencdo das tradi¢cdes”. Ela ocorre com mais frequéncia quando as transformacdes sociais,
amplas e rapidas, produzem novos padrdes incompativeis com as “velhas tradigdes”; quando
ha perda da capacidade de adaptacdo e da flexibilidade dessas mesmas “velhas tradi¢des” ou
quando sdo eliminados de outras formas.

Conforme Hobsbawm (1997, p. 13), “ndo havia rigidez nas tradi¢cGes associadas as
antigas formas de estrutura de comunidade e autoridade; os velhos costumes ndo se tornavam
obsoletos, mas passavam por adaptacdo para sua conservacdo”. As novas tradi¢bes
inventadas, segundo ele, utilizavam-se de elementos antigos para fins bastantes originais,
marcados por uma linguagem elaborada, de préaticas e comunicagdes simbolicas, sendo tais
praticas tradicionais modificadas, ritualizadas e institucionalizadas, para servir novos
propdsitos nacionais.

Podemaos perceber que o processo de construcdo de identidades configura-se conforme
os referenciais do passado enquanto tradicdo inventada, mantendo enfaticamente referenciais
historicos ou reagindo as mudangas contemporaneas e, ainda, pelo viés ideoldgico das

relagbes institucionais dentro do contexto do nacionalismo e das relagbes de poder.
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Buscaremos, portanto, o confronto dessas discussdes com o contexto piauiense refletido no
processo de construcdo das identidades por meio da Revista Cidade Verde, e nesse intuito
prosseguimos com a andlise tedrica que embasaram tal analise.

Segundo Hobsbawm (1997), instituicdes politicas, movimentos ideolégicos e grupos
tornaram necessaria a invencdo de uma continuidade histérica e criaram novos simbolos e
acessorios como parte de movimentos e estados nacionais, a exemplo do hino e bandeira
nacional ou a personificacdo da nacdo por meio de simbolos ou imagens oficiais.

Para ele, “a ruptura com a continuidade €, as vezes, bem visivel, mesmo em
movimentos tradicionalistas que por si sO indicam essa ruptura, estando destinados a se
transformarem em tradigdes inventadas” (HOBSBAWN, 1997, p. 16). Estas por sua vez

classificam-se em trés categorias, quais sejam:

a)  Aquelas que estabelecem ou simbolizam a coesdo social ou as
condicdes de admissdo de um grupo ou de comunidades reais ou artificiais;
b)  Aquelas que estabelecem ou legitimam instituicdes, status ou relaces
de autoridade, e;

c)  Aquelas cujo propoésito principal é a socializacdo, a inculcacdo de
ideias, sistemas de valores e padrGes de comportamento (HOBSBAWN,
1997, p. 17).

As duas ultimas categorias, de acordo com Hobsbawn (1997, p. 17), “tomadas como
implicitas ou derivadas da primeira, ou seja, de um sentido de identificacgio com uma
‘comunidade’ e/ou as instituigdes que as representam, simbolizam, tais como a nagdo”.
Tracando a diferenca entre praticas antigas e as invencdes, ele esclarece ainda que as
primeiras eram praticas sociais especificas e altamente coercitivas, enquanto as praticas
inventadas tendiam a ser vagas e gerais em relacdo a natureza dos valores, direitos e
obrigagdes. Para ele, “[...] apesar de todas as invengdes, as novas tradi¢cdes ndo preencheram
mais do que uma pequena parte do espaco cedido pela decadéncia secular das velhas tradi¢bes
e antigos costumes” (HOBSBAWM, 1997, p. 19-20).

Entender essas questbes se torna imprescindivel para uma analise do processo de
construcdo de identidades culturais, uma vez que estabelecem as relacdes entre antigas e
novas tradicbes o que envolve o discernimento sobre os mecanismos que permitem a
estabilizacdo social na forma coesa das relagdes sociais. Para Hobsbawm (1997), h4 duas
formas principais de criagdo das tradi¢des no seculo XIX: de carater oficial e ndo oficial.

As invengdes oficiais ou politicas surgiram em estados ou movimentos sociais e

politicos organizados ou criados por eles e ndo oficiais ou sociais, gerados por grupos sociais
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sem organizacdo formal, ou por aqueles cujos objetivos ndo eram especificos ou
conscientemente politicos, como clubes e grémios. Segundo ele, a criacdo de tradicdes é
reflexo das profundas transformacgdes sociais que exigiam novos instrumentos que
assegurassem e expressassem a identidade e coesdo social para estruturacdo das relagoes
sociais.

As formas tradicionais de governo eram dificultadas ou incompativeis com as novas
praticas hierarquicas sociais, exigindo novas aliancas e a consequente invencao das tradi¢oes
politicas. Nesse sentido, as tradi¢Bes politicas, conscientemente inventadas, prescindiam para
seu sucesso da transmissdo imediata e sintonizada com a sociedade e, para tanto, foram
criados os simbolos nacionais que serviam para estreitar a relacdo dos cidaddos com o
governo, tornando nacdo e sociedade fatores convergentes e inseparaveis.

Tal relagdo culminou com o enfraquecimento dos velhos mecanismos de
subordinagdo social, uma vez que movimentos politicos de massa passam a desafiar a
legitimidade dos sistemas de governo politico ou social, descentralizando as obrigacoes
sociais que passariam a ser responsabilidade de classes, igreja ou nacionalidade coletiva.

Conforme Hobsbawm (1997), as classes sociais, especificamente, a classe operaria
passava a identificar-se através dos movimentos politicos ou organizagdes de ambito nacional;
0 estado passa a promover cada vez mais a ligacdo entre as invencdes de tradi¢cGes formal e
ndo formal, oficiais e ndo oficiais, politicas e sociais. Dessa forma, a padronizacdo da
administracdo e da educacdo oficial (transformou as pessoas em cidaddos de um pais
determinado) passam a ser o contexto das acdes coletivas dos cidadaos, sendo estas
reconhecidas oficialmente.

Faremos um aprofundamento tedrico analitico destas temaéticas a nivel local visando
perceber o impacto das relagdes entre antigas e novas tradicdes e como € institucionalizada
em termos de regulacdo dos mecanismos de estabilizacdo social pois, como afirma Giddens
(2007), as tradi¢des “sdo sempre propriedades de grupos, comunidades ou coletividades.
Individuos podem seguir tradicdo ou costumes, mas as tradicdes ndo sdo caracteristicas do
comportamento individual do modo como os habitos o sdo” (GIDDENS, 2007, p. 52).
Segundo ele, para os conservadores, a tradicdo encerra uma sabedoria acumulada, tendo
alguns setores da sociedade buscado proteger ou adaptar velhas tradicoes.

Com o impacto da globalizacdo, as instituicGes publicas bem como a vida cotidiana
estdo se libertando do dominio da tradicdo ou em outras sociedades a forga dela esta
declinando, porém ndo desaparece, floresce em versdes diferentes, sendo necessarias a

continuidade da vida. Pela analise contextual que faremos no préximo capitulo veremos como
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estas mudancas ocorrem e de que forma as tradi¢des influenciam a construcéo de identidades
locais, especificamente no Estado do Piaui, logo em seguida analisaremos suas representacoes
na midia.

Conforme Giddens (2007, p. 57), “na tradi¢do, o passado estrutura o presente [...] &
medida que a influéncia da tradicdo e do costume definha em nivel mundial, a prépria base de
nossa identidade — nosso senso de individualidade — muda”. A estabilidade das posic¢oes
sociais ocupadas pelos individuos em sociedade, em situagdes mais tradicionais, da
sustentacdo ao senso de identidade. Com as mudancas ocorridas no papel das tradi¢des, novas
dindmicas sdo introduzidas na vida cotidiana, estando o sujeito entre autonomia de acao e
compulsividade de um lado, e entre cosmopolitismo e fundamentalismo do outro.

Desde cedo tomamos conhecimento das varias formas de interacdes sécio-politico e
cultural que passam a fazer parte constituinte da formacdo identitaria. Para além das relacdes
sociais estdo os meios de comunicacdo como mediadores do conjunto informacional que
alicerca e d& vida a sociedade, entre eles, 0os meios impressos (jornais, livros, revistas, etc.). A
partir dos pressupostos tedricos expostos até aqui iremos nesse proximo topico lancar um
olhar mais direcionado para a expressao e/ou representacdo da identidade cultural na midia,
de forma a melhor entender o processo de sua construcéo e, a posteriori, observaremos toda
essa dinamica no contexto do Piaui em relacdo a Revista Cidade Verde como veiculo de

comunicacdo e informacéo pela forma como representa as identidades piauienses.

2.5 Identidade cultural na midia: comercializacao de bens simbolicos

Conforme Bordenave (2005), os meios de comunicacdo desempenham funcdes
importantes na vida das pessoas, quais sejam: provisdo de informacdes, contatos sociais e,
ainda, aspiracbes de mobilidade social. Contribuem também para a modificacdo dos
significados que as pessoas atribuem as coisas, colaborando na transformacéo das crencas,
dos valores e dos comportamentos. Segundo ele, os meios de comunicacdo tém cada vez mais
influéncia e poder na sociedade, convertendo o impacto sobre as ideias, emocgdes e
comportamentos econémico e politico em fator fundamental de poder e dominio em todos os
campos da atividade humana, vindo a constituir a “industria cultural”.

Dada a exploragdo comercial dos recursos de comunicacdo pela chamada “industria
cultural” houve inversdo de capital, o que atraiu grandes corpora¢des multinacionais. “O
controle desses meios adquiriu suma importancia, visto que ela pode estabilizar ou

desestabilizar governos” (BORDENAVE, 2005, p. 34). Ciente desse processo e dindmica das
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mudangas culturais a relagdo entre meios de comunicagao e governos se estreitam e, por vezes
se confundem.

Conforme Ortiz (1991, p. 148), “a implantagdo de uma Industria Cultural modifica o
padrdo de relacionamento com a cultura”. Sendo a ldgica da Inddstria Cultural hegemonica
devemos perceber, segundo ele, a cultura como um espaco de luta e distin¢do social uma vez
que a mesma age como instituicao disciplinadora que enrijece a cultura.

Dito de outra forma, a Industria Cultural equaciona uma ldentidade Nacional, mas
reinterpretando em termos mercadologicos, pois, “o advento de uma sociedade moderna
reestrutura a relacdo entre bens restritos e bens ampliados, a l6gica comercial sendo agora
dominante e determinando o espaco a ser conferido as outras formas de manifestacdo
cultural” (ORTIZ, 1991, p. 148).

Por outro lado, para além do carater informativo, os meios de comunicacdo de massa
fortalecem os contatos sociais, habitualmente cumprindo o papel de entretenimento e
publicidade, as vezes, tomando propor¢des nada positivas, dada a forca da carga ideologica
que transmitem. Percebe-se, segundo Bordenave (2005), que ha uma reacdo a massificacao e
ao comercialismo dos meios de comunicacdo de massa consubstanciada na revalorizacao das
relacdes interpessoais, pois se tem, cada dia mais, buscado sua identidade de homem-social
por meio do associativismo e da luta pelo fortalecimento da “sociedade civil”.

Nesta perspectiva, infere-se que as identidades, construidas dentro do discurso
midiatico, “sdo produzidas em locais histdricos e institucionalizados, a partir de praticas e
estratégias especificas, além de emergirem no bojo da manifestacdo do poder, constituindo-se
marca da diferenca e da exclusdo antes que naturalmente constituida social e culturalmente”
(HALL, 2014, p. 109).

A construcdo e representacdo das identidades culturais a partir dos meios de
comunicacdo ndo € algo novo, mas considerando-se as mudancas e transformacdes globais
nas estruturas politicas, econémicas e culturais de nossa sociedade na contemporaneidade,
pouco se tem desenvolvido o tema sob a Otica da investigacdo cientifica, mais
especificamente tendo como objeto de analise a revista impressa como veiculo de
comunicagéo e informacéo, o que torna extremamente importante esta pesquisa.

Ao conjunto de hébitos e tradicdes denominamos cultura, e sua apropriagdo individual
pelos sujeitos constitui sua identidade cultural. No entanto, sabemos que por muito tempo
esse processo de transmissdo de conhecimentos deu-se de forma direta, geracdo a geracao,
sendo transmitida e mantida. Com a evolugdo dos meios de comunicagdo, um novo impulso

foi dado a forma de interacdo social e, consequentemente, a formagdo de novos habitos e
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praticas sociais. A aproximacdo entre culturas diversas, pelo fendmeno da globalizacdo e
potencializado pelas novas tecnologias da informacéo e comunicagdo, proporcionou conflitos
de ideias e novas posturas em relacéo as praticas tradicionais.

Nesse contexto, os meios de comunicagdo veiculam informagdes e imagens sobre
aspectos culturais e sob um olhar institucional cuja representacdo é dada por um conjunto de
valores e praticas que norteiam a atividade jornalistica e, sobretudo, pelo viés ideoldgico
institucional de seus produtores devendo, no entanto, refletirem a realidade sécio-politico por
meio de informacdes fidedignas, ou seja, idealmente buscando uma aproximagdo com o
aspecto contextual do objeto da informacdo apresentada de forma a melhor expressar a
realidade. Por outro lado, conforme Giddens,

a familiaridade gerada pela experiéncia transmitida pela midia pode talvez,
com frequéncia, produzir sensagdes de “inversdo da realidade: o objeto ou
evento real, quando encontrado, parece ter uma existéncia menos concreta
que sua representacdo na midia. [...] Nas condi¢cbes da modernidade, os
meios de comunicacdo nao espelham realidades, mas em parte as formam
(GIDDENS, 2002, p. 31)

Essas reflexGes sdo aprofundadas quando direcionamos o olhar para as relagdes de
consumo e a cultura da midia na representacdo dos conflitos sociais e culturais constituindo-se
em um sistema de significacdo marcado pelas relacdes de poder. Para Kellner (2001, p. 307)
“a identidade ténue e fragil, tende a ser mais construida a partir de imagens de lazer e
consumo, [...] por sua vez, a cultura da midia pde a disposi¢ao imagens e figuras com as quais
seu publico possa identificar-se, imitando-as” exercendo, dessa forma, efeitos socializantes e
culturais pela ‘posi¢do de sujeito’, apresentado em formas de comportamento.

A énfase numa sociedade materialista e consumista € dada por representacdes imagens
de arranha-céu, casas luxuosas, carros possantes, etc., expressdes de riqueza e prosperidade,
moda — estilo e visual, estilo de vida — lazer, turismo, etc., classes, textos emotivos, etc.

Na cultura da midia e na sociedade, “a identidade muitas vezes ¢é construida
contrariamente as convencbes e a moralidade dominante; [...] ha algo de amoral ou
moralmente ameacador no eu pdés-moderno fluido, multiplo e sujeito a rapidas mudancas
(KELLNER, 2001, p. 315). Nas palavras de Bauman (2005), “as identidades flutuam no ar,
algumas de nossas proprias escolhas, mas outras infladas e lancadas pelas pessoas em nossa
volta, e é preciso estar em alerta constante para defender as primeiras relages as Ultimas”
(BAUMAN, 2005, p. 19). Nesse sentido, retomamos o pensamento de Kellner (2001) que

nos afirma:
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As imagens e narrativas da cultura da midia também estdo saturadas de
ideologia e valores, de tal sorte que as identidades nas sociedades
contemporéneas possam (ainda) ser interpretadas como um constructo
ideolégico, como um meio pelo qual a cultura age no sentido de produzir

‘posicdes de sujeito’ que reproduzam valores e modos de vida capitalistas
dominantes (KELLNER, 2001, p. 316)

A publicidade, segundo ele, tem como funcionalidade a solugdo de contradigOes
sociais fornecendo modelos de identidade e enaltecendo a ordem social vigente. “As imagens
da cultura da midia sdo importantes tanto pelo modo como sdo construidas e tratadas
formalmente quanto pelos significados e valores que transmitem” (KELLNER, 2001, p. 318).
Em sintese, “as imagens associam os produtos anunciados com certas caracteristicas
desejaveis socialmente e transmitem mensagens referentes as vantagens simbolicas obtidas
por aqueles que consomem os produtos” (KELLNER, 2001, p. 318).

No entanto é preciso perceber que a cultura da midia, conforme Kellner (2001),
colabora com o estabelecimento da hegemonia de determinados grupos produzindo
representacdes que levam os membros da sociedade a ver certas ideologias, ‘o modo como as
coisas sdo’. “[...] Os textos culturais populares naturalizam essas posi¢coes e, assim, ajudam a
mobilizar o consentimento as posic¢des politicas hegemdnicas” (KELLNER, 2001, p. 81). Para

ele,

a abordagem multicultural critica implica a analise das relagdes de
dominacdo e opressdo, do modo de funcionamento dos esteredtipos, da
resisténcia por parte dos grupos estigmatizados as representacdes
dominantes e da luta desses grupos pela sua prépria representacdo contra
representaces dominantes e distorcidas no sentido de produzir
representacdo mais positivas (KELLNER, 2001, p. 126)

Nas palavras de Kellner (2001, p. 134), “vemos a cultura da midia como um termo de
disputa que reproduz em nivel cultural os conflitos fundamentais da sociedade e ndo como um
instrumento de dominagdo”. Em outras palavras, a reducdo dos meios de comunicagdo a ideia
de midia e/ou dispositivo para passar informacdo e mensagens entre pessoas como ato de
producdo especifico ganha historicamente uma perspectiva mais ideolégica passando do
cardter mais técnico para as relagbes sociais denominando-se “comunicagcdo de massa” e
reconhecido como meios de produgéo.

Nesse sentido, segundo Williams (2011), os meios de comunicagdo séo social e
materialmente produzidos, constituindo-se elementos indispensaveis quer para forcas

produtivas quer seja para as relagcbes sociais de produgdo; em ambos 0S casos, estando
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diretamente subordinados ao desenvolvimento histérico. Para Williams (2011, p. 73), “os
meios de comunicagdo como meios sociais de produgdo assumiram uma importancia nova
dentro da caracteristica comunicativa em geral ampliada das e entre as sociedades modernas”.

Neste contexto, segundo Silva (2014, p. 90) “a representagdo ¢ concebida como um
sistema de significacdo, ela é uma forma de atribuicdo de sentido [...], um sistema linguistico
e cultural: arbitrario, indeterminado e estreitamente ligado as relagdes de poder”. Dessa

forma,

a identidade e diferenca sdo estreitamente dependentes da representacéo. E
por meio da representacdo, assim compreendida, que a identidade e a
diferenca adquirem sentido e se ligam a sistemas de poder. Quem tem o
poder de representar, tem o poder de definir e determinar a identidade
(SILVA, 2014, p. 91)

Por outro lado, Said (2003, p. 253) enfoca o aspecto dinamico do fluxo informativo,

fazendo referéncia aos bens simbélicos. Para ele,

as identidades se constroem num espago que Sse move e muda
constantemente, porque sua aceleracdo acompanha o ritmo da propria
distribuicdo informativa. [...] Alias, impossivel pensar na industria cultural,
hoje, sem que seja conferido o carater planetario que a sua capacidade de
producdo e de distribuicdo de bens simbolicos alcancou nos dltimos anos
(SAID, 2003, p. 253).

A partir destas discussbes gerais e sua relacdo com o processo de construcdo das
identidades culturais do Piaui pela Revista Cidade Verde, depreende-se o carater informativo
da fonte em termos de representacdo identitaria pois, ainda que abordado de forma superficial
uma vez que o foco da pesquisa constitui-se no processo de construcdo, poderemos pelo
aprofundamento da tematica identidade cultural falarmos em informacdo com todas as
letras(grifo nosso).

Segundo Cerigatto (2017), enquanto fonte de informacdo, as fontes midiaticas
prescindem de avaliacdo em termos de contetdo das mensagens para uma maior transparéncia
e definicdo enquanto objeto de pesquisa entre usuarios leitores e cidaddos, uma vez que 0s
meios de comunicagcdo em massa podem gerar representacfes de mundo positivas ao
disseminar informacfes que combatem a violéncia e o preconceito, por exemplo; mas por
outro lado, carregam o aspecto da intencionalidade da informacdo que pode estar em
conformidade com a audiéncia dando um direcionamento ideolégico por meio dos recursos da

linguagem.
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N&o é nosso intuito aqui o aprofundamento do uso da linguagem como mecanismo de
manipulacdo ideoldgica, mas sim identificarmos tal marca no dominio dos valores culturais
aos quais serd dada énfase em relacdo a sua apropriacdo no processo de construcdo das
identidades culturais. A andlise da intencionalidade associada diretamente aos conteldos
midiaticos nos remete aos fatores contextuais, o que dentro da perspectiva da Ciéncia da
Informacdo no campo da competéncia informacional se did no ambito dos aspectos como
precisdo, clareza e objetividade, imparcialidade, coeréncia na abordagem do conteldo,
informacdo embasada na literatura ou pesquisas cientificas, exatidao, atualizacéo etc.

Embora os meios de comunicacdo de massa ndo sejam necessariamente para a
consulta de informacg6es técnico-cientifico, por meio das mais diversas fontes de informacao
(Jornais, revistas, programas televisivos e mais recentemente as redes sociais), estes estdo
presentes no cotidiano das pessoas levando de uma forma geral as mais diversas mensagens,
quer seja de carater politico, educativo, informativo e/ou entretenimento, transmitindo valores
e pontos de vista ditos universais, fornecendo-nos imagens de mundo, visdes, opinides, dados,
noticias, e mesmo o entretenimento que influencia nossa formacao identitaria.

O aspecto informativo, no ambito desta anéalise, limitar-se-a a relacdo entre o conteido
informacional expresso em contraposi¢do ao embasamento tedrico sobre o tema ‘Identidade
Cultural’ e sua representagdo pela midia impressa, sendo tomada como objeto empirico a
Revista Cidade Verde, o que permitird a percepcdo da informacdo transmitida em sua
realizacdo concreta e contextual.

Para Becker (apud DODEBEI, 2002, p. 32), no ambito das producbes sociais de
sentido, a representacdo social é entendida sob a 6tica da construcdo e mediacéo referenciada
com sentido durkheimiano de representacdes coletivas nos campos da historia da cultura,
antropologia, sociologia e psicologia implicando entre outros aspectos que ‘“a mesma
realidade pode ser descrita de um enorme nimero de maneiras a partir das no¢des conceituais
de reducdo semantica, pluralidade de significados e producdo de sentidos (DODEBEI, 2002,
p. 33).

Conforme expresso anteriormente a questdo aqui ndo é avaliar o aspecto informativo
propriamente dito mas, a partir dele e do embasamento tedrico, analisar o contetdo
informacional em relacdo a construcdo e/ou representacdo da identidade cultural piauiense
dando aquele maior clareza e objetividade em termos da realidade que representa, em outros
termos, busca-se pelo entendimento do processo de construgdo da mensagem transmitida o

contetdo informativo oculto de forma propiciar um olhar mais critico em relacdo a fonte
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consultada e o conteudo veiculado permitindo o entendimento contextual de producdo da
informacdo jornalistica para além das entrelinhas.

Conforme Cerigatto (2017, p. 168), a “escolha de uma linguagem e a combinagéo
entre linguagens diferentes (imagem, som, texto) causam efeitos estéticos e sdo “pistas” para
avaliar a posicdo ideologica do autor das mensagens”. ISto posto, passaremos a
contextualizacdo da tematica Identidade Cultural a partir do levantamento teorico sobre a
constituicdo histoérica, socio-politico e cultural do Piaui com enfoque para a analise da

construcdo da identidade cultural piauiense pela Revista Cidade Verde.
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3 PIAUI: FORMACAO HISTORICA, SOCIAL, POLITICA E CULTURAL

A formacdo histérica, social, politica e cultural do Piaui passa pelo processo de
colonizagdo mais precisamente entre os séculos XVII e XVIII, época em que os colonizadores
portugueses ocuparam as terras, dominaram os indios e impuseram sua cultura. Neste capitulo
discorreremos sobre a colonizagdo e povoamento do Estado, sua posi¢cdo no contexto do
Nordeste do Brasil enquanto “comunidade imaginada” e por fim seu desenvolvimento socio,

politico e cultural.

3.1 Formacdo historica e social do Piaui: Colonizacao e povoamento

Como vimos no capitulo anterior, a construcdo social da identidade se da a partir dos
atributos histéricos, geograficos, biologicos, institucionais de producdo e reproducéo,
mem©rias coletivas, relacdes de poder e revelagdes de cunho religioso, reorganizados de
acordo com tendéncias e projetos culturais enraizados na estrutura social e na visdo de
tempo/espaco (CASTELLS, 2002, p. 22).

Para um melhor entendimento da formacdo historica e social do Piaui e o impacto na
formacdo cultural discorreremos sobre os principais fatos que delineiam a constituicdo do
Estado, desde a sua descricdo e expansao territorial, bem como seu povoamento e
desenvolvimento socio econémico ao longo do tempo.

Em meados do século XVII, no contexto do processo de colonizacdo do Brasil, o
governo portugués explora o sertdo Nordestino com a criacdo de gado. Conforme Rodrigues
(2003), por volta de 1552 foi concedida a primeira sesmaria no Reconcavo baiano a Garcia
d’Avila, portugués que viera para o Brasil trazendo as primeiras cabecas de gado da llha do
Cabo Verde. Considerado o maior criador de gado, sua primeira fazenda passou a chamar-se
Casa da Torre por causa de um forte ali construido sob a forma de um torredo. Foi de la que
vieram o0s primeiros vaqueiros colonizadores do Piaui.

Antes da chegada dos portugueses e de iniciado o processo de colonizacdo, o territorio
piauiense ja era habitado pelo povo indigena, destes muitos costumes e habitos foram
preservados e transmitidos culturalmente como a forma de cagar, a culinéria, o uso de plantas
medicinais, etc. A prépria referéncia e nomenclatura de Piaui ao Estado é associado a origem
Tupy: o nome Piaui significa “rio dos piaus”, peixe muito comum nos rios e acgudes

piauienses.
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O governo ndo considerava os indios como donos da terra por isso apoiava 0S
fazendeiros no combate as tribos e na ocupacdo das terras. A ocupacdo do Piaui, segundo
Rodrigues (2003), feita do interior para o litoral por meio da concesséo de titulos de grandes
extensdes de terras geraram enormes latifundios. Para doacédo dos titulos considerava-se como
critérios o prestigio social e o poder politico dos fazendeiros ligados aos Orgédos
governamentais. Tal processo acabou por desapropriar inlmeros posseiros e vaqueiros que ja
ocupavam as terras, culminando com conflitos agrarios, como veremos mais adiante.

Ja de inicio percebemos que desde o processo historico da formacgdo do Estado estdo
presentes os aspectos relativos as relagdes de poder, dominacdo e resisténcia em meio ao
inculturacdo e mediacdo de conflitos. A descrigdo territorial do Piaui e suas riquezas naturais
norteiam as discussdes em torno destes conflitos, pois segundo os estudos feitos por Nunes
(1975) o Piaui compreende uma vasta area de terra constituida de vegetacdo variada de mata
composta por cocais, carnaubais, buritizais, tucunzais e por extensos campos que Sse
desdobram em campinas, varzeas e malhadas. A riqueza hidrografica € fator de destaque,
sendo os rios geralmente torrenciais, estando entre os principais, o Parnaiba, o Poti, Canindé e
Gurguéia. Para além dos rios possui pequenos igarapés numa faixa litoranea ao norte do
Estado.

O periodo Colonial marca o inicio de formacéo e fixacdo da populacdo piauiense e 0
estabelecimento de suas tradi¢bes culturais. Como esclarece Nunes (1975) a relevante bacia
hidrogréafica favoreceu o povoamento da terra inicialmente habitada pelos povos indigenas das
tribos Tremenbeés, Anoas, Cupinhardes, Tabajaras e Amoipiras, sendo posteriormente tornada
corredor de imigracdes de retirantes e flagelados da seca que atingia mais fortemente outras
regiGes do Nordeste.

As caracteristicas da regido tanto em termos de flora como no aspecto climatico, bem
como seu sistema hidrografico e sua estrutura geoldgica, tornaram-na propicia ao
desenvolvimento da pecuaria, sendo nos primordios a principal riqueza e Unica atividade. A
existéncia de grandes areas de pastos naturais nas terras do Piaui favoreceu o crescimento das
fazendas de gado no século XVIII. Essa atividade foi, por muito tempo, a principal fonte de
economia; eram comercializadas para Portugal a carne, o couro, a sola, etc.

O principal retorno financeiro, base para a riqueza local, era a venda do préprio gado
vivo para as demais capitanias, quer seja para zona de mineragdo, onde era utilizado para
movimentar os engenhos e também para alimentacdo. Tais caracteristicas e riquezas naturais
ddo ao Piaui um carater peculiar e uma maior distincdo em relacdo as demais regides do

Brasil e o torna objeto de inumeros conflitos, como veremos mais adiante.
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Um dos registros descritivos, histérico e geografico mais antigos sobre o Piaui,
segundo Nunes (1975), trata-se da obra “Descri¢do do Sertdo do Piaui” escrito pelo padre
Miguel de Carvalho. Essa obra, marca da historia da literatura piauiense por fazer referéncia a
fundacdo da nova freguesia, da igreja de Nossa Senhora da Vitoria e pelo estudo dos rios, dos
indios, das fazendas e da populacéo.

Conforme Nunes (1975), data de 26 de dezembro de 1717 a instalacdo da Vila da
Mocha, na sede da freguesia de Nossa Senhora da Vitdria. Seu povoamento fora estimulado
por Cristovao da Costa Freire com o envio de vérias familias e cerca de trezentos degredados.
No ano seguinte, 1718, o Piaui é elevado a categoria de capitania, fato efetivamente
concretizado somente em 1759 com a posse de seu primeiro governador, mesma época em
que a Vila da Mocha é eleita sede da Capital do Piaui recebendo o nome de Oeiras - em
homenagem a Sebastido Jose de Carvalho e Melo, Conde de Oeiras. Conforme Nunes (1975),

0 Piaui era assim descrito por um cronista contemporaneo:

A sua principal povoacdo e cabeca da comarca € a Vila da Mocha [...],
compde-se de vastissima campinas de gado, seu principal comércio, e daqui
prové de carne a maior parte do Brasil e poderia prové uma grande parte da
Europa se fosse facil a sua conducdo (NUNES, 1975, p. 93).

Desta descricao depreende-se a ideia do potencial da regido para o desenvolvimento da
pratica da pecuaria - grande mola que impulsionou a economia nos primérdios da formacéo
do Estado. Por outro lado, Nunes (1975) nos revela também a dificuldade enfrentada na
comunicacgdo entre as demais regides o que impedia o crescimento econémico a nivel externo
pela dificuldade de acesso aos principais portos de exportagdo por fatores como falta de
estradas e transportes adequados e modernos. O distanciamento dos demais polos mercantis
impedia também o desenvolvimento sociocultural, uma vez que o isolamento regional
mantém a sociedade a margem de novas experiéncias e intercambios culturais e presa as
praticas e tradicdes culturais.

Outra questdo que se destaca no processo de formacdo e desenvolvimento da regido
trata-se dos conflitos pela posse e exploracdo da terra, marcados pelas disputas de direito de
propriedade e pelas relacbes de poder estabelecidas por influéncias politico-administrativas
por parte do governo portugués. Antes mesmo de ser elevada a capitania, a regido fora
devastada por varios conflitos incialmente entre tribos indigenas e posteriormente entre estas,

posseiros e sesmeiros e entre autoridades e usufrutuérios, pelo dominio da terra,
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configurando-se a luta na esfera burocrética e judiciaria conforme registra esta passagem de
Nunes (1975):

A Casa da Torre e 0s ricos sesmeiros que residiam no litoral fazem seus
procuradores no Piaui os homens mais poderosos, com cargos de capitdo-
mor, déspotas e truculentos, que eram a lei e a autoridade a servigo da
prepoténcia. Impunham aos posseiros o pagamento de dez mil réis, de cada
ano e de cada fazenda, o que provocou geral clamor (NUNES, 1975, p. 89).

Veremos com maior riqueza de detalhes como ocorreu a ocupacdo do territorio
piauiense e a formagdo da sociedade, seu desenvolvimento politico e cultural. Segundo Nunes
(1975), em 1719 teve inicio a entrada dos bandeirantes paulistas, que tinham como objetivo a
captura de indios para trabalharem nas lavouras de cana de aglUcar. Nesta mesma época sao
fundadas as primeiras fazendas de gado.

Enquanto as atividades em torno das fazendas exigiam pouca mao de obra, o0 engenho
agregava um numero consideravelmente grande de pessoas e, por outro lado, exigia capital e
mercado imediato. Como havia pouca comunicacdo do Piaui com as demais regides, 0
excesso de rebanho e a falta de mercado faziam com que novos currais fossem criados,
dispersando ainda mais a populacdo e mantendo o comércio a nivel local e assim causando
reflexos na economia piauiense, caracterizando a regido como subdesenvolvida em relacéo as
demais regibes do pais.

O processo de colonizagdo do Piaui fora instituido, como vimos, com a criacdo das
fazendas de gado. Lima (1995, p. 28) nos explica que em torno das fazendas eram construidas
capelas em homenagem aos santos cujos fazendeiros eram devotos. A maioria das cidades
piauienses nasceu em torno destas fazendas e capelas. As fazendas, base da economia local,
ficavam longe uma das outras, dificultando o contato entre os moradores que tinham a
oportunidade de se reunirem em torno dos acontecimentos religiosos: missas, novenas,
casamentos, batizados. Dessa forma, as capelas se tornavam locais de encontros festivos e
também mercadolégicos.

Cabe enfatizar que nessa época a religido exercia grande influéncia social e poucas
eram as orientacOes religiosas. Com a colonizacdo, os povos colonizados eram submetidos
aos ensinamentos dos padres jesuitas que os levavam a adotar habitos e costumes da religido
portuguesa. Como podemos observar, o processo de formagéo histérica e social do Piaui é

marcado por relacbes de poder materializada no processo de distribuicdo agraria e pelo
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processo de inculturacdo pelo qual passaram os indigenas a partir do processo de
catequizagao.

Conforme Monsenhor Chaves (2013), a primeira vinda de missionarios catdlicos ao
Piaui foi no ano de 1676, por ocasido da segunda expedicdo de reconhecimento ao rio
Parnaiba, representada pelo padre Pero Luis e o irmdo Jodo de Almeida, que logo numa
segunda visita acompanhados de tropas do governo empreenderam violento combate contra as
tribos de Tremenbés, disseminando a maioria deles e aprisionando os demais para depois
vendé-los como escravos.

O trabalho missionario prosseguiu nas demais expedi¢Bes sendo desenvolvidos nas
fazendas de gado e nos poucos aldeamentos de indios subjugados e em pequenas povoacgdes
formadas por brancos, negros e mulatos que iriam constituir o povoamento do territorio
piauiense. Neste periodo foi criada a “Companhia de Jesus” cujo trabalho missionario
administrava o sacramento do batismo e as praticas espirituais, como celebrar missas e
distribuir a comunhao, praticas que perduraram por quase dois séculos.

A igreja do Piaui, numa perspectiva histérica, mostra-nos que a formacdo sécio
religiosa, dentro da sociedade colonial escravocrata, trazia a marca da estratificacdo social e

separacao dos sexos, conforme nos descreve Monsenhor Chaves (2013):

A igreja recrutava nas classes de maior condicéo social seus elementos para
as funcdes sacerdotais modificando tais praticas somente na Republica.
Constituia-se assim a sociedade de rigida estratificagdo social e respeito
servil & autoridade, de obediéncia a normas e tradicGes, aos costumes e aos
usos sociais. Nesse contexto, a separacdo entre padres e fiéis era rigida, as
normas sempre impostas e aceitas, nunca eram discutidas (CHAVES, 2013,
p. 247).

De acordo com Rodrigues (2006), por volta de 1711, com a morte de Domingos
Afonso Mafrense na Bahia, o Marqués de Pombal, inimigo da Companhia de Jesus,
interessado na riqueza que a mesma acumulara para solucionar dificil crise econdémica, simula
um atentado e responsabiliza a Companhia, expulsando todos os padres jesuitas e confiscando
todos os seus bens.

A crise no processo de desenvolvimento econdmico e social é marca presente na
historiografia do Piaui desde a época colonial. De acordo com Nunes (1975), por volta de
1730 a fazenda real era fraudada e tinha uma péssima administracdo judiciaria. O Piaui, que
via o crescimento dos rebanhos estender-se para os mercados do litoral, sofre os reflexos da
crise agravada pela luta entre posseiros e sesmeiros culminando com dificil conjuntura

econOmica e social.
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Retomando ao desenvolvimento do Estado, podemos dizer que a forte tradicdo da
pecudria extensiva foi preservada atraves das geracdes formando uma tradi¢do, constituindo-
se sua principal fonte de riqueza até o século XIX. Mesmo com todo o potencial de riquezas
naturais, o Piaui tem se desenvolvido de forma timida ao longo dos anos e até hoje carrega o
estereotipo de “Estado pobre” (LIMA, 1995, p. 24). Sobre esse aspecto trataremos mais
adiante num tépico especifico sobre como e por que se da a constru¢cdo imagem do Piaui
enquanto regido subdesenvolvida e dependente de amparo federal para sanar as dificuldades
enfrentadas.

Um fato marcante que aqui destacamos trata-se do processo de Independéncia do
Brasil em relacdo a Portugal, declarada em 7 de setembro de 1822. Ainda assim, dada as
riquezas naturais e a producdo do gado, os portugueses pretendiam manter uma parte do
territério colonizado entre essas regides onde se situavam o Piaui, Maranh&o, Ceara e Para.

Nessas condicdes, fica claro que os interesses politicos e a ambicdo pelo poder e
dominio das riquezas imperavam, fazendo com que o ideal de independéncia do Piaui fosse
adiado, o que provocou muitos movimentos revolucionarios em prol da independéncia sendo
que os principais deles ocorreram no Piaui, mais precisamente em Parnaiba e Campo Maior.

Em 19 de outubro de 1822 foi a vez de Jodo Candido de Deus e Silva, representando o
povo de Parnaiba proclamar-se independente nacional preparando-se para enfrentar as tropas
que tinha no comando Jodo José da Cunha Fidié, importante militar portugués. Este
comandante ndo chega a Parnaiba, pois soube que os revoltosos ja haviam sido combatidos
por tropas vindas do Maranhdo. Retornando a Oeiras - onde também houve resisténcias -
passa primeiro pelo Piaui, defrontando-se em “13 de mar¢o de 1823 com tropas piauienses
compostas, a maioria, por vaqueiros e roceiros que aguardavam nas imedia¢6es do riacho
Jenipapo [...] e, apds cinco horas de combates sangrentos” (RODRIGUES, 2006, p. 139),
vence a batalha. Embora os piauienses ndo tenham vencido a “Batalha do Jenipapo”, como
ficou conhecida, consolidou a Independéncia do Brasil ao evitar que as provincias
continuassem como col6nia de Portugal.

A mudanca da capital de Oeiras para Teresina consiste noutro fato bastante
significativo para o processo de formacdo cultural do Piaui, culminando na maior integracdo
regional e no processo de modernizacdo representado pela navegacéao a vapor e pelo telégrafo.
Antes de abordamos com maior énfase os impactos causados com a mudancga, vejamos como
ocorreu a mesma.

Segundo Rodrigues (2006), desde 1798 ja se falava em transferir a Capital de Oeiras

para outra regido com melhores condi¢fes de acesso e desenvolvimento do comércio. Em
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1850, José Antdnio Saraiva, entdo presidente da Provincia, inicia o planejamento de mudanga
da capital. O local escolhido foi a Vila do Poti, na localidade conhecida como Chapada do
Corisco, nas proximidades da Igreja Nossa Senhora do Amparo. A transferéncia da capital foi
decretada em 21 de julho de 1852 - oportunidade em que a Vila do Poti passou a chamar-se
Teresina, em homenagem a imperatriz do Brasil, Teresa Cristina, mulher de Dom Pedro I,
monarca na época.

A transferéncia da capital para Teresina proporcionou o aumento do fluxo cultural pela
maior facilidade de comunicacdo com as demais regides, influenciando diretamente no
desenvolvimento econémico e, sobretudo, sociocultural proporcionado por novas experiéncias
e intercambio cultural. Com o passar dos anos as mudancgas ocorridas no modo de vida da
populacéo, habitos e costumes, sdo, aos poucos, modificados ou readaptados pelo processo de
urbanizacéo, da influéncia dos grandes centros e dos modernos meios de comunicacéo.

Contemporaneamente, as tradi¢cfes e costumes ndo possuem mais a mesma forca
coercitiva, a exemplo da préatica religiosa que por muito tempo foi predominantemente
catdlica, e, atualmente, com a expansdo do numero de igrejas, trazem novas possibilidades de
escolhas aqueles que buscam uma religido. Por outro lado, os préprios rituais religiosos vao
ganhando novas configuracfes e adequando outras de forma a buscarem e/ou manterem o0s
fiéis seguidores.

Outro aspecto a destacar no que diz respeito ao desenvolvimento cultural trata-se da
educacdo. Conforme Lima (1995), na sociedade piauiense do século XVII ao século XIX
praticamente ndo existiam escolas - 0s meninos aprendiam a ler e a escrever na propria
fazenda com professores particulares. A educacdo é a base para o desenvolvimento, porém o
alto custo em sua implementacdo e manutencdo por parte do poder publico a torna desde
sempre algo invidvel e de pouco investimento. As poucas iniciativas no sentido de promover a
educacdo representavam pouca influéncia na cultura popular, “era uma gota langada no
oceano humano” como nos revela Nunes (1975, p. 298): “As escolas normais eram criadas
para logo serem extintas. [..] O acréscimo do ensino primario ndo correspondia ao
crescimento da populacdo que dia a dia fazia maior o percentual de gente analfabeta”
(NUNES, 1975, p. 298).

Em relatério enviado a administracdo da provincia por Dr. Raimundo Vieira da Silva,
em 27 de junho de 1889, consta o seguinte registro: “Aqui nao ha mestres nem discipulos, os
professores primarios sdo em geral aqueles que ndo podendo conseguir mais vantajosa

colocagéo refugiam-se no magistério para o que nao tem aptidao” (NUNES, 1975, p. 299).
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Em outro relatorio, do Diretor Geral da Instrugdo para o Presidente da Provincia, a situacao é

ainda mais agravante:

As escolas publicas da provincia sdo verdadeiros albergues. Nelas ndo
existem utensilios necessarios que dao alegria aos alunos e vontade de
ensinar aos professores. Em quase todas elas notam-se o desanimo, o
indiferentismo, o atraso, o aniquilamento da instrucdo pubica primaria
devido a negligéncia do nosso governo que ndo tem sabido curar deste
importante ramo do servico publico (NUNES VL 4, 1975, P. 299).

Com o processo de urbanizacdo muitas escolas foram criadas ao longo dos anos, porém
a estruturacdo e funcionamento das mesmas ainda deixam a desejar. Ainda no final do século
XIX e inicio do século XX, segundo Santiago Junior (2003, p. 191), “os jovens piauienses, de
melhores condigdes socioecondmicas, buscavam nos centros culturais de Recife, Salvador e
Rio de Janeiro, produtores de conhecimentos e de Belas Artes, a formagéo educacional”. Foi
assim formada, a intelectualidade do Piaui e caracterizado o periodo como de intensa
atividade cultural local, representada pela literatura como cultura erudita nas poesias, pecas de
teatro, romances, cronicas, contos, etc.
Feito essas consideracfes historicas sobre a formacdo e povoamento do Estado
passamos a discorrer sobre o Piaui no contexto do Nordeste enquanto comunidade imaginada
e, ha sequéncia, veremos como se constitui a sua identidade cultural e como a mesma ¢é

retratada pela midia.

3.2 O Piaui no contexto do Nordeste: Comunidades Imaginadas

Nesta secdo veremos como se situa politica e geograficamente o Piaui no contexto do
Brasil e da regido Nordeste e como 0 mesmo ¢€ visto e tratado em relacdo as demais regides do
pais por meio da midia e da expressdo literaria e artistica, configurando-se como uma
comunidade imaginada.

O territdrio brasileiro € dividido politicamente em 26 Estados e um Distrito Federal.
Além da divisdo politica, os estados estdo organizados ou distribuidos por cinco grandes
regides: Norte, Nordeste, Centro-Oeste, Sudeste e Sul. Tal divisdo compreende os aspectos
naturais (relevo, clima, hidrografia e vegetacdo) e humanos (costumes e tradicOes,
desenvolvimento econdmico — agricultura, pecuaria, indistria e comércio).

A regido Nordeste, por sua vez, constitui-se de nove Estados, sdo eles: Maranhéo,

Piaui, Ceara, Rio Grande do Norte, Paraiba, Pernambuco, Bahia, Sergipe e Alagoas. O Estado
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do Piaui possui uma area de 251.529,186 km?2, o que corresponde a 16,16% da regido
Nordeste e 2,95% do Brasil, sendo o terceiro maior Estado nordestino e o décimo primeiro
Estado brasileiro em extenséo territorial. Conhecido como um dos Estados mais pobres do
Brasil, o Piaui, de acordo com dados do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica possui
49,26% da populagdo em situacdo de pobreza (IBGE, 2017).

Quanto ao desenvolvimento socioeconémico, cabe enfatizar que desde o periodo
historico de sua formacdo, que nos remete a época da colonizacdo, o Piaui é marcado pelo
mito do isolamento, pois, segundo Dias (2003) foi uma das Ultimas regifes a serem
colonizadas e a primeira a extinguir populacfes nativas. Por outro lado, ela chama a atengéo
também para a riqueza do Estado por sua histéria, localizacdo geografica, belezas naturais e
arqueoldgicas.

As nocdes tradicionais de sociedade, enquanto agrupamento de pessoas (tribo, povo,
religido) pertencentes a uma determinada regido geografica e mesma cultura regional, passam
na contemporaneidade a incorporarem-se na ideia de cultura nacional enquanto sistema de
representacdo simbdlica, gerando sentimento de identidade e pertencimento por meio de lacos
imaginarios, poderosas fontes de significados, formando como diria Benedict Anderson
(2008), as “comunidades imaginadas”.

Para Anderson (2008) a nacionalidade e o nacionalismo sdo produtos culturais
especificos devendo ser entendidos a partir de suas origens histéricas e da transformacéo de
seus significados ao longo do tempo. Trazendo para o contexto regional, a énfase dada a
tradicdo na construcdo do Nordeste é dada, segundo Albuquerque Junior (2006), por medo da
perda de espaco numa nova ordem e da memodria individual e coletiva impedindo, desta
forma, a descontinuidade historica.

Para melhor entender essa dindmica & preciso voltarmos um pouco no contexto
histérico para refletirmos e discutirmos como se deu a ‘constru¢do do Nordeste’, por
conseguinte do Piaui, como regido estigmatizada, subdesenvolvida e quais fatores
contribuiram para sua constituicdo enquanto uma comunidade imaginada perpetuada na
representacdo literaria.

A Seca, sobretudo a de 1877, é apontada como primeiro traco definidor do Norte
(Nordeste) e que o diferencia do Sul, dado o impacto causado na economia local e alvo de
constantes matérias jornalisticas do Sul que disseminavam o flagelo e suas consequéncias
sociais, estigmatizando a regido como a que possuia menor potencial de desenvolvimento
socio, politico e cultural. O discurso da seca toma caréater politico ideoldgico a partir de sua

institucionalizagdo como problema, levando ao atraso econdmico e constantes conflitos.
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O desenvolvimento da imprensa leva ao grande nimero de publicagdes de matérias
jornalisticas sobre as diversas regies do pais, criando identidades que descrevem aspectos ou
costumes tomados como parte de uma realidade imaginada a partir do olhar da “diferenca”. A

exemplo da matéria do principal jornal paulista “Correio Paulistano” (1920) que diz:

[...] incontestavelmente o Sul do Brasil, isto é a regido que vai da Bahia até o
Rio Grande do Sul, apresenta um tal aspecto de progresso em sua vida
material que forma um contraste doloroso com 0 abandono em que se
encontra o norte, com seus desertos, sua ignorancia, sua falta de higiene, sua
pobreza, seu servilismo (O Bloco Politico do Norte, OESP, 03/09/1920, p. 4,
¢.6 IN: ALBUQUERQUE JUNIOR, 2006, p. 43).

Para Albuquerque Junior (2006), se por um lado o Sul depreciava a imagem do Norte
(Nordeste) como simbolo do atraso, da violéncia e miséria, por outro, o proprio Norte
(Nordeste) ao mesmo tempo em que o enaltecia enquanto lugar de homem forte, de verdadeira
representacdo nacional enfatizava a seca como um dos elementos constitutivo da regido que
requeria investimentos governamentais para amenizar os problemas causados pela natureza.

Como podemos observar nos excertos jornalisticos de O Semanario:

A miséria recrudescia a olhos vistos, assim no interior como na capital. Por
toda provincia vai ela, na sua marcha destruidora, arrancando aflitivos
gemidos de sua populacéo inteira, que se debate nas suas garras de harpia.

[...] os desprotegidos da fortuna — e que se conduziram pela mania de nao
querer abandonar seus lares para emigrar, esperando que o governo lhes
mandasse ali auxilio que a Constituicdo Ihes promete e garante, estdo
morrendo a fome e expostos & maior comiseragdo dos humanos pela nudez
em que se extinguem[...] (O SEMANARIO, 22 de dez.1877, p. 2).

Para tanto, o discurso regionalista nordestino optou pela miséria, paralisia e
manutencdo de privilégios dos grupos ligados ao latifundio tradicional, contributos para a
esteriotipizacdo da regido e margem de preconceitos. Por outro lado, o discurso da seca como
unificacdo dos interesses regionais e mola propulsora de praticas politicas e econémicas,
envolvendo todos os estados em mesma situacdo climatica, compde uma imagem de regido
abandonada, marginalizada pelos poderes publicos.

Segundo Albuquerque Janior (2006, p. 52-3), a literatura regionalista reflete um
“paisagismo histérico” das diversas regides do pais e de sua populagdo, mais precisamente de

suas elites. Ela procura afirmar a brasilidade pela manutencdo das diferentes tipologias de
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personagens, paisagens sociais e historicas de cada parte do pais, evidenciando o projeto
naturalista-realista que se mantém fiel a descri¢cdo do meio.

A vinculagdo dos intelectuais a interesses locais torna a segmentagéo regionalista um
dos aspectos determinantes da producéo artistico-cultural do pais. Albugquerque Janior (2006,
p. 53) aponta a obra “Os Sertdes”, de Euclides da Cunha, como marco da produ¢do nacional,
naturalista, por refletir, segundo os criticos, a busca da nossa origem e passado, da nossa
gente, da nossa terra, costumes e tradi¢des, esbocando os elementos a serem lembrados sobre
0 problema de nossa identidade nacional.

Corroborando com o pensamento de Albuquerque Junior (2006), no capitulo anterior
ao abordamos a cultura da midia vimos de acordo com Kellner (2001) que as imagens e
narrativas estdo saturadas de ideologia e valores, de tal sorte que as identidades podem ser
interpretadas como um constructo ideoldgico, meio pelo qual a cultura age no sentido de
produzir ‘posicoes de sujeito’ que reproduzam valores ¢ modos de vida capitalistas
dominantes.

A pluralidade de manifestacGes discursivas sobre o Nordeste retrata sua imagem como
regido de um povo miseravel e sofrido. Numa perspectiva ideoldgica que busca fixar essa
ideia de pobreza, que estd sempre na dependéncia de recursos federais para o enfrentamento
do fendbmeno da seca. Essa institucionalizacdo da ‘verdade’ sobre a regido, dificulta a
producao de novas configuracdes de “verdade” sobre a mesma.

A imagem estereotipada do Nordeste e dos nordestinos, segundo Albuquerque Junior
(2006) € alvo da producdo cultural do pais e dos habitantes de outras regides. Em geral nos
discursos, vozes e imagens, a estereotipia é assertiva, repetitiva, uma fala arrogante, uma

linguagem que leva a estabilidade acritica. Segundo ele,

0 esteredtipo é um olhar e uma fala produtiva, ele tem uma dimenséo
concreta, porque, além de langar méo de materiais e formas de expresséo do
sublunar, ele se materializa ao ser subjetivado por quem é estereotipado, ao
criar uma realidade para o que toma como objeto (ALBUQUERQUE
JUNIOR, 2008, p. 20).

Como reflexo, esta imagem estereotipada - na midia ou fora dela - “nao sdo produtos
de um desvio de olhar ou fala, de um desvio no funcionamento do poder, mas inerentes a este
sistema de forgas e dele constitutivo” (ALBUQUERQUE JUNIOR, 2006, p. 20). Entendida
desta forma, a esteriotipizacdo do Nordeste e dos nordestinos, seja pela midia ou fora dela,

sdo inerentes ao funcionamento do sistema de poder sendo, portanto, invengOes destas
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relacbes e do saber a elas correspondentes. A tentativa de superagdo deste discurso
esteriotipado passa pelo entendimento dessas construgdes ideoldgicas.

Para Albuquerque Junior (2006, p. 66), “o Nordeste ¢ uma espacialidade fundada
historicamente, originada por uma tradicdo de pensamento”. O que implica dizer que o
Nordeste nasce da construcdo politico-cultural de uma regido como reacdo a sensacgdo de
perda de espagos econdmicos e politicos por parte dos produtores tradicionais, dos
comerciantes e intelectuais a eles ligados (ALBUQUERQUE JUNIOR 2006, p. 66).

A reterritorializacdo, a partir da natureza e historia econémica e social da area, soma-
se a elaboracdo de uma memoria social, cultural e artistica que servisse de base para sua
instituicdo enquanto regido, sendo esses elementos constituidores da identidade e

homogeneidade do espaco e fixacdo de sua imagem. Conforme Albuquerque Janior (2006),

através das praticas que esses recortes permanecem ou mudam a identidade,
que dao lugar a diferenca; é nelas que as totalidades se fracionam, que as
partes ndo se mostram desde sempre comprometidas com o todo, sendo este
todo uma invencao a partir destes fragmentos, no qual o heterogéneo e o
descontinuo aparecem como homogéneo e continuo, em gue 0 espago é um
quadro definido por algumas pinceladas (ALBUQUERQUE JUNIOR, 2006,
p. 25).

Com o Piaui ndo é diferente, sua posicdo geografica e social enquanto Sertdo
nordestino apresenta toda uma conjuntura sécio, politico e cultural podendo ser visto,
conforme Moraes (2006) numa perspectiva positiva ou negativa. Segundo ela, enquanto numa
perspectiva romantica os sertanejos e sertanejas representam simbolos da nacionalidade e de
um modo de vida simples. Numa perspectiva realista, 0S mesmos sertanejos, sao tidos como
problemas opondo-se a urbanidade, fazendo-se necessario pensar sobre os elementos
geograficos e historicos da contemporaneidade a luz da categoria sertanejo.

A realidade ora descrita tem seus reflexos na producdo literaria que busca a
representacdo da realidade por meio da expressao da arte. Em se tratando da arte literaria no
periodo da transicdo do século XIX para o século XX embora ndo se possam classificar
rigidamente as escolas seguidas na poesia piauiense, Queiroz (1994) destaca que predominava
0 gosto pelo lirismo sentimental e amoroso - 0s sentimentos expressos sao eminentemente
nacionais e locais no dialogo entre versos e a realidade.

Fazendo uma andlise geral, ela aponta para a permanéncia da historia literaria local
uma tendéncia centrada no Romantismo-Naturalismo-Simbolismo, sendo atribuida tal
caracteristica como reflexo da mudanga de eixo (do norte para o sul) das influéncias literéarias,

ja que tais movimentos estdo ligados as letras do Norte-Nordeste.
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Um exemplo seria a énfase e valorizacdo do vaqueiro percebida no préprio titulo da
obra de Francisco Gil, ‘Ataliba, o vaqueiro’, como a destacar a profissio do mesmo
caracterizando-o “como heréi do sertanejo, autoridade maxima no Sertdo na auséncia do
patrdo, fato comum na sociedade a época” (SILVA, 2011, p. 46).

Pode-se perceber o trago do nacionalismo numa visdo regionalista presente no
romance de Francisco Gil, reforcando “a proposi¢do de Euclides da Cunha que em seu texto
“Os Sertdoes” afirma que ‘o sertanejo ¢ antes de tudo um forte’, ndo se deixa vencer
facilmente” (SILVA, 2005, p. 97).

O carater romantico pode ser expressamente visualizado na descri¢do idealizada dos
personagens Ataliba e Teresinha na obra “Ataliba, o vaqueiro”, de Francisco Gil Castelo
Branco, assim descritas, conforme Silva (2005), como forma de amenizar o choque do
espectador ante a figura esquelética do retirante nordestino, vejamos: “Ataliba era mogo, tinha
a figura atlética e a fisionomia cheia de franqueza. O seu trajar caprichoso indicava desde
logo que era um vaqueiro enamorado [...]” (CASTELO BRANCO, 2011, p. 32). Da mesma

forma o fez na descricdo de Teresinha:

era uma morena sedutora. As suas formas, delineando-se em modesta saia de
chita, e os seios arfando sob alva camisa orlada de rendas, ofereciam a
escultura um modelo de perfeicBes. As trangas espessas, escuras e lustrosas
como fios negros de seda, desciam-lhe até a cintura de ninfa [...] (CASTELO
BRANCO, 2011, p. 29).

Moraes (2006) deixa claro que os sertdes ndo sao vazios como enfatizam os discursos
desenvolvimentistas ao referirem-se a regibes de densidades humanas tidas como baixas
comparando-se com populacdes abrigadas pela agricultura intensiva e cujos habitantes
primitivos foram substituidos por uma populacdo dedicada inicialmente a pecuéria e em cujas

circunstancias historicas e sociais sdo elementos de primeira ordem. Segundo ela,

no campo do imaginario social, interessam significados, trilhas e
ambiguidades, de modo que a propria representacéo identitaria presente nas
imagens ¢, em si, um ato ficcional, no sentido de um processo de invencdo
social e imaginag&o criadora que produz signos com poder institucional — o
da construcdo social de identidades marcadas pela oposicéo sertdo/litoral —
em cujo curso se instauram as nacdes brasileira e piauiense (MORAES,
2006, p. 21).

Conforme Moraes (2006), o imaginario social brasileiro é rico em representacoes,

estando centrado o proprio processo de sua construgdo nacional nas acfes de desbravamentos
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dos bandeirantes e produtores de representagdes do Sertdo na tentativa de controle e ocupacao
territorial, sendo 0 mesmo, um lugar de reproducdo de uma ordem social especifica instituida
a partir da diferenciacdo entre as demais regibes pela principal préatica de atividade
econdmica, a pecuaria.

Nesse contexto, segundo ela, o imaginario da ao vaqueiro o papel de her6i cultural
numa visdo idealizada assemelhando-se a forma como os indios foram tomados pelos
romanticos como simbolo da nacionalidade brasileira. No Piaui, a préatica da criacdo do gado
perdurou por longas décadas, tendo a figura do vaqueiro grande destaque no trabalho das
fazendas o que deu ao mesmo esse carater mistico de representacdo singular retratada na
literatura brasileira e, em especial, a piauiense.

No regime de vida dos criatorios, “ndo havia patrao; nao havia senhor, [...]. O vaqueiro
ndo era um empregado propriamente. Era socio, dono da fazenda, e dentro em pouco seria
também dono de fazenda. Tinha direito a um quarto das crias que acrescentasse ao rebanho”
(NUNES, 1975, p. 97).

Dessa forma, a analise da categoria “sertdo” na constru¢do do imaginario da
nacionalidade brasileira busca compreender imagens e narrativas para além do plano espacial
passando pelo viés politico, cultural, estético e simbolico, o que possibilita o entendimento
das representacfes do povo nordestino que trazem como marcas e mito de fundacéo imagens
do sertdo do boi em suas relagbes com o imaginario cultural do Piaui.

No que se refere ao Piaui, Moraes (2006) conclui que a ideia de Sertdo como referente
da nacionalidade tem sua especificidade em termos de signos identitarios que permanecem na
mem©ria sociografica, literaria e artistica instituida e reelaborada no imaginario, no tempo e
espaco como a nocdo de lugar seco e perigoso, tendo ganhado visibilidade através de
personagens como padre Cicero do Juazeiro, Lampido e Maria Bonita, da mitologia do
cangaco e do messianismo, dos cantadores, da producdo intelectual e da industria cultural,
“potencializado entre as décadas de 1930 a 1960 mais a imagem de realidade regional distinta
e nacional, através da musica, do cinema e da literatura” (MORAES, 2006, p. 22).

A imagem de uma regido carente demandando disponibilidade de recursos do Estado
tem alimentado a indUstria da seca num jogo politico marcado pela disputa de recursos, verbas
e programas especiais prevalecendo uma imagem selvagem e pastoril, um estado arido e
pobre.

Para Antonio Callado (apud SILVA, 2013, p. 89), “a industria da seca ¢ a teia de
interesses criados que envolvem uma tradicional calamidade social brasileira”, caracterizada

pelo surgimento de grupos que tiravam proveito da situacdo calamitosa para o
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enriquecimento, por meio de praticas ilicitas e desvios de verbas publicas. A seca contribui,
segundo Gilberto Freyre, apud Albuquerque Janior (2006), para acentuada subordinagdo
nortista, marcadamente pelo éxodo de inteligéncias, homens de elites, transferida para o Sul.

Conforme Albuquerque Janior (1999, p. 68) “o Nordeste ¢ em grande medida ‘filho
das secas’, tendo surgido na paisagem imaginaria do pais no final da primeira década do
século XX, substituindo a antiga divisdo regional entre Norte e Sul”, como parte do Norte
sujeita a estiagem e constituindo-se, segundo ele, em produto imagético-discursivo de toda
uma série de imagens e textos produzidos a respeito deste fendmeno, desde que a grande seca
de 1877 veio coloca-la como o problema mais importante desta area a ponto de serem
disponibilizados recursos parlamentares no auxilio as vitimas, o que despertou o interesse
enquanto regido problemética a ser destinada verbas especiais como veiculado nos meios de
comunicagé&o.

Como afirma Albuguerque Junior (1999), o tema da seca deu origem a propria ideia de
existéncia de uma regido a parte chamada Nordeste pensado como um ‘recorte natural
marcado pela miséria e isolamento, o que vai ser retratado na producéo literaria do periodo
notadamente denominado de “romance de trinta” em que reproduziu-se uma série de imagens
classicas que deram visibilidade a regido como extremamente pobre e catastrofica de fome,
sede e fuga, como podemos observar nos fragmentos abaixo, extraidos da obra “Ataliba, o

vaqueiro” de Francisco Gil Castelo Branco:

As campinas estavam tostadas como se acaso uma torrente de fogo as
houvesse sapecado [..]; as daguas decresciam e o gado, mugindo
lugubremente nos campos tombava enxague. A miséria invadia tudo de um
modo sinistro (CASTELLO BRANCO, 2011, p. 54).

[...] ele vinha desta vez a testa de algumas familias que abandonavam esses
lugares que se faziam inabitaveis e, conhecedor dos caminhos, conduzi-as
para Marvédo em direcdo a capital da provincia (Ibid., p. 57).

As autoridades deram pouca atencdo ao flagelo, apesar das diversas noticias
publicadas nos jornais 0s quais anunciavam que 0 Sertdo estava assolado pela seca e 0s
géneros alimenticios, basicos da alimentacdo do sertanejo: a carne, a farinha, rapadura
alcancavam precos exorbitantes.

Mas, o0 mais agravante era a falta de chuva, pois as fontes secavam e, dela dependiam
a producéo agricola, bem como, a sobrevivéncia do sertanejo e dos animais, como descrito na

cena:
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[...] o tanque secava a cada instante [...]. De feito, tudo o que respirava ainda
nesses ermos tinha convergido para ali...

O riacho ndo continha mais uma gota; as suas pedras ardiam como brasa e as
areias escaldavam como as cinzas de uma fogueira ativa (CASTELLO
BRANCO, 2011, p. 70).

De um modo geral, a exemplo do Nordeste, a identidade cultural do Piaui é dada ou
destacada inicialmente pela expressédo literaria que retrata ao longo do tempo a saga de herdis
de sua histdria; canta o amor e a solidao; fazendo verdadeiros mergulhos nas condicGes e
paisagens humanas exaltando o amor a terra. Veremos a seguir como ocorre a formagéo

cultural em suas representacdes simbdlicas.

3.3 Formacéo cultural do Piaui: representagdes simbolicas

Vimos pelo viés da historiografia que a formacdo cultural do Piaui agrega varias
contribuicdes de ordem social e politica marcadamente os aspectos da religido e culinaria que
passam a integrar os comportamentos como forma de disciplina e ordem. Por outro lado, as
influéncias politicas que se expressam nas relacdes de poder vao aos poucos se incorporando
aos habitos e costumes num circulo vicioso que muito contribui para processos de dominacao
e controle dos territorios ocupados.

Ao abordar a tematica cultura, Santana (2003) utiliza-se do termo transmutacéo
cultural para refletir sobre a passagem de uma espécie de formacdo coletiva para outra,
considerando-se as mudancas sécio-politica, econdmica e tecnolégica ocorridas no mundo
contemporaneo e que afetam a vida individual e coletiva e a relacdo entre ambas.

O impacto causado pelas mudancas sécio, politicos e culturais irdo se refletir na forma
de ver o mundo de forma mais consciente e independente no sentido de dar mais autonomia
de escolha para interagir e transformar a propria realidade a sua volta. O nivel de
conscientizacdo politica e social contribui para o desenvolvimento do processo de mudanca
cultural. Nesse contexto € importante ressaltar a importancia dos meios de comunicacdo na
disseminacdo de informacg6es culturais no meio social. como veremos no decorrer desta
andlise.

Segundo Santana (2003, p. 464-469), “a cultura ¢ fator significativo para a identidade
de qualquer povo [...]”. Para ele, no Piaui, ela “vem se transfigurando a partir das artes, em
todas as suas manifesta¢cdes” caracterizando assim um momento de efervescéncia cultural,

impacto causado, segundo ele, por fatores como:



65

a revalorizagdo do papel politico da cultura na construcéo e reafirmacéo da
sociedade mais democratica e participativa; o processo de globalizagdo que
institui novas configuragdes e experiéncias culturais e a conformagéo de um

mercado de bens culturais cada vez mais expressivo” (SANTANA, 2003, p.
468).

Partindo da ideia de cultura enquanto espa¢o simbdlico, o que engloba os conceitos de
social e politico, Santiago Junior (2003) retrata “as obras das sensibilidades e da imaginac&o,
que deram forma a identidade do Piaui”, ou seja, faz um resgate das principais manifestagdes
culturais classicas como artes e festas populares, bem como, a cultura de consumo do final do
século XX.

A essas manifestacGes culturais vao, ao longo do tempo, somar-se a outras, quer seja
pela incorporacdo de novos elementos de outras culturas, quer seja pela invengdo de novas
praticas culturais, fruto do processo de troca de experiéncias decorrente do deslocamento
humano ou mesmo pelo fato de convivéncia e incorporacéo de elementos de outras culturas.

Primeiramente Santiago Junior (2003) deixa clara a oposic¢ao entre cultura dominante
e cultura popular. A primeira, entendida como aprimoramento humano através da educagéo,
instituia o status de ‘homem’ civilizado, culto contribuindo para o mascaramento e/ou
instauracdo da ordem social excludente pela hierarquizagdo de valores em favor de
determinados grupos sociais. A cultura popular por sua vez, baseada nas trocas de
experiéncias sociais no seio das comunidades era de certa forma excluida.

Perceber a cultura sem um referencial historico e social é algo impensavel na
construcdo da identidade de um povo, mas no contexto de sua constituicdo € indiscutivel a
necessidade de as velhas tradi¢fes juntar-se a elementos novos, dada a natureza dindmica dos
acontecimentos historicos em que a sociedade se constréi, onde o “eu” e o “outro”
compartilham suas culturas e delas fazem apropriaces que passam a incorporar suas
identidades culturais.

Para Moraes (2006), a discussdo sobre o processo de construcdo da identidade cultural
do Piaui passa necessariamente pelas reflexdes em torno da relacéo entre tradigdes culturais e
novas concepcdes de cultura na contemporaneidade, estando, pois ligadas ao imaginario de
sertdo piauiense que, por sua vez, nos remete as narrativas de construcdo da nacdo brasileira e
reprodugdo de sentidos a propria “nagdo piauiense” partindo, pois, da ideia das culturas
nacionais como principais fontes de identidade cultural dada pelo processo de representacéo e
producéo de sentidos.

Nesta perspectiva € que se evidencia a intervencdo discursiva que busca por meio da

representacdo simbolica estabelecer relagbes de poder. O fator sentimento que leva a
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necessidade de interacdo social e o convivio em grupo é da natureza humana, porém sua
manipulacdo para a manutencao de poder hierarquico e/ou econémico é algo que tem que ser
repensado.

Moraes (2006), na busca pela identificacdo de signos e simbolos ativos no imaginério
de Sertdo que produzem sentidos para a “nagdo piauiense”, esclarece que “a construcdo das
identidades sdo representacfes sociais de pertencimento a uma mesma grande familia
nacional, concretizadas por dispositivos discursivos que representam as diferencas como
unidade ou como identidade” (MORAES, 2006, p. 16), cujo imaginario fornece eventos
historicos, simbolos e memdrias que retratam experiéncias de perdas e vitdrias, conferindo
sentido as nacgdes brasileira e piauiense, pautadas nas origens e tradicdes destacando-as como
preceitos para a continuidade.

A andlise e compreensdo da historia cultural do Piaui, segundo Said (2003), prescinde
de duas questdes fundamentais: primeiro, a cultura piauiense é marca de um determinismo
histérico fundado na ‘cultura das fazendas’ como elemento formador das praticas culturais;
segundo, partindo-se da premissa anterior, sua aceitacdo persiste na dificuldade de definicéo
dos elementos que compdem a identidade cultural do Piaui. Tais questionamentos justificam-
se pela dinamicidade com que ocorrem as mudancas sociais, sendo as antigas praticas
decorrentes de um dado periodo histérico em que a vida social era centrada na economia e na
politica das fazendas.

Para Said (2003), o reconhecimento das bases histéricas da formacéo cultural do Piaui,
embora estejam fundadas nas praticas desenvolvidas juntos as fazendas de gado, por si s6 ndo
representam a identidade cultural piauiense em tempos contemporaneos. A hegemonia da
referida “cultura do gado” teria sua decadéncia marcada pelo colapso da principal atividade
econébmica que era a producdo e comercializacdo do gado. Ainda assim, conforme ele, a
crenca na imobilidade e na imutabilidade de certas praticas culturais contribuiu para a
generalizacdo das diversas manifestacdes culturais, necessitando uma reflexdo em torno de
sua nova constituicao.

Com a decadéncia do comércio de carne e a consequente expansao territorial e
processos migratdrios, novas possibilidades e diversidades culturais se intercruzam e moldam
as relagdes sociais e, consequentemente, novos elementos sdo incorporados a cultura enquanto
outros tradicionais, ficam no esquecimento dentro das praticas sociais, dessa forma, “a
identidade cultural ndo pode ser entendida como algo imutavel” (SAID, 2003, p. 343). As

tradicGes culturais, agregam-se novas formas de experiéncia social, muitas delas ligadas a
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estratégias de producdo e consumo dos bens culturais, contribuindo com o processo de
formacéo da identidade cultural.
Vejamos a seguir o processo de construgdo da identidade cultural do Piaui a partir

das principais manifestacdes culturais.
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4 IDENTIDADE CULTURAL DO PIAUI

O modo de se constituir enquanto sociedade carrega forte orientacdo historica, desde a
forma de estabelecer relac6es cotidianas passando pelos modos de troca de conhecimentos nas
relacbes sociais, politicas e econdmicas; fatores determinantes de grande contributo cultural,
tradicOes e costumes. Feitas essas discussdes preliminares, passamos a seguir a expor as
principais manifestacBes culturais do Piaui para depois relacionarmos o processo de
construcdo de identidades culturais com 0s processos comunicacionais que envolvem a midia
visando a percepcao e a representacdo da identidade cultural piauiense pela Revista Cidade
Verde.

4.1 Principais manifestacdes culturais do Piaui

A partir desta secdo aprofundaremos as discussdes em torno da tematica ldentidade
cultural piauiense. Inicialmente descreveremos as principais manifestacdes culturais e logo
em seguida faremos um panorama sobre a repercussdo na midia sobre tais representacoes
delineando, dessa forma, um direcionamento para a analise propriamente dita, qual seja, a
analise da Revista Cidade Verde no processo de construcdo das identidades culturais
piauiense.

Como vimos ao longo dos capitulos iniciais, a cultura é manifestada na literatura de
forma a representar o contexto social, que por meio dela sdo mostrados também habitos e
costumes de determinada época, por vezes objeto de criticas sociais. Como afirma Nunes
(1975), a cultura € manifestada tradicionalmente como expressdo da arte por meio da poesia
popular cuja énfase recai na denuncia das peculiaridades caracteristicas do meio social.
Segundo ele, entre 0s principais poetas piauienses destacam-se: Ovidio Saraiva de Carvalho e
Silva (1787-1852); Leonardo de Nossa Senhora das Dores Castelo Branco (1788-1873); José
Coriolano de Lima, entre outros.

N&o sera nosso intuito e proposito a analise literdria e sua critica social; o foco da
pesquisa estd direcionado para o tema ldentidade cultural piauiense, seu processo de
construgdo pela midia. Para tanto, faz-se necessario o resgate historiografico das principais
manifestacdes culturais e suas representagdes sociais.

Segundo Santiago Junior (2003), no final do século XIX e em meados do século XX
era intensa a atividade cultural no Piaui, sendo a literatura a Unica representante da cultura

dita erudita - local com destaque para expressao poética, de Licurgo de Paiva e David Caldas,
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publicada nos jornais locais. Fato este reafirmado por Dias (2014), que baseado na
historiografia piauiense enfatiza a efervescéncia cultural entre literatos, romancistas, poetas,
contistas e teatrélogos destacando-se Clodoaldo Freitas, Higino Cunha, Abdias Neves, Anisio
de Abreu, Davi Caldas.

Conforme Dias (2014), na poesia destaca-se ainda Da Costa e Silva, Mauro Faustino e
Torquato Neto, este ultimo, um dos principais idedlogos da Tropicélia, movimento que surgiu
no ano de 1960 e mudou os rumos da cultura brasileira. Essa realidade comega a se modificar,
passando a cultura popular por um processo de afirmacgéo e ganho de visibilidade.

Para Santiago Junior (2003), a cultura pode ser compreendida também como esséncia
de um povo, aquilo que originalmente o identifica e o diferencia de outros povos
estabelecendo sua continuidade. Nesse sentido envolve ndo sO as artes classicas, mas
costumes e tradi¢cdes manifestas nas relacdes de socializacao.

Partindo da ideia de cultura como processo dinamico em constante evolucgéo
observaremos, a partir das teorias abordadas, as mudangas ocorridas ao longo do tempo nas
praticas culturais e como estas mudancas se configuram na representacdo das identidades
culturais expressas nas mais diversas manifestacoes.

Conforme Santiago Junior (2003), as mais intensas trocas culturais e integracdo social
no Piaui ocorreram no teatro e no cinema estreitando as fronteiras entre cultura dominante e
cultura popular. Por um lado, a imagem representativa da cultura piauiense é dada antes de
tudo pelo teatro representado pelo proprio prédio do teatro 4 de Setembro que abrigava ndo so6
a dramaturgia mas a atividade circense, rodas de poesias, shows de magica, bailes
carnavalescos, etc.

A analise que faremos instiga o olhar critico para a identidade cultural do Piaui
buscando novos sentidos e contetdos representados no processo de construcdo de tais
identidades pela Revista Cidade Verde, importante veiculo de comunicacéo local, a partir das
principais manifestacdes culturais piauienses representadas pela mesma, em contraposicao
com as novas insercdes culturais fruto do novo cenario em que vivemos descritos e/ou
inferidos no processo de construcdo destas mesmas identidades envolto nas novas préticas e
sociabilidades.

N&o obstante as peculiaridades de cada municipio piauiense, faremos aqui uma
abordagem sobre a realidade de Teresina, capital do Estado do Piaui, sua efervescéncia
cultural, com forma de melhor entender o processo de mudanca por que passa a identidade
cultural. Tal escolha justifica-se por estar a mesma no centro do desenvolvimento

sociocultural, polo de manifestacGes culturais diversas.
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Por outro lado, pela propria atuacdo do Grupo Cidade Verde que busca na adequagdo
de um contexto global pela reafirmacdo do local dentro de um processo de regionalizacao,
como veremos no decorrer desta analise. Ndo nos deteremos nas atividades e préticas
culturais propriamente ditas, mas nos aspectos que envolvem suas manifestacOes tradicionais
e simbolicas e as representacdes midiaticas das mesmas como referencial de padrdes sociais
num contexto globalizado e globalizante.

Para tanto recorremos, entre outros, aos estudos realizados por Queiroz (1994) que
contemplam dentre as atividades de lazer e veiculo de transformagdo cultural o teatro, o
cinema, a musica, o carnaval, o circo e os passeios no jardim publico tendo se observado
como critério de escolha o atributo de moderno de que tais manifestacbes foram revestidas em
contraposicdo as diversdes populares e tradicionais do tipo prendas, bailes e festividades
religiosas. Dessa forma, ela reafirma as manifestagdes culturais apontadas por Santiago Janior
e nos permite uma analise mais aprofundada e dialogica dessa construcao cultural.

Segundo Queiroz (1994), uma das primeiras inovacOes culturais caracterizadas pelos
aspectos da evolugdo civilizatéria trata-se do cinema que muito impacto causou nos
segmentos mais conservadores da populacdo por representar novas formas de pensar e sentir
da vida moderna.

Num olhar retrospecto ao final do século XIX e inicio do século XX, percebe-se
conforme Queiroz (1994, p. 28), “que cada novidade trazia um susto, um movimento de
admiracdo e¢ também um frémito de medo” como no caso do cinema, considerado “o
propalado apocalipse da moral e da familia” descrevendo 0 pensamento conservador de Elias
Martins que expressa 0 assombro da sociedade ameacada pela modernidade.

Nos dias atuais a impactante representacdo artistica e cultural nas mais diversas formas
de expressdes da cultura é algo que acompanha o processo civilizatério e numa sociedade
pos-moderna, em processo de globalizacdo, tem se tornado cada vez mais comum e menos
assustador. A liberdade de expressdo e o rapido crescimento tecnologico dos meios de
comunicacdo impulsionam tais mudancas que caracterizam a contemporaneidade.

A indastria cinematografica em ascensdo destacava-se pelos mecanismos de
iluminacdo, enredo e técnica-visual passando entre 1913 e 1920 a destacar atores e atrizes
tornando-os referéncias para o publico e influenciando atitudes como ditador de modas e
modos. Focalizado como industria que mobilizava capitais cujas cifras alcancavam milhdes
de dolares, nem por isso deixaria de ser associado ao esfor¢o educativo e moralizador da

sociedade moderna e de ser visto como diversao do futuro.
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Em outra vertente de pensamento o cinema era considerado um invento diabdlico,
responsavel pela crise social, pelo desequilibrio econémico das familias, pelas levas de
suicidio e crimes do periodo e por outros comportamentos morbidos e espetaculares.

O cinema no Piaui, de acordo com Santiago Janior (2003, p. 198), representava o0
avanco da inddstria cultural, era mais democratico e menos elitizado promovendo o
cruzamento e trocas entre elite e popular, modificando as relagdes sociais e as praticas
culturais. “Os filmes representavam novos héabitos e criavam novos modelos de
comportamento e conduta a nivel amoroso e at¢ mesmo moral [...]” causando impactos nos
costumes convencionais levando muitos membros da intelectualidade a se insurgirem contra
ele. Em contrapartida, o cinema representava o avancgo da industria cultural e seu surgimento
trouxe velhas sociabilidades excludentes, integrando a sociedade, por conseguinte, sendo 0s
principais centros produtores de filmes de origem estrangeira.

Tratado como industria, o cinema era rico na producéo de bens de consumo popular de
rapida circulacdo enquanto representacdo do moderno. O aperfeicoamento dos aparelhos de
projecdo e sua adequacdo ao publico contribuiram para expanséo cinematografica. Em 1916
tivemos varios cinemas - a exemplo do Cinema Rio Branco, Cinema Péalace, Teatro 4 de
Setembro, entre outros.

Nessa mesma época, Queiroz (1994) nos lembra de que a muasica comeca a se destacar
embalando as sessdes cinematogréaficas, a principio estando associada a refinamento cultural e
a emblematicas classes cultas. Vista como fator de civilidade, este género estava ligado as
novas sociabilidades impostas pela ordem do progresso e da civilizacdo. Conforme ela, no
século XIX, a musica estava ligada as bandas policiais, militares, estudantis, sendo que 0s
instrumentos mais comuns eram os de Sopro.

Em meados do século XX a musica ocupa espaco no centro da vida social, estando
presente em solenidades civicas, passeatas, eventos familiares (casamentos, batizados,
aniversarios, etc.) e nos tradicionais bailes. Ligada essencialmente a delicadeza dos
sentimentos, a musica foi logo relacionada com a educacdo das mulheres, além de ser vista
como elemento civilizador e de atuacdo decisiva sobre os homens — maridos e filhos. Destaca-
se ainda a relacdo entre a musica local e erudita - esta ultima representada pelos compositores
europeus.

A musica também impactou na economia local, abrindo novas oportunidades
profissionais para musicos em apresentagdes ou dando aulas particulares em escolas publicas

ou particulares tendo como referéncias os colégios Diocesano e Sagrado Coragdo de Jesus. A
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exemplo da literatura no cenario musical fala-se em alta e baixa cultura. Em Teresina, o
melhor da musica erudita convivia com valsas, sambas e maxixes dos compositores locais.
Outras manifestacdes culturais sdo destaque na formacao da histéria cultural do Piaui,
a exemplo do teatro que representou as mais intensas trocas culturais e integracéo social que
juntamente com o cinema foram responsaveis pela implosdo das primeiras fronteiras entre

cultura dominante e popular.

O teatro era menos democratico, elitizado, quase erudito, e ndo promovia
com isso trocas de sociabilidades intensas. O cinema, por sua vez, promovia
0 cruzamento e trocas entre elite e popular, modificando as relagdes sociais
e, por extensdo as préaticas culturais (SANTIAGO JUNIOR IN: SANTANA,
2003, p. 197).

Por volta da metade do século XIX o teatro se destaca sendo realizada em 1921, por
Higino Cunha, uma conferéncia puablica sobre esse género dramatico, publicada

posteriormente pela imprensa e em folheto. Queiroz (1994) nos afirma que:

As representacdes teatrais e o0s espetdculos afins eram comuns e
movimentavam a cidade. Se o alto preco das representacdes e as exigéncias
de vestuario mais refinado afastavam os mais pobres dos eventos, mesmo
para os frequentadores, os precos eram diferenciados e sugeriam diferencgas
sociais demarcando-as, 0 que geraram muitos conflitos (QUEIROZ, 1994, p.
32).

Marcado no século XI1X pela representacdo de dramas e comedias e por espetaculos de
carater “fantastico”, 0 teatro passa, no seculo seguinte, a predominar a canconeta, operetas e
comédias, além das revistas de costumes, entre as primeiras “Teresina de Relance” com
participacdo de Higino Cunha. Temia-se pelo fim desta atividade com a insercdo do cinema
em 1901, fortalecido em meados de 1908.

Na histdria recente, o teatro piauiense por sua vez € rico em suas produc¢des cabendo
maior destaque ao “Grupo Harém” e o “Escarlat” (Floriano), no entanto de acordo com
pesquisa realizada pela Revista Revestrés (ano 4, n. 20, mai./jun.,2015), tais grupos sdo pouco
conhecidos pelos piauienses. Outro dado intrigante foi o fato de se considerar show de humor
como expressdo do teatro o que mostra a falta de maior conhecimento por parte da populacéo
sobre arte cénica em sua verdadeira acepcao.

As manifestacdes culturais podem ser observadas também nos folguedos, nas cantigas,
festas, dangas, lendas, no artesanato, nos festejos religiosos e na literatura de cordel. Neste,

predominam temas que abordam fatos histdricos, herdis, cangaceiros, aventuras, misticismo e
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religiosidade. A religido era “um dos principais componentes na constru¢do das
subjetividades piauienses e, aspecto fundamental da cultura local” (SANTIAGO JUNIOR,
2003, p. 199).

A realizacdo das festas juninas é mantida como manifestacdo cultural, no entanto,
muito se modificou a forma de apresentacdo. O que antes era de certa forma padronizado em
termos de coreografia e enredo, evoluiu consideravelmente passando as representacfes a
serem desenvolvidas em torno de um tema especifico e agregando novas dinamicas de
apresentacdo e muitos aderecos e coreografias inovadoras. Outro fator a destacar foi a
profissionalizagdo de grupos que anualmente participam dos festivais de quadrilhas realizados
a nivel regional.

A religido, por sua vez, também tem modificado a cultura local, se antes predominava
o catolicismo, a expansao de outras crencas tem tido crescimento visivel e conquistado muitos
adeptos fiéis. Neste aspecto, percebem-se mudancas como o aumento do nimero de padres
catdlicos que tém se dedicado a musica num contexto em que predominava 0s cantores
gospel, entre outros aspectos.

Embora as manifestacdes culturais sejam modificadas para adequar-se ao novo
contexto, a base de sua constituicdo permaneceu inalterada. De acordo com Santiago Junior
(2003), o carnaval, as festas juninas e as festas religiosas sdo comemoracdes que demarcam a
identidade local e sendo manifestacdes das socializacbes do povo séo indicativas de sua
‘esséncia’. O artesanato se destaca pela diversificacdo de trabalhos: escultura, ceramica,
rendas, bordados, xilogravuras, confec¢bes de couro, etc. Destaca-se também a arte santeira,
esculpidas em madeira e reconhecidas - nacional e internacionalmente - pela beleza artistica
das pecas.

O potencial turistico da regido € privilegiado, atraindo muitos turistas e movimentando
0 comercio, sobretudo pelas belezas naturais exuberantes de suas belas praias, como também
pelas festas populares e pelo artesanato. O turismo religioso é outro ponto forte da regido com
destaque para a antiga capital “Oeiras” e pelo Santuario de Santa Cruz dos Milagres.

Outras formas de entretenimentos culturais dizem respeito ao circo, jantares sociais,
bailes, carnaval, festas civicas e passeio ao jardim puablico. O circo, como atividade cultural
de entretenimento, buscava resgatar praticas do século XIX como a formagdo de torcidas
organizadas ja em desuso a época. Quanto aos jantares familiares, estes sempre foram uma
tradicdo entre as familias brasileiras e piauienses, em particular, ocasifes em que grandes

eventos politicos sdo realizados ou simplesmente de carater particular.
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A mais difundida e generalizada préatica de lazer em Teresina eram os bailes, sendo
varios 0s motivos para sua realizacdo, tendo como principal motivo o prazer da musica,
dancas e encontros sociais, momento em que se reforcavam os lacos de amizades, namoro e
até casamentos. A partir da década de 20, popularizaram-se os bailes de carnaval e desfiles de
escolas de samba mantendo-se esta tradicdo ao longo dos anos e, mais recentemente com o
retorno da realizacdo do Corso de Teresina.

Conforme Queiroz (1994), o exagero, as seducdes habituais acrescidas a sensualidade
e a voluptuosidade das dancas e ritmos, a exemplo das longas valsas que prolongavam a
aproximacdo dos corpos e 0s indecentes tangos que sugeriam movimentos poucos familiares,
davam aos bailes um ar de ilicitude a essas praticas sociais.

Com esse recorte ela nos mostra que tais manifestacbes revestidas de atributos
modernos se contrapdem aos costumes populares e tradicionais; por outro lado, como afirma
Queiroz (1994, p. 28): “Em sentido literal, nem todas as formas de lazer eram novas. Novo ¢ o
sentido que lhes é atribuido, nova ¢ a condicéo de veiculo civilizador e modernizador, novos
sdo os contetidos culturais que elas incorporam”.

VVeremos na continuidade do texto como é abordada a tematica identidade cultural do
Piaui na midia e, em seguida, dedicaremos um capitulo final para a analise da construcdo da

Identidade Cultural do Piaui pela Revista Cidade Verde.

4.2 ldentidade Cultural do Piaui na midia

Segundo Said (2003), o mercado de bens culturais tornou-se um grande espaco de
trocas identitarias e novas experiéncias, tornando-se fundamental para a gestdo da cultura
pensa-la em fungdo da participagdo dos veiculos de comunicagdo, visando entender “como os
elementos derivados da cultura do gado podem ser usados para que a imagem do Piaui ganhe
visibilidade, seja reconhecida e valorizada” (SAID, 2003, p. 349).

Num contexto em que novas referéncias baseadas nas novas relacdes econdmicas e
sociais sdo marcadas pela fluidez do capitalismo e virtualidade das rela¢cbes comunicativas a
partir do uso das tecnologias, “o Piaui coloca-se num novo momento cultural em que as
midias sdo os principais meios de acesso e visibilidade no mundo moderno, uma vez que s6
tem sentido — diz-se — o que aparece” (SANTIAGO JUNIOR, 2003, p. 200).

Para melhor entender essa evolugcdo dos meios de comunicacdo e seu impacto no
processo de construcdo das identidades culturais passamos a discorrer sobre as midias e seu

papel na (re) formulacdo da identidade cultural piauiense. De acordo com Santiago Junior
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(2003), no final do século XX a televisdo como novo componente fundamental da sociedade,
e como parte da mesma cria-se novas sociabilidades e formas de articulagdo cultural buscando
legitimar-se frente a esta mesma sociedade e servir interesses de classes locais. Em suas

préprias palavras:

as préaticas culturais se modificam para adquirirem visibilidade imagética,
enquanto a TV e a imprensa escrita criam novos processos de legitimacdo
daquelas, ou as exclui. As consequéncias sdo muitas e dentre elas podemos
apontar a tentativa de reformulacdo (ou mesmo de formulagéo) da identidade
piauiense (SANTIAGO JUNIOR, 2003, p. 200).

Para Santiago Janior (2003, p. 200), essa tentativa da midia local de (re) formulacéo
da identidade piauiense “se d4 pela padronizagdao de imagens representativas da coletividade
do estado/unidade administrativa e cultural”. Segundo ele, com o objetivo de marcar a
diferenca do Piaui frente aos outros estados, grandes conglomerados de comunicacéo tentam
formular “a imagem do Piaui progressivo, combativo, fazendo o possivel para modificar a
imagem depreciativa de estado/povo pobre, rural, sofredor e analfabeto” (SANTIAGO
JUNIOR, 2003, p. 200).

Neste ponto consiste o cerne do questionamento: de que forma a midia impressa
piauiense, representada nesta pesquisa pela Revista Cidade Verde, constroi ou estabelece uma
identidade cultural para o Estado? E, respaldado nas teorias estudadas, até que ponto esta
identidade construida representa de fato a cultura piauiense?

De acordo com Santiago Junior (2003, p. 201) a representacdo da identidade piauiense
“ndo se trata de jogada das midias locais sem nenhum fundamento social” uma vez que existe
0 desenvolvimento de uma cultura urbana percebidas nas mudancas das sociabilidades
piauienses marcadas, em sua visao, pela experiéncia de alteridade que véo desde as mudancas
na forma de lazer, passando pelo cinema, artes, etc.

Para ele, a cultura local é resultado do conjunto de préticas culturais que se cruzam
pelo carater das circularidades que possuem, “tanto entre diversos extratos sociais, como
numa dialética entre cultura local e nacional/internacional” (SANTIAGO JUNIOR, 2003, p.
203).

Por outro lado, de acordo com Leal (2003), a contribuicdo dos meios de comunicagéo
na divulgacdo e consolidacdo das diversas manifestaces culturais do Piaui intensificou-se ao
longo dos anos com o desenvolvimento das novas tecnologias da informagéo e comunicacao.

Da literatura impressa, passando pelo réadio e televisdo, todos os meios trouxeram uma nova
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realidade comunicativa, sendo capazes de modificar os habitos culturais de um povo,
pautados na religido e nos costumes rurais. Na musica, foi proporcionada a criacdo de uma

nova casta social: os cantores e atores de radio. Segundo ela,

a visibilidade proporcionada pelo radio e reforcada pelas revistas de grande
circulagdo como o Cruzeiro, levava inimeros jovens a buscarem a carreira
de artista, até entdo marginalizada pela sociedade provinciana.[...] Os
programas de auditério desempenhavam no contexto em pauta, um papel
primordial, pois ao tempo em que levavam divertimento ao publico ouvinte,
contribuiam para o processo de difusdo e socializacdo da cultura (LEAL,
2003, p. 337).

Como podemos observar, ha um forte direcionamento ideoldgico nos contetdos
veiculados pelos meios de comunicacdo apontados como influenciadores da mudanga de
habitos dos respectivos publicos. Para Leal (2003), a consagracdo dos programas de radio que
foram reproduzidos e atualizados para a televisdo é percebida ainda hoje pelas constantes
exibicGes. Por meio deles, a difusdo de valores sociais em pautas permeadas por palavras
traduziam ideologias dominantes e repressoras em um Brasil aberto ao progresso.

Segundo ela, no final da década de 80, o crescimento da inddstria cultural com o
surgimento de fortes conglomerados de comunicacdo como o Grupo Roberto Marinho, o
Grupo Abril, o Sistema Brasileiro de Televisdo e a explosdo das radios FM impulsionaram a
divulgacdo de produtos culturais nacionais. As radios, em especial, deram o ritmo da
popularizacdo musical, pela disseminacédo de valores nacionais.

Para Leal (2003, p. 339) “a relagdo midia e cultura popular se concretiza muito mais
no apoio a divulgacdo de eventos setorizados, [...] do que no engajamento dos meios na

produgdo e construcao de uma identidade de nossa cultura popular”. Segundo ela,

pouco se localiza nos impressos ou se verifica na programacdo dos
eletrénicos que diga respeito as dancas tradicionais, aos cultos religiosos e
populares, ao artesanato, ao cordel, que ndo esteja associado, direta ou
indiretamente a divulgacdo de um acontecimento especifico. Pouco ou quase
nada se reserva em nossos veiculos de comunicacdo para as figuras que
fazem e representam tais manifestagbes (LEAL, 2003, IN: SANTANA,
2003, p. 339).

A tentativa de (re) formulacdo na midia local se da através da padronizagdo de
imagens representativas da coletividade do estado/unidade administrativa e cultural, numa

tentativa de marcar a diferenca do Piaui frente aos outros estados, o que fica mais claro na
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década de 1990, época de grandes conglomerados de comunicacdo. De acordo com Said

(2003),

politicas de construcdo de identidade cultural sdo também politicas de
fomento a producéo, disseminacdo e divulgacdo de certos conteldos, marcas
e tradi¢bes culturais, valorizados estrategicamente conforme as
caracteristicas do espaco territorial que se pretende projetar e desenvolver
[...]; e cujos objetivos envolvem a criagdo de um senso de pertencimento
interno e caracterizacdo do espacgo regional para publicos externos (SAID,
2003, p. 346).

Para Said (2003, p. 348), “a dinamica de producdo e consumo de bens culturais ndo
depende exclusivamente de uma politica de comunicacdo e de cultura implantada como o
auxilio de TV’s, réadios, jornais, revistas, internet, etc.”; porém, ele aponta tais veiculos como
fundamentais para a gestdo da cultura uma vez que as praticas de marketing e publicidade tem
se constituido num espaco de trocas identitarias e de construcdo de novas experiéncias. O

proprio Said (2003) afirma:

No Piaui pouco se tem pensado no sentido de perceber a gestdo cultural e a
administracdo de identidades a partir da atividade da midia. E como a
industria cultural piauiense produz mais para um publico interno, sempre foi
dificil formular uma politica de comunicac¢do que visasse a reverter a ideia
ou marca de Estado mais pobre do Brasil (SAID, 2003, p. 351).

Segundo Leal (2003, p. 340) “no que se referem as manifesta¢cdes mais primorosas |...]
a midia piauiense busca impulsionar o setor, com reserva de espaco e divulgacdo crescente.
No que diz respeito ao universo da cultura popular, até a propria divulgacao ainda carece de
maior atengao por parte dos meios de comunicagdo”.

Tal fato pode ser facilmente percebido a partir da pesquisa realizada pela Revista
Revestrés (ano 4, n. 20, mai./jun., 2015) intitulada “Dossié Cultura” cujas matérias estdo
focadas nas abordagens das manifestacfes folcloricas, espacos arquitetnico, culinaria, etc.;
apresentam dados bastantes significativos, ndo em termos de representacdo identitaria
propriamente dita, mas enquanto inferéncias feitas dos mesmos.

De acordo com os dados coletados pela supracitada pesquisa, 24,67% citaram o
Bumba Meu Boi como maior representacdo da identidade cultural do Piaui, enquanto 22%
apontaram as festas juninas; 14,33% o Cabeca de Cuia; entre 1% e 3%, aproximadamente,
citaram o Reizado, Cavalo Piancé e a Batalha do Jenipapo e 36,67% nao souberam responder.

Esses dados revelam - segundo o professor doutor em comunicagdo, Gustavo Said,

entrevistado da revista - que ha por parte dos entrevistados uma dificuldade em definir a
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identidade cultural do Piaui, fato este que mostra por sua vez que vivemos “num mundo tao
fragmentado, multifacetado ¢ diversificado” sendo esta, segundo ele, a Unica certeza que
temos, pois “cada lugar tem sua singularidade, que lhe diferencia de outros lugares, mas
quando se pensa em identidade o grande erro esta em trata-la como homogénea” (SAID,
2014, p. 59).

A pesquisa revelou ainda que 95% das pessoas entrevistadas desconhecem algum
cineasta piauiense; 76,6% ndo tem o habito de irem ao cinema; 82% ndo vao ao teatro; 64%
declararam ter o habito de leitura e 60% afirmaram conhecer um cantor ou banda piauiense,
mas destes, menos da metade ja foi a algum show ou adquiriu um CD.

Em relacdo aos habitos e praticas culturais o cineasta piauiense, Cicero Filho, diretor
de “Ai que vida” e “Flor de abriu”, disse em entrevista concedida a revista, que considera esse
quadro como fruto da falta de acesso aos bens culturais e pela disponibilidade de outros
produtos pela TV e internet. Segundo ele, os filmes e producdes piauienses sdo exibidos em
espacos alternativos como Teatro do Boi, pragas publicas ou universidades, havendo assim a
necessidade de abertura de salas de cinema na capital e no interior.

Quanto ao habito de leitura, conforme citado anteriormente, 64% declararam que tém
essa pratica. Por outro lado, segundo a matéria, quase todos os entrevistados desconhecem
autores e livros piauienses. Para o professor Luiz Romero, entrevistado sobre o assunto, o
simples fato de declararem ter o habito de leitura ndo significa que se cultive tal habito sem
um carater de obrigatoriedade ligado a pesquisa académica ou escolar.

Segundo ele, a influéncia da literatura, das artes e dos meios de comunicacgéo levam as
pessoas a apontarem as tradicbes como referencial identitario, no entanto ressalta que um
projeto coletivo de identidade deve primar pela valorizacdo e legitimacdo de todos os
elementos culturais. Para ele, quando se elege um ou outro como traco identificador corre-se o
risco de se deixar muita coisa de fora, dessa forma se torna dificil pensar uma manifestacéo
folclorica que represente todo o territorio.

Segundo a matéria publicada, os meios de comunicacdo teriam importante papel na
preservacdo da memoria coletiva - ndo fossem eles marcados pelos fendmenos da
globalizacdo ou comunicacdo de massa — pois, como afirma o socidlogo Marcelo Brito,
também entrevistado da revista Revestrés, “poderiamos dizer que nessa sociedade midiatizada
do espetaculo em que vivemos, quem nao ¢ midiatizado ndo ¢ lembrado”.

A construcdo da identidade ou senso de pertencimento cultural é baseada numa
politica de cultura definida em ambito institucional, notadamente também é institucionalizada

a logica do mercado de bens simbolicos, dada a liberalizacdo do mercado mundial e o
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fortalecimento do processo de globalizagdo econdmica, descentralizando a gestdo da cultura -
até entdo sob responsabilidade do setor publico.

Diante de tais dados e com fins de melhor visualizagdo pratica das questBes ora
levantadas concernentes ao processo de construcdo de identidades culturais pela midia,
tomamos como exemplo o trabalho desenvolvido por Sousa e Magalhées (2014) “Os usos da
tradicdo piauiense na negociagdo de identidades” - pesquisa cujo objetivo consistia na
identificacdo dos discursos produzidos pela TV Meio Norte na construcdo de identidades
culturais piauienses a partir da analise do programa “Caravana Meu Novo Piaui”. Percebemos
pela leitura e analise que, segundo os autores, a identidade piauiense estd associada a
elementos da cultura sertaneja nordestina, mais especificamente a figura do vaqueiro e a
religiosidade, simbolos tradicionais muito usados na validagdo de um discurso tradicional.

Conforme os autores, o discurso em torno do Nordeste vincula-o diretamente a
elementos da cultura sertaneja tendo como pano de fundo o fendmeno da seca - imagem
simbolicamente construida como forma de distinguir o Estado das demais regides do Brasil,
quer seja nas artes, na literatura, na midia, na masica e também nos discursos politicos.

Baseado nas proposicdes de Said (1990) sobre ‘“geografia imaginativa” - termo
utilizado para referir-se as relacbes de alteridade entre o Oriente e o Ocidente, a partir da
relacdo binaria selvagem e subdesenvolvida x desenvolvido e civilizado - Sousa e Magalhées
(2014) estabelecem assim a andlise das representacOes para o Nordeste que, segundo eles,
“muito além das fronteiras fisicas, a regido foi inventada, no plano simbolico, pelas Regides
Sul e Sudeste do pais, com base em representa¢des construidas na historiografia” sendo os
esteredtipos criados repetidos e naturalizados no imaginario social (SOUSA; MAGALHAES,
2014, p. 123).

Sousa; Magalhdes (2014) afirmam ser a tradicdo da cultura sertaneja nordestina, para a
TV Meio Norte, peca chave na narrativa da identidade piauiense vista com um aspecto
positivo, diferenciador tendo como componente a religiosidade e a representatividade da
figura do vaqueiro, estando pautados no discurso da cultura nacional, “responsavel por
construir identidades que sdo ambiguas, fazendo uma ponte entre passado e futuro (SOUSA,;
MAGALHAES, 2014, p.123)”. Por outro lado, apresentam-se como marca da constituicio de
identidades legitimadoras estabelecidas por Castells (1999) com vistas a manutengdo do poder
estabelecido.

Diante do aporte tedrico e da apresentacdo das principais manifestagdes culturais do

Piaui, veremos agora um breve historico da Revista Cidade Verde para em seguida fazermos a
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abordagem critica enquanto processo de construgdo das identidades culturais piauienses pela
mesma, de forma a percebermos como tais identidades refletem as teorias ora estudadas.

Para tal propoésito investigativo dedicaremos o quinto e Gltimo capitulo, “A construgdo
de identidades culturais do piauiense pela Revista Cidade Verde: Informacdo com todas as
letras”. Trata-se de uma pesquisa qualitativa a partir do método de Analise de Contetdo que,
segundo Bardin (1988) esta estruturada em cinco etapas: organizacao da andlise, codificacéo,

categorizacao, inferéncia e tratamento tematico, como veremos.
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5 CONSTRUCAO DAS IDENTIDADES CULTURAIS DO PIAUI PELA REVISTA
CIDADE VERDE

Como afirma Said (2003, p. 354), “o processo de formacdo da Identidade Cultural
ocorre & medida que se moldam novas formas de experiéncia social. [...] Ela ndo pode ser
entendida como algo imutavel”. O que se prop8e aqui € evidenciar a luz da andlise de nosso
objeto empirico e das correntes tedricas visitadas, o processo de construcao das identidades
culturais piauiense pela Revista Cidade Verde. Para tanto, discorremos sobre um breve
historico da revista enquanto objeto de pesquisa, como forma de contextualizacdo tematica e,
na sequéncia, sobre o corpus referente a investigacdo, bem como, metodologia e técnicas

utilizadas na analise.

5.1 A Revista Cidade Verde como veiculo de comunicacéo e informacao: breve historico

A revista, enquanto meio de comunicagdo de massa, exerce importante papel na
divulgacdo de informacdes, seja no campo da politica, sociedade ou da cultura. Magalhées
(2003) afirma que a revista, enquanto meio de comunicagdo midiatico, surge no final do
século XIX, trazendo “a imagem” como ponto forte e dando inicio a um novo capitulo do
jornalismo, destacando-se a revista ilustrada LIFE, lancada na Inglaterra em 1936, sob a
influéncia da imprensa europeia e do cinema como industria.

No Brasil, ele aponta as revistas Cruzeiro e Manchete, seguidas por VEJA e ISTO E,
como marcos importantes do “desenvolvimento de uma cultura da imagem jornalistica e dos
proprios meios de comunicacdo”, chamando a atencdo do leitor pela riqueza das imagens e
forte apelo ao consumo.

No Piaui, sdo poucos os periddicos locais em circulacdo que abordam aspectos
sociopolitico, econdmico e cultural. Segundo Alencar (2014), o primeiro periodico publicado
foi a “Revista Andorinha” (1906) que teve apenas um exemplar; seguido do folhetim “Literi-
cultura” (1912) com apenas quatro edi¢des. A mesma jornalista faz um breve historico sobre
publicagdes periddicas no Estado, sdo eles: “A Fazendaria” (1981-1998); “Revista Fato”
(1994); “Revista da Academia Piauiense de Letras” (1918); “De Repente” (1994); “Revista
Cidade Verde” (em circulagdo de 2011-2019); Revista Revestrés (em circulacdo desde 2011).

Em tempos de evolucdo tecnologica os meios de comunicacdo tendem a se

reconfigurar criando novas formas e/ou adequando formas tradicionais ou impressas aos
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novos formatos digitais. Contrariamente a essa tendéncia surge nesse contexto a Revista
Cidade Verde, periodico impresso publicado quinzenalmente.

Para uma contextualizagdo historica faz-se necessario um conhecimento prévio da
formacdo do Grupo Cidade Verde, composto pelos seguintes produtos de midia: TV Cidade
Verde; Portal de Noticias cidadeverde.com; Radio Cidade Verde 105,3 e Revista Cidade
Verde (encerrada em 2019).

De acordo com levantamentos feitos por Moraes (2017), o histérico da TV Cidade
Verde confunde-se com a histdria de seu fundador, Jesus Elias Tajra. Descendente sirio-
libanés cuja familia estabeleceu-se no Piaui como comerciante, nasceu em Teresina onde
empreendeu na mesma atividade sendo hoje atuante na venda de veiculos das concessionarias
Peugeot, Citroen, Jelta e Mitsubishi.

Para além dos negdcios, Jesus Elias Tajra seguiu carreira politica ocupando cargos
deputado estadual, supléncia de senador e prefeito de Teresina em 1982, ocupando
posteriormente, 1986 e 1990, o cargo de deputado federal. Atuou também no campo da
comunicagdo escrevendo para jornais impressos de Teresina e exercendo, a convite do
Arcebispo Dom Avelar Brand&o Vilela, o cargo de diretor da radio Pioneira de Teresina, uma
das mais antigas emissoras radiofonicas criada em 1962, de carater educativo e vinculada a
Arquidiocese, nela criando os programas “Territério Livre” “Grande Jornada”, atuagdo esta
que o inspira ao empreendimento no ramo midiatico.

Em homenagem a Radio Pioneira de Teresina, cria em 1982 a TV Pioneira cujo
propdsito, segundo seu proprio fundador, era bem informar, instruir, educar, divertir a
comunidade piauiense. Indo oficialmente ao ar somente em margo de 1986 com o “Jornal da
Pioneira”, a TV Pioneira solidificou-se como veiculo de comunicagdo com o slogan “mais
Piaui no seu video”.

De acordo com Moraes (2017), seu grande diferencial seria a inovacdo em termos de
maior participacdo popular durante a programacdo e maior tempo no ar em relacdo a
concorréncia. Ao longo dos anos passa a contar com uma vasta programacdo, aléem dos
telejornais informativos apresentava programas esportivos, desenvolvimento rural,
empreendedorismo, moda, gastronomia e outras variedades de informacdes, atendendo a toda
demanda de publico.

No ano de 1998, apos ter passado por processo de inovagdes tecnoldgicas e na linha
editorial, a TV Pioneira passa a denominar-se TV Cidade Verde inovando também seu slogan,
agora, - “a boa imagem do Piaui”. A mudanca visa, entre outras propostas, a busca de uma

maior identificacdo com o Piaui cujo nome faz referéncia a prépria denominacéo da capital
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Teresina, popularmente conhecida como Cidade Verde. De acordo com o préprio diretor
presidente, Jesus Tajra Filho,

a TV Cidade Verde foi criada e pensada para mostrar a grandeza do povo e
as potencialidades do Estado, buscando criar lagos com o telespectador.
Assim, seria um veiculo de comunicagdo totalmente voltado a informacédo
unida a uma proposta social (IN: MORAES, 2017, p. 124).

A partir da mudanga radical empreendida, iniciando-se pelo slogan “a boa imagem do
Piaui, surge a proposta de regionalizacdo da TV Cidade Verde a partir da producdo de
programas especiais e estratégias cujos objetivos consistem em estimular a mudanca de
perspectivas dos piauienses em relacéo a terra natal, elevando sua autoestima e divulgando as
potencialidades do Estado, alcancando o grande publico na edificagdo da proposta social
referida antes por meio do reforco de sua marca como genuinamente piauiense e pela
valorizacdo da cultura local, dos potenciais turistico e empreendedor. Conforme Moraes
(2017), em 1999 alcanga cerca de 80% dos 224 municipios, 0 que chama a atencdo do
mercado publicitario, proporcionando cada vez mais 0s investimentos dos seus anunciantes.

Dentre as varias estratégias desenvolvidas dentro do propdésito de regionalizacéo
destacamos aqui o programa “Viva Piaui” - nome dado em homenagem a emancipacdo do
Piaui - sendo desenvolvido anualmente no periodo de 2003 a 2015 e tendo como temas
abordados: a independéncia do Estado, a linguagem do povo, o orgulho de ser piauiense, 0
esporte, a valorizacao cultura local.

Nesse contexto, em 2011, ano em que a TV Cidade Verde completou 25 anos, o Grupo
Cidade Verde lanca em 13 de marco a Revista Cidade Verde cuja proposta, segundo a editora
chefe Dina Magalhaes, é ser a VEJA (revista nacional publicada semanalmente pela editora
Abril) piauiense, preenchendo uma lacuna existente, em suas palavras: "NOs temos a
pretensdo de ser a Veja do Piaui. [...] E uma lacuna que existia. A revista abrange assuntos
diversos, com a participacdo importante de pessoas que ajudam a fazer o jornalismo"
(MAGALHAES, 2011). Para tanto, utiliza padrBes idénticos de formatacdo, inclusive
reproduzindo a ideia das “paginas amarelas” — espago reservado para entrevista tematica — em
sua versao “paginas verdes”.

Com o slogan “O Piaui com todas as letras”, a Revista Cidade Verde traz informagoes
gerais sobre o Estado nas esferas social, econdmica, politica e cultural. A data escolhida para
o lancamento faz alusdo aos 188 anos do fato historico mais importante do Piaui, a “Batalha

do Jenipapo” - marco na luta pela independéncia. Publicada quinzenalmente, chega a sua
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2152 Anualmente, no més de outubro, lanca edicdo especial em alusdo ao Dia do Piaui,
comemorado oficialmente dia 19 do referido més. Supde-se que nestas edigdes especiais
sejam enfatizados 0s aspectos histdricos, econémicos, sdcio politicos e culturais do Piaui que,
hipoteticamente, delineiam sua identidade cultural. O que fica claro nas palavras do proprio
presidente do grupo Cidade Verde no Editorial da edicdo nimero um, para ele,

A disposigdo para a “batalha” tem que fazer parte da alma piauiense. Se
ainda vivemos sob o signo das dificuldades, precisamos daquele
inconformismo e daquela coragem para lutarmos pelo destino que
almejamos. E ndo apenas por uma motivacdo épica, mas cotidiana, serena e
firme.

Em Campo Maior, o desejo de mudanca esteve permeado por uma clara
consciéncia coletiva. Bem assim, nos dias de hoje, devemos trazer no peito e
na alma o sentimento de pertencer a esse glorioso Estado e a ele dedicarmos
“nossa vida, nosso sonho, nosso amor” (TAJRA FILHO, 2011, p. 7).

A pretensdo de ser a revista de maior destaque como frisou a editora chefe da mesma,
Dina Magalhées, pode ser observada na propria titulacdo, “cidadeverde/a revista”. Titulo este
que manteve de 2011 a 2015 quando passa a ser somente “REVISTA cidade verde”. O
Slogam “O Piaui com todas as letras”, mantido desde a edi¢do nimero um, da a ideia de
completude textual onde a informagdo mais completa e fiel da realidade é transmitida de
forma imparcial e independente enquanto fonte de informacédo e comunicacéo.

Lembrando que este slogan é inspirado na TV Cidade Verde, como afirma o
presidente do grupo: “la televisdo, ‘a boa imagem do Piaui’. Aqui, revista, ‘o Piaui com todas
as letras’” (TAJRA FILHO IN: REVISTA CIDADE VERDE, N°1, 2011, p. 7). Este fato
também nos motivou a investigarmos este importante meio de comunicacdo enquanto fonte de
informacdo, por meio da andlise da construcdo e representacdo da identidade cultural
piauiense, num sentido amplo e plural da palavra, uma vez que no atual contexto vivenciamos
multiplas identidades dadas as novas experiéncias culturais impulsionadas cotidianamente
pelos avancos dos proprios meios de comunicacdo e dos processos de aproximacdo politico-
cultural das nacoes.

Dessa forma a analise de conteldo das imagens e matérias de capas das edi¢bes
especiais sobre o Piaui viabilizara a compreensdo do processo de construcdo das identidades
culturais piauienses pautadas nos pressupostos teoricos sobre o tema. O slogan “O Piaui com
todas as letras” pressupde que as matérias veiculadas sdo retratadas visando uma maior
aproximagdo com a realidade e com maior profundidade de conteddo de forma

contextualizada. Nesta perspectiva de andlise abordaremos o tema identidade cultural,
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tracando um paralelo entre o que dizem os conteldos das matérias e imagens e 0 que
efetivamente, de acordo com as teorias estudadas, apresenta-se enquanto experiéncia social.

Em outros termos, vivemos numa sociedade em processo de globalizagédo onde o
intercadmbio cultural ocorre das mais diversas formas, sobretudo pelos avangcos dos meios de
comunicagédo, ampliando os horizontes de interagdes socioculturais e constituindo fatores de
novas identidades culturais ou aproximacdes ao que fora denominado de hibridismos
culturais.

De acordo com a editora chefe, Claddia Branddo, a revista tem uma trajetoria de
sucesso considerada “orgulho para o Piaui”. Tem como principio “a imprensa, como um dos
pilares fundamentais da democracia”, sendo esta ultima consolidada, segundo ela, pela pratica
do jornalismo criterioso, ético e responsavel. Criada pelo empresario Jesus Elias Tajra,
propfe-se a transmitir noticias e informagdes de forma inovadora, pela aproximagdo com a
populacgéo e, por outro lado, unir o Piaui e promover a sua identidade.

Frente as discussbes teoricas iremos observar como se did o delineamento da
construcao das identidades culturais piauienses. Numa primeira impressédo, todos os aspectos
que constituem o arcabouco cultural estdo representados, em sua maioria, pelos modos
tradicionais, costumes e tradi¢cGes. Porém, é dada énfase também as questdes modernas como
processo de urbanizacdo, restando-se saber quais impactos da modernidade irdo compor o
referencial identitario construido.

O editorial da primeira edicdo especial em alusdo ao aniversario do Piaui, intitulado
“Salve! Terra que o céu arrebatas”, trecho extraido da letra do hino do Piaui, de Da Costa ¢
Silva, faz uma mencdo ao amor a terra, ao apego as suas belezas naturais, arte, culinaria, etc.
Também exalta o heroismo dos antepassados na Batalha do Jenipapo pela liberdade, além de

destacar o piauiense como:

gente trabalhadora que fala o piauiés e no trabalho fecundo, busca com fé
fazer sempre o melhor. [...] Que o Piaui possa, a cada dia, dar exemplo de
grandeza, mesmo conservando a pureza de um povo interiorano e
provinciano. E assim progredir, envolvendo na mesma grandeza o passado, o
porvir MAGALHAES, 2011, p. 9).

Por outro lado, a Revista Cidade Verde - enquanto veiculo de comunicacdo - para
além do carater informacional, possui o carater comercial e, enquanto produto, um publico
seleto, considerando uma classe socialmente diferenciada em termos de poder aquisitivo,

configurando-se como uma vitrine para seus colaboradores e anunciantes: governos estadual e
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municipal; empresas privadas, entre outras, das areas da saude, educacédo, revendedoras de
veiculos automotores, etc.

Nestas condigdes, torna-se de importancia impar a compreensdo do processo de
construcdo das identidades culturais do Piaui por meio da Revista Cidade Verde, ampliando
os horizontes de pesquisas do tema a partir do confronto de ideias entre representactes
expressas ou inferidas na analise de nosso objeto de pesquisa e 0s posicionamentos tedricos
apresentados como base fundamental, pois como afirma Bauman (2005),

a “identidade” s6 nos é revelada como algo a ser inventado, e nao descoberto
como alvo de um esforgo, “um objetivo”’; como uma coisa que ainda precisa
construir a partir do zero ou escolher entre alternativas e entéo lutar por ela e
protegé-la, lutando ainda mais — mesmo que para essa luta seja vitoriosa, a
verdade sobre a condicdo precéria e eternamente inconclusa da identidade
deva ser, e tenda a ser, suprimida e laboriosamente oculta. [...] a fragilidade e
a condicdo eternamente proviséria da identidade ndo podem mais ser
ocultadas, o segredo foi revelado (BAUMAN, 2005, p. 22).

As novas concepcdes de identidade cultural, a partir dos Estudos Culturais, instigam-
nos ao questionamento proposto, qual seja a investigacdo sobre a construcdo de identidades
culturais piauienses por meio da midia impressa, aqui sendo analisada a Revista Cidade

Verde, como veremos a seguir:

5.2 Construcdo de Identidades Culturais pela Revista Cidade Verde: Objeto de pesquisa

e metodologia

Ap0s toda a explanacdo tedrica sobre Identidade Cultural e feito uma aproximacao
com a realidade piauiense e sobre a expressividade da tematica em relacdo a representacdo da
mesma na midia, € hora de aplicarmos e/ou relacionarmos 0s conceitos e nogdes teoricas na
andlise préatica de nosso objeto de pesquisa, pois como afirma Canclini (2010), “a identidade ¢
uma constru¢ao que se narra’.

Para o0 propdsito investigativo sobre a construcdo das identidades culturais piauienses
pela Revista Cidade Verde fora escolhido, como recorte e objeto empirico, 08 exemplares da
revista, sendo a edicdo n°01, de langamento, e mais 07 edi¢des especiais alusivas ao dia do
Piaui, tal decisdo parte do pressuposto de que, por se tratar de edigdes especiais, seria dada
toda atengé@o aos aspectos culturais que representariam a identidade da populagdo local, numa
perspectiva de andlise evolutiva que refletisse as mudancas contextuais ocorridas ao longo do

tempo, configuradas nos processos de modernidade e globalizacao.
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Das amostras selecionadas serdo analisadas como unidades de registro as capas e
matérias de capas de acordo com o processo de codificacdo e classificacdo de categorias
temaéticas previamente escolhidas pelo método de Andlise de Conteudo e a respectiva técnica
a qual sera mais a frente detalhada. A analise considerar4 o campo da comunicacdo de massa
reportando-se ao papel da Revista Cidade Verde enquanto produgdo e construcdo de
mensagens e informagdes especialmente sobre identidade cultural.

Trata-se de uma pesquisa qualitativa a partir do método de Analise de Contetdo por
Categorizacdo Tematica que, segundo Bardin (1988) visa a sistematizacdo do conteldo das
mensagens de forma a permitir fazermos inferéncias de conhecimentos implicitos ou em
segundo plano, estando estruturada em cinco etapas: organizacdo da analise, codificacdo,
categorizacéo, inferéncia e tratamento informatico.

A organizacdo da analise envolve trés fases: a pré-analise e exploracdo do material,
para escolha dos documentos a serem analisados; definicdo e formulagdo dos objetivos e
hipdteses; exploracdo do material e tratamento dos resultados, inferéncia e a interpretacao,

CoOmo veremos a seguir.

5.2.1 Pré-andlise: Escolha e exploragdo do material

Na fase de pré-andlise fizemos a sistematizacdo das ideias em torno da tematica
identidade cultural de forma a permitir a elaboracdo de um esquema de desenvolvimento do
processo produtivo da analise investigativa propriamente dita. Comecamos pela escolha da
amostra da Revista Cidade Verde a ser analisada, uma vez que o universo de possibilidades é
amplo, pois, trata-se de um periodico publicado quinzenalmente.

Na sequéncia procedemos a analise das capas da Revista Cidade Verde, suas imagens
e matérias, como unidades de registro, e pelo processo de classificacdo e a agregacao (escolha
das categorias) inerentes ao tema Identidade cultural do Piaui, buscando a compreensédo e
identificacdo das identidades construidas. Definido o universo tematico sobre o qual a
pesquisa seria desenvolvida, concluimos a constituicdo do corpus que, segundo Bardin
(2002), deve levar em consideracdo as seguintes regras: de exaustividade/seletividade, da
representatividade, homogeneidade e pertinéncia.

Como ja haviamos citado anteriormente, selecionamos 08 (oito) exemplares, sendo
para além da edicdo de lancamento mais 07 (sete) edi¢Oes especiais, das quais vislumbramos

um maior direcionamento tematico uma vez que as mesmas fazem alusdo ao aniversario do
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Estado e, por outro lado, ao proposito da revista materializado em seu slogam “O Piaui com

todas as letras”, como podemos constatar na visualizagdo das mesmas no quadro 01 abaixo:

Quadro 01: Capas das Revistas Cidade Verde/Edices especiais, 2011-2017

PATRIOTICA
\9‘%‘:&3 ve%ce“ F“M-
Ano 01, edicdo Ano 01, edicdo Ano 02, edicdo Ano 03, edicdo
001/2011 017/2011 043/2012 069/2013

(Langamento) (Especial) (Especial) (Especial)

AS RIQUEZAS,

DO PIAUI &

0S8 CAMP :© =

SPIA

'Um abraco ao Piaui

Ano 04, edigdo Ano 05, edicéo Ano 06, edicéo Ano 07, edicdo
096/2014 122/2015 148/2016 174/2017
(Especial) (Especial) (Especial) (Especial)

Fonte: Revistas Cidade Verde. Teresina: Editora Cidade Verde Ltda, 2011-2017

A amostra de 08(oito) revistas tomadas como objeto empirico da analise investigativa
sobre as identidades culturais do Piaui construida na midia impressa em foco, constitui um
riquissimo material documental que guarda, a um so tempo, informagdo e conhecimentos
como forma de expressividade historica da materialidade da pratica comunicativa /
jornalistica em nossa sociedade.

De posse desse material iniciamos a “leitura flutuante” por meio da qual
estabelecemos as primeiras impressdes a partir das hipdteses levantadas dando
direcionamento mais preciso para a definicdo das técnicas a serem utilizadas. Iniciamos a

analise exploratdria sistematica de cada exemplar como forma introdutéria aos procedimentos
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praticos que envolvem as condi¢fes de producdo e o plano textual sendo, no entanto,
orientado pelas hipdteses previamente estabelecidas, quais sejam: a primeira voltada para
andlise do carater essencialista da identidade construida; a segunda para o viés ideoldgico na
representacdo de bens simbdlicos com fins de manutencdo do poder e, por fim, o caréter
informativo da fonte, como veremos na sequencia descritiva.

Foi partindo desta ideia que buscamos, antes de mais nada, analisar a edicdo niumero 1
(um) da Revista Cidade Verde, nela esperando encontrar um ponto um direcionamento dado
de como seria a abordagem da tematica, mais especificamente, das identidades culturais
piauienses.

Confirmamos que estavamos no caminho certo logo que tivemos contato com o
exemplar da revista cuja capa estampava como matéria principal a data “13 de margo de
1823” e logo abaixo os dizeres “LOUCURA PATRIOTICA - a arma que venceu Fidié”, tendo
ao fundo a imagem ampliada da bandeira do Piaui com grande destaque para a estrela branca,

que teoricamente representa a unidade federativa (Ver imagem 01, abaixo):

A data “13 de Margo de 1823, faz Imagem 01 _Capa da Edicéo n°01/2011
referéncia a forte ¢ sangrenta ‘“Batalha do cidaieverde!
Jenipapo” pela independéncia do Brasil, 0 que
corrobora para a discussdo sobre um dos temas
mais contraditorios de nossa historia, a definicdo
do “dia do Piaui” - comemorado em 19 de
outubro - data oficial do Estado. Por outro lado,

enfatiza o cardter nacionalista visando a

despertar a autoestima do piauiense e 0 senso de Fonte: Revista Cidade Verde, ano 01, n.01, mar., 2011

pertencimento. Em relacdo ao carater | . e
criarem lagos imaginario como marca do

nacionalista podemos compreender, conforme . .
sentimento de pertencimento, formando

Silva (2014), que em relacdo as identidades como diria Benedict Anderson (2008), as

nacionais & comum o apelo aos mitos | . . . "
comunidades imaginadas”.

fundadores dada a necessidade dos individuos

Paralelamente, outras trés matérias secundarias destacam a autoestima dos piauienses,
0 aspecto do desenvolvimento econdmico e, por fim, a crenca religiosa. Vale lembrar que
todas estas matérias estdo sob o pano de fundo do jogo de cores verde, amarelo, azul e branco,
materializado no simbolo maior do Estado que é a sua Bandeira, fato este que revela o

sentimento de nacionalismo e amor a terra, presente em todas as edigdes, como veremos.
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Antes mesmo de abordarmos a matéria principal queremos destacar a matéria
secundaria assim intitulada: “Orgulho: pesquisa mostra que o Piaui levanta essa bandeira”.
Tal matéria faz referéncia a uma pesquisa do Instituto Captavox que, conforme Magalhdes
(2011), “constata uma nova gera¢ao movida pela paixdo”. A pesquisa mostra que 87,2% dos
piauienses confessam ter muito orgulho em ser piauiense. Esse fato constitui-se para
Magalhédes (2011, p. 36) em uma constatacdo importante, pois, segundo ele, “ha bem pouco
tempo, a principal diversdo do povo local era falar mal de si mesmo e criticar as proprias
raizes, até porque o Piaui era alvo de inimeras chacotas e principal motivo de piadas no
anedotario nacional”.

Segundo a pesquisa, motivos ndo faltam para elevada autoestima: valorizagdo da
cultura local (culinaria tipica, modo de falar/piauiés, etc.), referéncia na area da saude,
melhoria nos indices econdmicos, aumento de renda e consumo das classes mais baixas, entre
outros. Com base na pesquisa, Dina Magalhées (2011, p. 35) afirma: “a maioria da populagéo
do Piaui tem muito orgulho de ser piauiense e acredita que a vida ird melhorar no futuro”.
Segundo ela, seja na capital ou no interior a autoestima das pessoas esta aumentando a cada
dia, um resgate importante para um povo que, durante a maior parte de sua existéncia sofreu
com um sentimento de inferioridade que norteava o seu comportamento.

No editorial da edicdo de lancamento Tajra Filho, ao resgatar o fato historico
conhecido como “a Batalha do Jenipapo”, diz-nos que o inconformismo e a coragem dos
piauienses de todas as classes sociais mudaram a histéria do Piaui dando novo rumo ao
mesmo. Para cle, “a disposicdo para a batalha tem que fazer parte da alma piauiense. Se ainda
vivemos sob o signo das dificuldades, precisamos daquele inconformismo e daquela coragem
para lutarmos pelo destino que almejamos” (TAJRA FILHO, 2011, p. 5).

Segundo a jornalista Jeane Melo, a ideia é resgatar a autoestima e minimizar a imagem
de Estado pobre e atrasado mostrando o Piaui como “o melhor lugar do mundo”, “um estado
feito por pessoas nutridas por uma gastronomia de alto nivel e que também alimenta dia-a-dia
a autoestima e o orgulho de ser piauiense” (MELO, 2011, p. 5). Vejamos como esse e outros
aspectos sao discutidos e de que forma contribuem para a construcdo identitaria piauiense pela
revista.

A data escolhida para o lancamento da revista foi exatamente o dia 13 de marco de
2011, data em que a Batalha do Jenipapo completa 188 anos. Tal escolha questiona e traz a
discussdo a propria data referente ao dia do Piaui, comemorado em 19 de outubro, o que nos
fez perceber logo nessa primeira impressédo que a identidade seria ali de fato narrada, pois

como nos diz Woodward (2014), uma das formas pela qual a identidade se estabelece é por
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meio do apelo a antecedentes historicos estabelecendo-se a distingdo ou reafirmacdo do
passado como parte do processo de construcdo da identidade, podendo esta ultima assumir, de
acordo o mesmo, um carater essencialista (fixo) ou ndo essencialista focado nas mudancas
contextuais.

Numa perspectiva p6s-moderna contemporanea, a nogdo essencialista e racionalista de
identidade é rejeitada, sendo considerada a cultura da midia como lugar privilegiado de
implosdo da identidade e fragmentacdo do sujeito, dando um direcionamento as novas
transformacOes identitarias a partir da proliferacdo e disseminacdo de imagens sem
profundidade e intensidade de emocdes, implosdo de formas, citacao e repeticdo de imagens e
formas passadas.

Pelas materias de capa destacadas na edicdo nimero 1 (um), podemos observar 0S
propdsitos da revista em “informar e expor contradi¢des”, discutindo ‘o Piaui com todas as
letras’, o que a principio se distancia da hipdtese inicial desta pesquisa, frente aos propositos
da revista, uma vez que tais temas deixam margem para interpretacdo de que a partir de
questdes como crenga religiosa, nacionalidade, lugar, etc., seriam as mesmas contextualizadas
na contemporaneidade.

Sendo nossa hipdtese inicial pautada na ideia de que as identidades culturais
piauienses construidas pela Revista Cidade Verde apresentariam um carater essencialista,
precisavamos nos aprofundar na analise minuciosa dos demais exemplares e a luz das teorias
estudadas por meio da Andlise de Conteldo por Categorizacdo Tematica, para ao final
avaliarmos os conteudos em termos informativo, constatando ou nédo as hipoteses levantadas.

Desta forma, daremos continuidade a analise exploratoria revisitando os exemplares
especiais em homenagem ao dia do Piaui, entre os anos de 2011 e 2017, sempre focado no
tema Identidade cultural e considerando-se as hipéteses estabelecidas tendo como ponto de
partida as imagens de capas destes citados exemplares e as respectivas matérias, objetivando
nesse primeiro momento - dentro do processo de codificacdo - a escolha das palavras-chave
que representem as unidades de registros ou significacdo, considerando-se o carater semantico
correspondente ao contetdo a ser considerado visando a categorizacdo e a contagem da
frequéncia representativas da tematica para possibilitar as inferéncias sobre os conhecimentos
inerentes ao processo de construcdo de identidades.

Como era de se esperar, a primeira edigdo alusiva ao aniversario do Piaui, publicada
em 23 de outubro de 2011, trouxe matéria de capa intitulada, em caixa alta, PIAUI EDICAO

ESPECIAL, que pelo tamanho da fonte utilizada tomou quase toda a extensdo da mesma.
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Como matérias secundérias: ‘Criagdo do Estado do Gurguéia’; ‘Historia da colonizagdo’;

‘Piauiés’; ‘Ligdes do novo Piaui’ e ‘O melhor roteiro turistico’, ver imagem 02, abaixo:

A capa apresenta 20 (vinte)

imagens representativas Piaui

abrangendo varias categorias tematicas

m 02_ Capa da 1* Edi¢&o Especial

Image!

T . 0

Fonte: Revista Cidade Verde, ano 01, n.017,
out., 2011

dadas pelas relacbGes binarias: rural X

urbano; terra x mar; noite X dia;
natural x artificial, em outros termos,
desenvolvido x ndo desenvolvido;
certezas X incertezas; paisagens naturais
x transformacoes feitas pelo “homem”.

Novamente percebemos o resgate

Tematicas como religido; ecoturismo;
gastronomia; caca e pesca; producdo artesanal
(rendas, ceramicas, arte santeira); urbanizacéo;
pratica esportiva,etc. Chamam a atengdo a
carnalba e o ipé roxo, arvores - simbolos da flora
piauiense. Também se destaca o sol amarelo-ouro
que simboliza o calor, mas também a riqueza;
além de contraposto ao verde das matas e as
nuvens brancas no céu azul, representar o carater
nacionalista.

As matérias supracitadas e as imagens de
capa ddo a ideia de que seria feito um resgate
historico desde o periodo da colonizacdo e
apresentada as principais riquezas naturais,
pontos turisticos, bem como, um “novo Piaui”,
do

contemporaneo cujos aspectos sociopoliticos e

ou seja, um Piaui dentro contexto

culturais refletissem as influéncias globalizantes

da pdés-modernidade.

histérico como parte estratégica do processo de

construcao da identidade cultural do Piaui, pois como vimos no inicio do capitulo 3 (trés), a

formacdo historica, social politica e cultural do Piaui, de acordo com Nunes (1975), tem inicio

com o processo de colonizacdo portuguesa, com a implantacdo de fazendas, construcdo de

igrejas e a criacao de gados pelos vaqueiros. Este Gltimo visto como um dos maiores simbolos
de nossa identidade “o icone de humanidade maior do Piaui” (FONSECA NETO, 2011)

No referido capitulo fora feita também a descricéo territorial do Piaui e suas riquezas

naturais que, segundo Nunes (1975), compreende uma vasta area de terra constituida de

vegetacdo variada de mata e por extensos campos que se desdobram em campinas, varzeas e

malhadas. Para além dos rios possui uma faixa litoranea ao norte do Estado. Tais aspectos

propicios para a criacdo de gado - fato este que ocasionou a ocupacao das terras por grandes

fazendas de gados e inimeros vagueiros.
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Como dito anteriormente, as imagens de pano de fundo das matérias reforcam a ideia
de construgdo e/ou representacdo das identidades culturais do Piaui: 0 amarelo em contraste
com o verde da vegetacdo e o azul do céu, repleto de nuvens brancas reluzem e/ou traduzem
juntas as cores de nossa bandeira. O jogo de cores € sugerido no préprio nome da Revista,
cujo primeiro termo ‘cidade’ vem estampado na cor verde, adjetivo que complementa o nome
do periddico, e este complemento estampado, por sua vez, na cor branca. Este jogo simbolico
de cores, em especial, sugere uma nova categoria tematica fundada no carater ufanista — amor
a terra — marca do nacionalismo.

A andlise da disposicdo das imagens nos demonstra as relagdes binérias citadas. No
canto superior esquerdo, a imagem da igreja catdlica, matriz de nossa primeira capital Oeiras,
remete-nos ao passado histdrico, periodo de colonizacdo que consiste em um dos temas-
matérias de capa exposto na parte inferior da mesma.

A imagem também nos desloca para o espaco rural, sertdo nordestino, interiorano, cuja
expressdo da fé se mostra mais fervorosa, o que é demonstrado pela imagem no canto oposto,
superior direito, onde figura a imagem da procissdo do fogaréu - ritual tradicional, onde
somente homens participam.

Em contraposicdo, diagonalmente, no canto inferior direito, estabelece-se a primeira
relacdo binaria dada pela diferenca entre o rural e o urbano, marca da diferenciacéo
identificadora do estado. Trata-se da imagem da verticalizacdo da atual capital, Teresina,
traduzida pelo desenvolvimento urbano, sendo um novo visual ao ambiente dado pela
grandeza e luxuosidade dos edificios construidos a margem do rio Poty.

Esta ultima, por outro lado, sendo entre as vinte imagens, a Unica que traz o carater do
processo de modernizacdo (urbanizacdo), acaba ficando deslocada e/ou ofuscada pelas
paisagens naturais exibidas e que, de certa forma, constituem o proposito da configuracdo da
capa - mostrar o que o Piaui tem que o identifica, “com todas as letras”, enquanto uma
identidade.

As imagens, ao centro, mostram a tradicional culinaria local, a exemplo da famosa
carne de sol e a pagoca, ao sabor de uma cajuina - genuinamente criada e produzida no Piaui.
A préatica da pesca no rio Parnaiba é outro destaque na imagem que se complementa na
representacdo da producdo artesanal de renda, arte em ceramica e arte santeira em madeira,
desenvolvida por fenomenais artesaos.

Em suma, temos na visibilidade global desta capa de edicdo especial varias unidades

de registro que irdo compor, juntamente com as extraidas das demais edicdes, as categorias
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teméaticas que destacam as potencialidades do Estado, centradas nas bases historicas do
desenvolvimento e que representam as identidades construidas.

Outras matérias na parte inferior sugerem um olhar para o futuro do estado, a partir
das experiéncias historicas onde se vislumbra o “novo Piaui” que, conforme sugere - “Paginas
verdes: criagdo do Gurgueia” - prevé a divisdo e, portanto, a reducdo territorial. Aborda-se
ainda o jeito proprio do falar piauiés e sobre “o melhor roteiro turistico” representado nas
imagens do Delta do Parnaiba, praia Pedra do Sal e Barra Grande, no litoral piauiense; Serra
das Confusdes, em Gilbués; Serra da Capivara, em Sdo Raimundo Nonato; Morro do
Gritador, em Pedro 11, etc.

Um detalhe que quase passa despercebido nos chamou a atencédo: trata-se de uma
curiosidade a ser registrada sob o olhar investigativo, o posicionamento da tarja que identifica
ou faz referéncia a um tipo de leitor, em particular o “exemplar do assinante”, que nesta
edicdo encontra-se alocado na imagem que representa o carater mais urbano e desenvolvido -
a verticalizacdo da cidade pelos luxuosos edificios, aspecto este anteriormente julgado como
pouco representativo, dentro do contexto global das imagens veiculadas.

Tudo que fora exposto aguca nossa curiosidade cientifica para analise investigativa do
processo de construcdo da identidade cultural do Piaui veiculo impresso, Revista Cidade
Verde. Essas reflexdes nos remete ao pensamento de Kellner (2001, p. 307) sobre as relacbes
de consumo e a cultura da midia quando diz: “a identidade ténue e fragil, tende a ser mais
construida a partir de imagens de lazer e consumo, [...] por sua vez, a cultura da midia pde a
disposicdo imagens e figuras com as quais seu publico possa identificar-se, imitando-as”
exercendo efeitos socializantes e culturais.

Depreende-se a ideia de construcdo de uma identidade cultural para o Piaui a partir da
configuracdo das matérias e tematicas delineadas até aqui na andlise dos dois primeiros
exemplares e respectivas unidades de registro, de forma a permitir uma abordagem mais
técnica e apurada que nos leve a aproximacdo da verdade dentro do processo investigativo.
Resta-nos analisar como se configura o delineamento feito nesta primeira edi¢do especial nas
edicdes posteriores.

Conforme Silva (2014, p. 82), “a mais importante forma de classificacdo é aquela que
se estrutura em torno de oposi¢cdes bindrias ou classes polarizadas [...]. As relagdes de
identidade e diferenga ordenam-se todas em torno destas oposigdes”. Foi o que vimos na
andlise da edicdo anterior e que serd retomada com maior énfase nesta proxima edigdo

referente ao ano de 2012.
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Decorridos um ano de publicacdo da primeira edicdo especial, com a aproximacéo
maior do objeto em estudo, a edi¢do especial de 2012 ao homenagear o Piaui apresenta
“RETRATOS DO PIAUI”, titulo da matéria de capa cujo conteado-tematica traz o binarismo
RIQUEZA x POBREZA - de um lado, a imagem do mapa do Piaui em formato de um quebra-
cabeca - dando a ideia de construcdo do estado, onde cada peca apresenta uma riqueza em

particular, como podemos observar na imagem 03 abaixo:

Imagem 03 _ Capa da 2**Edicao Especial A imagem das pinturas rupestres, dada pelo

viés historico das descobertas arqueoldgicas,

constitui a peca inicial do “quebra cabega”

destacado na parte superior do mapa €, no outro

’¥

 RETRATOS extremo na parte inferior do mapa: as novas

tecnologias da informacéo e comunicacéo.
Isso tudo se junta ao potencial de ouro de
nossos atletas cuja representacdo maior, Sara

Fonte: Revista Cidade Verde, ano 02, n. 043, Meneses, compde peca fundamental do Piaui.
out, 2012

As demais pecas do mapa, na parte intermediaria, trazem imagens da riqueza pelo

potencial econémico com a producdo de soja, milho, mel, cajuina e abundancia solar - como
fonte de energia. Todos esses elementos na cor em tom amarelado (riqueza) fazem parte do
“jogo de cores” ja utilizado na edigao anteriormente analisada, ja que em contraste toda a capa
traz como pano de fundo uma imagem do “céu” azul com nuvens brancas e, na parte inferior,
a cor verde da plantacdo de soja complementa a combinacdo iniciada no proprio nome da
revista, cujo primeiro nome ‘“cidade” se apresenta na cor verde e seu complemento “verde”
aparecendo na cor branca.

Nessa perspectiva, fica enfatizada a ideia de que o Piaui é verde, amarelo, azul e
branco, 0 que representa a manutencdo do carater ufanista dado pelos elementos da propria
natureza. Esta representacdo-patria por meio do jogo de cores se materializa nas imagens da
camisa usada por Sara Meneses, € noutra imagem que destaca a educagdo como “a peca que
faltava” ou “falta” para estruturar o Piaui; uma m&o andnima desloca a pecga do quebra-cabeca
para compor 0 espaco que falta no mapa; na pe¢a, uma imagem mostrando um grupo de
alunos jogando xadrez, cujos tabuleiros e pegas sdo verdes e amarelos.

Em contraposicdo & potencial riqueza retratada na imagem do Piaui, 0 mesmo se

mostra como “o maior exemplo de redu¢do da POBREZA no mundo” - diz a matéria de capa.
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A situagdo de extrema pobreza passou de 79% para 21%, com aumento de renda da classe
“c”, impulsionando o consumo. Também ¢ destaque na matéria 0 aumento da oferta de
emprego, o planejamento familiar, queda da mortalidade infantil e aumento da expectativa de
vida.

Depreende-se de tais retratos que, se por um lado o estado apresenta grande potencial
de riqueza dado pela producéo agricola, investimento em tecnologias, valoriza¢do do esporte
e da educacdo; por outro, é classificado como extremamente pobre, com indices sociais em
ascensdo. Destacamos como principais temas desta edi¢do: desenvolvimento socioecondmico;
educagdo como peca fundamental no processo de desenvolvimento; uso de novas tecnologias
na producdo agricola; transporte; comunicacdo (telefonia mével), etc. - um Piaui em pleno
desenvolvimento.

Se na primeira edigdo especial tivemos as RIQUEZAS do Piaui, dadas pelas belezas
naturais, religiosidade e producdo artesanal como molas impulsionadoras do potencial
turistico e, o percurso historico aliado ao desenvolvimento urbano, nesta tltima edicdo (2012),
sobrepde-se 0 desenvolvimento econémico e social de sua populacao, dados pela acdo da mao
do governo que impulsiona o crescimento, ora apresentado como “RETRATOS DO PIAUI”.

A etiqueta que identifica “o assinante” muda a posicdo no layout da Revista,
localizando-se, agora, ao lado do mapa que retrata a riqueza do Piaui como a fazer parte dela -
sua identificacdo com o publico. Fato a considerar quando da veiculacdo de informacéo pelos
meios de comunicacdo enquanto instrumentos de formacdo de opiniGes e construcdo de
identidades.

Na sequéncia da analise outro tema gque nos chama a atencao, sendo entre todos o de
maior frequéncia, trata-se do “amor a terra”, apego ao espago territorial/nacionalismo. A
énfase no local, sua demarcacdo, valoracdo e exaltacdo sdo proprios dos movimentos
regionalistas / nacionalistas, estando pautado nas memadrias e tradi¢des culturais.

Aliado a estas duas perspectivas, histdrica e econémica, o valor simbdélico dado pelo
ufanismo, marcado pelo amor a terra natal e materializado no “jogo de cores” das duas
primeiras edi¢des é reafirmado com a imagem do maior simbolo representativo do estado — a
sua bandeira, cujas cores verde, amarela, azul e branco fazem referéncia a bandeira nacional.
O verde das matas; o amarelo do ouro, do sol; o azul do céu e dos rios e o branco da paz estdo
todos estampados na capa desta edi¢gdo comemorativa ao Dia do Piaui (2013).

A bandeira do Piaui como simbolo nacional e “manto sagrado”, sob um olhar langado
ao horizonte retrata muito bem essas idéias. Se a principio é nostalgico, desvela um estado de

contentamento, de pertencimento, esperanca e fé no futuro associado ao desenvolvimento
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socio e econdmico do Estado, como expresso na matéria de capa - NOVOS HORIZONTES -

expresso na imagem 04, como segue:

Imagem 04 _ Capa da 3* Edicéo Especial Conforme Giddens (1990),

Nas sociedades tradicionais, o
passado é venerado e 0s simbolos
sdo valorizados [...]. A tradicdo é
um meio de lidar com o tempo e o
espaco, inserindo qualquer
atividade ou experiéncia particular
na continuidade do passado,
presente e futuro, os quais, por sua
vez, sdo estruturados por préaticas
sociais recorrentes
Fonte: Revista Cidade Verde, ano 03, n. 069, (GIDDENS,1990, p. 37).

out., 2013

Nesta linha de pensamento parece circunscrever o processo de construcdo das
identidades culturais piauienses pela Revista Cidade Verde. Na edi¢do de 2013, acima, € dada
uma sequéncia logica as ideias trabalhadas nas edi¢Ges anteriores (2011/2012), fundadas na
historia do Piaui e sua identidade como um estado em desenvolvimento, cujas raizes
historicas constituem a base da formagdo cultural e que inspiram o potencial de
desenvolvimento socioeconémico e tecnoldgico do Estado.

A bandeira do Piaui aparece como um manto “sagrado” nas maos de uma mulher que,
com um olhar contemplativo, observa os NOVOS HORIZONTES (titulo principal da matéria
de capa). Baseados nos indicadores sociais e econdémicos, vislumbra uma “terra de
oportunidades, com perspectivas para 0 desenvolvimento, atrativos para a industria e 0
comeércio, além do fortalecimento do empreendedorismo” (complemento da matéria).

A capa, portanto, reafirma-nos que as inferéncias feitas até o momento sao
verdadeiramente marcas construtivas da identidade cultural do Piaui, dada pela Revista,
restando-nos prosseguir no delineamento de nosso proposito, qual seja, identificarmos a
identidade cultural construida.

Para Kellner (2001), a cultura da midia pbe a disposicdo imagens e figuras com as
quais seu publico possa identificar-se. A énfase numa sociedade materialista e consumista é
dada por representacGes imagens de arranha-céu, casas luxuosas, carros possantes, etc.,
expressoes de riqueza e prosperidade, moda — estilo e visual, estilo de vida — lazer, turismo,

etc., classes, textos emotivos, etc.
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Nesta edicdo em analise, a identidade é sempre associada a riqueza e, assim como nas
duas revistas ja analisadas, a etiqueta identificadora do assinante estd localizada no canto
inferior esquerdo da Revista, sob a cor amarelo-ouro, representada pelo sol e ao lado da
imagem da urbanizacdo, dada pela verticalizacdo da cidade - grandes edificios.

Esse detalhe nos remete direta ou indiretamente as relacGes de classe e poder,
considerando-se o0 aspecto mercadoldgico da informacgdo pela busca de uma aproximacdo
entre o publico alvo da revista, que consiste numa classe mais privilegiada em termos de
poder aquisitivo, ndo s pela prdpria viabilidade de acesso ao produto - “assinatura da revista”
- como aos produtos anunciados pela mesma, a exemplo de grandes empreendimentos
turisticos, riquezas culinérias e carros de luxos, que sdo veiculados com grande destaque em
todas as edicbes. Tal abordagem requer mais aprofundamento e apropriacdo do objeto para
maior discernimento interpretativo para a qual dedicaremos a parte final desta analise,
cabendo, no momento, a analise das demais edigdes.

A edicéo de nimero 96, ano 04 de publicacdo (2014) e datada do exato dia em que se
comemora o dia do Piaui, 19 de outubro. A imagem destaca ao centro o0 mapa do Estado, todo
contornado na cor branca e trazendo como pano de fundo a bandeira do Piaui. Sobre o mapa,
a matéria “A FORCA DOS PEQUENOS” - enfatizando o potencial das pequenas empresas
para economia local (producéo de cajuina, inddstria da moda, etc.), como podemos visualizar
na imagem 05, abaixo:

Contraditoriamente a0 que sugere a matéria
Imagem (05: Capa da 4° Edigdo especial “A forca dos pequenos”, a revista traz como pano
de fundo global da <capa o0s grandes
empreendedores da industria, representados pela
producdo de grdos, producdo de energia edlica e
extracdo de pedras preciosas. O mapa, ao centro,
por sua vez, apresenta como pano de fundo a
bandeira do Piaui com a predominéncia da cor

verde.

i Y
- "‘ < -
Fonte: Revista Cidade Verde, ano 04, n. 096,
out., 2014

Mais uma vez o contraste entre ricos e pobres, grandes e pequenos, a identidade dada
pela diferenca é associada a riqueza visivelmente materializada num mapa do Piaui, esculpido

em pedra preciosa (Opala), estando sobreposta & mesma a etiqueta do assinante (em edicao
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particular), coincidentemente ou ndo, refletindo novamente a relagédo do poder aquisitivo do
publico-alvo, contrapondo-se novamente a ideia de classe e poder.

A partir desta edicdo, surge explicitamente a tematica politica expressa numa chamada
de matéria - na parte superior esquerda - que destaca uma entrevista com o senador eleito em
votacdo historica. H4 também outra matéria que destaca a historia do futebol piauiense - com
imagem no canto superior direito - de um dos primeiros times de 1906.

Cabe, pois, nesse momento, enfatizarmos que toda a conjuntura que envolve o
desenvolvimento do estado nas mais variadas areas (social, econdmica e cultural) esta
associada aos aspectos histdricos e as acdes de iniciativas governamentais e empresariais,
tendo, nesse contexto, os meios de comunica¢do como papel fundamental na divulgacdo de
informacdes e na formacao de opinides e, por que nao dizer, de identidades.

A busca pela aproximacdo entre o publico alvo da revista (comunidade de modo geral)
e identificacdo com sua prépria identidade fica explicita na matéria de capa da préxima edicédo
analisada que diz: “Um abracgo ao Piaui: A Cidade Verde convida todos os piauienses a
abracarem esta causa”, como mostra a imagem 06 abaixo:

Numa primeira impressdo a imagem em

Imagem 06_ Capa da 5* Edicao Especial destaque do mapa do Piaui formado por um
Qidadeverde! grupo de pessoas de mios dadas, todos de
E branco sob um fundo verde de bordas escuras,
permite-nos associar de inicio ndo s6 ‘um
abraco pela paz’, mas também pelo fim da
violéncia, pelo fim do desmatamento, pelo

cuidado com o desenvolvimento sustentavel,

Um abraco ao Piaui

A Cutate Verds Convida §560% 0F phaukenses & abracarem esta Causa

etc. Poderiamos pensar também em crise

Fonte: Revista Cidade Verde, ano 05, econbmica, educacdo, saude, etc.
n. 122, out., 2015

O proprio ato de ‘dar as maos’ ja se configura como sentido de unicidade, igualdade,
ajuda muatua na luta pelo crescimento do estado. Como grande contrassenso, as matérias de
capas retratam um estado em potencial desenvolvimento, tendo seus produtos adquirido
espaco até no mercado externo. Como outro destaque, aponta a salde como referéncia na
regido.

O acesso a matéria no interior do periddico revela que o aludido “ABRACA PIAUI” ¢
na verdade uma campanha da TV Cidade Verde, do mesmo grupo empresarial que,

percorrendo nove cidades piauienses, promoveu o ‘abrago’ simbdlico a monumentos, pessoas
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e empreendimentos que representam a forca, grandeza e cultura piauiense como demonstracéo
de carinho, preocupacado e zelo com “nossa historia”.

Conforme Hall (1997), o processo de construgdo da identidade é tanto simbdlico
quanto social, na perspectiva dos Estudos Culturais a identidade é relacional, marcada pela
diferenca cuja representacdo simbolica classifica 0 mundo no seu interior. Considerando-se o
contexto em analise, a préxima edicdo embora apresente duas matérias de capa, ambas estéo
diretamente correlacionadas. A primeira, AS RIQUEZAS DO PIAUI, descreve a divisio
territorial do Piaui e seu promissor desenvolvimento. A segunda destaca o programa especial
“VIVA PIAUI: 0 Futuro que Sonhamos” em homenagem ao dia do Piaui exibido pela TV
Cidade Verde (19.10.2016) e, cujas matérias sdo veiculadas nesta edicdo especial ocupando
aproximadamente noventa por cento das paginas (21-73). Vejamos a imagem 07 abaixo:
Imagem 07 Capa da 6%Edicio Especial Com destaque inicial para o fundo azul

i em contraste com o branco do nome da
’ revista e uma faixa propositalmente
AS RIQUEZAS, .
DO PIAUI €2 colocada no canto superior esquerdo,
e 3 podemos inferir que “as imagens, 0s
fragmentos e as narrativas da cultura da
midia estdo saturados de ideologia e de

significados  polissémicos” (KELLNER,

Fonte: Revista Cidade Verde, ano 06, 2001), caracterizando um direcionamento

n. 148, 2016 ) .
identitario.

Conforme Kellner (2001, p. 9), “ha uma cultura veiculada pela midia cujas imagens,
sons e espetaculos ajudam a urdir o tecido da vida cotidiana, dominando o tempo de lazer,
modelando opinides politicas e comportamentos sociais” na constru¢do do senso de classe,
etnia, nacionalidade, bem como, no estabelecimento de uma visdo de mundo e valores que,
por meio de simbolos e mitos, corroboram na constitui¢cdo de uma cultura comum e na criacao
de uma identidade de insercdo, numa sociedade tecnocapitalista contemporanea, numa nova
forma de cultura global.

Regulamentada por lei, a divisdo territorial do Estado, em 12 territorios de
desenvolvimento, foi uma iniciativa do governo para direcionar as politicas publicas voltadas
para 0 desenvolvimento, e estd baseada na identidade dos municipios, do clima e da
populagdo. Dedicada quase exclusivamente a descrever as “Riquezas do Piaui” a Revista
Cidade Verde apresenta paisagens e vocagdes econdmicas das doze regibes territoriais em

matérias especiais que destacam: Oportunidades da Planicie Litoranea; As riquezas dos
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cocais; Novas técnicas irrigam 0s negécios nos Carnaubais; O cultivo de flores e sonhos no
Territério Entre Rios; Colhendo os frutos dos sonhos; Turismo e floricultura na Serra da
Capivara; Chapadas das Mangabeiras: as riquezas em graos; A nova realidade do Alto
Parnaiba.

Conforme Kellner (2001) a cultura da midia pde a disposicdo imagens e figuras com
as quais seu publico possa identificar-se exercendo, dessa forma, efeitos socializantes e
culturais pela ‘posigdo de sujeito’ apresentadas e formas de comportamento. Essa ideia fica
clara nesta Gltima revista analisada que traz como matéria de capa “OS CAMPEOES DO
PIAUI”, como podemos observar na Imagem 08, abaixo:

O termo “OS CAMPEOES” na cor amarela e
“DO PIAUI” em verde se, por um lado
reforcam a ideia do jogo de cores como pano

de fundo do nacionalismo, por outro, ao

S il colocar o termo “DO PIAUI” em letras
g "_»;:(:“Q—/ . . . -
S“P“IAUI garrafais, direciona o olhar para o regional
evidenciando o potencial dos estudantes
piauienses nas olimpiadas do conhecimento.

Fonte: Revista Cidade Verde, ano 07,
n. 174, 2017

Ao estabelecer a relagdo entre os estados o faz evidenciando o bom desempenho da
educacdo publica estadual que compete também com a rede privada, busca incentivar aos
demais estudantes a acreditarem na forca dos estudos e buscarem uma excelente formacao
educacional mostrando que sdo capazes de superar os obstaculos, aqui entendidos como o
precario sistema educacional (grifo nosso).

Feito essa explanacdo global sobre as imagens e matérias de capa, passamos na
sequéncia para o processo de codificacdo em que a partir das unidades de registro

escolheremos as palavras-chave representativas das mesmas.
5.2.2 Codificacdo e escolha das palavras-chave a partir das unidades de registro
Ressaltamos que tal analise levou em consideragdo as unidades de registro, quais

sejam as imagens e matérias de capa que foram minuciosamente analisadas para que se

chegassem ao maximo de precisdo dos resultados. Nesse propdsito, fora feita além da leitura
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das matérias de capas propriamente dita, a consulta aos indices e a propria matéria no interior
da revista, 0 que proporcionou o aspecto da exaustividade da pesquisa tematica.

No intuito sistematizacdo dos conteldos das matérias e aplicacdo do método de
categorizacdo, buscamos as palavras como unidades de andlise quantitativa visando o
indicador frequencial das mesmas para definicdo das categorias selecionadas como
representativas do contetido. Para tanto, prosseguimos num segundo momento, a exploracao
do material, por meio da codificacdo, sendo feita com base nas seguintes hipoteses: as
identidades culturais do Piaui construidas pela midia local ndo se apresentam como real
situacdo concreta para o contexto moderno, ou seja, ndo refletem na constituicdo das mesmas
os impactos de um mundo globalizado, hibrido e multicultural, mantendo assim um caréater
essencialista fundamentado nas tradi¢fes culturais.

Por outro lado, por um viés ideologico, estas mesmas identidades estariam baseadas
em velhas tradigdes com a mercantilizacdo de produtos simbdlicos operando em fungdo da
manutenc¢do de um sistema socio-politico e econdmico. Nesta linha de pensamento seguimos

com a codificacdo dos dados em analise, que em outros termos,

corresponde a uma transformacdo - efectuada segundo regras precisas- dos
dados brutos do texto, transformacdo esta que, por recorte, agregagdo e
enumeracao, permite atingir uma representacdo do conteldo, ou da sua
expressdo, susceptivel de esclarecer o analista acerca das caracteristicas do
texto, que podem servir de indices (BARDIN, 2002, p. 102).

O primeiro passo para a codificacdo trata-se da escolha das unidades de registro,
propriamente ditas, ou significacdo aqui considerado o carater semantico e correspondendo ao
conteudo a ser considerado visando a categorizacdo e a contagem frequencial. Nesta etapa,
como podemos perceber na analise das capas, temos uma relacdo grande de termos
representativos dos contetudos simbdlicos da identidade cultural o que necessariamente
precisaremos fazer é selecionarmos de acordo com categorias tematicas determinando
unidades de registros e posteriormente extrairmos as palavras-chave.

Para a escolha das unidades definimos o critério de uso de palavras-chave
representativas da temadtica, entendida esta Ultima enquanto unidade de registro
correspondente a uma regra de recorte de sentido que depende do nivel de analise para ser
revelada, refletindo motivacGes de opiniBes, de atitudes, de valores, de crencas, de tendéncias,
etc.

Deve-se considerar ainda a questdo do contexto, pois:
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é muito importante para a analise avaliativa e para a analise de contingéncia;
quanto maior é a unidade de contexto, mais as atitudes ou valores se
afirmam numa anélise avaliativa, ou mais numerosas sdo as co-ocorréncias
numa anélise de contingéncia (BARDIN, 2002, p. 105).

Apos a exploragdo e releitura do material, identificadas e escolhidas as unidades de
registros a partir da anélise das capas e das matérias principais e secundarias descrevemos e
organizamos as mesmas, de forma a permitir a extragdo das palavras-chave para
posteriormente fazermos o reagrupamento em categorias tematicas, conforme quadro 02, com

inicio nesta pagina e concluido na seguinte:

Quadro 02: Unidades de registros e palavras-chave

UNIDADES DE REGISTRO

IMAGENS -
CAPAS REVISTA

MATERIA
PRINCIPAL

MATERIA(S)
SECUNDARIA(S)

PALAVRAS-CHAVE

cidaNeverde!

13 de Marco de
1823

LOUCURA
PATRIOTICA a

- Orgulho: Pesquisa mostra
que o Piaui levanta essa
Bandeira;

-Entrevista Presidente da
Suzano, Antonio Maciel;

Colonizacdo;
Nacionalismo/simbolos
nacionais; identidade;
religiosidade;

pATRITIC comunidade/
‘T"W arma que venceu | -Espiritismo: ~ As  cartas | Pertencimento.
Ano 01, Fidié psicografadas que curam
Edigdo 001/2011 saudade
(Lancamento)

-Péginas verdes: criacdo do
Gurgueia;

Piaui/territorio; turismo;
religiosidade; linguagem;

colonizacdo; educacéo;
PIAUI:  EDIGAO | -Histéria: a colonizagdo do | belezas naturais;
ESPECIAL Estado; culinéria; esporte;
Nacionalismo/simbolos
-Piauiés: o jeito nosso de falar; | regionais; artesanato-
Edigdo 017/2011 empreendedorismo-
(Especial) urbanizacdo-clima;
-As li¢bes do novo Piauti; consumo.
-O melhor roteiro turistico
-Telefonia ~ movel: mais
| erde celulares do que gente; Producéo agricola;
- esporte; educacio;
RETRATOS DO | -Educacdo:  reducdo  dos | territorio; turismo;
PIAUI: Estado é o | analfabetos e aumento da | educagio; salde;
maior exemplo de | escolaridade; consumo; tecnologia;
reducdo da pobreza Nacionalismo/
_Ano 02, no mundo -Transporte: Piaui tem a | Regionalismo.
Edicdo 043/2012 terceira maior frota de motos
(Especial)

do pais
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NOVOS

Desenvolvimento  sécio
econdmico;

4 = HORIZONTES:[...] | Nenhuma Espaco urbano;
‘ bons resultados nos Nacionalismo/simbolos
- indicadores sociais regionais; consumo.
Ano 03, e econdmicos
Edicéo 069/2013
(Especial)
ey g A forca dos | -O senador eleito Elmano
pequenos: Os | Férrer concede entrevista | Desenvolvimento
B o pequenos negécios | exclusiva e comemora sua | econdmico; Inddstria de
9 sdo a grande forca | votagdo historica; roupas; producéo
5 = _ui%é da economia agricola;
Ano 04, -A  histéria do futebol | tecnologia/Energia
Edicao piauiense que em 1906 ja | edlica; esporte; politica,
017096/2014 registrava os primeiros times | Nacionalismo/regionalis
(Especial) mo; territdrio; consumo.
- Os produtos piauienses
ganham mais espago no | Desenvolvimento;
Um abraco ao | mercado externo; mercado externo, senso
Piaui: A Cidade de  pertencimento e
6 Verde convida | -Especialistas propdem | comunidade;
todos os piauienses | modelo de desenvolvimento | nacionalismo/regionalis
a abracarem esta | para o Estado mo; territorio;  salde;
Edigdo 122/2015 | causa consumo.
(Especial)
Desenvolvimento
AS RIQUEZAS econdmico e social;
DO PIAUI: O | VIVA PIAUI: O FUTURO | Riquezas naturais,
7 crescimento QUE SONHAMOS! 19 DE | cultura
econbmico e social | OUTUBRO Nacionalismo/
comeca a Regionalismo; territorio.
despontarf...]
Ano 06,
Edicdo 148/2016
(Especial)
- Aplicativos desenvolvidos
0S CAMPEOES | pela policia estdo ajudando a
DO PIAUI: | salvar vidas;
Estudantes do Tecnologia;
8 Piaui conquistam | -Como transformar restos de | urbanizagao/trafego;
medalhas de ouro, | alimentos em adubo organico; | nacionalismo/
- : prata e bronze nas Regionalismo.
Ano 07, olimpiadas do | -Os prejuizos causados pela
Edicdo 174/2017 | conhecimento falta do uso do cinto de
(Especial) seguranca no hanco traseiro

Fonte: Revistas Cidade Verde

. Teresina: Editora Cidade Verde Ltda, 2011-2017

A analise dos resultados e interpretacdo, por meio de operacgdes estatisticas, permitirdo

0 estabelecimento de quadros e graficos demonstrativos e elucidativos do questionamento

proposto sobre construgdo de identidades culturais por apresentarem informacoes relevantes

para, com seguranca, procedermos as inferéncias e interpretacfes de acordo com os objetivos
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a que nos propomos sobre os contetudos em andlise. Antes, porém, faremos a Categorizacdo

dos dados.

5.2.3 Categorizacéo

Apo6s a codificacdo, € a hora de aplicacdo da técnica de Categorizacdo, 0 que
compreende o isolamento dos elementos (inventario) e a classificacdo (impor uma ordem de
organizacdo das mensagens), tendo por objetivo fornecer uma representacdo simplificada dos
dados brutos. Para melhor entendimento, a Categorizacdo consiste, pois, huma técnica que

pode ser definida como:

uma operagdo de classificagdo de elementos constitutivos de um conjunto,
por diferenciacdo e, seguidamente, por reagrupamento segundo o género (
analogia), com os critérios previamente definidos. As categorias, sdo
rubricas ou classes, as quais reinem um grupo de elementos (unidades de
registo, no caso da analise de contetido) sob um titulo genérico, agrupamento
esse efectuado em razdo dos caracteres comuns destes elementos
(BARDIN,2002, p. 110).

A partir destas abordagens iniciais e da analise global do corpus, constituida por oito
edicdes especiais (2011-2017), com base na Analise de Conteudo (Bardin, 2002) e utilizando-
se a técnica de categorizacdo tematica, por meio de palavras-chave, extraimos 15 (quinze)
categorias dadas pela aproximacdo com o objeto em estudo, qual seja a identidade cultural do
Piaui. S&o elas: desenvolvimento econdmico; Piaui-territorio/nacionalismo; consumo;
educacdo; esporte; tecnologia; turismo; religiosidade; salde; urbanizacdo; linguagem;
colonizacdo; belezas naturais; culinaria; artesanato.

As categorias foram primeiramente organizadas em ordem alfabética para depois
apresentar a quantificacdo de frequéncias com gque as mesmas aparecem, considerando-se as
oito revistas analisadas. Feito esse levantamento calculou-se em termos percentuais para
melhor perceber-se o destaque dado a cada tema.

Por meio do método quantitativo, podemos visualizar as frequéncias com que as
Categorias tematicas aparecem nos exemplares da revista, com énfase para as categorias
nacionalismo, desenvolvimento econébmico e consumo, ambas com frequéncia em todos 0s
exemplares 0 que suscita maior atencdo para andalise considerando-se o foco temaético
proposto como veremos mais adiante. Segue na pagina seguinte o quadro 03 com a

quantificacdo geral da frequéncia das demais categorias, vejamos:
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Quadro 03: Quantificacéo de frequéncias das Categorias por unidades da Revista

NUMERO DE EDICAO E ANO DA REVISTA TOTAL
No1 [ N°017 [ N°043 | N°069 | N°096 | N°122 [ Ne148 [ N°174 | FREQUENCIA
NO 2 2 2 2 2 2 2 2 %
CATEGORIA 0 0 0 0 0 0 0 0
1 1 1 1 1 1 1 1 N Revistas (%)
1 1 2 3 4 5 6 7
01 Artesanato - X - - X - - - 02 = 25%
02 Belezas - X - - - - - - 01=12,5%
naturais
03 | Colonizagédo | X X - - - - - - 02 =25%
04 Consumo X X X X X X X X 08 = 100%
05 Culinéria - X - - - - - - 01=12,5%
06 | Desenvolvi- | X X X X X X X X 08 = 100%
mento socio
econdmico
07 Educacéo - X X - - - - X 03 =37,5%
08 Esporte - X X - X - - X 04 = 50%
09 | Linguagem - X - - - - - - 01=12,5%
10 | Nacionalismo | X X X X X X X X 08 = 100%
11 | Religiosidade | X X - - - - - - 02 = 25%
12 Saude - - X - - X - X 03 =37,5%
13 | Tecnologia - X X X X - X X 06 = 75%
14 Turismo - X - - - - X - 02 = 25%
15 | Urbanizacdo | - X - X - - - - 02 = 25%

Fonte: Revistas Ciadade Verde. Teresina: Editora Cidade Verde Ltda, 2011-2017

Podemos perceber no quadro 03 acima, pela aplicacdo do método e analise

quantitativa realizada, que a énfase maior concentra-se sobre as Categorias Desenvolvimento

econémico, Nacionalismo/ divisdo territorial e Relacdes de Consumo, ambas aparecem em

todas as oitos edicdes especiais (100%); depois em ordem de maior frequéncia temos:

Tecnologia (75%); Esporte (50%); Educacdo (37,5%); Artesanato, Colonizacdo, Religido e

Turismo (25%, cada uma); As demais categorias elencadas, Linguagem, Belezas naturais,

Culinaria aparecem de forma mais discretas com poucas ocorréncias (12,5%).

No intuito de melhor interpretacdo dos dados fizemos um reagrupamento de

categorias, considerando-se as afinidades tematicas de ambas, chegando a um numero




107

reduzido de 07 (sete) categorias. Essa nova analise permitiu uma maior aproximagdo com a

realidade em anélise e um melhor entendimento da questéo, conforme grafico 01, abaixo:

Gréfico 01: Frequéncia de Categorias tematicas por edicfes de revistas
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Apls a etapa de Categorizacdo e definida as categorias temaéticas, bem como, a
frequéncia com que as mesmas aparecem nas edicdes da revista analisada, € hora da analise
inferencial dos dados propriamente dita. Sobre esta etapa Bardin (2002, p. 114) nos chama a
atengdo para o fato de que “nas inferéncias finais a decomposicdo - reconstrucdo -
desempenha uma determinada funcéo na indicacao de correspondéncias entre as mensagens e
a realidade subjacente”. Em suma, para a analise de contetido a passagem de dados brutos a
dados organizados ndo introduz desvios (por excesso ou por recusa) no material, dando a

conhecer, pelas inferéncias feitas, os implicitos dos dados brutos ou contetdo.

5.3 Anélise inferencial, interpretacgéo e discussdo dos dados

Chegamos ao final desta descricdo a sete Categorias Tematicas representativas das

identidades culturais piauiense. Para efeito desta analise inferencial tomaremos como
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estratégia a ordenacdo das categorias menos citadas para ao final enfatizarmos aquelas de
maior destaque, sempre considerando as perspectivas de mudangas influenciadas pelo
contexto e questdes de ordem ideoldgica na construgdo das identidades, sdo elas: 1-
Gastronomia; 2 — Artesanato; 3 — Turismo; 4 — Religido; 5 — Esporte; 6 — Desenvolvimento

socioecondmico; 7 — Nacionalismo.
5.3.1 Categorias Tematicas: Gastronomia e Artesanato

Vimos conforme Correa (1994) que historicamente recebemos diversas contribuicdes
culturais dos portugueses, indios e afrodescendentes manifestadas na maneira de falar, na
religido, no vestuario, na musica, no folclore, na danga, na culinaria, etc. Esses referenciais
nos remetem ao periodo colonial, no entanto, no atual contexto, muitos desses habitos e
costumes foram ‘“reinventados” ou readaptados dada a dinamicidade do processo cultural
marcado pelo carater multicultural e hibrido da contemporaneidade.

Nesta perspectiva, a primeira categoria analisada trata-se da gastronomia com o menor
indice de ocorréncia, e foi somente enfatizada na primeira edicdo especial (Ano 01, edicao
17/2011, p. 40), cuja matéria especial “Fome ¢ sede de historia”(Imagem 09, abaixo)
apresenta os principais pratos tipicos da culinaria piauiense: carne de sol, pagoca, baido de
dois, maria isabel, etc. Tais referenciais sdo historicamente resgatados, conforme sugere a
propria matéria, tendo como referencial o periodo colonial. Conclui-se na matéria que todos
0s pratos sdo originarios das contribuicGes de colonizadores portugueses e imigrantes da
época da colonizacdo do Estado, ndo sendo nenhum originario do proprio Piaui, como
afirmado pelo pesquisador e agrénomo, Matias Matos, entrevistado pela revista e autor de
“Pelas quebradas, varzeas e chapadas: uma viagem gastronomica pelo Piaui.

A priori, ndo nos interessa a origem dos pratos, | Imagem 09 _Matéria especial >Gastronomia

mas, parafraseando a matéria, “a fome e sede de s
Fome e sede

de historia

forma de apresentacdo dos aspectos regionais é A origem Histrica dos prato g s i mese e pov plasins

historia”. Em outras palavras, percebe-se que a

sempre  pautados no  resgate  historico,
valorizando-se as tradicbes. Nenhum aspecto

evolutivo desta culinaria é relatado, tdo pouco a

insercdo de novos pratos.

Revista Cicade Verde, ano 01,
n. 017,2011, p.40
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Num mundo globalizado, em que por meio da cultura procura-se estabelecer a ordem
das coisas, busca-se significados e valores comuns, socialmente compartilhados mantendo
dessa forma os lacos sociais, pois, conforme afirma Giddens (2007, p. 57) “na tradigdo o
passado estrutura o presente dando sustentacdo ao senso de identidade”. Por outro lado, as
tradicGes assumem novo papel a medida que novas dindmicas sdo introduzidas na vida
cotidiana, o0 que em outros termos significa que os fluxos culturais e trocas de experiéncias
modificam ou incorporam novos elementos as antigas tradicdes. O que para essa categoria
seria a inser¢do de novas receitas e/ou novos pratos como a culinéria japonesa, italiana, etc., ja
tdo populares em nossa realidade.

Num contexto em que a cultura passa a ser o centro das atencgdes, os referenciais
tradicionais sdo colocados a prova uma vez que “as tradi¢des consistem em eficiente
mecanismo de transmissdo por apresentar uma selecdo da tradicdo que se deseja manter”
(CEVASCO, 2003, p. 126). Pelo fato de ndo considerar as modificagdes historicas e pela
pouca abordagem do tema, inferimos ser essa imagem da tradicional culinaria a Unica
referéncia valorizada e a ser mantida “com muito orgulho” pelo diferencial representativo
identitario do Piaui. Veremos a seguir como as demais categorias sao representadas.

Da mesma forma que foi tratada a categoria anterior, dar-se-4 a abordagem da tematica
“artesanato”. A edicdo nimero 096/2014 da Revista Cidade Verde, na Coluna Geral —
‘Identidade Local’, traz a matéria “A riqueza do simples: o Piaui faz sucesso na moda,
decoracdo e arte com a valorizacdo de sua identidade local, e um projeto desenvolvido pelo
Sebrae valoriza a cultura piauiense. [...] A simplicidade com que a cultura se apresenta é o
diferencial em tempos de globalizacdo” (MONTEIRO, 2014, p. 58-62).

Novamente o cerne do questionamento ndo estd no fato de se resgatar e destacar
aspectos tradicionais como traco identitario, uma vez que os mesmos fazem parte da cultura e,
como ja discutido, sdo fundamentais no processo de construcdo de identidades. O que nos
chama atencdo é a clara inten¢do de construcdo da ldentidade Cultural piauiense pautada,
como diria Hall (1990), na busca da verdade sobre o passado histérico, culturalmente
compartilhado como reafirmacédo da Identidade.

A intencionalidade do processo de construcdo da identidade fica claro na fala da
colunista na matéria especial “Identidade local”, oportunidade em que a mesma revela a
necessidade de buscar o sentimento de pertencimento a partir da jungdo de elementos
tradicionais como forma de construir a identidade cultural que, neste caso, assume uma

perspectiva essencialista.



110

Vejamos abaixo, na imagem 10, a matéria na integra para depois fazermos as

inferéncias que a mesma suscitam:

Imagem 10: Matéria Geral> Identidade local
> Geral > identidade local

“Entre tramas, moldes e bilros, o couro, a

palha, os fios de seda, a opala e o espinho de
A riqueza do simples

:th'!‘; l;—‘dm‘ d arte com a vale
sua identidade . € um projeto desenvolvido pelo Sebrae
valoriza a cultura piauiense.

mandacaru. Uma variedade de elementos que

juntos, mesmo distintos, formam sentimentos
. = de paridade, de pertencer a um mesmo grupo.
E essa unido que auxilia na construgio da
identidade cultural do povo piauiense”

(MONTEIRO, 2014, p. 58).

2014

As inferéncias que tais abordagens deixam implicitas tratam-se da supervalorizagédo
das tradi¢Oes culturais como esséncia a ser preservada, pouco se remetendo as novas formas e
técnicas de producdo da arte. A tradicdo - como unico referencial identitario - a propria
digital da ldentidade do Piaui, como sugere a imagem, remete-nos ao pensamento de
Woodward (2014) para quem as préaticas de significacbes com producdo de significados
envolvem relacdes de poder. Sobre esse aspecto Castells (2002, p.23) esclarece que “quem
constrdi a identidade coletiva, e para qué essa identidade é construida, sdo em grande medida
os determinantes do conteudo simbolico dessa identidade, bem como, de seu significado”.
Seguimos entdo com a andlise dessa nova perspectiva a agregar-se a questdo do

essencialismo.

5.3.2 Categorias Tematicas: Turismo, Religido e Esporte

Nunes (1975) ao descrever o territorio piauiense em tempos de coloniza¢do o faz
enfatizando as belezas naturais e seu potencial valor econémico. Nos primordios, toda beleza
da flora e a riqueza hidrografica impulsionou o desenvolvimento da pecuéria e,
consequentemente, do Estado, até o século XIX.

A primeira edigdo especial, niumero 017/2011, apresenta na Coluna Especial —
Turismo, por meio de belissimas imagens, “um roteiro turistico dos pontos mais atrativos do
Estado do Piaui: Serra das Confusdes, Cachoeira do Urubu, Praia Pedra do Sal, Delta do

Parnaiba, Morro do Gritador, etc.”.
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As belezas naturais do Piaui sdo estampadas, como vimos logo na primeira edi¢ao
especial, dando uma ideia do potencial turistico da regido. Inicialmente o Turismo, enquanto
Categoria Tematica, parece atrelar-se somente ao viés econémico, visto que movimenta o
comércio e gera riquezas. No processo de construcdo das identidades culturais piauienses
outras categorias, porém, relacionam-se a categoria turismo, dando um carater especial a
mesma como Veremos.

Para Kellner (2001, p. 307), a identidade tende a ser construida a partir de imagens de
lazer e consumo, segundo ele, “a cultura da midia pde a disposi¢cdo imagens e figuras com as
quais seu publico possa identificar-se, imitando-as” e exercendo, dessa forma, efeitos
socializantes e culturais pela forma de comportamento.

Esse intuito fica evidente na edicdo especial nimero 069/2013 como podemos inferir
na matéria especial sobre turismo que diz: “Piaui: ¢ pra la que eu vou!” Nesta referida edicéo,
0S mesmos pontos turisticos séo elencados, desta vez agrupados em rotas “para quem quer se
aventurar por essa terra querida, filha do sol do Equador” (MAGALHAES, 2013, p. 116), s&o
elas: rota das emoc0es, rota das pedras, rota das aguas, rota da fé. A simples caracterizagdo
dessas rotas da um carater especial a categoria turismo, conforme haviamos colocado,
agregando, por exemplo, as categorias ecologia e religido a categoria de desenvolvimento
econdmico.

Na edicdo numero 122/2015, além de destacar o Aeroporto de Sdo Raimundo Nonato
como investimento na area, a Categoria Turismo esta diretamente vinculada a area da salde,
enfatizando o Estado como referencial da mesma. Por outro lado, em se tratando de
tombamento e preservacdo de patrimoénios culturais para fins de visitacdo também se agrega a
ideia de um aspecto conservador e imutavel de tais regides. No entanto, com o aumento de
visitacGes, muitos fatores passam a se modificar ou ganhar novas roupagens dado as questdes
de inter-relacionamentos multiculturais e o uso de novas tecnologias.

Esta categoria por estar diretamente atrelada ao fator econémico também desperta
nosso interesse uma vez que envolve o potencial desenvolvimento regional tdo propagado
pelo governo como veremos no decorrer desta analise. Sdo esses fatores que passamos a
observar buscando refletir sobre como se materializam e/ou sdo representados no processo de
construcdo de identidades culturais pela revista.

Na contemporaneidade, o turismo ecoldgico tornou-se forte fator de desenvolvimento
econdmico, estando associado na expressdo do contetido das matérias ao carater ufanista de

amor a terra, ao regional como sugere o proprio titulo da Matéria Especial da edi¢do 017/2011
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intitulada “Piaui, terra querida!” ao que inferimos visar uma aproximacdo maior do publico

leitor com sua terra a ser desvendada, como constatamos na imagem 11 abaixo:

O turismo ecoldgico esta atrelado ao sentimento | Imagem 11 _ Matéria especial > Turismo

de pertencimento e amor a terra. As belezas naturais e s

os sitios arqueoldgicos somam-se a exuberancia do Piaui, terra querida!

Unm roteiro turistico dos Pontos mais atrativos do Estado do Piaui.

Delta do Parnaiba, no litoral, que refletem o orgulho de
ser piauiense.
S&o ainda mencionados o turismo religioso e o

de saude e ambos estdo, de certa forma, atrelados a

Categoria de Desenvolvimento Econémico, sem ser

mencionadas as influéncias contextuais no processo de | Fonte: Revista Cidade Verde, ano 01, n.

« o 017, p.48, 2011
formacéo da identidade. P

Essas abordagens em torno da Categoria Turismo estdo vinculadas - como vimos - ao
sentimento de pertencimento e valorizacdo do regional, caracterizando-se como abordagens
materialistas e consumistas por apresentarem, como diria Kellner (2001), representacdes de
estilos de vida, lazer e turismo, classes, textos emotivos, etc. Na sequéncia, a Categoria
Religido, que foi atrelada a esta ultima analisada, j& se pressupde como carregada de
simbolismo em sua representacdo. Passemos, entdo, a mesma.

Conforme Nunes (1975), a mais antiga “Descri¢ao do Sertao do Piaui” ¢ atribuida ao
padre Miguel de Carvalho, que em sua obra faz referéncia a freguesia de Nossa Senhora da
Vitoria, sede da Vila da Mocha, posteriormente Oeiras, capital do Estado. Coincidentemente,
a Revista Cidade Verde faz esse resgate histérico quando aborda a Categoria Religido na
edicdo de nimero 017/2011, cuja Coluna “A cidade” destaca: “Oeiras: primeira capital, ber¢o
da historia e da fé”.

Resaltamos a categoria religiosidade pela forte presenca no contexto historico da
propria formacdo do Estado, e pela grande abrangéncia do tema no cenario cultural,
perpassando praticamente todos os vieses culturais: na arte, na musica, no cinema, no folclore,
na literatura, etc. De acordo com os Estudos Culturais, a identidade é relacional, marcada pela
diferenca, sendo o processo de construgdo da identidade tanto simbdlico quanto social. Para
Woodward (2014), a identidade ou assume um carater auténtico, fixo, ou foca-se na diferenca
e caracteristicas comuns compartilhadas.

Na atual sociedade, o direcionamento religioso tem se modificado com bastante

frequéncia dada a forma como tem se propagado as diversas crencas, fato perceptivel pelo
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nimero de igrejas construidas e pela midiatizacdo de tais préticas pelos meios de
comunicagdo de massa, levando ‘os sujeitos’ a fazerem suas escolhas ou seguirem novas
correntes.

Imagem 12 — Recorte da capa A identidade religiosa piauiense é dada

Edig&o n°017/2011 o o
pelas suas bases histdricas direcionadas para

[} 1.
CIdade\/\%_’QC—,Q habitos que remontam ao século XVII

(figuras 06 e 07), nos primérdios da
formacdo do Estado. Tal representacéo

também ¢é visivel na manifestacdo religiosa

Fonte: Revista Cidade Verde,

ano 01, n.017, 2011 retratada pela “procissio” onde somente

homens participam. Por esse viés, mostra-se
Imagem 13 — Igreja de Nossa Senhora da “como imposta pelos colonizadores”. Uma

Vitoria/Oeiras-Pi .
tradicdo herdada de nosso passado, mas que
por si s6 nao representa a “identidade”, pois,
dadas as condicdes do contexto pOs-
moderno, muitas apropriacfes foram feitas

de outras culturas, passando a incorporar-se

em nossas praticas e, por vezes, modifica-

Fonte: Revista Cidade Verde,
ano 01, n.017, p. 82, 2011

las.

Como podemos inferir, a Categoria Religido assume a perspectiva essencialista na
medida em que enfatiza tal manifestacdo por um anico viés referencial que é a religido
catdlica como referencia social. Cabe-nos ainda a analise das trés Gltimas categorias.

Nada nos enche mais de orgulho e aumenta nossa autoestima do gque a sensacdo de
vitoria e a conquista. Quando a tematica é Esporte logo se pensa em vitdria, superacao,
medalhas, motivacdo e orgulho de ser campedo. Ao analisar esta categoria, inferimos que a
revista faz uma analogia com o proprio Estado no sentido de que o mesmo supere as
dificuldades, de ordem administrativa e financeira, para desenvolver-se socio e
economicamente. Por outro lado, associa também a ideia de autoestima e 0s anseios dos
piauienses em vencerem na vida acreditando em seu potencial humano, tornando-se
verdadeiros campedes.

Na edicdo de numero 17/2011, a matéria “o Piaui por nossos campedes” busca
identificar “o que orgulha alguns de nossos principais nomes do esporte e os fazem espalhar

pelo mundo o amor pelo Estado?”. Sdo ouvidos representantes do Judd (Danys
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Queiroz/Presidente da Federacdo e Sara Meneses, judoca); Natagdo (Lauro Filho/atualmente
residente no Rio de Janeiro); Atletismo (Fernando Araudjo); Ténis (Vinicius Nogueira).
Segundo a matéria, todos esses esportistas declararam-se apaixonados pelo Piaui, por suas
comidas tipicas (carne de sol, Maria Izabel, a cajuina, etc.), pelas praias etc., mas também
fizeram referéncia ao calor de Teresina e a beleza da arborizacdo da cidade, como exposto na
imagem 14 abaixo:

O esporte é algo que mexe com as emogdes das | Imagem 14 — Matéria Espec. >Esporte

I ' > Esporte

pessoas, meio passo para uma aproximagdo com o

- : L - O Piaui por _
publico leitor pela associagdo de ideias do orgulho de nossos campeoes
ser piauiense e do amor pelo Estado, como definido na s

descricdo da matéria.
Destaque-se desta matéria o fato do presidente da

Federacdo de Judd, Danys Queiroz, ndo ser piauiense

nato. Fonte: Revista Cidade Verde, ano 01,
n. 017, p.70, 2011

Novamente a énfase recai sobre os principais elementos tradicionais apontados como
representacdo da Identidade Cultural do Piaui e nessa mateéria especificamente, pois conforme
Cerigato (2017), a combinag¢do de imagens ¢ textos sdo “pistas” para avaliar a posigdo
ideologica do autor das mensagens que, por sua vez, conforme Kellner (2001), as imagens e
narrativas da midia estdo saturadas de ideologia e valores que reproduzem modos de vida
capitalistas dominantes. Nesse contexto, infere-se que embora nao sendo natural do Estado ou
nele residindo no mesmo, 0 piauiense nato ou “naturalizado” carrega fortes tradi¢fes culturais
em seus habitos e costumes.

Essas mesmas inferéncias sdo confirmadas quando analisamos duas versdes de capas
produzidas para a mesma edicdo e, para tanto, contamos com a ajuda da propria “Revista” que
chega a editar duas capas para a edicdo de nimero 122, lancada em 18 de outubro de 2015. A
primeira capa apresenta como matéria principal: “Um abrago ao Piaui: A Cidade Verde
convida todos os piauienses a abragarem esta causa”. A segunda capa, que nao fora publicada,
traz como matéria de destaque: “De bragos dados pelo Piaui: A Cidade Verde abraca a causa
do Piaui em defesa dos valores ¢ tradigdes do Estado™.

Vale destacar que, em ambas, as matérias sao escritas na cor amarela sob um pano de
fundo verde que prenche toda a capa e traz 0 mapa do Piaui o que reforca a ideia do

nacionalismo, préxima categoria a ser analisada, e confirma nossa hipotese inicial, como
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passamos a discorrer na andlise de tal fato, o qual podemos visualizar nas imagens 15 e 16

abaixo:

Imagem 15 — Capa da Edigdo 122/2015
Pulcada

Fonte: Revista Cidade Verde, ano 05, n.122, 2015

Matéria de Capa: “Um abrago ao Piaui: A Cidade
Verde convida todos os piauienses a abracarem esta
causa”.

Imagem 16 — Capa da Edicéo 122/2015
(N&o Publicada)

cidadeverde!

De bracos dados pelo Piaui

ACH esa

Fonte: http//revistacidadeverde.com.br

Matéria de Capa: “De bragos dados pelo Piaui: A
Cidade Verde abraca a causa do Piaui em defesa dos
valores e tradi¢oes do Estado”.

Como podemos observar pelas imagens e analises comparativas feitas das capas e

pelo texto das matérias, a versdo ndo publicada (imagem 16) oculta a informacdo de que as

Identidades Culturais do Piaui sdo dadas pelo valores e tradicdes, despertando o forte

sentimento de pertencimento e amor a terra como podemos constatar na imagem 17 abaixo

que, em formato de coracgdo, declara “O Piaui é de todos n6s”:

Imagem 17 — Materia especial >Abraca Piaui

] 2, ' 2 1

0 Piaui de todos nos

Fonte: Revista Cidade Verde, ano 05, n. 122, p. 44,
2015

“Abracos multiplicados pelo Piaui inteiro

demonstram o amor e a responsabilidade de
todos para com o Estado”.

Resta-nos ainda a analise das duas ultimas Categorias -

A ideia é reforcada nas palavras da Editora
Chefe que relata:

“A TV Cidade Verde, mais
uma vez, reforca seus lagos de
identidade com o Piaui e
celebra o aniversario do Estado
com um gesto simbolico que
representa a presenga da
emissora na divulgacdo de
fatos, personagens e causas de
significativo valor para o0s
piauienses.[...] Compromisso
na defesa e no fortalecimento
do Estado” (BRANDAO,
2015, p. 44).

Desenvolvimento

socioeconbémico e Nacionalismo - as quais serdo analisadas conjuntamente, pois ambas
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tiveram em média 100% de ocorréncias, ou seja, predominaram, direta ou indiretamente, em

todas as edicdes.
5.3.3 Categorias Tematicas: Desenvolvimento socioecondmico e Nacionalismo

Essas duas Categorias - Desenvolvimento socioeconémico e Nacionalismo -
unanimamente presentes em todas as edi¢cdes especiais, englobam as demais categorias,
servindo de pano de fundo de todas elas carregando, assim, forte carater ideoldgico na
construcdo das identidades culturais piauienses, produzindo e/ou reproduzindo valores e
modos de vida capitalista dominante, indo de encontro aos conceitos mencionados
teoricamente por Kellner (2001). Esse entendimento nos leva a interpretagdo sobre as
construcdes ideologicas presentes no processo de construcdo das identidades culturais do
Piaui pela revista em anélise, como veremos.

Para Albuquerque Junior (2006, p. 20), as imagens estercotipadas na midia “ndo sao
produtos de um desvio de olhar ou fala, de um desvio no funcionamento do poder, mas
inerentes a este sistema de forcas e dele constitutivo”. Conforme Moraes (2006), o sertanejo
pode ser visto na perspectiva positiva ou negativa. Positiva ou romanticamente representa
simbolo da nacionalidade retratada na literatura na figura do vaqueiro, conforme nos revela
Silva (2011, p. 46), considerado como “her6i do sertdo, autoridade maxima na auséncia do
patrdo, fato comum na sociedade da época”, referindo-se ao periodo da colonizacdo do
Estado.

Na representacdo do regionalismo piauiense, pela Revista Cidade Verde, a figura do
vaqueiro € a que mais se destaca, ver imagem 18:

Na descricdo do professor e historiador Imagem 18 — Matéria Especial>Historia
Fonseca Neto (2011, p. 26), o vaqueiro “é¢ o i
icone de humanidade maior do Piaui”, e “o Piaui
¢ a patria de gibdo, de perneiras e peitoral”.

Na matéria da colunista Arlinda Monteiro
(2013, p. 91) intitulada “Vaqueiro, um forte”, ha

a apresentacdo do vaqueiro como ‘o herodi

andnimo dos sertdes, € uma das figuras mais

emblematicas do Piaui”. Fonte: Revista Cidade Verde, ano 03,
n. 069, p. 91, 2013
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Ocorre 0 que, segundo Hall (2005), entende-se como o refor¢o das identidades locais
como reflexo da homogeneizacdo das identidades globais. A construcéo de sentidos, segundo
ele, ocorre na forma segundo a narrativa é contada na literatura, como na idealizacdo da
imagem do vaqueiro na obra “Ataliba, o vaqueiro” de Francisco Gil Castelo Branco.

Vé-se na obra que o vaqueiro representava a maior autoridade local, dada sua posicéo
de vaqueiro, primeiro lugar na hierarquia social do Sertdo. Na auséncia do fazendeiro, todo
poder Ihe era dado, administrando e tomando as decisfes da fazenda. Sua aparéncia fisica o

diferencia dos demais personagens e revela sua superioridade:

Ataliba era mogo, tinha figura atlética e a fisionomia cheia de franqueza. O
seu trajar caprichoso indicava desde logo que ele era um vaqueiro e
enamorado. [...] as suas perneiras, 0 seu guarda peito, 0 seu gibao e o seu
chapéu com trancelim e bordas de fios de cor, eram de finas peles de
bezerro, lavradas com esmero por habeis maos de mestre. Um macgo de
cordas de couro adunco, dobrado em varios circulos, passava-lhe sobre do
pescogo por sob o brago esquerdo: era a sua faixa de honra [...] (CASTELO
BRANCO,2012, p.22).

Queiroz (2012) é enfatica ao falar sobre o conteudo simbolico da identidade
representada, na mesma linha de raciocinio de Silva (2014), para quem a representacdo da
identidade e diferenca adquirem sentido e se ligam as relacdes de poder cabendo aos
detentores do mesmo definir e determinar a identidade, ela questiona o posicionamento do
governo em matérias publicadas nos mais diversos meios de comunicacdo, entre eles, a revista
impressa. Para Queiroz (2012, p. 12) “o vaqueiro representa um passado, ndo um presente
[...]. As pessoas sdo multiplas, a sociedade contemporanea hibrida. Acho que ha um esfor¢o
do governo para ter visibilidade politica em lidar com essa dimensdo simbdlica da
identidade”.

A caracterizacdo da Identidade Cultural, assim posta, preconizada por Said (2003)
como marca de um determinismo histérico é dada pela dificuldade de defini¢do de elementos
gue possam compor a mesma, isso porque as mudancas sociais ocorrem de forma dindmica, o
que nos remete a ideia de que o reforco dado as tradicdes da a identidade um carater
essencialista em sua representacdo simbolica.

Segundo Said (2003), os veiculos de comunicacdo sao fundamentais como espaco de
trocas identitarias e construcdo de novas experiéncias, algo ausente nessas edi¢des especiais
da Revista Cidade Verde, cujas categorias tematicas estdo focadas na mercantilizacdo das

imagens que, simbolicamente, representam as identidades piauienses.
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Nesse sentido, Bordenave (2005) esclarece que a exploracdo comercial dos recursos de
comunicagdo pela chamada “Industria Cultural” atraiu grandes corporacdes multinacionais
ampliando a importéancia do controle desses meios, uma vez que 0s mesmos podem estabilizar
ou desestabilizar governos.

Reforcando essa ideia Ortiz (1991) nos revela que a Inddstria Cultural, com sua logica
hegemonica, vé a cultura como espaco de luta e distin¢cdo social agindo como instituicdo
disciplinadora e enrijecendo a cultura. Nesse sentido, ela equaciona uma Identidade Nacional,
mas reinterpretando em termos mercadol6gicos.

A matéria sobre cultura publicada na edicdo 017/2011 pela colunista Carolina
Oliveira, confirma essa ideia quando diz que “a Bandeira ¢ o instrumento mais utilizado como
sindnimo de Piaui”, conforme os dizeres da matéria: “Nosso manto, nosso hino de amor a
terra: simbolos do Estado sdo referéncias para todos os piauienses”. Usada como pano de
fundo de Categorias como Religido, Culinéria, entre outras, busca por um lado o senso de
identificacdo enquanto grupo por outro, potencializam o desenvolvimento socio econémico e
vendem a “boa imagem do Piaui”.

A educacdo € base do desenvolvimento e, nessa perspectiva a edicdo 174/2017, da
Revista Cidade Verde apresenta os piauienses como os campedes em educagdo conquistando
medalhas de ouro, prata e bronze nas Olimpiadas do Conhecimento.

De acordo com a editora chefe, Claudia Branddo (2017, p. 5), “Estudar vale ouro”
referindo-se ao excelente desempenho dos estudantes o que constitui, segundo ela, “um dos
maiores motivos de orgulho para o Piaui”.

Como podemos observar até o presente momento da analise, todo o conteudo das
edicdes comemorativas estdo pautados no desenvolvimento, sécio e econémico do Estado,
dando um carater de continuidade as edi¢des especiais anteriores ¢ buscando “A Boa Imagem
do Piaui” pela descri¢do evolutiva das transformacdes econémicas, sociais e tecnoldgicas,
focadas nos aspectos positivos que levem a afastar a ideia de Estado atrasado e povo pobre,
marca da esteriotipizacdo de todas as regides do Nordeste.

Conforme Kellner (2001), a énfase dada a expressdes de riqueza e prosperidade
caracteriza uma sociedade materialista e consumista moldando comportamentos. Expressoes
como “o Piaui de nossos sonhos”; “as riquezas do Piaui”; “os campedes do Piaui”, “Ouro do
Sertdao”, entre outras, sdo marcas registradas da revista como podemos ver na sequencia 0s
recortes de matérias referentes ao indice e a coluna “Economia >Agroindustria” destacadas

nas imagens da pagina seguinte:
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roinddstria

Imagem 19 — Indice Edicdo 122/2015 Imagem 20 — Coluna Economia>Ag

B Palaven o lniter

[
20 Uipertaghe
Nowas opertunadades

Fonte: Revista Cidade Verde, ano 05,

Fonte: Revista Cidade Verde, ano 05, n. 122, p. 02 2015 n. 122, p. 22, 2015

Para finalizarmos a analise dos aspectos culturais relembramos, com Santiago Junior
(2003), que entre as principais manifestacdes culturais do Piaui estdo os folguedos e o
carnaval; tais manifestacOes sdo praticamente inexistentes nas edicGes analisadas e as
pouquissimas matérias que abordam reforcam o que foi dito por Leal (2003, p.340) “a cultura
popular carece de maior atencdo por parte dos meios de comunicagdo” e, quando aparecem
estdo associadas, direta ou indiretamente, a divulgacdo de um acontecimento.

Retomando o pensamento de Queiroz (1994) vimos também que o teatro, o cinemae a
musica, além de contribuir com a formacao sociocultural, impulsionaram e impulsionam a
economia, ganhando destaque na representacdo cultural do Piaui. Ela relata o impacto dessas
manifestacdes na sociedade piauiense contrapondo-se aos costumes populares e tradicionais.

Tais manifestacBes, porém, receberam pouco ou nenhum destaque nas edicdes
especiais da Revista Cidade Verde alusivas ao dia do Piaui, 0 que causa estranheza pela
relevante importancia social das mesmas. Para esses aspectos sdo escritos inclusive edi¢cdes
especiais que trazem a cobertura dos eventos realizados, o que reforca a ideia do
direcionamento ideoldgico como passaremos a ver a seguir.

Tal fato nos levara a analise das matérias publicadas pelo governo nas respectivas
edicGes, enquanto um dos seus anunciadores. Antes, porém, faz-se necessario um breve
historico sobre os governadores do Piaui no periodo compreendido entre 2010 e 2017 e seus
respectivos slogans administrativos para, posteriormente, tecermos uma analise comparativa
entre matérias de capas (Categorias Tematicas) e anincios governamentais e, dessa forma,

procedermos as inferéncias finais sobre as outras hipoteses.
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Como podemos visualizar no quadro 04 da pagina seguinte, o governador do Partido
dos Trabalhadores/PT, cujo slogan de sua gestdo reflete bem a categoria temética mais
discutida, “PIAUI: GOVERNO DO DESENVOLVIMENTO”, esteve no poder no ano
anterior do langamento da revista (2010), periodo correspondente, implicitamente, ao
planejamento e elaboracdo da mesma. Depois se afasta e retorna reeleito em 2015,
permanecendo no poder até os dias atuais, o que reforca a ideia inicial de influente
participacdo nas publicagfes. Por outro lado, seu substituto, o vice-governador, embora tenha
mudado um pouco o discurso, manteve uma postura focada no desenvolvimento
agroindustrial no periodo de 2011 a 2014, com um discurso semelhante ao do seu antecessor

como podemos constatar no quadro 04 abaixo:

Quadro 04: Relagdo de governadores com respectivas logomarcas / periodo 2010 - 2017

Periodo Término Logomarca/

Partido | Nome governo Inicio Termino Reeleicdo slogan

Janeiro /2007 aak

- | ! | Piaui

PT Wellington Dias Janeiro/2003 | Janeiro/ 2007 | Abril/2010 GOVERNO DO

Janeiro/2011

E )
PSB Wilson Martins Abril/2010 | Janeiro/2011 | Janeiro/2014 Piawt
PMDB Moraes Sousa Janeiro/2014 | Janeiro/2015 ig
Janeiro/2015 Piaui

PT Wellington Dias Janeiro/2019 Janeiro 2022

Fonte:https://pt.wikipedia.org/wiki/Lista_de_governadores_do_Piaui

Observando a logomarca do governo, abaixo, usada até o final de 2010, podemos
perceber, colocando literalmente “os pingos nos is”, a intencionalidade de associagdo da
imagem do Piaui a imagem do Partidos dos Trabalhadores/PT, quando simbolicamente a
Estrela Vermelha, simbolo maior do Partido, figura-se em amarelo para contrastar com o
Verde do Piaui, que, por sua vez, tem sua maior expressdo, o acento, em o Vermelho da
Estrela.

Esse jogo simbolico dado pela soma dos icones, Estrela Branca enquanto
representacdo do Estado e a Vermelha do Partido Politico, mesclam-se e se confundem
estrategicamente de forma a constituir uma Unica personificacdo para as duas entidades,
como podemos ver na criatividade da Capa da Edi¢do n° 01, de Langcamento (Ver imagens
21, 22 e 23 da logomarca do governo; do simbolo do Partido dos Trabalhadores e na capa

numero 01 respectivamente), conforme segue na pagina seguinte:
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Imagem 21 - Imagem 22 — Simbolo do Partido dos Imagem 23 — Capa Revista Cidade
Logomarca do Trabalhadores Verde, Edicdo n°01/2011
governo/2010

L
Piaui +ﬁ —
il ol b ]

Fonte: https://pt.wikipedia.org

As imagens podem apresentar muitas informac@es e suscitar vérias interpretacdes, mas
um olhar mais atento nos faz inferir um sé contetdo. A estrela, pela grandeza de sua imagem,
representa o Poder no centro de tudo, estando sobre uma implicita Vermelhidao, dada pelo
entrave conflituoso, e derramamento de sangue, faz com que embora na cor branca reluza a
cor vermelha, conseguindo ofuscar todo o colorido das demais cores (azul, verde e amarelo).

A imagem de que o brilho do mais forte prevalece, ainda que pelo sangue derramado,
procura enaltecer a autoestima dos piauienses que embora tenham perdido a batalha
mostraram-se fortes e dignos de respeito, servindo de exemplo para todos os demais. Seria
menos explicito se trouxesse como destaque ndo a “estrela soberana”, mas a bandeira inteira
como simbolo de patriotismo, uma vez que se propoe “oferecer o melhor do jornalismo [...],
sempre com o objetivo de gerar conhecimento ¢ bem informar”.

Feitas essas consideracdes iniciais, passemos entdo a uma analise comparativa entre

matérias de capa e publicacGes do governo no quadro 05 nesta e nas paginas seguintes:

Quadro 05: Analise comparativa entre matérias da revista e propagandas do

governo
CAPAS E MATERIAS DA REVISTA PUBLICACOES DO GOVERNO
CIADADE VERDE
Imagem 24 — Capa da edi¢do de langcamento Imagem 25 — A bandeira associada a logomarca

do governo

Editorial:

Devemos trazer no

peito e na alma o ' 1

sentimento de P

pertencer a esse ;mfﬁ{g{.

glorioso Estado e <

a de dedicarmos Fonte:http://www.ccom.pi.gov.br/materia.php?id
Mmmw&fe‘c“ “a  nossa vida, “Trabalhar a nossa terra querida. Esse é 0 nosso

aarma a4 nosso sonho, canto de exaltagdo”
nosso amor” JTF Temos muitos motivos para ter orgulho do

Piaui. Mas o principal motivo somos nos
mesmos. Nossa cultura. Nossa forca. Nosso
talento. VOCE E DO PIAUL.

Fonte:Revista Cidade Verde, ano 01, n.01,2011
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J& na edicdo de langamento é perceptivel o alinhamento de ideias entre matérias
produzidas e contetdos veiculados nas propagandas do governo. Néo é mera coincidéncia que
a bandeira estampada na capa como simbolo maior do Estado tenha se transformado na
logomarca do Governo. Por outro lado, ambas as matérias fazem exaltacdo de amor a terra,
utilizando-se de trecho do hino do Piaui.

Nesta segunda comparac¢do abaixo (imagens), ndo resta nenhuma duvida de que as 20
imagens que compdem toda a Capa da primeira Edicdo Especial n°17/2011,
coincidentemente, sdo as mesmas que o governo utiliza para divulgacdo de informacdes em
suas propagandas na edicdo lancada 6 anos depois - Edicdo 174/2017 - sempre exaltando as

belezas e riquezas do Estado.

Imagem26 — Capa da Revista
Cidade Verde- Edigdo Especial

Imagem 27 — ProEaianda do Governo

n. 17,2011

Fonte: Revista Cidade Verde, ano 07, n. 174, 2017, p.28-29

“Temos muitos motivos para ter orgulho do Piaui. Mas o
principal motivo somos nés mesmos. Nossa cultura. Nossa
forca. Nosso talento. 19 de Outubro — Dia do Piaui”.

Na sequencia outras duas comparacdes para finalizar:

Imagem 28 — Coluna Especial >Turismo Imagem 29 — Logomarca oficial do
> Especial > Tuismo governo/2011
Piaui, terra querida!

~
Plauc

TERRA QUERIDA

Fonte: http://www.ccom.pi.gov.br/materia?id

Revista Cidade Verde, ano 01, n. 017, 2011, p. 48
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Essa matéria acima (imagem) também chama muita atengdo, pois enfatiza diretamente o

slogan do governo. Na imagem em questdo, h4 a abordagem da tematica Turismo, embora

essa mesma expressao “Piaui, terra querida” seja encontrada em varias outras edi¢cGes e com

tematicas diversas, como veremos no decorrer da analise.

Logo abaixo, um Gltimo exemplo para finalizarmos esta anélise comparativa, de um lado

a matéria de capa da revista de edicdo n°122/2015 “Um abrago ao Piaui” que traz em sua

esséncia 0 mesmo conteldo das matérias dos governos dos anos de 2011 (“Nossa gente,

constréi uma nova historia) e 2015 (“PIAUI um Estado que cresce junto com sua gente”),

conforme observamos nas imagens a seguir:

Matéria de capa da revista

Propaganda do governo - 2011-2017

GOVERNO PSB/2011

GOVERNO PT/2015

Imagem 30 — Capa da Revista Cidade
Verde Edicdo 122, 2015

cidadeverdel

3 A

Fonte: Revista Cidade Verde

Imagem 31 — Matéria do
governo edicdo 017, 2011

Revista Cidade Verde, ano
01, n. 017, 2011, p.7

Imagem 32 — Matéria do
governo edicdo 122, 2015

L

UM ESTADO QUE CRESCE |
JUNTO COM SUA GENTE

f []

7

|
Revista Cidade Verde, ano
05, n. 122, 2015, p. 33

Nesta Ultima andlise podemos perceber que tanto a Revista quanto o governo

convidam os piauienses a se unirem com um abrago e a construirem sua propria historia.

Constatamos, assim, que os discursos do governo e os contetdos informacionais da

revista, sobretudo relacionados as categorias representadas, confundem-se ao longo de todo o

periodo analisado, delineando uma trajetoria ndo cultural, mas governamental.

Vaérias sdo as matérias da revista que replicam o slogan do governo nas abordagens das

respectivas categorias, como nos exemplos no quadro 06 na pagina seguinte:
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Quadro 06: Matérias publicadas pela Revista Cidade Verde com o uso do slogan do governo

CATEGORIA TITULO DA MATERIA PUBLICADA FC?IND;E)ER\EI\E/II?SDT;
PELA REVISTA
TURISMO “Piauli, terra querida! Edicdo 017/2011, p. 48
(Matéria Especial)
NACIONALISMO/ Edicdo 043/2012, p. 7
Regionalismo (Editorial) “Salve o Piaui, terra querida”.
DESENVOLVIMENTO “Avangos e desafios” (Entrevista com o Edigdo 069/2013, p. 12-
SOCIO ECONOMICO Governador) 17
(Capa/Novos Horizontes)
RELIGIAO Piaui, terra querida Edicio 096/2014, p. 77
(Coluna: Sinal de Deus)

Fonte: Revistas Cidade Verde. Teresina: Editora Cidade Verde Ltda, 2011-2017

Em suma, depreende-se das analises realizadas que as Identidades Culturais do Piaui
construidas pela Revista Cidade Verde, atreladas ao indice de desenvolvimento econdmico e
social, assim como ao carater regionalista/nacionalismo, representam o direcionamento para
uma cultura elitizada no sentido de hierarquia de classes. Desta maneira, a desigualdade social
continua a ser uma dura realidade onde o0 acesso ao conhecimento e bens culturais ainda é um
“privilégio” de poucos, sendo o apelo aos mitos e simbolos nacionais a representacdo de uma
forma de manutencdo do sistema que outrora se impusera pela conjuntura socio historica e
cultural, resquicios de uma politica pautada na relacdo colonizador-colonizado.

Sobre essa questdo Queiroz (2012) destaca a importancia que a histéria ganhou nas
ultimas décadas, despertando o interesse do Estado que, segundo ela, deixa de ser apenas
financiador e passa a formatar a propria historia, o que justifica a visibilidade dada pelo
mesmo a Batalha do Jenipapo ocorrida em Campo Maior em 13 de marco de 1823. Ainda
segundo Queiroz (2012, p.12), “ha um esfor¢o muito grande para se dar uma identidade para
o Piaui como se o governo precisasse instituir uma identidade para o povo”.

Esse pensamento de Queiroz (2012) foi constatado nesta pesquisa pelo forte apelo aos
temas, desenvolvimento sécio econémico e nacionalismo, implicados no processo de
construcdo das identidades culturais piauienses pela revista e, coincidentemente, sendo os
mesmos propositos governamentais fixados na ideia de busca da imagem do Estado em pleno
desenvolvimento, prospero e competitivo pela potencialidade de riquezas que possui. Por

outro lado, visa a despertar 0 senso de pertencimento de forma a estabelecer um sentimento
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que agregue todos em torno de uma ldentidade Cultural, construida a partir das tradicGes
culturais.
A seguir, deixamos algumas consideragdes conclusivas a partir das inferéncias feitas,

deixando margens para novas abordagens em torno do tema.
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6 CONSIDERACOES FINAIS

Nesta pesquisa, “A Construcdo de Identidades Culturais Piauienses pela Revista
Cidade Verde: Informagdo com todas as letras”, buscou-se analisar, a clareza, objetividade e
precisdo com que a mesma faz a abordagem do tema “Identidade Cultural” em termos de
realidade que representa, considerando-se 0 contexto contemporaneo, uma vez que 0S meios
de comunicacdo estdo presentes no cotidiano das pessoas, levando informacfes de carater
politico, educativo e de entretenimento e transmitindo valores e pontos de vista ditos
universais, fornecendo imagens de mundo que influenciam na formacdo identitaria.

A reconstrucdo da identidade a partir dos elementos histéricos e tradicionais
caracteriza as mudancas contemporaneas, no entanto a recuperacdo desse passado e sua
representacdo como reafirmacdo da identidade é marca do carater ideologico no processo
construtivo na representacdo simbdlica de valores e normas comportamentais implicando
numa continuidade do passado historico por meio do forte apelo a um sentimento de
pertencimento a partir da troca de experiéncias comuns e, dessa forma, direcionando a
identidade coletiva das pessoas.

Percebeu-se na andlise em questdo uma constante tentativa de maior valorizacdo e
apego ao Estado, despertando o senso de pertencimento dos piauienses por meio do uso dos
“simbolos nacionais” presentes em todas as edi¢des analisadas da revista, representados quer
seja pelos préprios simbolos, como no caso da bandeira e do mapa predominantes na maioria
das edicdes, quer seja por meio do jogo de cores verde, amarelo, azul e branco na
configuracdo e elaboracdo das capas das mesmas, evidenciando o carater tradicionalista pela
veneracdo ao passado e valorizacdo dos simbolos representativos do Estado no processo de
construcdo de identidades culturais.

Na perspectiva dos Estudos Culturais Said (2003) esclarece muito bem o novo
conceito de Identidade Cultural, sendo esta construida pela permanéncia e valorizacdo dos
elementos que compdem a base das experiéncias dos grupos, mas considerando-se também a
transitoriedade da relacgdo com o outro, com a alteridade, com o estranho e o diferente,
visualizado pelos surtos migratorios de fluxos culturais. A énfase e valorizacdo dada aos
aspectos tradicionais incidem nas Identidades Culturais piauienses construida pela Revista
Cidade Verde, qual seja, do homem sertanejo, forte e trabalhador, que representado na
imagem do vaqueiro aponta para preservacdo de suas tradi¢fes e, por meio da luta &rdua,

conquista reconhecimento e autoestima na ascencdo e desenvolvimento econdémico e social.
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Identidades estas que, nos exemplares da revista analisados e, especificamente nas
categorias estudadas, pouco demonstra o impacto do multiculturalismo e hibridismo cultural
contrapondo-se “a identidade pds-moderna que gira em torno do lazer e estd centrada na
aparéncia, na imagem e no consumo com tendéncia a instabilidade e mudangas (KELLNER,
2001, p.311).

As inferéncias feitas tomando por base as categorias analisadas: Gastronomia,
Turismo, Artesanato, Religido, Esporte, Desenvolvimento econdmico e Nacionalismo,
sobretudo essas duas Ultimas, mostrou-nos que, ao contrario do que propde o pensamento dos
Estudos Culturais, ha, por parte da Revista Cidade Verde, uma supervalorizacdo dos
elementos que fazem parte da base das experiéncias locais dada pelas diferencas, tomando
estas como Unica, na tentativa clara de construir e manter as Identidades Culturais pelo
refor¢o dos aspectos tradicionais enfatizados romanticamente nas varias expressoes da arte e
da literatura, evidenciando suas melhores qualidades para sobrepor e superar a imagem
estereotipada de Estado pobre e subdesenvolvido.

As categorias analisadas demonstraram, portanto, que no processo de construcdo das
identidades culturais do Piaui hd um carater simbdlico cujo direcionamento estabelece-se na
relacdo com o compromisso da “boa e tradicional imagem”, fixa e ostentdvel, sendo as
interacdes comunicacionais entre as diversas culturas deixadas de lado ou esquecidas,
mantendo as identidades presas as expressdes tradicionais das relacfes comunitarias e,
portanto, essencialista.

A aproximacdo e preocupacdo exagerada com a “boa imagem do Piaui” pela
incessante luta em prol do seu desenvolvimento socio, politico e cultural e, sobretudo pela
ideia de construcdo das identidades a partir de valores e tradi¢des culturais, leva-nos a inferir
que “as imagens e as narrativas da cultura da midia estdo saturadas de ideologia e de
significados polissémicos,” o que para esta analise podemos entender como sendo o
posicionamento ideolégico como elemento influenciador na construcdo identitaria
(KELLNER, 2001).

O posicionamento ideoldgico, como demonstrado na andlise, reflete a influéncia
governamental no conteddo discursivo da revista, delineando toda a trajetoria administrativa
do Estado junto a todos os municipios e a capital, portanto, responsavel pelo contetdo
simbdlico da identidade representada, configurando-se, conforme Castells (2002), como
legitimadora uma vez que racionaliza as fontes de dominacdo estrutural e prolongam a

dindmica do Estado e seus aparatos de poder.
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A ideia de um povo acolhedor, forte e trabalhador - marca identitaria do piauiense - a
semelhanca do vaqueiro de outrora, que vai a luta e ndo mede forcgas pelo ‘progresso da nacdo
e manutencgdo do sistema’, deve permanecer inabaldvel em suas matrizes histdricas as quais
representa, 0 que caracteriza, por sua vez, um posicionamento ideolégico que remonta a época
da colonizacdo quando as decisGes eram tomadas considerando influéncias politicas e fatores
econdmicos, o que confirma as hipdteses levantadas.

A busca incessante por uma identidade pelo posicionamento ideol6gico aponta para um
referencial identitario marcado por uma sociedade materialista e consumista, predominando o
carater mercantilista da informacédo atrelada a comercializacdo de bens simbdlicos (folclore e
tradi¢Bes), focado no progresso e desenvolvimento econdmico e na legitimagdo da sociedade
capitalista, caracterizada pela propagacdo de imagens de lazer e consumo que visam uma
identificacdo e mudanca comportamental que, nesta analise, pode ser visualizado nas
representacdes de imagens de grandes edificios, carros de luxo, na moda e estilo de vida —
lazer, turismo, etc., além do apelo emocional dos textos veiculados pela revista.

Constatamos que, conforme as hipoteses levantadas as identidades construidas pela
Revista Cidade Verde dado o forte carater ideologico carregam, citando Cerigatto; Casarin
(2017), o aspecto da intencionalidade da informacdo buscando uma conformidade com a
audiéncia/publico leitor e dando um direcionamento ideoldgico que se limita ao reforco das
tradicdes culturais sendo, portanto, o tema Identidade Cultural parcialmente coberto pela
incoeréncia no conteudo tematico apresentado e atualidade contextual vivida, nao
representando as identidades culturais com todas as letras, como propde no slogan, mas
descrevendo e retratando “a boa imagem do Piaui” de uma forma fixa, revelando o carater
mercantilista da informacdo o que, de certo modo, aponta a fragilidade da fonte enquanto
objeto de pesquisa e informacdes referenciais dentro da tematica cultura e identidade numa
perspectiva pds-modernista.

Como afirma Bauman (2005, p. 17), “a ideia de ‘ter uma identidade’ ndo vai ocorrer as
pessoas enquanto o ‘pertencimento’ continuar sendo seu destino, uma condi¢do sem
alternativas”. Como todo processo de cultura € continuo, dado ao carater efémero dos
acontecimentos socio-politicos e culturais, acreditamos que o fato observado e relatado nesta
pesquisa trata-se de um momento transitorio pelo qual os meios de comunicacao e a sociedade
em geral vem atravessando, estando no 4&pice conflituoso entre o “eu” e o “outro” na
construgdo de mais um capitulo de nossa histdria, que pelas novas posturas identitarias se

constituem e se afirmam no transcurso da contemporaneidade.
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Por fim, deixamos margens para novas contribuigdes interpretativas de forma a

compreender o processo de construcdo das identidades culturais e enriquece-las.
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