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2. EMENTA:

O funcionamento da propaganda politica no cenario da cultura contemporanea, apresentando suas
raizes histdricas no Brasil, possibilitando-lhe também uma visdo sobre realidades regionais neste
campo. Pretende oferecer algumas referéncias tedricas sobre o conceito das seguintes categorias:
marketing politico, propaganda ideoldgica, publicidade eleitoral e imagem publica.

3. OBJETIVOS:

- Apresentar aos discentes os principais temas sobre marketing politico, seu papel e efeitos.

- Apresentar exemplos de estudos sobre marketing politico e eleitoral, o processo de construcéo de
propagandas e publicidade politica e eleitoral e construcdo de imagem publica.

- Compreender os usos do marketing politico e eleitoral a nivel nacional e regionais e a sua conexao
com a profissionalizacdo das campanhas eleitorais.

- Aplicar o conhecimento adquirido, desenvolvendo competéncias de planejamento, aplicacéo e
analise de produtos de marketing politico.

4. CONTEUDO PROGRAMATICO:

UNIDADE I — Conceitos fundamentais de Marketing Politico.

a) Marketing Politico — conceito, historico dos estudos e principais temas de pesquisa;
b) Marketing Eleitoral — usos e aplicagdes;

c) A representacdo politica, 0 marketing politico e a construcdo da imagem;

d) A publicidade eleitoral e a opinido publica.

UNIDADE Il — EleigOes, propaganda e marketing eleitoral

a) Estratégias de persuasdo: Propaganda politica e eleitoral;
b) Campanha positiva e negativa, discurso politico;

c) Imagem publica clima de opiniao;

d) Marketing politico e midias sociais digitais;

e) Midias sociais e liderancas politicas digitais.

UNIDADE I11 — Casos em Marketing Politico e Aplicacdes a nivel local.



a) Marketing politico e eleitoral nacional, regional e local;

b) Profissionalizacdo das campanhas eleitorais regionais e locais;
c) Opinido publica e marketing politico local.

d) Desenvolvimento de produto de marketing eleitoral.

5. METODOLOGIA DE ENSINO:

O curso sera ministrado atraves encontros presenciais (aulas expositivas e dialogadas por meio do),
além do uso de atividades assincronas por meio do uso de materiais disponibilizados por meio do
SIGAA-UFPI, bem como envio de atividades e producdo de material audivisual.

O curso contemplara o intenso uso das plataformas Google Drive, Meet e Forms, com contetdos e
atividades realizadas individualmente e em grupo pelas/os estudantes, com superviséo do professor.
Os momentos presenciais serdo dedicados também a mediar os processos de aprendizagem e realizar
atividades formativas. Para isso serdo utilizadas as técnicas:

ABP — Aprendizagem Baseada em Problemas
Mutirdo — projeto de ensino com foco no desenvolvimento habilidades de pesquisa e colaboragédo
entre estudantes, de forma coordenada com o ensino do conteudo da disciplina.

A ABP ajudara a desenvolver a capacidade argumentativa e analitica a partir da oralidade e, em
sincronia e 0 projeto de ensino Mutirdo desenvolvera as habilidades de escrita, individual e de
maneira colaborativa, onde colegas se ajudardo mutuamente, comentando e contribuindo com 0s
trabalhos das demais equipes.

6. SISTEMATICA DE AVALIACAO DA APRENDIZAGEM:

O aproveitamento académico sera realizado através de acompanhamento continuo do desempenho do
aluno e, especialmente, dos resultados obtidos em avaliacBes parciais e, se necessario, em exame
final. Serdo realizadas multiplas avaliacGes visando contemplar uma série de habilidades a serem
desenvolvidas nos discentes durante a realizacdo do curso, quais sejam: Avaliacdo Escrita,
Aprendizagem Baseada em Problemas (ABP), Analise, Producdo e Apresentacdo de material
audiovisual (pecas de marketing politico). As trés notas serdo calculadas a partir do desempenho dos
alunos nas atividades abaixo:

- Total de

Notas Avaliagdes pontos
12 Nota Avaliacdo escrita (10,0 pontos) 10,0

' : pontos

22 Nota Atividades praticas aplicadas em sala de aula: PBL e analise de produto de marketing politico (10,0 pontos). pé?{t%s

32 Nota Desenvolvimento de produto de marketing eleitoral (10,0 pontos). pcl)(r)nyt(c))s

Sera considerado APROVADO o aluno que:
- Obtiver média aritmética (MA) das avaliacdes igual ou superior a 7,0 (sete) — aprovado por média;
- Exame final: Média Final = (MA + EF)/2 >6 — aprovado por exame final.

Seré considerado REPROVADO o aluno que:

- Obtiver frequéncia inferior a 75% da carga horaria;

- Obtiver MA inferior a 4,0 (quatro);

- Obtiver MA inferior a 6,0 (seis), resultante da Média Final apds o exame final.
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- O aluno podera requerer exame de segunda chamada por si ou por procurador legalmente
constituido. O requerimento dirigido ao professor responsavel pela disciplina, devidamente
justificado e comprovado, deve ser protocolado a chefia do Departamento/Curso a qual o componente
curricular esteja vinculado no prazo de 03 (trés) dias Uteis, contado este prazo a partir da data da
avaliagdo néo realizada.

- Consideram-se motivos que justificam a auséncia do aluno as verificacdes parciais e/ou ao exame
final: a) doencga; b) doenca ou dbito de familiares diretos; ¢) Audiéncia Judicial; d) Militares, policiais
e outros profissionais em misséo oficial; e) Participacdo em congressos, reunides oficiais ou eventos
culturais representando a Universidade, o Municipio ou Estado; f) Outros motivos que, apresentados,
possam ser julgados procedentes (Resolugdo 177/2012 - CEPEX).

7. OUTRAS INFORMACOES:
7.1 Regras adicionais para a avaliagdo da frequéncia/assiduidade:

- Sera dada uma tolerancia de 10 min para que o discente entre na sala.
- Extrapolar o limite de 25% da carga horéria implica em reprovacdo. Nao ha excecéo a esta regra.

7.2 Regras de convivéncia na aula:

- Anote todo o contetdo da aula. Isso serd fundamental para que possa estudar durante o semestre e
até revisar ap6s a concluséo da disciplina.

- Participe e tire suas ddvidas durante as aulas. Os momentos iniciais e finais das aulas séo
especialmente dedicados a isso.

7.3 Regras para elaboracéo de trabalhos académicos:

- S80 vedadas praticas consideradas antiéticas dentro da academia: fraude, "cola", plagio, copia,
coautoria de trabalhos com os quais ndo colaborou efetivamente e outras formas de desonestidade
académica. Todas essas praticas serdo consideradas delitos graves. Ao professor cabe atribuir a nota
0,0 (zero) quando for configurado qualquer uma dessas praticas, mesmo que seja um delito minimo,
como a copia de apenas uma frase ou pequeno trecho de um autor sem cita-lo ou referencia-lo, por
exemplo.

- Todos os trabalhos referenciados devem ser devidamente citados e referenciados (formato ABNT).
- Regras adicionais serdo fornecidas pelo professor.

8. BIBLIOGRAFIA
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2005.
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Prentice Hall, 2006.

Bibliografia complementar:
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BEZERRA, Ada Kesea Guedes; SILVA, Fabio Ronaldo da. O marketing politico e a importancia
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Acesso em: 17 de nov. 2011.
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Bookman, 2001.
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Bibliografia sugerida:

ALMEIDA, Helga N. Representantes, representados e midias sociais: mapeando mecanismos de
agendamento informacional. Tese de Doutorado em Ciéncia Politica. Universidade Federal de
Minas Gerais, 2017, 396p.

ALVES, Marcelo Santos. #VaipraCuba A génese das redes de direita no Facebook. Curitiba:
Appris, 2019.

ASLANIDIS, Paris. Is Populism an Ideology? A refutation and a new perspective. Political
Studies, 1-17, 2015.

AZEVEDO, Fernando; SILVA, Joscimar; ALVES, Mércia. Pequenos municipios como dimensdo do
comportamento politico: liderancas e opinido publica. In: LAVAREDA, Antbnio; TELLES, Helcimara.
Elei¢cbes Municipais: novas ondas na politica. Rio de Janeiro: FGV Editora, 2020.

AZEVEDO, Fernando Antonio. Midia e democracia no Brasil: relagdes entre o sistema de midia e 0
sistema politico. Opiniao Puablica, Campinas, vol. 12, no 1, Abril/Maio, 2006, p. 88-113.
Disponivel em: https://www.scielo.br/pdf/op/v12n1/29399.pdf. Acesso em fevereiro de 2020.

AZEVEDO, Fernando Antbnio. A grande imprensa e o PT (1989-2014). Séo Carlos: EAQUFSCar,
2017.

AZEVEDO, Fernando Antonio. Elei¢des presidenciais, clivagem de classe e declinio da grande
imprensa. Revista USP, no 90, p. 84-101, 2011.

AZEVEDO, Fernando Antonio. PT, eleigoes e editoriais da grande imprensa (1989-2014). Opinido
Publica, Campinas, vol. 24, no 2, maio-agosto, p. 270-290, 2018.
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UFPB, 2021, v. 01, p. 256-269.
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2006, p. 32-49.
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Paulo, 2000.

GUERRERO, Manuel Alejandro; LUENGAS, Monica. Communities: The Mexican Movement
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York: Peter Lang, 2014.
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Paulo. 2013. 115-127.
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Oxford University Press, 2003, p. 394-432.

MIGUEL, Luis Felipe. Capital politico e carreira eleitoral: algumas variaveis na elei¢do para o
Congresso brasileiro. Rev. Sociol. Polit., Curitiba, 20, p. 115-134, jun. 2003.

MORA, Alberto. Comportamiento politico y electoral. Diccionario Enciclopédico de Comunicacion
Politica. In: CRESPO, Ismael; D’ADAMO, Orlando; GARCIA, Virginia; MORA, Alberto.
Diccionéario Enciclopédico de Comunicacion Politica. Madrid: Centro de Estudios Politicos y
Constitucionales/ALICE, 2016.

MORENO, Alejandro; SIERRA, E. Capturando el silencio 2.0: el fendmeno spiral of silence en
Facebook. Em Debate, Belo Horizonte, v.8, n.7, p. 48-72, dez. 2016.

MORENO, Alejandro; MENDIZABAL, Karla Yuritzi. El uso de las redes sociales y el
comportamiento politico en México. In: TELLES, Helcimara; MORENO, Alejandro (coord.). El
votante latinoamericano: comportamiento electoral y comunicacion politica. México: Centro de
Estudios Sociales y de Opinién Publica/Camara de Diputados, 2015.

PENTEADO, Claudio Luis C.; LERNER, Celina A direita na rede: mobilizacéo online no
impeachment de Dilma Rousseff. Em Debate, Belo Horizonte, v.10, n.1, p.12-24, abril 2018.

PENTEADO, Claudio Luis; SOUZA, Paulo Roberto E.; FIACADORI, Giuliana. Um estudo sobre a
campanha eleitoral no Facebook do Unidos Podemos nas elei¢bes gerais espanholas de 2016. Anais
do VII Congresso da Associagdo Brasileira de Pesquisadores em Comunicacao e Politica (VII
COMPOLITICA), na Universidade Federal do Rio Grande do Sul, de 10 a 12 de maio de 2017.

PENTEADO, Claudio Luis; LOPES, Nayla; SILVA, Regina Helena. Campanhas online e suas
repercussdes: os usudrios influentes do twitter nas elei¢cbes 2012. In: Telles, Helcimara; Lavareda,
Antonio. (orgs.). A logica das eleicBes municipais. Rio de Janeiro: FGV Editora, 2016. 420p.

PERELMAN, Chaim; OLBRETCHTS-TYTECA, Lucie. Tratado da Argumentacéo: a nova
retorica. Sdo Paulo: Martins Fontes, 1996.

PETRACCA, Orazzio M. Lideranga. In.: BOBBIO, Norberto; MATTEUCCI, Nicola; PASQUINO,
Gianfranco. Dicionario de Politica. Brasilia : Editora Universidade de Brasilia, 1 la ed., 1998.
1.330 p. (Lideranga: p.713-716).

PRIMO, Alex. Existem celebridades da e na blogosfera? Reputacdo e renome em blogs. Libero —
Sdo Paulo —v. 12, n. 24, p. 107-116, dez. de 2009.

QUESADA, Gina Sibaja. Personalizacion/Personificacién de la politica. In.: CRESPO, Ismael;
D’ADAMO, Orlando; GARCIA, Virginia; MORA, Alberto (coords.). Diccionario Enciclopédico
de Comunicacion Politica. Madrid: ALICE/Centro de Esdudios Politicos y Constitucionales, 2016,
p. 302-306, 403p.

SILVA, Joscimar S. “Partidismos y personalismo como indicadores para comprender la crisis de
representacion en nuevas democracias: un aporte al caso de elecciones mexicanas 2018”. Agenda
Politica, v. 8, n. 1, p. 202-221, 2020.
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SILVA, Joscimar S. Crisis y junk news en las elecciones presidenciales brasilefias 2018: un analisis
de la primera vuelta. Mas Poder Local, v. 36, p. 17-19, 2018.

SILVA, Joscimar. Surfando na crise de representacdo e nos valores: liderangas politicas emergentes e midias
sociais digitais na América Latina. Tese de Doutorado em Ciéncia Politica — UFMG. Belo Horizonte:
FAFICH/UFMG, 2021.

SUNSTEIN, Cass R. #republic: divided democracy in the age of social media. Princeton: Princeton
University Press, 2017. 309p.

TELES, Filipe. Political leaders: the paradox of freedom and democracy. Revista Enfoques, v. X,
n. 16, 2012. P. 113-131.

TELLES, Helcimara S.; MORENO, Alejandro. (cords.). El votante latinoamericano:
comportamiento electoral y comunicacion politica. México: Centro de Estudios Sociales y Opinidn
Publica. Camara de Diputados, 2015.

TELLES, Helcimara de S.; PIRES, Teresinha. A comunicacao politica para o “terceiro mandato” de

Lula: A transferéncia de prestigio nas elei¢des presidenciais brasileiras de 2010. In: Helcimara
Telles; Antonio Lavareda. (Orgs.). Voto e estratégias de comunicacdo politica na América
Latina. led. Curitiba: Appris, 2015, v. 1, p. 99-124.

TELLES, Helcimara de S.; MUNDIM, Pedro S.; BAPTISTA, Erica Anita. N&o quero ser politico,
quero ser prefeito: navegando nas ondas da anti-politica e do antipetismo em Belo Horizonte. In:
TELLES, Helcimara de S.; LAVAREDA, Antonio (orgs.). Eleicdes municipais: novas ondas na
politica. Rio de Janeiro: FGV Editora, 2020, v. 1, p. 103-142.

10. CRONOGRAMA DE AULAS E AVALIACOES

Ver no SIGAA.
Data Tema da aula Leitura prévia
17/11/2022 | Apresentacdo da disciplina. CRESPO, Ismael; D’ADAMO, Orlando; GARCIA,
- — Virginia; MORA, Alberto (coords.). Diccionario

22/11/2022 | Marketing politico Enc?iclopédico de Comuni(cacién %olitica. Madrid:

2211172022 | Imagem do candidato ?Olilgi/()%%r.ltro de Estudios Politicos y Constitucionales,

29/11/2022 | Documentario “En el nombre | CRESPO, Ismael; D’ADAMO, Orlando; GARCIA,

01/12/2022 | del Pueblo” Virginia; MORA, Alberto (coords.). Diccionario
Enciclopédico de Comunicacion Politica. Madrid:
ALICE/Centro de Estudios Politicos y Constitucionales,
2016. 403p.

06/12/2022 | Comunicacdo, Politica e KATZ, Elihu.; LAZARSFELD, Paul. La influencia

08/12/2022 | Intermediagéo personal: el individuo en el processo de comunicacion de
masas. Barcelona: The Free Press/Editorial Hispano
Europea, 1979. 446 p.

13/12/2022 | Propaganda politica e eleitoral | FIGUEIREDO, Marcus, et. alli. “Estratégias de Persuasio

15/12/2022 | Estratégias de persuasao em Eleigdes Majoritarias” in Rubens Figueiredo (Org.)

Aula Aplicacdo — andlise de video | Marketing Politico e Persuasio Eleitoral, Fundagdo Konrad

extra(A) de HGPE. Adenauer, Sao Paulo, 2000.

10/01/2023 | Marketing politico em midias | MORENO, Alejandro; MENDIZABAL, Karla Yuritzi. El

sociais uso de las redes sociales y el comportamiento politico en

México. In: TELLES, Helcimara; MORENO, Alejandro
(coord.). El votante latinoamericano: comportamiento
electoral y comunicacion politica. México: Centro de
Estudios Sociales y de Opinion Publica/Camara de
Diputados, 2015.




12/01/2023

Avaliagdo escrita

Todas as referéncias anteriores

17/01/2023

Entrevistas qualitativas
individuais e grupos focais
aplicado ao marketing politico

19/01/2023

Aplicacgdo — teste 1
propaganda

MATTAR, Fauze Najib. Pesquisa de Marketing. Rio de
Janeiro: Elsevier, 2012.

24/01/2023

Imagem publica, campanha
positiva e negativa, discurso
politico

26/01/2023

Aplicacgdo — propaganda e
marketing eleitoral

31/01/2023

O politico ndo-politico

02/02/2023

Aplicacdo: andlise de spot de
campanha eleitoral

BAPTISTA, Erica Anita; SILVA, Joscimar ; LOPES, Nayla;
TELLES, Helcimara; LOPES, B. B. P. A antipolitica do
incumbente: 0 HGPE na campanha municipal de BH em
2020 e a reeleicdo de Alexandre Kalil. In: AZEVEDO
JUNIOR, Aryovaldo de Castro; GANDIN, Lucas; PANKE,
Luciana. (Org.). Elei¢bes 2020: Andlise da propaganda
eleitoral nas capitais brasileiras. led.Campina Grande:
UFPB, 2021, v. 01, p. 256-269.

liderancas politicas digitais

= m?;f:;?n%epg'i';'é?net PENTEADO, Claudio Luis C.; LERNER, Celina A direita
na rede: mobilizacdo online no impeachment de Dilma
Rousseff. Em Debate, Belo Horizonte, v.10, n.1, p.12-24,
abril 2018.
14/02/2023 | Midias sociais e liderangas SILVA, Joscimar. Surfando na crise de representacdo e nos
politicas digitais valores: liderancas politicas emergentes e midias sociais
16/02/2023 | Aplicagdo — internet e digitais na América Latina. Tese de Doutorado em Ciéncia

Politica — UFMG. Belo Horizonte: FAFICH/UFMG, 2021.

finais, em equipes

23/02/2023 | Marketing politico regionale | 7 1yEp6, Fernando; SILVA, Joscimar; ALVES, Mércia.
28/02/2023 | local L . ~
Pequenos municipios como dimensdo do comportamento
politico: liderancgas e opinido publica. In: LAVAREDA,
Antonio; TELLES, Helcimara. Elei¢oes Municipais: novas
ondas na politica. Rio de Janeiro: FGV Editora, 2020.
02/03/2023 | Orientagbes dos trabalhos | Todas as referéncias anteriores

07/03/2023

Orientac@es dos trabalhos
finais, em equipes

Todas as referéncias anteriores

09/03/2023

Apresentacdo dos trabalhos
finais: produtos de marketing
politico

Todas as referéncias anteriores

disciplina

14/03/2023 | Apresentacgdo dos trabalhos Todas as referéncias anteriores
finais: produtos de marketing
politico

16/03/2023 | Encontro de encerramento da | N&o se aplica

Obs: (S) = Aula sincrona, ao vivo. (A) = Aula assincrona, gravada previamente.

Teresina, 14 de novembro de 2022.

Prof. Dr. Joscimar Souza Silva
Professor Substituto - Ciéncia Politica (UFPI)







